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 ص:م

فتّ  لسلاح العظ القوى ت وفعّ انت شنّ ال،اك من وحدّ أقوى روب ميادين ا الدبابات

إّ القتا تتّ ل، انت قوى رت وق جيوشا زمت ال الإعلامية الدعاية الولاياتا الثقيل، بالوزن صف

ية ر وا السياسية الميادين ش الدعاية مجال استخدام رائدة كية الأمر المتحدة

للتأث إليھ أت ، ...ا الأمروالاقتصادية ش ا أسطورة س وتكر ا، ذراع و صوم الذيا ي

صن إ الدعاية ع الو.م.أ سعت زم، ُ الا مصا دمة عد فيما ھ وتوج ودو مح عام رأي اعة

يوم. عد يوما سع ي الذي ا   ونفوذ

ميع ا لإخضاع كية الأمر المتحدة الولايات ا تتلاعب ال ة الضار القوة الإعلام وسائل عد ُ

در ا أمر أصبحت ا ع ا، يمن السياساتل وصناعة العالمية المرور حركة والمتحكمة العالم ي

فسارعت ّ الدولية، وإ الإعلامي التضليل والأخباإ المعلومات من يب ر من سيل وأفقيا عموديا ر

ل  تحاول ال الضعيفة الدول تلك ح أو ا، ل ندا ا نفس ترى ال الدول با استقرار زعزعة أجل

ا إيجاد ا.مرة تخلف من روج وا   لول

ة اطور ام فجعلت النفسية، روب ا شن دون من ا دف تحقق لن الدعاية أن الو.م.أ رأت

بوق ا ل عة التا الإعلام زّ اً وسائل ل حروبمخيفا إقامتھ ق طر عن ات، ا عض ا تملك ال الثقة

ات. الكيلوم آلاف عد عن ا وإدار   نفسية

ا أمر اتيجية وااس أفرزت عيداالإعلامية مختلف، آخر ماقعا أن عن شر ال لعقل يمكن

والمعلومات اذبة، ال الاخبار ا تتجاذ يفة لعبة الفرد من فجعلت ذايتخيلھ، فأصبح المضللة،

 ً تا تً الفرد مش اا واحتل ضعفت عيونھ ، جسدياً قاً ومر نفسيا الدائمةالاحمرار ا عتھ متا يجة ن
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الت لالشاشات عالمية ات لشر عة التا ون ا لفز جي إيديو ح ولا بع ت ة ج ولأي ا يملك من عرف

الآخر انب ا و ، الكث أضعفت إعلامية عولمة ا.إطار ى أ من مصا   خدمت

مفتاحية: الإعلاميةلمات الدعاية الإعلام، النفسية-الدعاية، رب   ا
 

Abstract:  

The great powers noticed a lethal and effective weapon, more powerful than waging 

wars and running tanks on the battlefields. It is the media propaganda that defeated armies 

and conquered forces that were classified as heavyweights. The United States of America is a 

pioneer in using the field of propaganda in various political, military, and economic fields. 

Opponents have taken its arm and perpetuated the legend of the unbeatable US army. The 

United States of America, through propaganda, sought to create a local and international 

public opinion, and then directed it to serve its interests and influence, which is expanding 

day by day. 

The media is considered a striking force that the United States manipulates to 

subject everyone to its hegemony. Through it, America has become the world's arbiter and 

the court in global traffic and the international policy industry. It hastened to shade the 

media and inject a terrible torrent of information and news vertically and horizontally in 

order to destabilize the rest of the countries that see themselves. It, or even those weak 

countries that try every time to find solutions and get out of their backwardness. 

 The United States of America saw that propaganda would not achieve its goal 

without waging psychological wars, so it made an empire of its media outlets a frightening 

trumpet to shake the confidence that some parties have, by conducting psychological wars 

and managing them from thousands of kilometers away. 

America's media strategy produced another reality, far different from what the 

human mind could imagine, so it made the individual a silly game, attracted by false news 

and shady information. It is owned by any party that it follows, not even its ideologies, within 

the framework of media globalization that has weakened many, and on the other hand, it 

served the interests of those who brought 

Keywords: Propaganda, media, media propaganda - psychological warfare 
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 مقدمة 

واقعا  وعقليا، نفسيا تا مش عا ضا ائنا الفرد من جعلت ة فكر تجاذبات العولمة أفرزت

ة الصغ ونية ال بة القر مظلة تحت يب ر ي معلوما إعلامي تدفق تخدير و ،(Global village) تحت ف

تلك بھ ره ما ن و وتحاليل أخبار من الإعلام وسائل لھ بھ ت ما ن ب تائھ وفقتارة الوسائل،

مدروسة امج ب جذبا ا إل فتجذبھ الافتتا ا اتخط لاطو الفرد و ذلك عيون فتتعب المقاس، ع

مغلوطة أخبارا ون ت قد مستجدات ار ليل ع تتا انت(fake News) و وإن تتخذ، لا ف العكس

ا ل عقيدة الموضوعية   .من

أساليب إحدى الأخرى الإعلامية توجالدعاية عد فيما ليتم ور، م ا آراء بما صناعة ا

يتحكم كمن الإعلامية د المشا يدير م وراء يقف ومن الإعلامية، المؤسسات القرار اب أ يخدم

داخل المتحركة) الآراقوز(الدمى س المتلاعبونعرا م الأدق بالمع مونولوج، مسرحية تفاصيل

  .Mind Managers  بالعقول 

المالولاي للعالم،ات دركيا ا نفس ت نص إعلامية ات اطور ام من تملكھ وما كية الأمر تحدة

ثقافيا، سياسيا، العالمية المرور حركة بذلك إيديولوجياتتحكم ا، نفكر ال ع واقتصاديا،

ة س م مظلمة، مخفية ال د داخل الأخبار وصناعة للمعلومات ن المتواصل والعمودي ذلكالأفقي

الإيديولوجية ات التوج مسارح ع مطلقة يمنة ا ل أتاح ما والثقافة، ة و وال اللغة حواجز وراء

شر   .لل

لطالما للقارات، عابر فتاك سلاح النفسية رب اا س جيب المتحدة الولايات أخفتھ

ك  ق ف ا، ل ا ندَّ ذاتھ يرى من وجھ وترفعھ شاءت وقتما تخرجھ لفي، ع ا قا، ياءه

رب ا ا إ ا، مواج ا أمام قف و يتجرأ من ذراع ة الملتو ا وأسالي الدعائية ا اتيجي اس

الأجنحة.الإ  وكسر  علامية

 الإعلامي النفسيةالدعاية روب وا كية الأمر  ة

الإعلامية.1  الدعاية

: إ الإعلامية الدعاية  تنقسم

 دعايةال1.1

ا خ تار ا ل إالدعاية ن، السن آلاف ا، منذ وتفاخروا والمعابد رامات الأ الفراعنة ب ذ

الة  ) دي ال أوراق وع ل يا وال المعابد جدران ع القديمة مصر م أحدا تفاصيل م أ لوا و

ص نوفل، أحمد لرجال7كمال ذلك مة م لوا فأو قديما م اصة ا م دعاي ق وللإغر مثل)، دعاية

تي أشعارهالشاعر بت فأل دونيوس الع و أسبارطة، ل أ حماس ية ر وا الوطنية السياسية

، الدلي محمود ت (نز طابة ا فن لتعليم ن بالسفسطائي سميت جماعة رت ظ فقد ي اليونا

  ). 34ص
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وخصوصا ا، وق متطورا شكلا وأخذت الثانية العالمية رب ا إبان الدعاية الأنظمةواستخدمت

علالتوتال ان إذ ة، اءيتار ذ الأقل الأفراد استقطاب ا وقو ا ساط ل الشعبية اللغة استعمال ا

ص مقال، القادر، عبد (مالفي م عل السيطرة ولة   ). 50لس

ب  س بل فحسب، جديدة اتصال أساليب لتوفر س ل الدولية، الدعاية مية أ وازدادت

من وظيفة ا اف وماالاع ل ودائمة السلمتظمة الوطنية الاتصال ت ور جم ادة ولز رب، وا

فقط.  ن المحار الرجال أو القادة س ول م بأسر ان الس شمل ل بدر،الدو صفحة1998(أحمد ،

203(   

سر ب ومعتقداتھ اره أف شر ل الآنية الأحداث ستغل الدعاية بأسلوبورجل ل و لل فيتجھ وسيطرة،

يبالغ ن ح للتصديق، الطر قابل غض أو أخرى نقاطا ل س س و ن مع جانب ع ك ا. ال ع ف

واكد، عيمة صفحة2011( ،36(  

 الإعلام2.1

ا ورق المجتمعات تطور وفق ا وتطور الإعلام وسائل ور ظ كبمنذ تأث ا ل ان ا، أورو

الأمر  ة، المكتو افة ال تخصص وسط لاسيما والأنظمة، الدول سياسات كإحدىع ا صنف الذي

باعتب خارجيا، أو داخليا سواء عام ل ش السيا القرار صناعة الفاعلة االقوى ل الوسائل تلك ار

و  الأنظمة داخل السلطة ن ب وسيط ف فارقة، تأث الأخرىقوة الفاعلة القوى ن و المجتمع، ن

ومجتم فكر مجلة مقال، شوتري، (أحمد أخرى ة ج من صاجتماعيا   ). 25ع،

الفضائية ونية التلفز القنوات شرعت ، الما القرن من ة الأخ ة العشر بداية مع

شار. صفحةالان وفاء، دي در ، ع أجقو شھ،،)19( ع الذي العصر ذا سمة المباشر وأض

ع السيادة فغدت دود، ا وإلغاء المسافات ب تقر ع الصناعية الأقمار عملت أن عد  خاصة

يمنة عن فالكلام التا و ار، والأف المعلومات حيث من والسيطرة التحكم ع الدليل الفضاء

بج تبط س مستقبلا ا وقو المعالدولة يملكودة "من مقولة فيھ تتأكد عصر المتاحة لومات

العالم" ع السيادة لھ ون ت سوف خضر التكنولوجيا أحمد ع ر، الظا فت الله العماري،(عبد

صفحة2013 ،25(   

النفسية3.1 رب  ا

مسؤولية ف كذلك ا اعتبار و ة، العسكر للعمليات مكملا جزءا النفسية العمليات عد

بھ ق ت محبطة ة معنو حالة و أعصابھ ع ش ع العدو جعل ا قصد و ن، العسكر للقادة ملازمة

مة. ز صفحةال ادم، ب الز النفسملياوالع.)43(محمد ر ت ظوا من رة ظا تمثل ن الرا ا ل ش ية

أعماق 21القرن ت ضر قد ا جذور أن ع تؤكد ا تطور خ وتار ا وم لمف العلمية القراءة أن إلا ،

طرف من ومتباينة مختلفة ووسائل أساليب من العديد وتوظيف استخدام دت ش حيث خ، التار

ع و ا، داف أ لتحقيق النفسية المصطالعمليات خ ددت التار ع النفسية للعمليات والمرادفات ات
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رب ا الدعاية، حرب ار، الأف حرب ات، المعنو حرب الأعصاب، حرب ا: أبرز من ان و ديث ا

السياسي رب وا الإشاعات، حرب اء، الد حرب صفحةةالباردة، النصر، أبو   . )36(سياسة

فجيت فلافيوس عت العملياو أن ناتوس ر جنوس إغراء النفسية مت وإقناع العدو ود

أن  خاصة فائدة، ذو أمر و و الفرار أو سلام الاس إ م ودفع م لقاد م ووفا م خضوع عن بالتخ

الذبح أو القتل س ول سلام والاس الفرار و الضرر بھ ق و صم ا يؤلم ما الز . أك (محمد

صفحة ادم،   )50ب

الإعلامي4.1 االدعاية رب وا كية الأمر   لنفسيةة

انتقادات  عن ديد ا ي الأمر العولمة نظام إطار العالمية السياسية التحولات كشفت

ات ا مناطق ع يمنة ال دف الدول، ن ب وصراع توتر من الدولية العلاقات ده ش لما واسعة

الأموتحق وجديدة، قديمة ات نظر سياق ضمن النفوذ، من د المز الأوساطيق سؤالا يطرح الذي ر

عن الأبحاث، ومراكز وأخرىالعلمية اقتصادية بطرق العالم ع كية الأمر يمنة ال فرض أسباب

ا السوق اقتصاد ا ف بما كية الأمر اتيجية الإس انة م تمثل ت أ الغزو فثقافة ة، رة.عسكر

سرحان، ع صفحة2007(محمد ،09 (  

الك الإعلام والموسائل العالم الإعلامى وسائل العال الإعلام حركة ع يمنة

تم  قد الإعلامية يمنة ال وموضوع كية، الأمر الوسائل تلك ن ب من وقوة سيطرة والأك ية، الغر

إ والتحليل،الإشارة بالبحث الدراسات عديد لھ عرضت وقد ن، الباحث من معت عدد لدن من ليھ

أش مما ان الغنيةو المسيطرة الدول من (أي واحد باتجاه التدفق رة ظا و الدراسات تلك إليھ ارت

ا  با الإعإ وسائل شره ت ما تنقل غالبا ة الأخ ذه الإعلام وسائل وأن ة)، الفق يةلدول الغر لام

ا  قافل س ،و الآلو فؤاد صفحة2012(سؤدد كباتر)232، ك ن ج تبالغ لم الولايات . ة سف ك

العنصرالمتحدة ساطة ل ب و الإعلام "إن قالت: وقت نات، الثمان المتحدة الأمم كية الأمر

سياسة م ارجية. الأ ا ا وليد،أمر صفحة2005(شميط ،114 (  

ع ات المستو متعددة تداعيات لھ انت ي السوفيا الاتحاد يار ا أن ي س ج بر رأى

ا الشالسياسة كتابھ محور المنطقة تلك انت ولذلك ا، أورو اتي إس فراغ بحدوث لعالمية

الذي ال"رقعة الأسا العال والمتغ ديدة، ا المرحلة ة مقار فيھ حاول والذي ى"، الك شطرنج

ال ناحية فمن كية، الأمر المتحدة للولايات ديدات و فرصا خلق الآخر القطب سقوط من فرصتولد

ي السوفيا الاتحاد اللدود ا منافس اء بان الأوحد القطب ا أمر صفحةأصبحت ، قب ادي )104(.

) ان كيو رت رو سور وف ال شن فقد التيار عكس وع السياق ذات العلوم Keohaneو أستاذ (

اج ال منكري ع شديدا وما لھ، مقال كية الأمر ستون بر جامعة يالسياسية الأمر ع

الدعاو  تلك أن ع مشددا العالم، اجموقيادة حيث موضوعية، ولا علمية غ أسس ع قائمة ي

اغان" رت "رو بالذكر وخص ن، الموج ارجية ا السياسة اء وخ بمعلقي م أسما من ان" "كيو
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ج جامعة السياسية العلوم (أستاذ ليب رت ورو بروكينغز)، مؤسسة اللذان(الباحث ورجتاون)،

إ الإيديولوجية، ما نزعا ما مقنعةدفع غ قة طر انت تاب الكُ ؤلاء قة طر بأن ان كيو جادل ذ

د، ز أبو محمد أحمد وقراءة ترجمة ان كيو رت رو صفحة2012( ،45( .  

المل الفاعلة الاقتصادية القوى تمتلك المتحدة فالولايات ي، الأمر الإعلام لمجال سبة تحمةبال

الوسائلبآلة من القليلة سبة ال ع ا قو ا تأث وتمارس الإعلام، وسائل معظم ا ف والمندمجة الدولة

ي الأمر الإعلامي شاط ال من ائل ال الموج ذا وسط قيقة ا أن نرى نا من مباشرة، ا تمتلك لا ال

ھ وتوج الإعلام ذا تملك ال واحدة طبقية قوة خضور،أن صفحة1999(أديب ،83( .  

مكتب س تأس و المتحدة الولايات أعمال أول فأن كية الأمر الإعلامية الدعاية مجال

سنة ية ر ا ولوجية،1942الاستعلامات السي رب ا مية أ ون يدر كيون الأمر الزعماء فبدأ ،

منذ رسميا ا) أمر (صوت من1942وأسست ع للموج11خلاللتذ شرمحطة وتم ة، القص ات

الصور وعرض الكتب وترجمة ة الإخبار الأفلام عرض يتضمن ا شاط ان و.م.أ. استعلامات اتب م

عام و ا، وغ نمائية الس والأفلام الأخبار شرات و فية وال س1945الإعلامية الرئ أصدر

الاستعلام مكتب شاء بإ أمرا ترومان ي لالأمر المؤقت الدو الاتات و ا م متعددة زة أج محل يحل

(وليم  وعّن ا، وغ كية الأمر الدول ن ب بالعلاقات المتصلة الشؤون الة وو ية ر ا الاستعلامات

تجعل اليوم الدولية العلاقات طبيعة (أن ي ما ينفذ بأن العامة للشؤون مساعد وزراء وكيل تون) ن

ا للولايات ري و ا بمن تحتفظ أن اصة).لمتحدة ا شؤوننا إدارة من كجزء ارج ا إعلامي   شاط

سنة كية1950و الأمر افة ال محرري جمعية أمام لھ خطاب ترومان س الرئ شنَّ ،

نتغلب وأن ا نواج أن ية السوفي الدعاية فيھ شر ت ان م ل علينا "يجب فيھ: قال عنيفا، وما

ا ق طر عن ا والديمقراطية. عل ة العالم).ر أرجاء ل مسموعا صوتنا نجعل أن يجب ..  

عام المتحدة الولايات ومة ح عملت الة1955كما و ع ضيق بنطاق ون التلفز بوسيلة تمام الا ع

سنة و ونية، التلفز امج وال الأفلام خلال من للدعاية وسيلة كية الأمر انت 1969الاستعلامات

ا  منالو أك تزود فيديو. 2000لة ع لة م رامج و بأفلام دولة ن سع ون تلفز (عبدمحطة

، الدلي محمد الصفحات2010الرزاق ،80-81 (  

أو الإعلام لوسائل ا ملكي م خلال من سواء العالم، إعلامية قوة أك و.م.أ ل ش

وملكي فحسبسيطرة ية، أجن دول أخرى إعلام وسائل ع الوسائل ذه ا ة أورد ال الإحصاءات

بالعقول (المتلاعبون كتابھ شيلر" برت "Mind Managersيوجد كية الأمر المتحدة الولايات فإن (

عن6700ا د يز وما ة تجار إذاعية و700محطة ونية، تلفز من1500محطة ومئات يومية يفة

ملي ا رأسمال يبلغ لأفراد مملوكة للكتب وصناعة ات مالدور الإحصاءات عض لنا وتو دولار، ار

المضمو  ع كية الأمر الإعلام وسائل ففي سيطرة العالم، دول معظم المتداول والثقا الإعلامي ن

لعام تماما،1993إحصاءات ة وا تبدو كية الأمر ات الشر سيطرة أن نجد الإنتاج م حيث ومن
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يب ال ونية التلفز كية الأمر ات افالشر عدد من175لغ أك سوق ا،300شركة سنو ساعة ألف

من لأك ا بيع تم تصلدول140و برامج الفر ون التلفز وكذا ي يطا ال ون التلفز يقدم ن ح ة،

ي)35إ الأمر عُشرُالإنتاج (أي ساعة ،ألف الآلو فؤاد صفحة2012(سؤدد ،235( .  

د وزارة توجد لا أنھ و االأكيد ف لكن المتحدة، الولايات معنيةعاية ة كث مؤسسات

ووزارة ة المركز ثمارات الاس الة و خصوصا والدعاية، والاتصال بالإعلام مباشرة غ أو مباشرة

الدفاع. ووزارة ارجية   ا

ع المصا صراع من ذاتھ الوقت ي عا ولكنھ تامة شبھ ة بحر ي الأمر الإعلام يتمتع

ع ساحد والذي رندال"، يف "س في ال عةب متا تتو ومية ح غ مؤسسة شيط ت م

) ي الأمر إ FAIRالإعلام تص وأنت لك يأ ي والموضوعية، ياد ا يدّ الإعلام "إن يقول: ،(

جز م أ عتقد نحن ولكننا بصدق، لمون يت م م ون والكث الإعلام، علماء أمام أنك ن في ءال

الأساسية م ام م فإحدى لة، المش وركمن نيو مثل يفة والاقتصاد، الأعمال عالم طمأنة

ة بالمص المتعلقة والقضايا الاقتصادية المسائل مع ا عامل الوسط ن يم نحو تميل مثلا تايمز

الاجتماعية بالقضايا الأمر يتعلق عندما الوسط سار نحو تتجھ ا أ ن ح لساتالوطنية، ا .

افي ال يقول قد اصة ما أ غ زعزعتھ، السر يحاولون وقد ، خط رجل بوش أن ون

الإحساس منطلق من وذلك قظة، و مستقرة ا إ قولون و ومة ل يرّوجون م ن لم م ممارس

ومة.  ا سمعة وتجاه المالية الأسواق تجاه وليد،بالمسؤولية صفحة2005(شميط ،114 (  

ية العر المنطقة شأن كية الأمر السياسة عمل م يف أن للفرد يمكن فإنھ للعرب سبة ال و

إن ا، شكيل أو كية الأمر المواقف ع الشرعية إخفاء الإعلام وسائل دور استعراض دون

قد الثانية العالمية رب ا اية منذ العامة الشؤون الإعلام لوسائل المتصاعدة مية منالأ ا حول

ع يتفقون كية الأمر الساحة ن المراقب إن ، السيا الميدان س رئ فاعل إ با تقر خفي د مشا

تصورات تؤثر السائدة الإعلام وسائل قبل من ية العر للمنطقة السلبية ة الإخبار التغطية أن

مكن و الإسلامية، المجتمعات حول م ومواقف السياسة وصناع ور م الإعلاما وسائل قوة إن القول

س  (ول ن آخر لأناس ي بما الاجتما المحيط الصراعات عميم ع ا قدر خاص ل ش تكمن

يجد ن المراقب ؤلاء عض فإن حال أية وع المناقشة، بالتدخل يار ا م) وحد القرار لصا

وظة الم وغ شدة المعقدة العلاقة تحديد ة صنعصعو وعملية السائدة الإعلام وسائل ن ب

كية الأمر جرجس،السياسة الصفحات2000(فواز ،119-120(.  

داف الأ تحقيق الفاعل ا ودور النفسية العمليات ا س تك ال مية للأ نظرا

ور  كب تمام با حظى تُ ا فإ كية، الأمر المتحدة للولايات التكتيكية والعملياتية اتيجية عايةالاس

اصة.  ا أو ومية ا زة الأج مستوى ع سواء الأصعدة، جميع ع نائية ادم،است ب ز (محمد

صفحة2006 ،39 (  
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وجزءا ة، كب قيمة ذات ي الأمر ش ل كة المش ة العسكر للعقيدة سبة بال النفسية العمليات عد

ع تم لقد الصدد ذا و بالمعلومات، اصة ا العمليات امن أ ع النفسية العمليات ف ر

معلوما لنقل ا ل مخطط م "عمليات مشاعر ع التأث أجل من أجانب ن لمتلق معينة ومؤشرات ت

الأفراد وح ماعات وا والمنظمات ومات ا سلوك التا و ، الموضو م وتفك م ودوافع

  الأجانب". 

العسكري المجال فقط شمل لا النفسية العمليات اإن تطبيق بقابلية تتم بل اع، لل الك

العسكري  المجال والتحكمخارج رب ا قيادة عناصر من كعنصر ا م حيث من دة فر ا باعتبار

أي "استخدام ا: أ ع النفسية العمليات كة المش كية الأمر ة العسكر القوات عرف ن ح ا، ف

و  ة، المعنو الروح ع التأث بقصد مدرسةوسيلة نما ب ن، مع عسكري لغرض جماعة أي سلوك ع

ي  ال ش معا العدو، ضد الدعاية "استخدام : النفسية العمليات أن ى ف العامة، ي الأمر

الدعاية" تلك مثل لتكملة ا إل اجة ا تدعو أخرى، إجراءات أو ة عسكر عمليات (محمداستخدام

صفحة ادم، ب   . )43الز

وسا العملياتعتمد استعمالئل تداخل و سة رئ عاد أ ثلاثة ع كية الأمر النفسية

الردع  من ن مع قدر لتحقيق ة العسكر الوسائل مع الثقافية والوسائل ي الدعا الاتصال وسائل

: إ النفسية العمليات وسائل يف تص مكن و ،   النف

المقروءة1.4.1   الأدوات

 : إ ا بدور   وتتفرع

  فال1.1.4.1

توجد تايمز2132و.م.أحيث ورك (نيو رائدة ف ثلاث ا م أ من يومية، –يفة

يوست جورنال). –واشنطن يت س   وول

  المجلات2.1.4.1

من العام، الرأي والنفوذ النف التأث ذات المجلات من مختلفة أنواع و.م.أ توجد

تايم (مجلة ا م ك–أ و نيوز د–مجلة ر دايجست). مجلة   رز

المسموعة2.4.1   الأدوات

وفرت فقد كية الأمر المتحدة الولايات عن ات الكيلوم آلاف يبعد دف المس ور م ا لأن

ن، دف المس ضد المؤثرة النفسية ا رسائل لبث كأدوات ستعمل مسموعة ة كب انات وإم ائلة قدرة

ا:    م

ا؛ - أمر صوت  إذاعة

سوا؛ -  إذاعة

و؛إذاع - أرام  ة
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المعلومات؛ -  راديو

الإنجيل؛ - صوت  إذاعة

الغفران. - صوت  وإذاعة

ة3.4.1 البصر السمعية   الوسائل

ما:  ن قسم إ ة البصر السمعية الوسائل   تنقسم

ون 1.3.4.1   التلفز

(شبكة   ).ABSشبكة–CBSشبكة-NBCمنھ

كية2.3.4.1 الأمر نما   الس

ا عل يمن أغلب05و ع سيطر مة ات اشر م أ من و.م.أ ي نما الس الإنتاج

يونفرسال فوكس-(شركة بالضرورة–شركة نقصد كية الأمر نما الس عن لم نت ن وح وارنر)، شركة

ادم،. ولييود ب ز الصفحات2006(محمد ،45-48 (  

  المراجع:

 الكتب:

1( ) بدر. الدولية1998أحمد والدعاية الاتصال دراسات : الدو الإعلام العرب.). الطلبة دار وت: ب .  

2( ) خضور. والأزمات1999أديب الإعلام ع1ط،). والتوز شر وال للطباعة الأيام دار زائر.، ا ،  

3( ) . الآلو فؤاد الإعلام).2012سؤدد ووسائل ع1ط،العنف والتوز شر لل أسامة دار الأردن.، ،  

النفسية )4 والعلميات الإعلام خ). تار (بلا النصر. أبو ةسياسة المواج اتيجية وإس المعاصرة روب ا ،ظل

امعات1ط ل شر ال دار رة.، القا ،  

5( ) وليد. الإعلا 2005شميط (التضليل دد ا ن المحافظ ة اطور إم العراق)ط). وحرب السا1مي دار ،،

وت.   ب

6( ) . الدلي محمد الرزاق اب2010عبد والإر الدعاية ع1ط،). والتوز شر لل ر جر دار   الأردن.،،

7( ) العماري. خضر أحمد ع ر، الظا فت الله الاجتماعية2013عبد القيم الفضائية القنوات أثر .(

ع،والسياسية والتوز شر لل ل الم الأردن.دار ،  

8( ) جرجس. ا؟)2000فواز يصنع ومن تصنع؟ (كيف العرب تجاه كية الأمر السياسة دراسات2ط،). مركز ،

ية العر والوحدة ب   ت.،

9( ) ادم. ب ز ن2006محمد المستو ع كية الأمر النفسية العمليات تنفيذ وسائل ووحدات زة أج .(

اتي الثامن.الإس العدد زائر، ا ع، والتوز شر لل لدونية ا دار اتيجية، إس دراسات ي. التكتي ي   والعمليا

10( ) سرحان. ع وآ 2007محمد الأوسط الشرق العولمة أمركة ات). ا (مثلث الوسطى صفحات،سيا دار

شر وال دمشق.للدراسات ،  

11( ) واكد. الإعلام.2011عيمة علم مقدمة ومطا). زائر.كسيج ا ،  
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الدار )12 والواقعية). ديدة ا (المحافظية ن مدرست ن ب كية الأمر ارجية ا السياسة خ). تار (بلا . قب ادي

ناشرون للعلوم ية عاصمة،العر شربدون ال سنة ولا   .البلد

 :بمجلة   مقال

اللغة )1 واقع خ). تار (بلا وفاء. دي در ، ع الإعلامأجقو وسائل مجلة ية. العر الفضائية القنوات ية العر

  والمجتمع.

2( ) د. ز أبو محمد أحمد وقراءة ترجمة ان كيو رت للنظام2012رو كية الأمر القيادة (مآلات ول للمج مب .(

مجل . العددالدو ي، العر المستقبل وت.404ة ب ية، العر الوحدة الدراسات مركز ا يصدر ،  

الز  )3 دراساتحمد مجلة النفسية. العمليات وم مف ف عر ة النظر ات الاتجا ، خ). تار (بلا ادم. ب

اتيجية.   إس

العمليا )4 وم مف ف عر ة النظر ات الاتجا خ). تار (بلا ادم. ب الز دراساتمحمد مجلة النفسية. ت

اتيجية.   اس

  
 
  

  

  


