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Résumé:                                                                             
             

Avec son importance croissante ces dernières décennies du XXe siècle, dans 
la commercialisation  des  produits  matériels. Cet aspect, très important  pour  attirer 
l’attention des autres entreprises de production  immatériel  notamment 
l'établissement politique  qui opte et cherche à emprunter ce style de marketing  pour 
relancer et faire connaitre ses idées, ses valeurs et ses personnages. 
           Dés lors, cette étude vient  d'étudier  l'importance et la composition de  ce mix  
marketing  utilisé par  l’établissement politique, dans son environnement et son 
espace d’activité. 
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