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Introduction 

des acteurs économique ainsi elle devient un moyen de communication entre 

d’évaluation des décisions prises par les dirigeants pour apprécier la valeur 
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1- Aperçu historique des IAS/IFRS1* : 

1 *
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*

**  cette 

pilotage, les décisionnaires au sein du conseil d’administration, mènent leurs 

leur sont communiquées, telles que les ventes sur un secteur, les investisseurs 

* Generally accepted accounting principles 
**
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les investisseurs, les créanciers et les salariés 

et anglo –saxons :

des dettes,des engagements et de la capacité de l’entreprise à les recouvrir, 

 
Le principe de prudence qui consiste en la prise en compte de toutes les 

créances clients, elle avait le devoir de passer une provision sur celle-ci, c’est 

créanciers de l’entreprise au détriment de l’investisseur qui voyait la valeur de 
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Tableau 1 :
Etats unis 

Principale source

Le passage du résultat

des organismes privés

sont indépendantes

-
giés investisseurs, administration

des comptes

Annuelle et semestrielle Annuelle, semestrielle
et trimestrielle pour
les Américains

Vision de l’entreprise Vision juridique Vision économique 
Calcul du résultat Tendance à minorer

le résultat par les politiques
de provisionnement
et de mise en réserves

la situation économique
de l’entreprise et
les variations de valeur

-

de manière stricte
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est que la matiére premiére, certes essencielles par son origine, largement 

11

La communication d’entreprise comprend la communication interne 

a - les chefs d’entreprise et dirigeants :

b - les actionnaires : 

vendre 

c-Etats et organismes publics ( agences de régulation, administration 

11    
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d-les salariés :

à leur verser les avantages en matière de retraite des opportunités en matière 

e- les fournisseurs :

f-Clients :

g-les banques et préteurs : 

h-Public : les entreprises ont une action sur les individus et sur les collectivité 

tendances, les évolutions récentes de la prospérité de l’entreprise ainsi que sur 
  

6 - 1 - le rapport annuel ou de gestion 

qui soit utile à un large éventail d’utilisateurs pour prendre des décisions 

1er
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ou la vente de leur participation dans l’entreprise   ou la reconduction ou le 

même  de déterminer la capacité de l’entreprise à payer son personnel et ses 

la capacité de l’entreprise à générer de la trésorerie et des équivalents de 

6  - 3- autres supports : le site internet est un support complémentaire de la 

7.1-Une vision économique en juste valeur : la juste valeur  pierre 
angulaire des IFRS

 les 
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,en 

les couts d’agence grâce à une meilleure transparence réduisant l’asymétrie 
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 Les 
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a) Pertinence

c) La comparabilité
La comparaison des données dans le temps et dans l’espace nécessite 

L’intelligibilité

 

7.3-Format de publication : Une affaire de marketing «  comptable » 



la revue des sciences commerciales n°20 135

 7.4-Vers une véritable révolution culturelle :

8-Les impacts par domaine fonctionnel :
8.1-Comptabilité

8.2-Immobilisations

 simple 
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-Notions d’avantages économiques attendus et de durée d’utilité

8.3-Trésorerie

de  couvertures

8.4-Reporting / Consolidation
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Conclusion 

laissés à la discrétion des dirigeants ce qui doit restreindre les comportements 
opportunistes et aussi  de la généralistion du principe   de la préeminence de 

de valeurs réelles 
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