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Résumé :

des paiements ces dernières années, au point d’atteindre un solde commercial 

orientations de la nouvelle politique industrielle pour montrer l’implication 
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Introduction
Le passage de notre modèle économique actuel, vers un nouveau modèle 

tout en misant sur le développement des entreprises, l’innovation et le capital 

Compte tenu des évolutions économiques actuelles, comment peut-

croissance économique soutenue sur le long terme ?

1
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Figure n°1: 

Figure n° 2 : 
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Figure n° 2 : 
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Tableau n°1 :

Designation 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014* part(%)

Alimentation

Energie et 

d’equipements 
agricoles

- 1 1 1 - 1 - 1  

d’equipements 
industriels

consommation
 non 

alimentaires

Total 46 001 54 613 60 163 79 298 45 194 57 053 73 489 71 866 64 974 62 956 100

Étant donnée l’importance du revenu de l’Algérie, le secteur de l’industrie 
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Figure n°3 :

colossale  
En d’autres termes, le développement économique s’accompagne d’un 

2 . Orientations de la politique industrielle en cours

concernées pour une meilleure orientation vers l’indépendance envers les 

La politique industrielle actuelle est réorienté vers la relance de l’industrie 
inversement à la période de désindustrialisation qui a prévalue au milieu des 
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la nouvelle politique industrielle, d’autant plus que l’Algérie c’est engagée 
ces dernières années dans des projets d’intégration à l’économie mondiale 

Ainsi  la nouvelle politique industrielle de l’Algérie s’appuie sur plusieurs 

sélection des secteurs qui vont permettre de relancer l’industrie algérienne de 

industrielle, en tant que secteurs à promouvoir, tel que les industries 

La nouvelle politique industrielle prévoit le soutien et l’encouragement des 
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place pour soutenir une politique de promotion et de développement du progrès 

productivité  locale en raison de la mise en place de la compétitivité émanant 

3. Conditions Requises pour la Promotion Industrielle
Avant de promouvoir l’industrie algérienne il est nécessaire de créer un 
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a- Développement du Secteur Privé :

L’Etat doit donc soutenir la création et le développement des entreprises 
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11

La nouvelle stratégie industrielle prévoit d’encourager les entreprises privées 

 

b - Réforme des Entreprises Publiques :

  

ème
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 Une concurrence accrue

stimulées au niveau de la concurrence parce que tous les produits et services 
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Les réformes politiques et administratives

est considérée comme étant l’une des meilleures administrations dans les pays 

Figure n° 4 : 
 Économie Fondée sur le Savoir/ La Connaissance 

Diversification Industrielle 

(Réduction de la Dépendance aux Ressources Naturelles) 

Réforme des 
Entreprises 
Publiques 

Développement du 
Secteur Privé 

Croissance Économique Durable et Soutenue 
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Conclusion

recommandons la mise en place d’un cadre de concertation, regroupant les 

une 

la mise en 
place d’une Industrie du Savoir

 pour se doter d’indicateurs qui lui permettent 
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le management
une 

16 

une concurrence loyale dans un cadre non discriminatoire, nous préconisons 
l’application de « La Théorie des Facilités Essentielles » , issue du droit à la 

opérateur économique se trouvant en situation de monopole naturel à accorder 
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