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Mots-clés : 

Introduction

Aucun pays, aucune organisation et aucune activité ne peuvent négliger 

mutation organisationnelle pour montrer que la survie de l’entreprise dépend 

sont progressivement remplacées par des stratégies transversales en réseau qui 
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1 passe nécessairement 

Web 2.0
Les 

instantanée, le live meeting le X as a Service, est pour 

la gestion collaborative, est 
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1 - Les  enjeux de l’intelligence économique 
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auteurs

d’intelligence économique a pris une place prépondérante au sein de l’entreprise 
en devenant un outil stratégique de gestion, voire un outil d’aide à la décision 

L’appropriation de ce concept par les instances dirigeantes de l’entreprise 

comme la plupart des dirigeants d’entreprises spécialisées dans l’intelligence économique
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vigilance et de sécurité

2- Les modalités de construction et d’enrichissement de bases de 
données 

ce qui relève du Techint technical intelligence
Humint human,c’est-à-dire le renseignement grand 
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Les nouvelles modalités dont il est question, rompent avec le cadre 

Les questions que se pose l’entreprise  en intelligence économique résident, 

stratégies inertielles de rétention ? 
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Certains auteurs spécialisés dans l’intelligence économique comme  
 préconisaient l’utilisation d’agents intelligents dans les processus 

 

L’intelligence économique



la revue des sciences commerciales n°2056

L’intelligence économique à travers le Web 2.0

- la restructuration,
- la normalisation,
- la déduplication,

3 - Mise en réseau des compétences de l’ensemble des acteurs de 
l’intelligence économique.
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des compétences et des savoirs tout en surmontant les clivages liés à la distance 

A l’inverse de la culture de la rétention, la culture du partage ne peut se 
répandre au sein de l’entreprise que lorsque les personnels sont encouragés 

mise en réseau de ces nouvelles compétences marque en même temps une 
11 et 

11
The future of management
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4 - L’intelligence économique : état des lieux en Algérie
Les développements antérieurs sur l’intelligence économique à travers le 

les gestionnaires d’entreprises 

, les pouvoirs 
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- Accompagner les entreprises dans l’adoption des outils numériques 

Au niveau des entreprises algériennes, dont la grande majorité est constituée 

d’
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Cette culture du secret, de la rétention et de l’autocensure au sein des 
institutions et des entreprises ne peuvent résister pendant longtemps au 

et l’émergence d’une nouvelle génération éduquée dans l’économie numérique 

croissance de leurs entreprises
Les perspectives d’engagement dans l’économie numérique nécessitent 

sein de l’entreprise en terme organisationnel, en terme de compétences dans les 

laissent penser que l’entreprise n’a pas de stratégie de communication avec 
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Conclusion :
Mettre en place des systèmes de collecte de données et de validation de 

entreprises les meilleures conditions d’utilisation du site et son impact sur 
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Annexe 1
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Annexe 2
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Annexe 3
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Annexe 4
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