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Ainsi, l’analyse des cultures doit tenir compte des systèmes de comportement 

culturelle ; il est maintenant en mesure de construire de toutes pièces, tout le 

plus ardues dans les sociétés occidentales notamment, car le rapport des 

éducateurs, sociologues et autres spécialistes en sciences économiques et 
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La perception de l’espace par les yeux, les oreilles, le nez :

La perception de l’espace n’implique pas seulement ce qui peut être vu mais 

L’espace olfactif : 
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L’odorat chez les humains : 
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sont le résultat des nourritures ingérées telles que l’ail, l’oignon et les épices 

En adoptant les traditions de l’Europe du Nord les américains se sont privés 
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Les percepteurs immédiats : la peau et les muscles : 

murs, les japonais les placent au centre de la pièce ; cette concentration en un 

L’espace thermique 
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L’individu a souvent des réactions négatives quand il se trouve dans les 

L’espace tactile : 
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L’espace visuel : 

La perception de l’espace implique des repères purement visuels, et, toutes 

elle permet de voir entre un quart de millimètre et un demi centimètre, situé à 

La perception éclairée par l’art :
 Pour Grosser, le portrait vu par l’artiste se distingue  de toutes les autres 
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des contours, la qualité de la neige et du vent, la teneur de l’air en sel, la taille 

La construction de l’orientation  précise des pyramides et des temples selon 
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visuel du cerveau montrent que c’est en termes de limites que le cerveau 

Le langage de l’espace :


