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 الملخص

الأخص بوسائل الإعلام الأجنبية  ثيرتهدف هذه الدراسة إلى التعرف على مدى تأ
على السلوك الإستهلاكي للشباب الجزائري تجاه الأطعمة الأجنبية، من  الأمريكية

مفردة من ولاية معسكر،  031الشباب قدرت بـ  منأجل ذلك شملت الدراسة عينة 
حصائية مثل النسب المئوية، المتوسطات ستخدام بعض الأساليب الإإومن خلال 
نحرافات المعيارية لتحليل خصائص العينة، وحساب ثبات وصدق والإ الحسابية،
ستخدام معامل الثبات ألفا كرونباخ، وباللجوء  إلى طريقة الانحدار إالمقياس ب

نبية الأجوسائل الإعلام ل، تم إيجاد أثر الدراسةات ثبات فرضيلإ الخطي البسيط
 ستهلاكي للشباب الجزائري تجاه الأطعمة الأجنبية.  الأمريكية على السلوك الإ
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اب، لشبل يكستهلاسلوك الإالوسائل الإعلام الأجنبية،  الكلمات المفتاحية:
 الإنحدار الخطي البسيط.، معامل الثبات ،الأجنبية الأطعمة

Abstract 

 This study aims at identifying the influence of foreign media American 
on the consumer behavior Algerian youth towards foreign foods. For 
this purpose, the study included a sample of young people estimated 
at 130 individuals in the state of Mascara.Through the use of statistical 
methods such as percentages, mean, standard deviations for the 
analysis of sample characteristics, calculating the stability and validity 
of the scale using the alpha-cronbach coefficient, and the simple linear 
regression method through the SPSS program, to test the hypothesis 
of the study an impact was found the American media on the consumer 
behavior of Algerian youth towards foreign foods. 

Keywords: Foreign Media , Consumer Behavior  Youth,  
Foreign Foods, Alpha-cronbach Coefficient, Simple Linear 
Regression .  
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ت تصال الثقافي، تعددوسيلة من وسائل الإجنبية تعتبر وسائل الإعلام الأ  
علام لإوسائل امنها ، نجد الأجنبيةستهلاكية مصادرها بتعدد مصدر الثقافة الإ

 علام الأجنبيةالإوسائل تسببت . (Cleveland & Laroche, 2007)الأمريكية 
 دىل عالميةستهلاكية إ ثقافة خلقو  العولمة الثقافيةفي خاصة الأمريكية 

تكنولوجيا تطور الف، (Mazzarella, 2004) المستهلكين بالتحديد فئفة الشباب
 تصبح متاحة لجميع المستهلكين في العالمأن علام الجديدة سمح لوسائل الإ

(Merz, He &  Alden, 2008 ; Liu, et al., 2014) . إنطلاقا مما سبق
على السلوك الأمريكية علام الأجنبية الإوسائل  من المهم دراسة أثرأصبح 

د خاصة وأن الأطعمة تع الأجنبية الأطعمة ستهلاكي للشباب الجزائري تجاهالإ
على هذا . (Alden, Steenkamp,& Batra, 1999) من المنتجات الثقافية

 الأساس تم صياغة إشكالية هذا البحث على النحو التالي:

ستهلاكي على السلوك الإالأمريكية  وسائل الإعلام الأجنبيةما مدى تأثير 
 ؟الأجنبية طعمةللشباب الجزائري تجاه الأ

 شكالية تم وضع الفرضية التالية:للإجابة على هذه الإ

وك على السلالأمريكية الأجنبية لوسائل الإعلام يوجد أثر ذو دلالة إحصائية 
 الأجنبية. الأطعمةستهلاكي للشباب الجزائري تجاه الإ
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 أهمية البحث:

 لأجنبيةا الإعلام وسائللى توضيح مدى تأثير إيسعى هذا البحث والذي يهدف    
والتي تعكس التأثر بالثقافات والبلدان والمنتجات الأجنبية على  (خاصة الأمريكية)

 الأجنبية، إلى: الأطعمةالسلوك الاستهلاكي للمستهلك الجزائري تجاه 

التأكد من وجود قطاع مستهلك عالمي في الجزائر، بالتالي، هذا النوع من  -
دفة سوق المستهالالبحوث جد مهم لكلا من المسوق المحلي والدولي في تحديد 

 ،يع( بفعالية)المنتوج، السعر، الترويج، التوز  التسويق إستراتيجيات وفي تنفيذبدقة 
 لسوق سواء المحلية أو الدولية تتطلب دراسة متأنية للبلد. خاصة وأن تجزئة ا

 منهجية البحث:

تمد على أسلوب يع، وهو ستخدام المنهج الوصفي التحليليإفي هذا البحث تم   
دراسة الظاهرة كما هي في الواقع ويهتم بوصفها وصفا دقيقا ويعبر عنها تعبيرا 
كيفيا وكميا، فالتعبير الكيفي يصف الظاهرة ويوضح خصائصها، أما التعبير 
الكمي فيعطيها وصفا رقميا يوضح مقدار هذه الظاهرة أو حجمها أو درجات 

 . رى رتباطها مع الظواهر المختلفة الأخإ

 الأدوات المتبعة في الدراسة: 

( SPSSلقد تم الإعتماد على برنامج الحزم الإحصائية للعلوم الاجتماعية )   
وقد تم  ،تحليلها ومعالجتها بطريقة إحصائيةو  بالدرجة الأولى في تفريغ البيانات

 إستخدام الأدوات الإحصائية التالية:



 3337-1313ردمد  ،7132جوان  ،  31دد الع ،31 المجلد الاقتصادية، العلوم مجلة

------------------------------------------------------------------------------ 

5 
 

الحسابية والإنحرافات المعيارية وذلك إستخدام النسب المئوية والمتوسطات  -
 بتقديم وصف شامل للعينة من حيث الخصائص ودرجة الموافقة.

 ستبانة. حساب معامل ألفا كرونباخ لقياس ثبات وصدق الإ -

تأثير مدى لتأكيد  Régression Simpleإختبار الإنحدار الخطي البسيط  -
 جنبية.الأ للأطعمةلاستهلاكي على السلوك ا)الأمريكية( وسائل الإعلام الأجنبية

 

 محاور البحث: 

 لية: لى النقاط التاإشكالية وفرضيات البحث تم التطرق جابة على هذه الإللإ

 . وسائل الإعلام الأجنبيةتعريف  -0

 أثر وسائل الإعلام الأجنبية على سلوك المستهلك.  -2

 للشباب.  السلوك الإستهلاكي -3

 للأطعمة.السلوك الإستهلاكي  - 4

  . منهجية الدراسة -5

  جنبيةوسائل الإعلام الأتعريف   -1
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جزء لا  "أنها الأجنبية  الإعلام( وسائل Craig & Douglas, 2006)عرف   
وسيلة لنقل الجوانب غير الملموسة للثقافة )مثل القيم و  يتجزأ من الثقافة،

"آلية لنقل عرفها أنها كما المعتقدات( عبر الأشخاص، الأماكن، والأجيال"، و 
الثقافية  توفر الروابط داخل وعبر الوحدات ،وتفسير رسائل تتعلق بالعالم نحو الفرد

 وحد الأفراد المنعزلة". تو 

( وسائل الإعلام الإجتماعية Li & Sunny-Tsai, 2015) عرفمن جهته   
عاني متعتبر مصدرا هاما للمعلومات، ناقلة لل"من المنتجات الثقافية الملموسة 

الثقافية، تساعد مستخدميها على الإتصال مع بعضهم البعض كما تؤثر على 
 توجههم الثقافي". 

"تقدم الأجنبية وسائل الإعلام  (Hermans & kempen, 1998) ووفقا لـ  
وخاصة التلفزيون، الأفلام، السينما وأشكال الكاسيت الخاصة بهم مجموعة كبيرة 

 سواء التي، و للمشاهدين في جميع أنحاء العالمومعقدة من الصور، القصص 
تنتجها مصالح خاصة أو عامة تميل إلى أن تكون الصورة المركزية القائمة على 
سرد قصص واقعية أو خيالية خاصة بهم أو عن أشخاص آخرين يعيشون في 

 ". أماكن أخرى 

وسائل الإعلام بشكل ( Alden, Steenkamp,& Batra, 1999كما قال )   
والتلفزيون بشكل خاص لعب دورا محوريا في خلق رموز الإستهلاك  عام،

  .العالمي
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يرتبط "الإستهلاك الإعلامي  (Ferguson & Bornstein, 2015)ووفقا لـ   
المواقف، بما في ذلك القيم العائلية، سهل الإتصال بين الأفراد، كما و مع القيم 

 رض الذكريات العالمية منعفقات جديدة عابرة للمسافات، اسمح بتشكيل صد
 . "خلال برامج التلفزيون قد تقوي الهوية العالمية للشباب في أجزاء كثيرة من العالم

( تسببت وسائل الإتصال والتي تسارع تطورها 2101كما قال )بولكعيبات،   
 خلال الخمسين سنة الأخيرة في التغيير الثقافي.  

( تعتبر تكنولوجيا الإعلام والإتصال، فضلا عن 2101وأيضا قال )أجغيم،   
تنامي العولمة، إحدى وسائل تنميط وتأطير الأفراد والجماعات، لا على مستوى 
 الإنتاج المادي والمعرفي فحسب، بل وعلى المستوى الثقافي والقيم والسلوكيات.   

تكنولوجيا المعلومات والإتصالات مثل ( Carvalho, et al., 2015)كما قال   
البرمجيات مثل، البريد لهواتف الذكية، أجهزة الألعاب، و أجهزة الكمبيوتر، ا

الإلكتروني، الفيديو، الشبكات الإجتماعية عبر الأنترنت والتي دعمت الثقافة 
 الرقمية، أصبحت تدريجيا جزءا من حياتنا اليومية. 

د كبيرة من الناس حول العالم، تستبدل صور أعدا (Dascălu, 2014)كما قال   
ق ستهلاك، الرموز، والتفضيلات العالمية والتي تتدفستهلاك المحلية بصور الإالإ

ات ن، الشركلأهذا )أمريكا الشمالية، أوروبا الغربية(  بشكل أساسي من الغرب
م التصال الجماهيري، تنتمي إلى العالكبرى التي تهيمن على عملية العولمة والإ

  . الغربي
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( زيادة التعرض Johnson, Oliveira, & Barnett, 1989)أيضا قال و   
للتلفزيون الأمريكي من قبل الأفراد غير الأمريكيين يؤدي إلى المزيد من التحديد 

التي و مع الو. م. أ، هذا إضافة إلى الروح التجارية الكامنة في التلفزيون الأمريكي 
   .الرغبة في توثيق العلاقات الإقتصادية والرغبة في منتجاتها تحفز 

سهولة الإتصال بين الأفراد في جميع  (Craig & Douglas, 2006)كما قال   
هم على المتنوعة ثقافيا ساالأجنبية و أنحاء العالم نتيجة التعرض لوسائل الإعلام 

فكار، أكثر للمنتجات، الأتفكك العلاقات المتماسكة في الثقافات المحلية ونشر 
التقدم السريع في تكنولوجيا الإتصالات جعلت ، فوالصور من ثقافات متنوعة

المعلومات التي كانت تستغرق أيام وأسابيع للنشر تتوفر على الفور، أي، القرب 
 ثقافي.ال الجغرافي لم يعد شرط أساسي للإتصال

السريع والمستمر في التطور  (Douglas & Craig, 1997)وأيضا قال   
سواق في روابط بين الأو  تصالات قلصت المسافات وخلقت صلاتتكنولوجيا الإ

نحاء العالم، حيث يتعرض المستهلكون لعدد لا يحصى من التأثيرات أجميع 
الصعب  منوعليه يكون الثقافية المختلفة والمتنوعة من خارج حدودها الوطنية، 

م التعرض لوسائل الإعلا جية، نتيجة زيادةعزل أثر التأثيرات الثقافية الخار 
 . العالمية

( مع ظهور التلفزيون D’Silva, Futrell, & Victorica, 2007) كما قال  
وخاصة التلفزيون الأمريكي حدثت تغييرات في سلوكيات الإستهلاك،  الأجنبي،

زاد الرغبة في إستهلاك المنتجات التي تم الإعلان عنها، حتى في العديد من 



 3337-1313ردمد  ،7132جوان  ،  31دد الع ،31 المجلد الاقتصادية، العلوم مجلة

------------------------------------------------------------------------------ 

9 
 

 البرامج التلفزيونية " كما التجانس، التكسير، أو وكيلو البلدان النامية، فالإعلان 
 التهجين". 

 وك المستهلكعلى سلأثر وسائل الإعلام الأجنبية  -2

 حول "إتجاهات (Alden, Steenkamp, & Batra, 2006) دراسة لـفي   
في ثلاثة أسواق ، أسرة 2111طبقت الدراسة على "، السوق  عولمة نحو المستهلك

 تهلكون المس :ى أنإل. توصلا الصينو الو.م.أ، ، متميزة ثقافيا، كوريا الجنوبية
ستهلاك الإ لديهم مواقف إيجابية تجاهلوسائل الإعلام الأجنبية الذين يتعرضون 

، الترفيه، نمط الحياة، مثل إستهلاك الأطعمة العالمية، الملابس، العالمي
 والمفروشات الأجنبية. 

التثاقف إلى الثقافة "حول ( Cleveland & Laroche, 2007) في دراسة لـ  
بلدان ) كندا،  8مفردة من  0552شملت عينة الدراسة  "الاستهلاكية العالمية

المكسيك، تشيلي، الهند، كوريا الجنوبية، اليونان، المجر والسويد(، توصلا إلى 
ستهلاك العديدالأمريكية وسائل الإعلام الأجنبية وجود إرتباط قوي بين  من  وا 
، هلاكيةالملابس ، الإلكترونيات الإست، عمةالأطمثل المنتجات الأجنبية ) 

 المنتجات الفاخرة(. 

العولمة، "حول ( Cleveland, Laroche, & Hallab, 2013لـ )دراسة في   
مفردة من المستهلكين اللبنانيين،  0111شملت عينة الدراسة   "الثقافة، الدين والقيم

ة الأمريكيوسائل الإعلام الأجنبية توصلا أيضا إلى وجود علاقة قوية بين 
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ستهلاك العديد من المنتجات الأجنبية ) الأطعمة مثل البيتزا، الهمبرغر،  وا 
كرواسون، خبز الباغيت، الشيكولاطة، القهوة، الشاي والمشروبات الغازية، 

 المنتجات الفاخرة(. و الملابس، الإلكترونيات الإستهلاكية، 

، "اللغاتالعولمة وتعدد "حول   (Cleveland et al., 2014)لـدراسة في   
بلدان  8مفردة متاحة للتحليل، في  2105طبقت هذه الدراسة على عينة تضمنت 

) السويد، المجر، اليونان، المكسيك، شيلي، كندا، كوريا والهند(. توصلا إلى 
ن ستهلاك العديد ما  و مريكية الأوسائل الإعلام الأجنبية وجود علاقة قوية بين 

ا، الهمبرغر، كرواسون، الشيكولاطة، القهوة، الأطعمة الأجنبية/ العالمية )البيتز 
 جنبية(. نواع المطاعم الأألخ، وكل إالشاي والمشروبات الغازية، 

 ،"العولمة والتغيير الثقافي"حول  Cleveland et al., 2015)) دراسة لـفي   
، 092ستعمال )شيلي= ستبانة صالحة للإإ 433شملت عينة الدراسة 

مريكية الأوسائل الإعلام الأجنبية (، تم إيجاد علاقة موجبة بين 240كندا=
ستهلاك العديد من المنتجات الأجنبية مثل الأطعمة الأجنبية )البيتزا، الهمبرغر، ا  و 

 لخ(. إكرواسون، الشيكولاطة، القهوة، الشاي والمشروبات الغازية، 

 السلوك الإستهلاكي للشباب -3

جتماعية ترتبط إالشباب كفئة  (Askegaard , & Kjeldgaard, 2006)قال   
رتباطا وثيقا بالتطور، الحداثة، لديه صفات فطرية )على سبيل المثال، التمرد، إ
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التجريب (، هوية متميزة، وهو ما شكل الشباب كمرحلة للإبتكار والتجديد الثقافي، 
  الأرباح.كمحرك لتوسع السوق و و 

جنبية تتبنى الثقافات الأ (Ferguson & Bornstein, 2015) كما قال  
: علامبسهولة عندما تقدم خلال مرحلة الشباب، هذا لأن الشباب يجد وسائل الإ

الموسيقى أجزاء مهمة في حياتهم، هذه الطرق الحديثة ، و نترنتالتلفزيون، الأ
 ولى للشباب.  تصال بين الثقافات هي الطبيعة الأللإ

العولمة أثرت على   (Alden, Steenkamp,& Batra, 2006) كما قال  
 المراهقين وغيرهم من الشباب أكثر من نظرائهم الأكبر سنا.

لعولمة أثر على ا( D’Silva, Futrell, & Victorica, 2007)وأيضا قال   
 لكن تأثيره الكبير على الشباب. الجميع، و 

( الشباب هم Strizhakova, Coulter, & Price, 2012)وأيضا قال   
"عالمي" في هوياتهم وتأتي في مقدمة العولمة، يعتبر قطاعا جذابا للشركات 

 المتعددة الجنسيات والماركات العالمية عبر العالم. 

تجاهات الشباب يميلون إلى قبول الإ( Jin, Z., et al., 2014) وأيضا قال  
جارة أدنى الحواجز أمام الت ن الشباب لديهالأ، العالمية بسرعة أكبر من كبار السن

الدولية، ومثيرة للإهتمام بشكل خاص لمديري الشركات متعددة الجنسيات، 
النسبة الأكبر  منفسه بالتحديد الفئة المتعلمة ه بالإضافة إلى ذلك، فإن هذا القطاع
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عصب أقل تو التي تضم عشرات الملايين من الأشخاص مع زيادة القوة الشرائية، 
 عرقي.

 للأطعمة ك الإستهلاكيالسلو  -4

ستهلاك في كثير من الغذاء هو فئة الإأن  1977في سنة   Pataiأشار    
   .(Demangeot & Sankaran, 2012عرقيا )أو حيان ملقن ثقافيا/ الأ

لمطبخ "جزء من واالطعام  (Nes, Yelkur, & Silkoset, 2014)كما قال    
 الأخرى.  انبلداللى التقارب تجاه إالثقافة"، تؤدي 

طعمة دورا تلعب الأ (Alden, Steenkamp,& Batra, 1999)كما قال    
في عملية المثاقفة، ما نأكله كيف تم تجهيزه، المبادئ والمعاني التي تتخلل  احاسم

جتماعية وثقافية، بغض النظر إستهلاك الغذائي كلها مسائل كل ممارسات الإ
و غير أكل قتصادية، حتى ما يعتبر صالح للأالإو بعاد البيولوجية والنفسية عن الأ

  . لى حد كبير مسألة ثقافية محليةإصالح هي 

تصالات بسبب الإ (Alden, Steenkamp,& Batra, 1999)وأيضا قال    
العميقة في الثقافة المحلية، الغذاء بشكل عام تعتبر فئة المنتجات التي غالبا ما 

  المحلية. الطرق و  ستهلاكه بالطرق التقليديةإيتم 

 (Cleveland, Laroche, & Papadopoulos, 2009) أيضا قالو    
 الألبسة أقل لتطبيقوهي الأطعمة و بالثقافة المحملة و المنتجات المرتبطة 
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لمنتجات اعلى عكس  يمزيج التسويقالتتطلب تعديل فهي  عالمية إستراتيجية
 . مثل الإلكترونيات الإستهلاكية الخالية من الثقافة

بعض المنتجات تتطلب نداءات محلية  (Zhou & Belk, 2004) وقد وجد   
الثقافية  كثر المفاهيمأمن لأنها المشروبات  طعمة ولتعزيز الهوية الوطنية مثل الأ

لجمال ا زياء، التكنولوجيا، والراسخة بالهوية الوطنية، عكس المنتجات مثل، الأ
 علان. كثر عرضة للتغيير عن طريق الإأ

على سلوك  أثر وسائل الإعلام الأجنبية الأمريكية منهجية الدراسة: – 5
  المستهلك الجزائري تجاه الأطعمة الأجنبية

تهدف هذه الدراسة إلى معرفة مدى تأثير وسائل الإعلام الأجنبية الأمريكية   
يق هذا ولتحقعلى سلوك المستهلك الشباب الجزائري تجاه الأطعمة الأجنبية، 

 التطرق إلى النقاط التالية:دف تم اله

 ستمارة الإوصف عينة البحث و  1 -5

 لأطعمةلفي هذا البحث تم التركيز على عينة من جيل الشباب المستهلكين   
الفئة العمرية من . مفردة 031لاية معسكر، بلغ حجمها من و الأمريكية الأجنبية 

كتشاف بعض جوانب إوالسبب أن الغرض من هذا البحث هو  ،سنة 35إلى  08
العولمة وهذه الفئة العمرية من المرجح أن تكون قابلة لهذا الموضوع كما أشرنا 

 ستمارة البحث تضمنت جزأين :إأما بخصوص سابقا. 
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ول : تضمن المعلومات الشخصية للمستجوب ) الجنس، السن، القسم الأ -
 الشهري للأسرة و حجم الأسرة (.  المستوى الجامعي، الدخل

ائل الإعلام وس، والتي تمثلت في: متغير م الثاني : تضمن مجالات الدراسةالقس -
 ,Cleveland & Laroche) عتماد على مقياس، تم الإالأجنبية الأمريكية

اسي الخمستخدام مقياس ليكرت هذه البنود قيست بإد. و بن 8متضمنا  (2007
= غير موافق  5 = غير موافق، 4= محايد،  3= موافق،  2= موافق تماما،  0)

تبعا لـ الأجنبية و  الأطعمةستهلاكي تجاه . أما بالنسبة لمتغير السلوك الإتماما(
Cleveland  البيتزا ، حددت كمايلي:  (2105،  2103، 2119 :فيآخرون )و

الشيكولاطة، القهوة، الشاي، المشروبات ، خبز الباغيت، الهمبرغر، كرواسون 
 ستهلاك على مقياس من خمسةلترددات الإسات صيغت وفقا اه القيهذ. الغازية
= مرة واحدة على الأقل في  3= عدة مرات في الأسبوع ،  2= يوميا،  0نقاط )

 = أبدا(.   5= عدة مرات في السنة ،  4الشهر ، 

 تحليل خصائص العينة  2 - 5

يث ، حالذكورأكبر بقليل من نسبة  الإناثتضح أن نسبة إحسب الجنس:  -
 .%4455و نسبة الذكور  بـ  %5555الإناث بـ   قدرت نسبة

من عينة الدراسة أعمارهم تتراوح بين  %5955حسب السن: تبين أن ما نسبته  -
سنة، أما ما  29حتى  24أعمارهم تتراوح بين   %2050سنة،  23 حتى 18

 سنة.   35حتى  30فقط أعمارهم تتراوح بين  %954نسبته 



 3337-1313ردمد  ،7132جوان  ،  31دد الع ،31 المجلد الاقتصادية، العلوم مجلة

------------------------------------------------------------------------------ 

15 
 

ذو المستوى ليسانس، ونسبة  %5353تضح أن إحسب المستوى الجامعي:  -
 دكتوراه.  %555ماستر ، و 3053%

 ات الدراسةتحليل خصائص متغير  3 - 5

ليل خصائص متغيرات الدراسة، تم حساب كل من المتوسط الحسابي لتح  
نحراف المعياري لكل متغير من متغيرات الدراسة، والجدول التالي يوضح والإ

 النتائج. 

نحرافات المعيارية لجميع متغيرات المتوسطات الحسابية والإ ( 11جدول )ال
 الدراسة 

رقم 
 ةالفقر 

المتوسط  الفقرة
 الحسابي

نحراف الإ
 المعياري 

 871, 26,1 وسائل الإعلام الأمريكية
 0534 2,54 أستمتع بمشاهدة الأفلام الأمريكية السينمائية. 10
 052 3,5 كثيرا ما أشاهد البرامج الأمريكية. 12
 0521 2,62 أحب طريقة لباس الأمريكيين. 13
 0521 2,20 الممثلات المفضلين عندي هم من الو.م.أ.بعض الممثلين/ 14
 0534 2554 أستمتع بالإستماع إلى الموسيقى التي تحظى بشعبية في الو.م.أ. 15
 0533 2552 أستمتع بمشاهدة الأفلام الأمريكية. 15
 0530 2584 الأمريكية.أستمتع بقراءة المجلات  15
 0521 2525 .ى معلومات عن المشاهير الأمريكيأحب قراءة المجلات التي تحتوي عل 18

 1,76 3652 الأجنبية طعمةستهلاكي للأالسلوك الإ
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 0518 3,10 البيتزا 10
 0525 2589 الهمبرغر 12
 Croissant 3545 0525كرواسون  13
 0553 3522 خبز الباغيت 14
 0518 3589 الشيكولاطة 15
 0528 4520 القهوة 15
 0521 3551 الشاي 15
 0533 3583 المشروبات الغازية 18

 (v. 19 SPSS.بالإعتماد على نتائج )من إعداد الطالبة المصدر : 

ية الأجنبلمتغير وسائل الإعلام تبين من الجدول أعلاه أن، المتوسط العام   
إتجاه أفراد هذا يعني  871,ـ عام بال معياري النحراف لإاو  2550 قدر بـالأمريكية 

 غيرأما بالنسبة لمت. اد إلى الموافقة على هذا المتغيرالدراسة مابين الحيعينة 
  3552عام الأجنبية قدر بـمتوسط حسابي  للأطعمةستهلاكي السلوك الإ

ذا ههذا يعني إتجاه أفراد العينة على الموافقة على  7681, نحراف معياري وبإ
 . ؤالستجابة على كل سلاه قد وضح بالتفصيل نتائج الإوالجدول أع. العنصر

 ثبات وصدق المقياس 5-4

لقياس ثبات وصدق المقياس تم حساب معامل ألفا كرونباخ، والجدول التالي 
 يوضح النتيجة. 

 ستبانةختبار ألفا كرونباخ لقياس ثبات الإإ(: نتائج 12جدول )ال
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 كرونباخمعامل ألفا  المقياس
 851, وسائل الإعلام الأمريكية

 (v. 19 SPSS.بالإعتماد على نتائج )من إعداد الطالبة المصدر : 

 851,قدرت بـ  كرونباخ ألفاالثبات  معاملتضح من الجدول أعلاه أن قيمة إ  
 وهي قيمة جيدة جدا تدل على ثبات وصدق المقياس. 

 ة الدراسةفرضيختبار إ 5 -5

 علىالأمريكية وسائل الإعلام الأجنبية من أجل التعرف على مدى تأثير   
رضية الأجنبية، نختبر الف طعمةستهلاكي للشباب الجزائري تجاه الأالسلوك الإ

لإعلام وسائل االرئيسية للدراسة والمتمثلة في: "يوجد أثر ذو دلالة إحصائية ل
 عمةطالجزائري تجاه الأ ستهلاكي للشبابعلى السلوك الإالأمريكية الأجنبية 
  ." الأجنبية

H0 يوجد أثر ذو دلالة إحصائية لوسائل الإعلام الأمريكية على السلوك : لا
 الإستهلاكي للشباب الجزائري تجاه الأطعمة الأجنبية.

1H : يوجد أثر ذو دلالة إحصائية لوسائل الإعلام الأمريكية على السلوك
 الأطعمة الأجنبية.الإستهلاكي للشباب الجزائري تجاه 

 وسائل الإعلام الأمريكية ي ير نحدار بين متغختبار الإ إنتائج ( 13جدول )ال
 الأجنبية طعمةالأو 
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 المتغير المستقل                
 المتغير التابع

 ئل الإعلام الأمريكيةاوس

 لأطعمة  الأجنبيةا
 

R= 0,243 
= 0,0592R 

P= 0,006 
 (v. 19 SPSS.بالإعتماد على نتائج )من إعداد الطالبة المصدر : 

بمستوى دلالة  0,059تبين من الجدول أعلاه أن، قيمة معامل التحديد بلغت   
كذلك بلغ ، 1515ن مستوى الدلالة الإحصائية م دنىأوهو  0,006 محسوب 
 والسلوك الاستهلاكيئل الإعلام الأمريكية اوس ي بين متغير  رتباط الإمعامل 

الفرضية  نرفضبالتالي ، 15243الأجنبية لدى الشباب الجزائري للأطعمة 
لا يوجد أثر ذو دلالة إحصائية لوسائل الإعلام التي تنص على " ريةالصف

،  "الأمريكية على السلوك الإستهلاكي للشباب الجزائري تجاه الأطعمة الأجنبية
 م الأمريكيةالإعلائل الوسوجود تأثير "والتي تنص على  الفرضية البديلةقبل نو 

 ."الأجنبية طعمةستهلاكي للشباب الجزائري تجاه الأعلى السلوك الإ

 الخاتمة

لى عائل الإعلام الأجنبية الأمريكية تأثير وسإتضح من نتائج الدراسة  إنطلاقا  
جة توافقت الأجنبية، هذه النتي طعمةستهلاكي للشباب الجزائري تجاه الأالسلوك الإ

الجزائري  نفتاح المجتمعإبنتيجة فسرنا هذه ال الذكر.مع نتائج الدراسات السابقة 
ريكية، وتأثره بها خاصة الثقافات الأم المنتجات الأجنبيةو / الثقافات على البلدان 
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ه وما دل أكثر على تأثر ، الأجنبية للأطعمةنعكس على سلوكه الشرائي إهذا ما 
جات الثقافية المنتتعد من والتي الأجنبية  طعمةستهلاك الأإبالثقافات الأجنبية هو 

  .قد وصل إلى العالميةاب الجزائري بإذن، المستهلك الشكما أشرنا سابقا. 

سوق الد في تحديوحتى المحلي نظرا لأهمية الموضوع بالنسبة للمسوق الدولي   
لترويج، )المنتوج، السعر، ا التسويق إستراتيجيات وفي تنفيذالمستهدفة بدقة 

كدراسات ف ،تتطلب دراسة متأنية للبلدخاصة وأن تجزئة السوق  التوزيع( بفعالية،و 
هلاكي للألبسة ستبالسلوك الإوسائل الإعلام الأمريكية  متغيرمستقبلية يمكن ربط 

ما ك الثقافية مثل الأطعمةمن المنتجات بدورها تعد الألبسة نظرا لأن الأجنبية، 
ة المستهلك وظهور حال ولتأكيد أكثر مدى الـتأثر بالثقافات الأجنبية، أشرنا سابقا

ية، مثل السفر الأجنبي، المادية، الفرديمكن التركيز على متغيرات أخرى  العالمي
 . أو الإنفتاح الثقافيالكوزموبوليتانية، 
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