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Résumé :

Le but de cet article est de montrer I'importance et la place de la
politique des prix au sein des éléments du Mix Marketing. Puisque le
producteur cherché toujours d’optimiser ses gains mais cela le met
devant la difficulté¢ de la prise de décision par apport aux nombreux
variables qui doit les prendre en compte pour éviter la dévalorisation de
la qualit¢ de son produit et de ses services. Le consommateur met
toujours la relation qualité/prix dans sa prise de décision et pour cela le
producteur doit établir sa politique des prix sur plusieurs méthodes et
divers critéres pour répondre aux attentes du consommateur. Pour

enrichir ce travail nous avons proposé une étude empirique dans
I’entreprise CERTAF Maghnia.

Mots-clés : prix, Mix Marketing, nombreux variables, consommateur.
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