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ي من خلال التفكير الاستراتيجي في التلفزيون الجزائر
 تفعيل النشاط الاشهاري

 

 ناد.شداد عبد الرحم

  (الجلفةزيان عاشور بجامعة أشتاذ محاضر في الصحافة ) 

 أ.عسوز محمد

 (بالجلفة امعة زيان عاشورأشتاذ علم الاجتماع بج ) 

 

 ملخص:
غالبية الدؤسسات الإعلامية،  إستًاتيجيةرغبة منا في توضيح كونو جزءا من إننّا ومن خلال التعريج على الإشهار فهذا     

إلذ ما تعود بو بأرباح ماديةّ على الدؤسّسات، وىذا  إضافةغايتو فتح الخدمات أمام الدعلنين بمختلف أنواعهم وانتماءاتهم ،
إلذ تعدد القنوات تداشيا مع تغيرات البيئة مانبررّ بو النظرة الاستًاتيجيّة من استخدام الإشهار، ىذا فضلا عن اللّجوء 

 الإعلامية الاقليمية والدولية  .  
 الإشهار التلفزيوني: -

 يقدم التّلفزيون الجزائري بمختلف قنواتو  خدمات إشهارية متنوعة وتتمثّل على وجو الخصوص فيما يلي:

وأغلب الدتعاملين يقبلون على ىذا النوع وىي خدمات قديدة ومعروفة منذ سنوات،  الخدمات الإشهارية الكلاسيكية:
 من الخدمات الإشهارية وىي تصنف على أساس ىدفها إلذ صنفين.

مؤسسة عمومية تعمل لخدمة الصالح العام، فهي لربرة على بث الدعلومات  التلفزةفبحكم أن  الإشهار المؤسساتي:
ت منفعة عامة، والتي تدس جوانب عديدة كالتوعية الصحية ذات الدنفعة العامة والتي يراد تبليغها في إطار القيام بحملة ذا

للمواطن. مثل إعلامو بحملات التوعية من حوادث الدرور، والدعوة للحفاظ على البيئة والثروة النباتية، والحيوانية ،أوإعلام 
 الفلاحين بالطرق الدثلى للحصول على منتوج وفير، ومكافحة التدخين...الخ.  

ويقصد بو كل إشهار يكون ىدفو ىوالتًويج لسلعة، أولخدمة،أولنشاط معين والذي يأخذ حيز  الإشهار التجاري:
ثلاثة أنواع من ىذا  لتلفزةزمني في شبكة البث الإذاعي، وىو مدفوع الأجر من قبل الدعلن. وفي ىذا الإطار تقدم ا

 الصنف من الإشهار وىي كالتالر:

"وىو الإشهار الدعروف والواسع الانتشار، ويدكن le spot publicitaireوىو ما يعرف بـ " :1اللقطة الاشهارية
والذي يشمل مزيج من  -عادة لا يتجاوز دقيقة ونصف –المحدود الددة  سّمعي البصريسجيل التعريفو تقنيا بأنو ذلك التّ 
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يجب أن تتم عملية الأصوات الدوسيقية وأصوات الدنشطين ) وىم الأشخاص الذين يقومون بقراءة النص الإشهاري(. لذا 
 إنتاج اللقطة الإشهارية في الإستديوا ثم يتم بثها.

والتي تتيح للمعلن التًويج لسلعة أو خدمة   يقدّمها التّلفزيونأما اصطلاحا فيعرف على أنو تلك الخدمة الإشهارية التي 
ول للأسعار يبين سعر بث  أو فكرة ما، وىو مدفوع القيمة، ويتم حساب تكلفة بث اللقطات الإشهارية على أساس جد

كل وحدة زمنية بناءا على توقيت بثها حسب الددة واليوم وموقع ىذه الوحدة من البرنامج اليومي. والتي يتم اختيارىا من 
، كما أن سعر الإشهار مرتبط بمواقيت بثو ويتم التّنسيق بين الددير التجاري ومدير البرلرة طبعا مع وجود  طرف الدعلن

  .  2 حول مواقيت بث إشهاراتهم وتكون أوقات الذروة ىي الأغلى على الإطلاقعروض الدعلنين

عن مدتها وزمن بثها حيث يتم احتساب التكلفة  تخضع جميع الإعلانات لتسعيرة موحدة بغض النظر :3الإعلان -   
 مهرجانينة كموعد تنظيم الإجمالية على أساس عدد الإعلانات الدذاعة، وىدف الإعلان ىو إعلام الجمهور بمعلومات مع

 .  ، أو احصاء للتجنيد في الجيشمعين

"، وىذا نوع حديث الوجود نسبيا، وىو يهدف  "Pub Reportageوىو ما يعرف  التحقيق الإشهاري: -   
ن بالدرجة الأولذ إلذ التعريف بالدؤسسة أو اسم تجاري معين أكثر لشا يهدف إلذ التًويج لدنتوج معين، حيث أنو عبارة ع

روبورتاج مدتو حوالر عشر دقائق، يقوم بإلصازه صحفي أو لزقق أو فرقة تقنية، ويركز فيو على التعريف بالدؤسسة والقيام 
بالحوارات مع مسئوليها ،والاستفسار عن منتجاتها وعن الخدمات التي يدكن أن يحصل عليها الدستهلكون...، فهو في 

 النهاية تحقيق ذي طابع إشهاري.  

 :التلفزيكال الجديدة للإشهار الأش - 

إن التطور الاقتصادي والاجتماعي الذي شهدتو الجزائر في السنوات الأخيرة، كان لو تأثير مباشر على الإشهار،        
 LEويعد كل من تدويل الحصص )،قنيات الجديدة التي يعرفها الإشهار في الدول الدتقدمة وذلك بدخول التّ 

SPONSORINGوالدقايضة ا )( لاشهاريةLE BARTER AU TROC احد أىم التقنيات الاشهارية)
 الجديدة التي عرفها القطاع السمعي بصري في بلادنا.

فقرة النشرة   (التلفزيونيةوىو ما يعني بصفة عامة التًويج لإسم تجاري معين خلال حصة من الحصص  تمويل الحصص:
التي يختار الدتعامل تدويلها، حيث يصبح اسمو التجاري مرتبط )قدم ...شوطي مباراة في كرة ال (او بين برامج معينة )الجوية

بالحصة، فيتم التًويج لذذا الاسم التجاري قبل وأثناء وبعد بث الحصة وىذا باستعمال عبارات عديدة مثل: "ىذه الحصة 
سامةة الدالية في مصاريف مقدمة لكم من طرف )...(، )...( دائما في خدمتكم "وبمقابل ىذه الخدمات يلتزم الدمول بالد

وغالبا ما التلفزيونية إنتاج وبث الحصة،فهذا النوع من الخدمة الإشهارية يشكل مصدر إضافي لتمويل البرامج والحصص 

                                                 
 .4002ات موجهة لطلبة الداجستير ،تسيير الدؤسسات الإعلاميّة،جامعة الجزائرشعباني عبد القادر ،سلسلة لزاضر  - 2
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مهور ، تكون لزل جذب لستلف الدؤسسات والدتعاملين الجلصد أن الحصص التي تتمتع بشعبية وإقبال كبير من طرف 
من خلال تلك الحصص، يبقى أن نشير أن التًويج في مثل  ةسهم التجاريالأستفادة من توزيع الاقتصاديين لتمويلها والا

ىذا النوع من الإشهار يخص الاسم التجاري للممول ولا يدكن أن يتم التًويج لدنتوج معين من منتجاتو أو خدماتو أو 
 غيرىا من أوجو التًويج التي تدارس في الأنواع الأخرى من الإشهار.

وتخص ىذه التقنية أساسا حصص الألعاب التًفيهية، وىو LE BARTER " وىو ما يعرف بـ " ادل الإشهاري:التب
أن يقوم الدتعامل أو الدعلن بتسديد تسعيرة الإشهار عن طريق منتجاتو عوض الدفع الدالر، وتكون ىذه الدنتجات عبارة 

تفيد الدعلن من الخدمة الاشهارية العادية مقابل تقديدو . وىكذا يس4عن ىدايا تقدم للناجحين في ىذه الحصص التًفيهية
فتستفيد ىي الأخرى من مثل ىذا النوع من  التّلفزةأما  )منتوجات بلّاط... (مثل  لذدايا لستلفة تكون من منتجاتو

رات...( مقابل ببعض التجهيزات) تجهيزات مكتبية، إعلام آلر، سيالتّلفزيون الإشهار، بالتعاقد مع بعض الدعلنين بتمويل ا
 اتومؤسس التّلفزيونإعلانات تقدم لذذا الدعلن. ويدكن أن تشمل تقنية التبادل الاشهاري عملية تبادل الخدمات بين 

 أخرى.

 :الجزائرية تّلفزةالعقود الإشهارية في ال -
ز لية بسيطة وسهلة، لا تتميّ ، تتم عن طريق عمتّلفزيون الجزائريقدمها اليإن الاستفادة من الخدمات الإشهارية التي        

 ة الدعقدة.ة والتقنيّ بكثير من الإجراءات الإداريّ 

الجزائرية، وذلك حسب الحالات، والتي تختلف  بالتلفزةوسنقوم بتلخيص الخطوات التي يجب إتباعها لإبرام عقد إشهاري 
 بإخلاف نوع الخدمة الإشهارية التي يريد الدتعامل الاستفادة منها.

: إن أول خطة لإبرام العقد الإشهاري تتمثل في الاتصال بالوكالة لتلفزيونل الزبون بالوكالة الإشهارية لاتصا -أوّلا
 الجزائري، ويتم ىذا الاتصال عادة بطريقتين: لتّلفزيونالإشهارية ل

رية التي إما أن يقوم الوكلاء التجاريون في الوكالة بالاتصال بمختلف الشركات والدؤسسات وعرض الخدمات الإشها 
عليهم، مع تبيان تكاليفها وتقديم شروحات عن كل نوع منها،وعرض لستلف الحصص الدطروحة للتمويل لتّلفزة تقتًحها ا

sponsoringلأنّ مايباع في الإشهار ىو الوقت الذّي  " أو الدساحات الإعلانية المحددة ضمن البرنامج اليومي ،
ذلك يتًك للمعلن الوقت الكافي لاتخاذ القرار الذي  يراه مناسبا لو،فيتصل  ، وبعد5يقابلو في الجرائد الدساحة الورقية

بالوكالة لدناقشة تفاصيل الحملة الإشهارية التي يرغب فيها، و يتم اللجوء لذذه الطريقة مع الدؤسسات التي لد يسبق لذا أن 
 .التّلفزةكالة لصالح من قبل، وىكذا يتم كسب متعاملين وزبائن جدد مع الو لتّلفزيون تعاملت مع ا

                                                 
 .)قرص مضغوط(.4008الإتّصال، جامعة الجزائر فريح رشيد :الإذاعة الجزائريةّ بين الخدمة العمومية والتّوجّو التّجاريّ،رسالة ماجستير بقسم الإعلام و  - 4
 عبد القادر شعباني ، مرجع سابق. - 5
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وإما أن يقوم لشثل الدؤسسة بالاتصال الدباشر بالوكالة الإشهارية، أين يجد في استقبالو الدلحقين التجاريين للوكالة، وىنا نميز 
 حالتين:

في حالة كون الدؤسسة سبق لذا وأن تعاملت  مع الوكالة أي أنها تكون على علم بمختلف الأسعار ولستلف  : 7الحالة 
، وبالتالر تحدد الدؤسسة نوع الخدمة الإشهارية الدختارة، ومدة البث مؤسّسة التّلفزيونلخدمات الإشهارية التي تقدمها ا

"طلب بـ ويتم تحديد كل ىذه الدعطيات في وثيقة تعرف عبرىا ،التي تريد بث إشهارىا  التّلفزيونيّة القنواتونوع 
 ." bon de commandeبالبضاعة"

ا إذا كانت ىذه ىي الدرة الأولذ التي يتم فيها الاتصال بالوكالة، فيقوم الدلحق التجاري بشرح كل ما يتعلق أم :2الحالة  
 والإجابة على استفسارات لشثلي الدؤسسة الراغبة في الاستفادة من الخدمات الإشهارية. التّلفزيون بالإشهار في 

دمة الإشهارية وأوقات بث الإشهار وغيرىا من الدعلومات الدختلفة وبعد الاتصال بالوكالة، تقوم الدؤسسة باختيار نوع الخ
الأخرى، والتي تحدد في وثيقة " طلب البضاعة"وحسب نوع الخدمة الدختارة، يتم الانتقال للخطوة الدوالية، وىي تحديد 

تحقيق إشهاري أو تكلفة الحملة الإشهارية من إشهار وبث ،وىذا في حالة ما إذا طلب الدعلن بث لقطة إشهارية أو 
 .6إعلان

أما في حالة طلب الدعلن تدويل حصة معينة أو أراد القيام بتبادل إشهاري يتم فيو الدرور عبر "الاتفاقية بالتًاضي" بين 
 الطرفين والتي تحدد فيها كل ما لو علاقة بإنتاج وبث الإشهار ونشرح ذلك في ما يلي:  

في  convention gré a gréيتم اللجوء لذذه الكيفية  convention gré a gré: الاتفاقية بالتراضي
 حالة ما إذا أراد الدتعامل تدويل حصة معينة أو أراد القيام بتبادل إشهاري و تتم من خلال:

 .7تبيان طرق الاتفاقية ووصف الدؤسسة )مؤسسة عمومية، خاصة، إدارة( و تحديد مقرىا الاجتماعي -

  8لة تدويل حصة معينة، أو حالة تبادل خدمات إشهارية(بيان موضوع الاتفاقية ومضمونها )حا -

معينة، يتم توضيح اسم  ة) في حالة ما إذا أراد الدتعامل تدويل حص التّلفزةتبيان خصائص ولشيزات الخدمة التي تقدمها  -
وضيح مدتو الحصة و مدتها، ووقت بثها و أيام بثها ، أما إذا تعلق الأمر بعملية تبادل الخدمات الإشهارية فيتم ت

 (.  التّلفزيونوزمن بثو وأيام بث الإشهار لصالح الدؤسسة التي تقوم بتبادل الخدمات مع 

)في حالة كون الدقابل ىو خدمة معينة، يتم توضيح نوع  تافزيونكما يتم توضيح الدقابل الذي تقدمو الدؤسسة الدعلنة لل
 دة من ىذه الخدمة.والددة الزمنية التي يتم فيها الاستفا ،الخدمة و مضمونها

                                                 
   .8880بيروت  ،مد منير حجاب ، دار الفجرلمح الدعجم الإعلامي ارجع إلذ -6
 فريح رشيد ، مرجع سابق.)على القرص الدضغوط( -7
 فريح رشيد ، مرجع سابق. - 8
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أما في حالة كون الدقابل الذي يتم تقديدو ىو مسامةات مالية لتمويل حصص معينة، فيتم توضيح قيمة ىذه الدسامةة و 
 نوعها و كيفية توزيعها.  

كما يتم توضيح الإجراءات التعاقدية، مثلا توضيح  ما يجب عملو في حالة  إخلال أحد الطرفين بالعقد، وبعد         
إبرام الطرفين للاتفاقية بالتًاضي يتم الانتقال إلذ الخطوة الدوالية وىي إنتاج وبث الحصة أو اللقطات الإشهارية لزل 
الاتفاقية، وقد أوضحنا سابقا أن اللجوء للاتفاقية بالتًاضي لا يتم إلا في حالة اختيار الدتعامل تدويل حصة معينة ،أو 

 الإذاعية. مبادلة خدماتو بالخدمات الإشهارية 

أما في حالة ما إذا اختار الدتعامل خدمات أخرى، كاللقطات الإشهارية أو الإعلان أو تحقيق إشهاري، فهنا لا         
رة للمرور عبر الاتفاقية بالتًاضي، وإنما لررد تقديم الدعلن " طلب البضاعة" ويتم الشروع في إنتاج و بث الإشهار ضرو 

من الدبلغ الإجمالر للحملة الإشهارية والتي  % 42على حسب الخصائص التي طلبها الدتعامل بعد أن يكون قد سدد 
 كلفة كل خدمة فيما يلي :يتم حسبها على أساس جدول يحدد أسعار البث وحساب ت

قبل بث اللقطة الإشهارية، يجب بطبيعة الحال إنتاجها، لأن اللقطة الإشهارية  تكلفة إنتاج وبث اللقطة الإشهارية: -أ
تدنح  التلفزة بقنواتها ، والدوسيقى، وبما أن والصور مكون من مزيج من الأصوات صوت وصورةىي عبارة عن تسجيل 
شهارية بلغات عديدة )العربية، الأمازيغية، الفرنسية( فإنو يتم إنتاج الإشهار بلغة أصلية والتي غالبا إمكانية بث اللقطة الإ

 .ما تكون ىذه اللغة الأصلية ىي اللغة العربية ثم تتم ترجمتها إلذ لغات أخرى 

 ويتم احتساب تكلفة الإنتاج كما يلي: إنتاج اللقطة الإشهارية: -ب

ىي أسعار موحدة، مهما كانت  إنتاج اللّقطة الإشهاريةّسعار أ يجدر بنا التذكير أن  ة الأصلية:إنتاج اللقطة الإشهاري -
مدة اللقطة الإشهارية، على عكس أسعار بث اللقطات الإشهارية ،والتي تختلف حسب مدة اللقطة الإشهارية وتوقيت 

 .بثها )والتي يتم اختيارىا من طرف الزبون(

رجة الأولذ ىو مواقيت بث اللقطات الإشهارية، فكل الدعلنين إن ما يهم الدعلن بالدّ  ية:تكلفة بث اللقطة الإشهار  -
لدتابعة يفضلون أن يتم بث الومضات الإشهارية الدتعلقة بمنتوجاتهم في الأوقات التي تعرف إقبالا كبيرا من طرف الجمهور 

لنصف، وكذلك الددة المحصورة ما بين الثانية عشر ونصف مثل الددة المحصورة ما بين السادسة صباحا إلذ الثامنة وا البرامج
فهي الفتًة التي تقوم فيها  -وىي تعد أغلى أوقات لذّروة -ربع حتى بداية النشرةومن الثامنة إلّا والواحدة ونصف مساءا،

يتيح الفرصة لأكبر لذذه القنوات تكون كبيرة. لشا  الدشاىدةأغلب القنوات بعرض جرائدىا الإخبارية، وبالتالر فإن درجة 
لتلقي الإشهار، وكما تختلف أسعار لقطات الإشهار حسب مواقيت بثها فهذه الأسعار  شاىدين أوالدتتبعينعدد من الد

إلذ  6ثوان فمثلا بث ومضة إشهارية في الفتًة من  2تنطلق من تختلف كذلك حسب مدة اللقطة الإشهارية، والتي 
 2أما إشهار بـ  .دج46288000ثانية يصل  800أي أن إشهارا لددّة  دج0000::8ثوان تكلفتو  2لددّة  23:0
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ثانية بقيمة  800دج أي إشهار 82200000فقيمتو  44300حتّى  88322ثوان من فتًة 
 . 9دج8220000000

ن عرفناه، التحقيق الاشهاري ىو عبارة عن تحقيق صحفي ذي طابع أكما سبق و   تكلفة بث التحقيق الاشهاري: -
 ذا الغرض فانو يتطلب عملية إنتاج، أي عمل في الأستوديو، ويتم احتساب تكلفة التحقيق كما يلي:إشهاري ولذ

دج لكل تحقيق إشهاري مدتو عشر دقائق ويبث ثلاث مرات بنفس اللغة وفي القناة التي يختارىا 800.000.00
كل مرة مضاعفة عدد الوحدات، أما بالنسبة تعامل، وفي حالة ما  إذا أراد الدعلن بث تحقيقو أكثر من وحدة واحدة في  الد

تدويل الحصص والتبادل الاشهاري فيتم الاتفاق على ذلك في  الجزائرية أيّ  التّلفزة للخدمات الاشهارية الباقية التي تقدمها
 .10الاتفاقية بالتًاضي

الاشهارية، وذلك على شكل كلفة على مستوى الدصالح الدالية للوكالة وتتم عملية تحديد الأسعار وحساب التّ        
، وغالبا ما يتم ىذا عن طريق صك بنكي أو  تلفزيونفاتورة تقدم للمتعامل منها نسخة ليقوم بدفع مستحقاتو تجاه ال

صك بريدي وتحتفظ الوكالة الاشهارية بنسختين من الفاتورة أما بقية الفواتير فيتم إرسالذا لنيابة مديرية الدالية والديزانية لكي 
 .تلفزيونبتحويل مبلغ الصك إلذ حساب التقوم 

وتجدر الإشارة إلذ أن ىذا العمل )القيام باحتساب التكاليف وإعداد الفاتورة وتقديدها للمتعامل والقيام بتحويل الدبلغ إلذ 
بين  الذّي يتمّ إختيار وقت بثو ( يتم بالدوازاة مع عمل آخر ألا وىو الشروع في إنتاج وبث الإشهارتّلفزيونحساب ال

 .11مدير البرلرة والددير الدالر بعد استشارة الدعلن

الجزائرية تدر بالضرورة على دائرة التّلفزة إن جميع الخدمات الاشهارية التي تقدمها  :لتّلفزيونيإنتاج وبث الإشهار ا -
 .عن طريق الشّاشةمباشرة  بثوّ يتمالإنتاج، ما عدى الإعلان الاشهاري والذي 

 لقطة اشهارية أو تحقيق إشهاري العناصر التالية: وتشمل عملية إنتاج

ل ما يجب القيام بو ىو تحرير النص الذي سيكون الإشهار، ويقوم بهذه العملية حيث أن أوّ  الإشهاري:تحرير النص 
الدلحقين التجاريين وذلك بعد مناقشة الدوضوع مع الدعلن الذي يقدم أفكاره ويعبر عن الشكل الذي يريد النص 

 ري أخذه.الاشها

 ولشيزات جسديةّ للنص الاشهاري، والذي يتطلب أشخاص لذم أصوات وصوري وىوعبارة عن تسجيل صوتي :التنشيط
الاشهاري التمثيل معروفة، وتتم عملية  أو رياضية شخصيات فنية قد تكون، أو تّلفزيونيلشيزة ومتوافقة مع تقديم الإشهار ال

، أين يدكن دمج الأصوات مع للتّسجيل التّلفزيوني ظرا طبيعي على الذواءقد يكون بلاتو أو شارع أو من في أستوديو

                                                 
 .4002/ معهد الصحافة،جامعة الجزائر،نشطة الإشهارية في التلفزيونبحث حول الأسمية لعجوزي وآخرون :  - 9

 فريح رشيد، مرجع سابق -10
 عبد القادر شعباني، لزاضرة سبق ذكرىا. -11
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مرة القيام بمحاولات عديدة للتسجيل بغية الحصول على إشهار  الدوسيقى، وقد تستغرق العملية وقتا ىاما لأنو يتم في كلّ 
 .صوتية والدرئيّةولستصين في الدؤثرات الجيد وناجح ، وتتطلب ىذه العملية لسرج وتقني في الاستوديوا 

ولزاولة  والصّور وىي العملية الأخيرة في حلقة إنتاج الإشهار، يشرف عليها الدخرج الذي يقوم بمزج الأصوات :الإخراج
في الدقطع الاشهاري، كما انو يحرص على عدم إطالة مدة  في الصّوت والصّورةالحصول على أعلى درجات الصفاء 

ثانية وخلال عملو يقوم  40إلذ 80ن متوسط لقطة اشهارية يتًاوح عادة ما بين ، لأالإشهار، بل الاكتفاء بالدهم فقط
 الدخرج بعمليتين أساسيتين:

وذلك بتنقيتها والإبقاء على أىم ما تم تسجيلو لأن  والصّوريةّ وىو عبارة عن معالجة التسجيلات الصوتية :المونتاج
 م للإشهار الدسجل تحتاج إلذ تنقيحات وتعديلات.وبالتالر فالدادة الخا،عملية التسجيل تستغرق وقتا 

ن الأصوات يجب أن تختار ، ولذذه العملية أمةية بالغة في إنتاج الإشهار، لأوالصّور وىو عملية دمج الأصوات المكساج:
ب بعناية بحيث تتناسب مع الدوضوع الذي يدور حولو الإشهار، بالإضافة إلذ أن الصوت الدوسيقي  لو دور ىام في جذ

 للإشهار. تتبعينانتباه الد

ليقدم لدديرية البث، لكي  اوتامّ  كاملا  اإشهار  امتضمن بالصّوت والصّورةوفي نهاية عملو يحصل الدخرج على تسجيل        
 يتم بثو بحسب طلب الزبون.

تعرف باسم "بيان  أن يتم تقديم وثيقة إدارية تلفزيونيومن الناحية الإدارية، يجب في كل مرة يتم فيها إنتاج إشهار 
التسجيل" حيث يتم تبيان كل الدعلومات الدتعلقة بالومضة الاشهارية الدسجلة، تاريخ مكان التسجيل الدقطع الزمني 

 للتسجيل، اسم التقني والدخرج، مدة الإشهار الدسجل، القناة التي يتم لحسابها ىذا الإنتاج.

 الانتقال إلذ آخر خطوة في ىذه العملية. وىنا تكون عملية الإنتاج قد انتهت ليتم بعدىا     

قد جاء بمنهجية جديدة في التنظيم معتمدا  لتلفزيونلقد سبق وان ذكرنا أن التنظيم الداخلي الجديد ل :البث الاشهاري
اليوم مديرية واحدة تشرف على بث  لتّلفزةعلى أساس التخصص حسب طبيعة النشاط، وبناءا على ىذا فانو توجد با

 .لا وىي مديرية البثأالقنوات برامج كل 

ويتم ىذا الإدراج بناءا على  أما بالنسبة للإشهار فهو يعتبر كغيره من البرنامج ويتم إدراجو في البرنامج اليومي للبث       
 شهارية الذي يقوم بتبليغ مدير البث عن كل الدعلومات الدتعلقة بهذا الإشهار وبثو، كأيام البثدّائرة الاطلب مدير ال
 وتوقيت البث.

من إبرام  تلفزيونإلذ ىنا تنتهي الإجراءات الواجب إتباعها من طرف أي متعامل للاستفادة من الخدمات الاشهارية لل 
 .القناة الدرغوب فيهاالإشهار على  مشاىدةالعقد إلذ غاية 
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 الجزائرية: تلفزةصادر تمويل الم -
 صادر أساسية ىي:الجزائري في تدويلو على ثلاثة م لتلفزيونعتمد اي

 الوطنية للالتزام بأداء الخدمة  تّلفزةإعانات الدولة: وىي الدبالغ الدالية التي تقدمها الدولة سنويا لدؤسسة ال
 العمومية، وىي مبالغ مالية تقدم من خزينة الدولة 

  طنية للكهرباء عائدات حقوق استعمال واستقبال الإذاعة والتلفزيون"الرسوم": والتي تجمع من طرف الدؤسسة الو
 والغاز ضمن فاتورة الاشتًاك وتوضع بصندوق خاص بالخزينة العمومية وتقسم ىذه الدبالغ كما يلي:

 من نصيب الإذاعة الجزائرية. 0%:
 من نصيب التلفزيون الجزائري. 20%
 من نصيب مؤسسة البث الإذاعي والتلفزي الجزائري. 0%:

 8فقد انتقلت مسامةة الإشهار في ميزانية التسيير من  عائدات الإشهار: والتي ىي في ارتفاع مستمر% 
 . 4001سنة  %28.18لتسجل ما نسبة  12 4002سنة  %20إلذ  8888سنة

 

 خاتمة استنتاجيه : 
يدكن تلخيص ما سبق ذكره في أن ىناك إرادة فعلية لتحقيق أرباح مادية من خلال تفعيل النشاط الاشهاري وىذا      

وتحقيق  ما ىو مرجو ومسطر من طرف إدارة ىذه ،اتيجي بشقو الدادي في تكوين موارد نقدية ما يفسر البعد الاستً 
 الدؤسسة العمومية ، التي تعمل لخدمة الصالح العام أولا وقبل كل شيء .
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 .4002ر لزمود إبراقن : الدبرق، منشورات المجلس الأعلى للغة العربيّة ، الجزائ -

 .4002شعباني عبد القادر ،سلسلة لزاضرات موجهة لطلبة الداجستير ،تسيير الدؤسسات الإعلاميّة،جامعة الجزائر -

 .8811الطبعة الأولذ الدار الجامعية ، مصر.  ،الإعلان ، لزمد فريد الصحن  -
سالة ماجستير بقسم الإعلام والاتصال، جامعة فريح رشيد :الإذاعة الجزائريةّ بين الخدمة العمومية والتّوجّو التّجاريّ،ر  -

 .)قرص مضغوط(.4008الجزائر 
   .8880بيروت  ،الدعجم الإعلامي  ، دار الفجر ، لزمد منير حجاب -

 .4002سمية لعجوزي وآخرون : بحث حول الأنشطة الإشهارية في التلفزيون/ معهد الصحافة،جامعة الجزائر، -

مة العمومية والدنطق التجاري، ندوة الإذاعة الدسموعة الواقع والأفاق الجزائر، الأوراسي لزمد شلوش، الإذاعة بين الخد -
 4002نوفمبر  80

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


