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Résumé: 

Grâce à cette étude, nous avons discuté des questions suivantes: 

- Le concept de leaders d'opinion, et les caractéristiques de ce concept et ses manifestations 

dans la société algérienne est une société qui, traditionnellement Bien que certains aspects de 

l'urbanisation l'abandonnent. 

1. Qui sont les leaders d'opinion dans la société algérienne? 

2. Comment sont distribués dans le tissu social de l'Algérie? 

3. Quels sont les rôles et les fonctions? 

4. Quels sont les types d'influence qu'ils exercent? 

5. Comment bénéficier de l'emplacement des leaders d'opinion pour aider à la conduite des 

campagnes politiques, des médias et de la société au profit de la société algérienne, en 

particulier en ce qui concerne les domaines du tourisme, de l'éducation et de l'orientation? 

Mots Clés: 

- Leaders d'opinion  - Influence  - Communication Interpersonnelle. 
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