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The impact of imitation on the trademark and there protection of intellectual property rights   
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  یةالكلمات المفتاح  ملخص

تعتبر العلامة التجاریة وسیلة هامة من وسائل المنافسة المشروعة في مجال التعامل، إذ أنها تلعب دوراً كبیراً 
الخدمات لینال كل منهم ثقة المستهلكین بقدر  في تحقیق العدالة بین المشتغلین في قطاع التجارة والصناعة و

وبزیادة  .افظة على جودتها من أجل كسب الشهرة المأمولةحرصه على تحسین منتجاته أو بضائعه أو خدماته والمح
مكانتها یزداد معها التقلید بمختلف أنواعه فمن خلال هذه الدراسة أردنا إعطاء مفهوم العلامة التجاریة و التقلید و 

 .مع إبراز بعض القضایا  تحدید الأثر كذلك كیفیة حمایة هذه الأخیرة دولیا

، العلامة التجاریة، التقلید
، تقلید العلامة التجاریة

  .  الملكیة الفكریة

   M31 ؛M37  ؛ JEL:  M38تصنیف 
Abstract Keywords 

The trademark is considered an important means of fair competition in the area of dealing, 
as they play a major role in achieving justice among the employed in trade, industry and 
services sector to obtain all of them in consumer confidence as much as his eagerness to 
improve its products or its goods or services and maintain the quality in order to win 
goodwill desired. And  by increase its position increases with imitation of various kinds. 
Through this study, we wanted to give the rade mark and imitation a concept and to 
determine the impact as well as how to protect the latter internationally   than excertion some 
cases. 

trade mark ; 
imitation ; the 
imitation of 
trade mark ; 
intellectual 
property . 
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I.مقدمة: 
من خلال المعلومات . علیها، فهي بمثابة بطاقة تعریف له الاستغناء یمكن لا المنتج من أساسي جزء العلامة تعتبر      

ساسي و نوعها و لهذا فقد أخذت قسطا كبیرا من الاهتمام من طرف التي تفسر أصل هذه العلامة التجاریة، نشاطها الأ
رجال التسویق ، فاهتموا بدراستها، و أهمیتها من ناحیة الاسم المكون وسلطته، وذلك من اجل مواجهة المنافسة خاصة 

المنافسة الغیر مشروعة فیما یتعلق بالابتكارات التي یجب إرفاقها بالعلامة الأصلیة، نرى في الآونة الأخیرة تفشي ظاهرة 
 جمیع في و أنواعها بمختلف المنتجات التي لها العدید من الأشكال أهمها ظاهرة التقلید، التي بدورها  تمس جمیع

 أن وتبیین تصمیم وتغلیف من المنتج أنشطة جمیع یمس و أخر مقلد إلى من یختلف المنتجات تقلید أن غیر ، المیادین
       : ،وعلیه یكمن طرح السؤال التالي المنتج لهذا التجاریة العلامة تقلید عن طریق یكون تالمنتجا لتقلید أسلوب أشهر

  ما هو اثر التقلید على العلامة التجاریة و كیف یمكن حمایة هذه الأخیرة دولیا؟
  :  أسئلة أربعة طرح إلى عمدنا الموضوع بجوانب والإحاطة المطروحة الإشكالیة على للإجابة

 كیف یؤثر التقلید على صورة العلامة؟*   صد بكل من العلامة التجاریة و تقلید العلامة التجاري؟ماذا یق *
 كیف یمكن أن تظهر في الواقع؟*        كیف یمكن حمایة العلامة التجاریة على الصعید الدولي؟* 

  :تسعى هذه الدراسة إلى تحقیق الأهداف التالیة :أهداف الدراسة
  .ة التجاریة و كیف یمكن تقلیدهاالتعرف على العلام*
  .توضیح كیف یمكن أن تقلل عملیة التقلید من رأسمال العلامة*
  . توضیح الاتفاقیات الواردة في حقوق الملكیة الصناعیة للعلامة التجاریة*
  .التعرف على الإجراءات القانونیة الدولیة المتخذة في حق المقلد*
  .البحث و كیف تم التعامل معهاإبراز بعض القضایا ذات الصلة بموضوع *

  :یأتي فیما الدراسة أهمیة تتمثل :أهمیة الدراسة
لقد جاءت هذه الدراسة لإبراز كیف یمكن للتقلید أن یضعف و یقلل من مكانة و سمعة العلامة التجاریة حیث تعد        

هي جزء یرسخ في ذهن المستهلك  العلامة بطاقة الهویة للمنتج و یمكن المؤسسة ككل فهي لیست محفز للبیع فقط بل
  :سبعة أجزاء إلى علیه سیتم تقسیم هذا البحث  و .مما یؤثر على اتخاذ قرار الشراء و منه على الولاء

I. مقدمة. 
II. الإطار النظري.  
III. اثر التقلید على العلامة التجاریة. 
IV. اعیة و التجاریة الخاصة حمایة حقوق الملكیة الفكریة على ضوء الاتفاقیات الخاصة بحمایة حقوق الملكیة الصن

 .بالعلامة التجاریة
V. قضایا في مجال براءات العلامة. 
VI. النتائج و التوصیات. 
VII. المصادر و المراجع 
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II.الإطار النظري  
  .إطار مفاهیمي للعلامة التجاریة: أولا
 أو ، رسمإشارة كلمة، مصطلح، اسم هي العلامة أن Chantal Laiلیي  یرى شونتال     :العلامة التجاریة التعریف-1

. عن المنافسین یمیزها ما وهو لبائع أو لجماعة والسلع الخدمات تعریف على تعمل العناصر هذه مكونات جمیع
(chantal, 2005, pp. 09-10)  . وقد عرفهاPhilip Kotler " : ما تركیبة من كل اسم، أو علامة أو رمز أو رسم وإ

في .  (kotler & autres, 2012, p. 276) ."هم عن المنافسینهذه العناصر تستخدم لتعریف السلع والخدمات وتمییز 
لماذا المالیین یفضلون الشركات صاحبة العلامات التجاریة القویة؟ لأن . میزة تنافسیة: "عرفها بأنها Kapfererحین أن 

الخطر، الثمن المدفوع فالعلامة التجاریة تزیل : فالعلامة التجاریة تعمل بنفس الطریقة للمستهلك والممول. المخاطرة أقل
زالة المخاطرة على كون  Kapfererفي هذا التعریف ركز  ، (lewi, 2007, p. 09) . "یكافئ على الیقین، الضمان، وإ

  .العلامة التجاریة أحد الأصول المالیة للمؤسسة فهي ذات قیمة مالیة تمثل القیمة المضافة للمؤسسة
ة أو رمز أو تصمیم أو خلیط مما ذكر و التي یقصد منها تعریف سلع أو اسم أو عبار : و تعرف أیضا على أنها       

  )3، صفحة 2009-2008بوداود، ( . خدمات یتعامل بها منتج معین و ذلك لتمییزها عن سلع المنافسة
ببیعها  إشارة أو دلالة یضعها التاجر أو الصانع على المنتجات التي یقوم: "و تعرفها الدكتورة سمیحة القلیوبي على أنها

  )478كحول، صفحة ( .أو صنعها لتمییز هذه المنتجات عن غیرها من السلع المماثلة
للتعریف بمنتجاتها ) اسم، رمز، مصطلح، أو صورة: ( العلامة التجاریة هي كل إشارة تستعملها المؤسسة مثلف       

 . وتمیزها عن منتجات منافسة  من اجل الترسیخ في ذهنیة المستهلك
  :للعلامة المكونة رالعناص-2
 وهو الاسم التجاري، في ویتمثل لفظه، یمكن الذي العلامة من العنصر وهو: Brand nameالعلامة   اسم -2-1

  :وهي الأسماء هذه من أنواع عدة بین التمییز ویمكن للعلامة المشكل الأساسي العنصر
 كاسم المؤسس أخذت اسم التي المنتجات نم الكثیر یوجد Nom patronymique :المالك  اسم أو العائلي الاسم -

  (Citroën, La coste, Michelin, Ford,Renault ).مثل  تجاري،
 ,Mont-blanc, Evian ).مثل  جغرافي، اسم تأخذ أن للمنتجات ویمكن (Nom géographique) :جغرافي  اسم -

Tahiti )  
  كلیوباترا مثل :تاریخي اسم -
  ( BNA,BEA... )، (306,407,406...).مثل  :أرقام أو مختصر اسم -
 لها تكون بحث الحیوانات من لأنواع تكون ما وعادة رسم أو مجسمات أو أشكال عن عبارة وهي : العلامة رموز -2-2

   ،..La coste ..).لمنتجات التمساح Peugeotلسیارات الأسد السریع، للبرید الغزال (مثل المنتج، فعالیة على دلالة
 أو شكلا أو فقط یكون صورة أن الممكن ومن التجاریة، للعلامة الهندسي التمثیل أو الرسم وهو Logo:اللوغو -2-3

   .بسرعة المؤسسة علامة بتمییز یسمح بحیث لونا، حتى
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 والتمعن، من الدراسة الكثیر ویتطلب صعب جد الأمر إنما البعض یتوقعها التي والبساطة بالسهولة تغییره یمكن ولا       
  )51، صفحة 2011-2010ازمور، (  .المستهلكین جمهور فعل رد توقع على قادرین اءخبر  ووجود

تتشابه العلامة مع بعض التسمیات و الشارات التجاریة الاخرى، وعلیه سنحاول  :أسماء تشبه العلامة التجاریة-3
  :تمییزها عن هذه التسمیات حتى تزداد معرفتنا بالعلامة

الذي یتألف من كلمات أو حروف أو أرقام للتمییز بین منتج وآخر سواء لنفس  :Brand Nameالاسم التجاري -3-1
المؤسسة أو لمؤسسات مختلفة منافسة، وبهذا یعتبر الاسم التجاري جزءا من العلامة التجاریة وهو أهم القیم المعنویة 

ین، وبهذا تحصل المؤسسة على ترویج للعلامة التجاریة لأنه أصل كل الارتباطات الذهنیة لها لسهولة تناقله بین المستهلك
   . Peugeot 407 / Renault Clio:على سبیل المثال. مجاني من خلال الكلمة المنطوقة

التي قد تأخذ شكل رمز أو صورة أو تصمیم یهدف إلى تمییز جمیع منتجات مؤسسة : Brandsالعلامة التجاریة -3-2
  .البیجو، شكل النجمة ثلاثیة الرؤوس لسیارات المرسیدس شكل الأسد لسیارات: مثل. ما عن منتجات المنافسین

هي جزء من العلامة التجاریة یعطي الحمایة القانونیة لمالكها من حیث قصر  : Trade Markالماركة التجاریة -3-3
  )47، صفحة 2011-2010مجاهدي، (  .حق استخدام العلامة أو الاسم التجاري علیه

والعلامة التجاریة كعلامة هي جزء غیر منطوق   Spoken Partنطوق من العلامة حیث أن الاسم التجاري جزء م   
Unspoken Partأما بالنسبة للماركة التجاریة فإنها جانب ضمني ،.  

البیان التجاري هو الإیضاح الذي یضعه التاجر أو الصانع على منتجاته أو بضائعه لبیانها كما : البیان التجاري-3-4
لا یتمتع التاجر الذي یضع بیانا تجاریا معینا على منتجاته بحق احتكار استغلاله، في حین ف  .صدراو كیفا و نوعا و م

و الالتزام بوضع البیان التجاري یجد مصدره في المراسیم . العلامة تخول لصاحبها الحق في احتكارها و استعمالها أن
لقواعد العامة لحمایة المستهلك، وهذا یقابل إلزامیة استخدام المتعلق با 89/02التنظیمیة التي جاءت تطبیقا لأحكام القانون

  )33رمزي و كاهنة، صفحة ( .العلامة على كل سلعة أو خدمة مقدمة
نجد للعلامات التجاریة صور عدیدة و یملك المختص بنظر الملك المختص الحق في  :أشكال العلامات التجاریة- 4 

و . تكون موضع شكوى من عدمه فلا تسجل أن ن تكون علامات تجاریة وتقدیر العلامة التجاریة إذا كانت صالحة لا
  : الأمثلة على ذلك كثیرة نذكر

قد تكون العلامة من الشكل الخاص للتغلیف أو العلب أو الزجاجات التي توضع فیها السلع طالما كان : الغلافات-4-1
  .لها شكل ممیز

الرموز و الكلمات التي تستعمل علامة تجاریة لتغطیتها بشكل بحیث تكون عنصرا جوهریا في ترتیب   :الألوان-4-2
  .یمنع اللبس بینها و بین غیرها من العلامات الأخرى

قد یمیز العلامة التجاریة الشكل الذي تصنع فیه السلع، كما لو كانت مستدیرة أو مربعة أو طویلة،  :شكل المنتج -4-3
نه لا یجوز إنتاج السلعة إلا في هذا الشكل، فلا یمكن اتخاذ هذا الشكل لا تكون من مستلزمات السلعة، بمعنى ا أنبشرط 

  .احتكار صاحبها للاستعمال و حرمان الآخرین منها إلىعلامة تجاریة تؤدي 
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توضع العلامة  أنقد تستعمل العلامات التجاریة بوضعها على المنتجات بمعنى : وضع العلامات على المنتجات -4-4
سواء كان ذلك بشكل طباعة أو شریط من النسیج على الغلاف، حتى لو كانت طبیعة المنتجات لا  على المنتجات نفسها،

 .تتخذ صفة ممیزة أنتسمح بوضع العلامة علیها، بشرط 
ة العلامات بمالكي المحدقة المخاطر-5  التقلید أنّ  من الرغم على (name, Septembe 2008, p. 12) :التجاریّ

ة، لنشاطاتا بدایة منذ موجودًا كان ه التجاریّ ة لمالكي تهدید أكبر یشكّل الحاضر الوقت في فإنّ ه .العلامات التجاریّ  إنّ
اؤه  یخسرون فهم مباشر، بشكل التجاریة العلامات أصحاب یطال كبیر، مالي مردود ذات )جرم( مشروع غیر نشاط جرّ

ا وحیویّة تعقیدًا رأكث النشاط هذا وأصبح .یومي بشكل المادي والربح والسمعة المستهلكین،  منظَّمة شبكات عبر وتنظیمً
د، وتعمل بشكل ة مواصفات ذات آلات بواسطة التصنیع فهناك الصعید، مختلف على جیّ  طرق عبر والشحن عالیة، تقنیّ
 الذي، والتوزیع الإلكترونیة، التجارة في المعتمدة الوسائل بواسطة بخاصة والبیع والتسویق شرعیَّة، أحیانا و آمنة، تهریب

 أمام الإنذار درجة رفع إلى المتخصصین بعض دعت حالة هكذا إنّ  .عالمیĎا التوزیع أهم شركات یضاهي أصبح بتنظیمه،
ة الصناعات خروج إمكانیّة ات عدم حال في السوق من الأصلیّ  یعتبر أصبح ما وهذا التقلید، مكافحة اعتماد استراتیجیّ
ولا شك انه یصعب حصر ما .  (Nunes & Mulani, 2008, p. 41)  . شركة أيّ  إدارة مجلس رئیس لدى هاجسًا

 أنإشارة أو علامة یجب  أي أنلم یكن من المستحیل، و لاشك  إنیمكن اعتباره علامة تجاریة، لان ذلك من الصعب 
ر تكون مشروعة، فان توف أنتتصف بصفة ممیزة للسلعة التي تحملها، كما تتصف بالجدة، وفوق كل هذا وذاك یجب 

  )46، صفحة 2003خالد، ( . ذلك كله جاز اتخاذها علامة تجاریة
  العلامة التجاریة في التقلید: ثانیا

 و الكلي الاستنساخ و النقل طریق اسم أو عبارة أو رمز أو تصمیم أو خلیط  عن على الاعتداء في یتمثل و       
  :ب یسمى ما وهذا ، الاتجار به قصد الجزئي

 دت له عدة تعاریف نذكر منهاور : تعریف التقلید-1
العلامات  أصحاب حقوق على بالاعتداء الأمر یتعلق كما ، " الصناعیة للعلامة التجاریة الملكیة في التقلید"یظهر        
 الرسم أو تقلیدا للعلامة مزیف نموذج أو رسم أو علامة اصطناع طریق عن المخترعین وكذا الصناعیة، و التجاریة
  ."الصناعیة الملكیة في بالتقلید" : ما یسمى وهذا بذلك الغیر ینخدع بحیث الأسلوب أو الشكل في له مشابه أي الأصلي

  )13، صفحة 2003- 2002زواني، (
 لمنتج ظاهره في شبیها یجعله الذي بالشكل لمنتوج تصنیع كل بأنه الواسع الاصطلاحي مفهومه في التقلید یعرف       
 " :أنه على فیعرف الفكریة الملكیة حقوق أصناف بكافة یتعلق أن یمكن التقلید أن بید .لكالمسته خداع بنیة ذلك و أصلي

 موحد تعریف یوجد لا فإنه الحقیقة في و )7، صفحة 2009-2008بلهواري، (  .الفكریة الملكیة بحقوق مساس كل
  (OCDE) .ساتالممار  هذه لمثل خلالها من ینظر التي الزاویة حسب تختلف تعاریف عدة بل للتقلید

 كلها أو الخصائص بعض تحمل التي و لها، التابع التغلیف ذلك في بما المنتجات جمیع تشمل المقلدة فالمنتجات       
 و أو مادیة أضرارا به تلحق و )بلد كل في للتشریع حسبا(العلامة هذه مالكي أو مالك حقوق تمس التي و مسجلة لعلامة
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 مالكي أو لمالك الملكیة بحقوق الضرر تلحق التي و صناعیة أو أدبیة فنیة لمنتجات تاجإن إعادة یعني عملیة و ".وظیفیة
  )22، صفحة 2008-2007فروج، (  ." المنتجات هذه

 صاحب خرقا لحقوق الغیر به قام لعلامة الاستئثاریة بالحقوق یمس عمل كل مسجلة لعلامة التقلید جنحة تعد        "
 مطابقة علامة اصطناع" هو و كذلك ضیقا معنا التقلید لعبارة لكن،  )10، صفحة 2009-2008بلهواري، (  ".العلامة
   :قال حیث هذا على الجزائري المشرع نص كما،  )754، صفحة 1982مصطفى، ( ."للعلامة الأصلیة تاما تطابقا

  .صاحب العلامة لحقوق اخرق الغیر به قام لعلامة بالحقوق الإستئثاریة یمس عمل كل مسجلة لعلامة تقلید جنحة یعد
ید صور من و،  )88، صفحة 2015صانت، (  و أو المنتج، للسلعة التجاریة العلامة تقلید العملیة، الناحیة من التقلّ

علامة  عن تمیزها یمكن لا أو تتطابق علامة العبوة أو السلعة تحمل بحیث التجاریة العلامة على بها الاعتداء یقصد
 في متطابقة، كالتشابه أو متشابهة علامات استعمال طریق عن التقلید یتم و أخرى، عةسل تخص مشهورة أو مسجلة
   .الرمز أو الشكل أو الصوتي، الجرس
 على بحیث یصعب الحقیقیة، العلامة مجموعها في تشبه علامة صنع مفهومه في یعني التقلید أن یؤكد هذا و      

 علیها التعدیلات یدخل بعض و إنما بأكملها الحقیقیة العلامة ینقل لا لتقلیدا في فالفاعل بینهما، التمیز العادي المستهلك
 أسماء أو الصور وضع أو الأرقام الحجم، أو في أو اللون، في تغیر إدخال ذلك مثال العام، بمظهرها الاحتفاظ مع

  )310، صفحة 2007، .خالد م(  .متشابهة
  : العلامات التجاریة بعدة طرق عادة یتم تقلید :الطرق التي یتم بها التقلید -2

من ناحیة الاسم یختار المقلد كالاسم الموضوع في العلامة التجاریة مع تغیر بعض الحروف أو إضافة حرف لا یغیر  1.
 .نطق الكلمة أو تغیر ترتیب بعض الحروف مما یقوي مخاطر الالتباس

نفس التركیب والبناء من ناحیة الأشكال والأوان والرموز  یقوم المقلد بتقدیم علامة معتمد على: من الناحیة البصریة  2.
  .الداخلة في تركیب العلامة التجاریة الأصلیة

یتوجه التقلید إلى ذهن المستهلك من أجل خلق تقارب ذهني بین العلامة الأصلیة والعلامة المقلدة : المحاكاة الذهنیة  3.
  )2015بدون، (  .مات التي تدخل ضمن تركیب العلامةویعتمد في ذلك على المرادفات أو المتناقضات للكل

III.أثر التقلید على العلامة التجاریة 
 ان إلا بها، الخاصة المستقلة قیمتها على المستهلكین لدى الطیبة السمعة وذات المشهورة التجاریة العلامة تحافظ       

 التجاریة قیمة العلامة "ویُضعف یقلل" خرىأ جهة تملكها مشهورة تجاریة لعلامات المرخّص غیر التجاري الاستعمال
 "التغشیة" وتشمل (tarnishment). "البریق فقدان" أو (blurring)" التغشیة"بكلمتي  إلیهما یشار طریقتین بإحدى

 على المستهلكین تعرُّف عملیة "التغشیة" وتجعل هذه .ذاتها العلامة تغطیها لا خدمات أو سلع على العلامة استعمال
 من أو الصنف ذات من( وخدمات سلع على العلامة فهو استعمال "التشویه" إما .صعوبة أكثر للعلامة التجاري المصدر
أمیر، ( . الأصلیة للعلامة المصاحبة الجودة سمعة إلى یسيء استعمالا كهذا لان وذلك متدنیة، جودة ذات )آخر صنف
    )31، صفحة 2005
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 تؤدي و سلبي بشكل الاقتصاد على تؤثر فهي ، المیادین جمیع في دیدةع سلبیة أثار التقلید ظاهرة تخلف       
 بالنسبة سواء المستهلك نظر في اتهمنتجا وصورة المؤسسة هذه صورة تشوه و السوقیة حصصها فقدان إلى بالمؤسسة
 السوق في دیدالج المنتج ظهور بمجرد حیث تحسینها و تطویرها على عملت التي أو الجدیدة القدیمة المؤسسة لمنتجات

  . منخفضة بأسعار یباع لكونه السعریة الناحیة من خاصة ینافسه الذي المقلد المنتج یظهر
 التي الأخیرة هذه العلامة مال رأس و صورة من كل یمس التقلید لظاهرة سلبي جد تأثیر یوجد هذا إلى بالإضافة       

 جزء هي بل ضمان و للجودة مرادف و للبیع محفز فقط ستلی فالعلامة والمؤسسة، المنتجات حیاة في مهما دورا تلعب
 دورا تلعب التي السیكولوجیة العوامل من واحدة أصبحت العلامة أن القول یمكن وعلیه المستهلك ذهن في یرسخ و یتموقع
 وكلما نالمستهلكی طرف من تصدر التي الانطباعات مجموع من تنشأ العلامة فصورة الشرائیة، القرارات توجیه في مهما
  .المستهلك طرف من ومحبوبة حسنة صورة لها العلامة هذه أن یدل ذلك كان كلما جیدة الانطباعات هذه كانت

 تخدم التي المتعددة لمزایاه هذا ویرجع ملموس غیر كونه من بالرغم للمؤسسة بالنسبة شيء أهم العلامة مال رأس وأصبح
 الذي التشویه بسبب العلامة مال رأس مستوى تقهقر إلى یؤدي هنا تقلیدال ظاهرة وتدخل الأولى، بالدرجة المؤسسة مصالح
 مال رأس لتسییر الأساسیة المفاتیح تعتبر والتي الشهرة أو الجودة أو الصورة ناحیة من كان سواء للعلامة الظاهرة تسببه

 )122، صفحة 2009-2008لسود، (  .العلامة
IV.قیات الخاصة بحمایة حقوق الملكیة الصناعیة و التجاریة الخاصة حمایة حقوق الملكیة الفكریة على ضوء الاتفا

 بالعلامة التجاریة
  :)-العلامة التجاریة - الصناعیة الملكیة( الملكیة الفكریة بحقوق الخاصة والاتفاقیات المعاهدات أهم یلي فیما
  :ومنها الفكریة الملكیة معاهدات -1

  . التجاریة العلامات وتتضمن أحكام ،( 1883 ) عام باریس في الاتفاقیة هذه توقیع تم : باریس اتفاقیة
  ).اتفاقیة تریبس(الفكریة  الملكیة حقوق من بالتجارة المتصلة الجوانب اتفاقیة

  :یلي ما ومنها التسجیل، معاهدات -2
  .للعلامات الدولي التسجیل بشأن ( 1981 ) لعام ":مدرید" اتفاق

  ).1989(للعلامات الدولي التسجیل نبشأ "مدرید" اتفاق بروتوكول          
  :یلي ما ومنها التصنیف، معاهدات -3

  ).1957( تسجیل العلامات لأغراض والخدمات للسلع الدولي التصنیف بشأن "نیس" اتفاق         
  .للعلامات التصویریة للعناصر الدولي للتصنیف "فینا" اتفاق         

   )1883اتفاقیة، (: باریس أ اتفاقیة-1
  ]الأخرى الاتحاد دول في الاتحاد دول إحدى في المسجلة العلامات حمایة ٌ[05فقرة 06 دةما
 هي التي بالحالة حمایتها یتم كما المنشأ دولة في للقانون طبقا مسجلة صناعیة أو تجاریة كل علامة إیداع یقبل) 1(- أ

 قبل تطلب أن الدول لتلك ویجوز .المادة هذه في الواردة التحفظات مراعاة مع وذلك للاتحاد، الأخرى الدول في علیها
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 أي یشترط ولا بها، المختصة السلطة من صادرة المنشأ دولة في العلامة بتسجیل شهادة تقدیم النهائي التسجیل إجراءات
  .الشهادة لهذه بالنسبة تصدیق

 دولة أو وفعالة، حقیقیة تجاریةأو  صناعیة منشأة فیها للطالب یكون التي الاتحاد دولة هي المنشأ دولة تعتبر) 2(   
 له یكن لم إذا بجنسیتها یتمتع التي الدولة أو الاتحاد، داخل المنشأة هذه مثل له یكن لم إذا إقامته محل بها التي الاتحاد

  .الاتحاد دول إحدى رعایا من وكان الاتحاد داخل إقامة محل
  : الآتیة الحالات في إلا إبطالها أو المادة هذه تشملها التي التجاریة أو الصناعیة العلامات تسجیل رفض یجوز لا - ب
  .فیها الحمایة تطلب التي الدولة في للغیر المكتسبة بالحقوق الإخلال شأنها من كان إذا )1(
 التجارة في تستعمل أن یمكن بیانات ( أو إشارات على قاصرا تكوینها كان أو ممیزة صفة أیة من مجردة كانت إذا )2(

 الإنتاج، زمن أو المنتجات منشأ محل أو قیمتها أو منها الغرض أو أو كمیتها وجودتها منتجاتال نوع على للدلالة
 تطلب التي الدولة في والمستقرة المشروعة التجاریة العادات في أو الجاریة اللغة في شائعة أصبحت قد إذا كانت أو

 .الحمایة فیها
 علیه المتفق ومن .الجمهور ( تضلیل علیها یترتب طبیعة من سیما ولا العام النظام أو للآداب مخالفة كانت إذا )3(

 إذا إلا بالعلامات الخاص التشریع أحكام لأحد مطابقتها عدم لمجرد العام للنظام مخالفة علامة اعتبار یجوز لا أنه
  .ثانیا 10  المادة لتطبیق النص هذا یخضع ذلك ومع .العام بالنظام ذاته حد في یتعلق الحكم هذا كان

 مدة سیما لا الواقعیة كافة الظروف الاعتبار بعین تؤخذ أن یجب للحمایة صالحة العلامة كانت إذا ما لتقریر) 1( -ج
   .العلامة استعمال

 التي العلامات مع اختلافها أن( لمجرد الأخرى الاتحاد دول في التجاریة أو الصناعیة العلامات رفض یجوز لا) 2(     
 سجلت الذي بالشكل ذاتیتها تمس ولا لها الممیزة الصفة من تغیر لا عناصر على یقتصر نشأالم دولة في بالحمایة تتمتع

  .المنشأ دولة في به
 في مسجلة غیر الحمایة لها یطلب التي العلامة كانت إذا المادة هذه أحكام من الاستفادة شخص لأي یجوز لا    -د

  .المنشأ دولة
 الاتحاد دول في التسجیل بتجدید الالتزام المنشأ دولة في العلامة تسجیل تجدید على حال، بأیة یترتب، لا ذلك ومع   -هـ

  .العلامة فیها سجلت التي الأخرى
ن حتى 04 المادة حددتها التي المدة خلال المودعة العلامات تسجیل لطلبات بالنسبة قائما الأولویة حق یظل   -و  تم وإ

  .ةالمد تلك انقضاء بعد المنشأ دولة في التسجیل
   ]الخدمة علامات[06فقرة 06 مادة
  .العلامات لتلك التسجیل تكفل بأن الدول هذه تلتزم ولا الخدمة، علامات بحمایة الاتحاد دول تتعهد
  02فقرة 10 مادة

  .غیر المشروعة المنافسة ضد فعالة حمایة الأخرى الاتحاد دول لرعایا تكفل بأن الاتحاد دول تلتزم) 1(
  .أو التجاریة الصناعیة الشؤون في الشریفة العادات مع تتعارض المنافسة المشروعة غیر لمنافسةا أعمال من یعتبر) 2(
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  : یلي ما خاصة بصفة محظورا ویكون)3(
 نشاطه أو أو منتجاته المنافسین أحد منشأة مع لبسا كانت وسیلة بأیة توجد أن طبیعتها من التي الأعمال كافة- 1       

  .التجاري أو الصناعي
 منتجاته أو المنافسین أحد منشأة عن الثقة نزع طبیعتها من والتي التجارة مزاولة في للحقیقة المخالفة الادعاءات- 2       
  .التجاري أو الصناعي نشاطه أو

 أو السلع لطبیعة الجمهور بالنسبة تضلیل شأنه من التجارة في استعمالها یكون التي الادعاءات أو البیانات - 3       
  .كمیتها أو للاستعمال صلاحیتها أو خصائصها أو تصنیعها طریقة

  ):اتفاقیة تریبس(الفكریة  الملكیة حقوق من بالتجارة المتصلة الجوانب اتفاقیة - ب-1
منها ، تناولت فیها أهم الأحكام القانونیة الخاصة بها، 21الى 15خصت اتفاقیة تریبس العلامات التجاریة بالمواد        

وط حمایتها إلى جانب بیان سلطات مالكها و التنازل أو الترخیص باستخدامها، و طبقا للإحالة الواردة في كتعریفها و شر 
المادة الثانیة لفقرة الأولى من الاتفاقیة نفسها، فان أحكام اتفاقیة باریس المنظمة للعلامات التجاریة ملزمة للدول الأعضاء 

لة عضوا في اتفاقیة باریس، وعلیه في اتفاقیة تریبس وان استحدثت أحكاما في منظمة التجارة العالمیة ولو لم تكن الدو 
  .موضوعیة و إجرائیة جدیدة، إلا أنها لم تمس بالإلغاء أو التغییر نصوص اتفاقیة باریس

  ]للحمایة القابلة المواد[15 المادة
 تنتجها التي تلك عن ما شأةتنتجها من التي والخدمات السلع بتمییز تسمح علامات مجموعة أو علامة أي تعتبر -1

 أسماء تشمل التي الكلمات لاسیما ، العلامات هذه وتكون . تجاریة علامة تكون لأن صالحة الأخرى المنشآت
 للتسجیل كعلامات مؤهلة ، العلامات هذه من مزیج وأي ألوان ومجموعات وأرقاما وأشكالا وحروفا شخصیة
 للبلدان یجوز ، الصلة السلع والخدمات ذات بتمییز یسمح ما العلامات هذه في یكون لا وحین . تجاریة

 اشتراط لها یجوز كما . الاستخدام خلال من المكتسب بالتمیز للتسجیل مشروطة الصلاحیة تجعل أن الأعضاء
 .لتسجیلها كشرط ، بالنظر للإدراك قابلة تسجیلها المزمع تكون العلامات أن

 ، أخرى لأسباب تجاریة تسجیل علامة رفض الأعضاء البلدان على تحظر أنها على 1 الفقرة فهم عدم ینبغي  -2
 .1967باریس معاهدة أحكام من الانتقاص عدم شریطة

 الفعلي الاستخدام اعتبار لا یجوز انه غیر . الاستخدام على معتمدة التسجیل قابلیة جعل الأعضاء للبلدان یجوز -3
 قبل یحدث لم المزمع الاستخدام أن لمجرد تسجیل طلب ویحظر رفض . لتسجیلها بطلب للتقدم شرطا للعلامة
 . الطلب  تقدیم تاریخ من اعتبارا ثلاث سنوات فترة انقضاء

 دون تحول عقبة بشأنها العلامة التجاریة استخدام یراد التي الخدمات أو السلع طبیعة تكون أن مطلقا یجوز لا -4
  . العلامة تسجیل

ا بعده أو تسجیلها قبل إما اریةتج علامة كل بنشر الأعضاء البلدان تلتزم -5 لتقدیم  معقولة فرصة ، وبإعطاء فورً
  تجاریة علامة تسجیل على الاعتراض فرصة إتاحة للبلدان الأعضاء یجوز كما . التسجیل بإلغاء الالتماسات



ضایا في دراسة بعض الق"اثر التقلید على العلامة التجاریة و حمایة حقوق الملكیة الفكریة لها/ عثمان لیلى 
  444 - 423: ص  "مجال براءات العلامة

 

  432 
 

ات، و هو طبقا للمادة الثامنة عشر من الاتفاقیة حددت مدة التسجیل الأول و كل تجدید له بما لا یقل عن سبع سنو 
تسجیل قابل للتجدید مرات متعددة و هذه مدة دنیا یجوز للدول الأعضاء رفعها لأكثر من ذلك، و لا یجوز للدول 
الأعضاء ان تشترط الاستخدام الفعلي للعلامة لطلب تسجیلها بل و یمنع رفض طلب التسجیل إذا كان مؤسسا على عدم 

   .دیم الطلبالاستخدام قبل انقضاء ثلاث سنوات من تاریخ تق
كما لا تؤثر مطلقا طبیعة السلع و الخدمات المراد استخدام العلامة بشأنها و لا تكون عائقا یحول دون تسجیلها،        

و إذا كان استخدام العلامة التجاریة شرطا لاستمرار تسجیلها فلا یجوز إلغاء التسجیل إلا بعد انقضاء ثلاث سنوات 
تخدامها و یجوز لصاحب العلامة إثبات وجود أسباب وجیهة منشأها عقبات مستقلة عنه متواصلة على الأقل من عدم اس

  .حالت دون هذا الاستخدام
ذكرت المادة التاسعة عشر في فقرتها الأولى أمثلة لتلك الأسباب كقیود الاستیراد المفروضة على السلع و        

ة الأخرى المفروضة علیها و هذا الحكم الغرض منه هو حمایة الخدمات التي تحمیها العلامة المعنیة و الشروط الحكومی
مصالح الشركات الدولیة المالكة لعلامات تجاریة مسجلة لا تستطیع استخدامها في أسواق الدول الأخرى بسبب تقیید 

  .الاستیراد حمایة للإنتاج الوطني
حق مطلق لمنع الغیر من استخدام العلامة متى حصل تسجیل العلامة یترتب على ذلك حمایتها فیكون لصاحبها        

نفسها أو علامة مشابهة تخص نوع السلع نفسه او الخدمات المماثلة لتلك التي سجلت بشأنها العلامة التجاریة نظرا للبس 
  .المحتمل حدوثه عند المستهلكین بین العلامتین، وهو ما كدته المادة الساسة عشر من الاتفاقیة

ك العلامة ان یرخص لشخص آخر باستعمالها على المنتجات التي یستخدمها و المسجلة عندها كما یجوز لمال       
  .العلامة، و یجوز منع تراخیص إجباریة للعلامات التجاریة لانتقاء المصلحة من اللجؤ إلى هذا الإجراء

لتجاري بوصفها وسیلة لجذب الجدیر بالذكر أن العلامة التجاریة تشكل احد العناصر الهامة المكونة للمحل ا       
العملاء و تمیز منتجاته عن المنتجات الأخرى المماثلة و هو الآمر الذي یفترض عدم جواز التصرف فیها استقلالا عن 

  )52، صفحة 2006محمد، (. المحل التجاري، ألا أن اتفاقیة تریبس أجازت ذلك
نظام مدرید (): الدولي الصعید على التجاریة العلامات یةمدرید لحما نظام(مدرید " اتفاق مدرید و بروتوكول" اتفاق -2

  )1891، )نظام مدرید(للتسجیل الدولي للعلامات 
و تهدف الاتفاقیة إلى تسییر  1892و دخلت حیز التنفیذ سنة  1891افریل  14ابرمت هذه الاتفاقیة بتاریخ        

  .قاتإجراءات تنظیم الحمایة الدولیة للعلامات و التوفیر في النف
نصت هذه الاتفاقیة على قاعدة آمرة ألا وهي واجب تسجیل العلامة في دولة المنشأ قبل تسجیلها دولیا، و        

المقصود هنا انه لا یسمح لرعایا الدول الأعضاء بإیداع علاماتهم في دول أخرى إلا إذا تم تسجیلها في دولة المنشأ، و 
، و بعد مراقبة انتظام )O.M.P.I(لدى المنظمة العالمیة للملكیة الفكریة التسجیل الدولي یتحقق بواسطة إجراء موحد

  .الإیداع یتولى المكتب الدولي للمنظمة تسجیل العلامة و إعلان الإدارات الوطنیة للدول المعنیة
ر التي ینتجها تمكن أهمیة الایداع الدولي في تبسیط إجراءات الایداع، إذ ینتج إیداع واحد لدى المكتب الدولي نفس الآثا

  .الإیداع الوطني في الدول الأعضاء، و تحدد مدة حمایة العلامة بعشرین سنة
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الوطني الذي اجري في  من المعلوم ان العلامة الدولیة تبقى في الخمس سنوات التابعة للایداع الدولي متصلة بالتسجیل
  .ؤدي مباشرة الى فقدانها على العلامة الدولیةیترتب عن ذلك ان فقدان الحقوق على العلامة الوطنیة ی، و بلد المنشأ

لا تهدف هذه الاتفاقیة الى إنشاء علامة دولیة، و انما تسهیل مهمة المؤسسات بتركیز عملیة الإیداع لتفادي تعدد 
الإیداعات في كل الدول، وهو الأمر العسیر الذي یتطلب نفقات باهضة، غیر ان الانتقادات التي وجهت الى اتفاقیة 

ید دفع بالمنظمة العالمیة للملكیة الفكریة من خلال إشرافها علیها الى إبرام اتفاق حول التسجیل الدولي للعلامات مدر 
فتحي، (. 1996و الذي دخل حیز التطبیق في اول افریل1989جویلیة 27المعروف بتسمیة بروتوكول مدرید المؤرخ في 

  )31، صفحة 2012
ا ما شخص یودع أن على تقوم  التجاریة للعلامات الدولي یلالتسج نظام عمل آلیة أي ان         ا طلبً  مكتب في دولیً
 مكتب یقوم ثم ومن .فیها التجاریة علامته حمایة یرید التي المتعاقدة الدول هذا طلبه في ویحدد جنیف في الدولي الویبو
 منح رفض یمكنها التي المعنیة الدول لىإ التسجیل یبلغ ثم الدولي السجل في التجاریة العلامة بتسجیل الدولي الویبو

 المعاییر علیه وتطبق الوطني المكتب في مباشرة تقدیمه تم قد كأنه الدول هذه في الطلب فحص عادة ویتم .الحمایة
ذا الوطنیة  الویبو مكتب ویقوم الرفض بهذا الدولي الویبو مكتب بإبلاغ للطلب الرافضة الدولة تقوم الطلب رفض تم ما وإ

 Madrid Agreement) أخرى وبعبارة لذا،  .الدولي السجل في هذا العلامة حمایة رفض بتسجیل يالدول
Concerning the International Registration of Marks, 1891)، التسجیل على یحصل أن ما لشخص یمكن 

 Protocol) .ذاتها الدولة ذهه تتخذه لقرار تخضع معینة دولة في العلامة هذه حمایة ولكن التجاریة لعلامته الدولي
Relating to the Madrid Agreement Concerning the International Registration of Marks 

adopted at Madrid, 1989)  
 إذا ما هي الأولى .بالمضمون تتعلقان هامتین مسألتین فحص أساسي بشكل تتولى للطلب الوطنیة المكاتب إستلام بعد
 إذا ما هي والثانیة .والخدمات السلع تمییز على فعلا قادرة هي هل أي وظیفتها؟ تؤدي أن التجاریة مةالعلا بإمكان كان

 دولة بین الفحص هذا إجراء طرق وتختلف .آخر شخص باسم محمیة أخرى علامة مع تتعارض العلامة هذه كانت
 .حصالف هذا بمثل أخرى دول تقوم لا بینما شامل بفحص الدول بعض فتقوم .وأخرى
 المعینة الدول من لعدد المقدمة التجاریة العلامات حمایة طلبات استلام على الدولي الویبو مكتب دور یقتصر إذًا       
 التسجیل هذا ویبلغ الدولي السجل في العلامة تسجیل یتم الإیجاب حال وفي .صحیحة بطریقة مقدمة كانت إذا ما والتأكد

ا المضمون، حیث من حصبالف تقوم التي المعینة الدول إلى    .الخصوص هذا في قوانینها علیه تنص لما وفقً
ا الضروري، من أنه إلى الإشارة یجب وهنا  وطنه في التجاریة العلامة بتسجیل التسجیل طالب یقوم أن مدرید، لنظام وفقً
ا یعتبر الإجراء هذا و دولي، طلب بإیداع یقوم أن قبل  النظام، بهذا العمل بدأ فعندما .الدولي التسجیل لنظام أساسیا مطلبً
 في الأعضاء الأخرى الدول لتشمل التسجیل یمنحها التي الحمایة تمدید إلى حقیقة یهدف كان عام، مئة عن یزید ما قبل

 .مدرید إتحاد
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ا أكثر وأصبح النظام هذا تطور فقد ثم، ومن         یحصل أن إما أنه، وهي الأساسیة قاعدته ى عل حافظ ولكنه تشعبً
ما المنشأ، بلد في العلامة تسجیل على أولا  إیداعه تم قد الطلب كان حال في وذلك البلد هذا في تسجیل طلب یودع أن وإ

ا ا حصریً   .مدرید بروتوكول لأحكام وفقً
 الوطني الطلب رفض تم الدولي، الطلب أودع أن وبعد دولي، تسجیل لطلب مدرید نظام استخدام تم إذا أما       
 لفترة الدولیة والحمایة الوطنیة الحمایة بین تبعیة علاقة توجد لأنه الدولي، التسجیل على المماثل أثره بالطبع لكلذ فسیكون
ا الوطني المستوى على الرفض كان إذا أما .الدولي التسجیل إلغاء إلى هذا یؤدي حیث ، سنوات خمس  فینطبق فقط جزئیً
ا التسجیل إلغاء ویكون الدولي التسجیل على ذلك   .أیضًا جزئیً

 الطلب مقدم وحصول الدولي التسجیل طلب مقدم وطن في تجاریة علامة تسجیل تم حال في أنه :هنا ونتساءل       
 من عام بعد الطلب، مقدم تدولة قام ذلك وبعد كینیا، تشمل الأخرى الدول من مجموعة إلى آثاره تمتد دولي تسجیل على
 نظام بواسطة كینیا في بالحمایة تتمتع التجاریة العلامة تظل فهل التجاریة، العلامة تسجیل بإلغاء الدولي، الطلب إیداع

 مدرید؟
 على بناء بحكم المنصب، الإلغاء( الوطني، التسجیل إلغاء الأسباب من سبب لأي تم فإذا لا، هي الإجابة إن       

 "الأخیر هذا على ذلك فسینطبق" الدولي لالتسجی من الأولى الخمس السنوات خلال )التجدید عدم أو ثالث، طرف طلب
 أنه إلا .الفترة هذه أثناء الطلب هذا رفض وتم وطني طلب على مستنداً  الدولي التسجیل یكون عندما ینطبق نفسه والأمر

 الحمایة فاعلیة وتستمر المنشأ دولة في التسجیل عن مستقلا یصبح الدولي التسجیل فإن الخمس السنوات انقضاء فترة بعد
  .المنشأ دولة في إلغائه حال في حتى
  :التجاریة العلامة لحمایة المحددة المدة

ا التجاریة العلامة حمایة یمكن         أیضًا الوطنیة في الأنظمة وبالطبع الدولي النظام في ولكن نهایة، لا ما إلى فعلیً
 فإن وعلیه،. سنوات عشرة كل الرسوم دفع عن طریق الدولي التسجیل تجدید ویتم .لآخر وقت من التسجیل تجدید یجب
 و .الدول من كبیر عدد في نفسه الوقت في علاماتهم حمایة التجاریة مستعملو العلامات تمكین مدرید نظام فوائد من

 الحمایة لم ترفض إذا فإنه البلد، لتلك یعود معین لبلد بالنسبة تجاریة لعلامة الحمایة رفض أو بمنح أن القرار إلى بالنظر
   .نهایة لا ما إلى تجدد أن یمكن فإنه البلد ذلك قبل من
 في التسجیل طلب أو إیداع العلامة تسجیل فبعد .عدة فوائد له التجاریة للعلامات الدولي التسجیل نظام فإن بهذا و

ا یدفع وأن واحدة واحد بلغة تسجیل طلب یودع أن العلامة لصاحب یمكن الوطني، المكتب  من بدلا وذلك واحدًا رسمً
یداع على بلد كل في تسجیل بإجراءات القیام  الفوائد هذه .مكتب لكل رسوم ودفع متعددة بلغات تسجیل طلبات حدة وإ
  : العلامة مثل ما جاء في المواد تسجیل تجدید أو تعدیل یرید عندما العلامة منها صاحب یستفید ذاتها
 مـدة)التجاریـة للعلامـة (للحمایـة القابلـة المـواد) الفكریـة الملكیة حقوق( من بالتجارة المتصلة الجوانب اتفاقیة من 18 المادة

 تسـجیل ویكـون .ت سـنوا سـبع عـن لا تقل لمدة التسجیل، لذلك تجدید وكل التجاریة، للعلامة الأول التسجیل یكون[الحمایة
 ].محددة غیر لمرات للتجدید قابلا التجاریة العلامة
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 ):1957( تسجیل العلامات لأغراض والخدمات للسلع الدولي التصنیف بشأن "نیس" اتفاق - أ-3
) 34(أوجد هذا الاتفاق تصنیفاً للسلع والخدمات لتسهیل تسجیل العلامات التجاریة وعلامات الخدمة وقد حـدد        

 .أصناف للخدمات) 8(صنفاً للسلع و
وجرى تعدیله  )1977(ن آخرها دولة، وقد أعید النظر فیه عدة مرات كا) 67(یبلغ عدد الدول الموقعة        

  ).1992(وتمت المراجعة الخامسة عام) 1979(عام
 :اتفاق فینــا للتصنیف الدولـي للعناصر التصویریة للعلامات- ب-3

وماسي الذي عقد في فیینا في أنشئ بموجب اتفاق مبرم في المؤتمر الدبل هو تصنیف دولي (VCL) تصنیف فیینا       
نظاماً هرمي التسلسل   یشكل تصنیف فیینا، تصنیفاً دولیاً للعناصر التصویریة للعلامات التجاریة اتفاق فیینا یضع: 1973

 .یصنف العناصر التصویریة للعلامات إلى أقسام وفئات و قطاعات، اعتماداً على شكلها، یبدأ بالعام و ینتهي بالخاص
قسماً و ) 144(فئة و  )29(ریة یشمل التصنیف وقد وضع هذا الاتفاق نظاماً للعلامات التي تتألف من عناصر تصوی

، تتم مراجعته من قبل لجنـة خبراء )19(فرعاً رتبت فیها العناصر التصویریة للعلامات، عدد الدول المنضمة ) 1569(
  )1973اتفاق، ( :و سنعرض جدول محتویاته )2015بدون، منتدیات ستارتایمز، (). 1992(كانت آخر مراجعة في عام

  ]إعادة النظر في اتفاقیة[  10دة الما          ]اعتماد دولي تصنیف. إنشاء الاتحاد الخاص[ 1المادة 
  ]تعدیل بعض أحكام الاتفاق[  11المادة          ]تعریف والإیداع للتصنیف التصویریة عناصر[ 2المادة 
  ]صبح طرفا في هذا الاتفاقأن ت[  12المادة                     ]لغات تصنیف التصویریة عناصر[ 3المادة 
  ]بدء سریان اتفاق[   13المادة                  ]استخدام تصنیف التصویریة عناصر[ 4المادة 
  ]مدة الاتفاق[  14المادة                                        ]لجنة الخبراء[  5المادة 
  ]الإضافات وقرارات أخرى الإعلام، دخول حیز النفاذ والنشر من التعدیلات و[ 6المادة 
  ]نقض[  15المادة                              ]جمعیة الاتحاد الخاص[  7المادة 
  ]المنازعات[  16المادة                                      ]المكتب الدولي[  8المادة 
  ]التوقیع، اللغات، وظیفة الإیداع والإخطارات[  17المادة                                              ]المالیة[ 9المادة 

 
V.قضایا في مجال براءات العلامة 

  Immobilien" 24"العلامة   و  "BANK 24"العلامة : 1قضیة 
بسبب التقدم وامتداد العلامة الى مجال الخدمات ظهور الحاجة لظرورة :  معاییر التشابه بین علامات الخدمات - أ

  : أحد الأمثلة على ذلك من المحاكم الألمانیة نبینه فیما یلي. اداء الخدمات تطویر معاییر تشابه بخصوص
المستعملة " BANK 24: "في دعوى تتعلق بإدعاء من صاحب علامة الخدمة" لمحكمة الألمانیة الفدرالیة العلیا"نظرت   

إدارة بنك معلومات على  المستخدمة بالنسبة لمشروع" Immobilien 24"و المسجلة للخدمات المالیة ضد العلامة 
الإنترنت یتعلق بالعقارات یوضع تحت خدمة الراغبین بالشراء أو الاستئجار و الراغبین بالبیع والتأجیر وقد سجلت هذه 
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محكمة الدرجة الأولى ومحكمة الاستئناف رفضتا الدعوى بسبب عدم التشابه بین . العلامة بتاریخ لاحق للعلامة الأولى
  . ت التي تتعلق كل من العلامتین بهما، أما المحكمة العلیا فكان لها رأي آخرالعلامتین والخدما

أنه بحسب الاجتهاد المستقر لهذه المحكمة یتوجب، عند النظر إذا ما كان هناك "جاء في قرار المحكمة العلیا        
هناك ترابط . إفرادي على حدى احتمال للخلط بین العلامتین من قبل الجمهور، أن یتم النظر في ظروف كل قضیة بشكل

وتفاعل بین التشابه بین العلامات أنفسهم والتشابه بین الخدمات التي یستعملون بالنسبة لها وبین قدرة العلامة الأولى على 
بناء على ذلك، فإن التشابه القلیل بین الخدمات یمكن أن یعوض بشدة التشابه بین العلامات نفسها، وبالعكس، . التمییز

لقد وقعت محكمة الاستئناف بالخطأ . ك یمكن أن تعویضه بالقدرة الكبیرة على التمییز التي اكتسبتها العلامة الأولىوكذل
عندما نفت وجود تشابه بین الخدمات المالیة المصرفیة المغطاة بعلامة المدعي وبین الخدمات التي تغطیها علامة 

". لخدمة المشترین والبائعین والمستأجرین والمؤجرین للعقارات المدعى علیه وهي توفیر بنك معلومات على الإنترنت
المحكمة تابعت أنه بحسب الاجتهاد القضائي لمحكمة العدل الأوروبیة، فإنه عندما تم تحدید التشابه بین الخدمات یجب 

دمات ومن یؤدیها النظر إلى العلاقة بین الخدمات، وبشكل خاص لنوعها والهدف منها إضافة لرأي الجمهور عن هذه الخ
لقد أخطأت محكمة الاستئناف عندما لم تأخذ بعین الاعتبار العلاقة الوثیقة بین الخدمات المالیة والمصرفیة . "عادة

هذه العلاقة تظهر، على سبیل المثال، من خلال واقع أن المصارف والمؤسسات المالیة . والخدمات المتصلة بالعقارات
محكمة الاستئناف لم تأخذ بعین الاعتبار أن البنوك تنشط . والخدمات المتصلة بهاأصبحت تنشط في مجال العقارات 

لذلك، فإن رفض اعتبار أن هناك . بشكل خاص في مجال التمویل العقاریة، حیث أنها تمول صفقات الشراء للعقارات
  ". احتمال للخلط بین العلامتین لأنه لا یوجد تشابه بین الخدمات في غیر محله

، عالجتها المحكمة العلیا في  ):للعلامة السلسلة(عاییر التشابه بالنسبة م -ب    مسألة قانونیة أخرى هامة، و جدیدة نسبیاً
سلسلة العلامات تكون عندما تطور شركة أو . علامات" سلسلة"هذا القرار، هي مسألة التشابه عندما تتعلق المسألة ب 
یف إلیه كلمة جدیدة لتؤلف علامة جدیدة، مثل علامة كیندر مشروع سلسلة من علامات تشترك في جذر واحد تض

 24: "والعلامة موضوع القرار وهي. إلى أخره" كیندر سوربریز"، "كیندر بوینو"، "كیندر كانتري"للشوكولا، حیث هناك 
BANK "24: "هي أیضاً علامة من سلسلة تستعملها الجهة المدعیة في الخدمات المصرفیة والمالیة مثل DEPOT" ،

"24 DISPO" ،"24KONTO" ،"24 BANK "إضافة " 24"جمیع هذه العلامات تتألف من الجذر الذي هو الرقم . الخ
الجدیر بالذكر أن الكلمات الأخرى وصفیة ولو كانت لوحدها لما كانت مؤهلة للحمایة والتسجیل (إلى كلمة أخرى 

 24"لا یوجد تشابه إجمالي بین علامة الجهة المدعیة  محكمة الاستئناف وجدت أنه). كعلامات، ولكن هذه مسألة أخرى
BANK " 24"وعلامة المدعى علیه Immobilien " حیث أن الانطباع العام الذي تتركه كل من العلامتین لدى الجمهور

 محكمة النقض وافقت على هذه النتیجة، ولكن اعتبرت أنه لا بد أیضاً . 24مختلف، على الرغم من اشتراكها في الرقم 
المحكمة تابعت مبینة ". علامة سلسلة"من التمحیص ما إذا كان هناك احتمال للخلط على اعتبار أن علامة المدعي هي 

أنه عندما لا یكون هناك احتمال للخلط لدى الجمهور بناء على عدم التشابه الإجمالي، لا بد أیضاً من النظر في احتمال 
فهناك یبقى احتمال . 24ي هي علامة من سلسلة علامات تشترك بالجذر وجود الخلط بناء على حقیقة أن علامة المدع

مع علامة المدعي، وكون  24التي تشترك في الجذر " Immobilien 24"أنه عندما ظهرت علامة المدعي علیه 
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الخدمات مرتبطة، فإن الجمهور سوف یعتقد بأن علامة المدعى علیه هي علامة جدیدة أوجدها المدعي من ضمن 
  . 24ة العلامات التي طورها وتشترك بالجذر سلسل

لذلك قامت المحكمة العلیا بنقض الحكم والطلب من محكمة الاستئناف أن تمحص هذه المسألة وترى إن كان        
  )2004أفریل  8- 6كنعان، ( .هناك احتمال للخلط بین العلامتین على هذه الأسس بتاریخ تسجیل المدعى علیه لعلامته

  العلامة فانتا و العلامة فاندا    - كولا .علامة كوكاكولا و العلامة كال: 2قضیة 
فى دعوى  13/7/1993اما فى بیروت طبقت محكمة الاستئناف المدنیة الأولى فى حكمها الصادر بتاریخ        
  :  شركة كوكاكولا كوربوریشن التالي/ اسكندر
عمل لفترة مدیرا لمصانع انتاج الكوكاكولا والفانتا فى المملكة تدور وقائع هذه القضیة فى أن المستأنف الذى        

علامة  21/7/1967العربیة السعودیة سجل فى دائرة حمایة الملكیة التجاریة والصناعیة فى وزارة الاقتصاد بلبنان فى 
كولا ، وفاندا  فأقامت شركة كوكاكولا دعوى قضائیة طلبت الغاء علامتى ك.  كولا. كعلامة   10/4/1967وفى  فاندا

لتوافر عنصرى التقلید والمنافسة غیر المشروعة لعلامتیها كوكاكولا وفانتا ، بالإضافة الى التعویضات ، وقد عرضت 
  :القضیة على محكمة الاستئناف فطبقت المبدأ المتقدم بقولها 

الاجمالیة أكثر من اعتبارها للفروق على المحكمة تقدیر التقلید والتشبیه من وجهة نظر المستهلك، باعتبار المشابهة  …" 
فى الجزئیات الموجودة بین العلامة الحقیقیة والعلامة الجاریة علیها الدعوى، وبما أنه یجب، سندا لهذه المادة، الاعتداد 
عند المقارنة بأوجه الشبه فى المظهر العام للعلامتین لا فى أوجه الخلاف فیه والتفاصیل والجزئیات، فتقدر المحكمة 
التقلید أو التشبیه الذى یؤدى الى تضلیل الجمهور واحداث اللبس والخلط بین السلع ومن وجهة نظر المستهلك المتوسط 

  ".الحرص والانتباه 
. ، من جانب، والعلامة كFANTAو العلامة  VANDAوانتهت المحكمة من اجراء المقارنة بین العلامة فاندا        

انب آخر الى توافر التقلید وقضت بالغاء تسجیل العلامتین المقلدتین بالاضافة الى كولا والعلامة كوكا كولا من ج
  )2005سبتمبر  7- 5حسام الدین، ( .التعویض

  Fivyو العلامة  Fairyالعلامة : 3قضیة 
د فى قضیة تتعلق بتقلی  1964ابریل  9قررت محكمة النقض المصریة هذا المبدأ فى الحكم الصادر منها بجلسة        

ونظرا لخبرته فى صناعة .  Fairyعلامة تجاریة اتخذها المطعون ضده لتمییز بعض منتجاته من العطور وهى علامة 
منقطع النظیر ،  –على حد قوله  –العطور ودعایته الواسعة فى مصر والسودان والبلاد العربیة فقد لاقت منتجاته رواجا 

وفى تاریخ لاحق على تسجیل علامته وافقت ادارة العلامات .  25/10/1953ثم سجلها بإدارة العلامات التجاریة فى 
، بناء على الطلب الذى تقدم به الطاعن فى Fivyالتجاریة على تسجیل علامة أخرى مشابهة لها هى علامة 

فقدم المطعون ضده اخطارا كتابیا بمعارضته فى تسجیل العلامة فى المیعاد القانونى، . ، وأشهرت عنها 10/1/1954
وسارع الى رفع دعوى أمام محكمة القاهرة الابتدائیة طالبا الحكم بمنع الطاعن من استعمال العلامة المقلدة ومصادرة 
واتلاف البضائع والأغلفة ومعدات الحزم والكتالوجات والبطاقات التى تحملها وكذلك الآلات والكلیشیهات التى تستعمل فى 

من استعمال ) الطاعن(ة القاهرة الابتدائیة بمنع المدعى علیه الأول قضت محكم 1958اكتوبر  25انتاجها ، وفى 
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ومصادرة العلامات المقلدة ونزع ما لصق منها على البضاعة وكذلك مصادرة الأغلفة ومعدات الحزم  Fivyالعلامة 
جنیه  200دعى مبلغ كما الزمت المدعى علیه الأول بأن یدفع للم. والكتالوجات والبطاقات والكلیشیهات واتلاف ذلك كله 
وقد استأنف كل من الطاعن . قرش مقابل اتعاب المحاماة  200على سبیل التعویض والمصاریف المناسبة ومبلغ 

بقبول الاستئنافین شكلا وفى الموضوع برفضهما  1956مایو  26والمطعون ضده هذا الحكم فقضت محكمة القاهرة فى 
  .وتأیید الحكم المستأنف 

ى الحكم بطریق النقض، وأقیم الطعن على عدة أسباب ما یعنینا منها السبب الثانى، إذ نص الطاعن وقد طعن ف       
على الحكم المطعون فیه البطلان ذلك أن محكمة الدرجة الأولى انتهت فى قضائها الى وجود تشابه بین العلامتین وقد 

متین مما كان یتعین معه على محكمة الاستئناف استأنف الطاعن هذا القضاء وبنى استئنافه على وجود خلاف بین العلا
إلا أنها اكتفت بالقول بان محكمة الدرجة الأولى قد تناولت الرد على ذلك وأنها  –أن تقوم بمعاودة اجراء المقارنة بینهما 

اف تحقیق بینت فى أسبابها أوجه التشابه بین العلامتین بعد مشاهدتها لهما كل على حده وبذلك أغفلت محكمة الاستئن
  :وقد وجدت محكمة النقض أن هذا النص سدید وقالت . دفاعه وحجبت نفسها عن ابداء الرأى فیه فجأة حكمها باطلا 

وحیث ان هذا النعى صحیح ذلك أن محكمة الاستئناف حین تعرضت للرد على ما نعاه الطاعن على الحكم المستأنف 
وحیث إنه عن قول المستأنف محمد مرزوق بأنه لا یوجد تشابه بین " :من عدم وجود تشابه بین العلامتین قررت ما یأتى 

العلامتین فهذا القول تردید لما دفع به أمام محكمة أول درجة التى تناولته وتكفلت بالرد علیه وأبرزت فى أسبابها أوجه 
الممیز لكل منهما یتشابه تمام  التشابه بین العلامتین الأصلیة والمقلدة بعد مشاهدتهما على حده وأثبتت أن المظهر العام

التشابه ویخدع المستهلك العادى خصوصا الكتابة الأفرنجیة المرسومة على كل من العلامتین بحروف مماثلة كما أن ما 
بهما من فروق لا یمكن التحقق منه إلا بمقارنة العلامتین معا وهو أمر متعذر لا یحدث عادة ولا یمكن للمستهلك أن 

وقد تمسك  –لما كان ذلك ، وكان على محكمة الاستئناف " عزم على مشترى انتاج من الانتاجین یطالب به كلما 
ان تقوم باجراء المضاهاة بین العلامتین وتقول كلمتها فى  –الطاعن أمامها بأن رأى محكمة الدرجة الأولى غیر سدید 

جة الأولى فى أمر یقوم على التقدیر الشخصى ذلك لكنها نفضت یدها من تلك المضاهاة واكتفت بتردید رأى محكمة الدر 
دون أن تعمل هى رقابتها الموضوعیة بوصفها درجة ثانیة على تقدیر محكمة الدرجة الأولى فى هذا الخصوص فجاء 

حسام الدین، قضایا مختارة من اجتهادات محاكم المحاكم العربیة في مجال ( .حكمها مشوبا بالقصور بما یستوجب نقضه 
  )2004دیسمبر 8- 7 العلامات،

  قضیة اورونجینا:  4قضیة 
تاریخ تسجیل علامة اورانجینا الجزائر على مستوى المعهد الوطني الجزائري للملكیة الصناعیة  1669دیسمبر        26 

سنوات وآخر تجدید كان في شهر نوفمبر من  10وقد تم تجدید تسجیل العلامة حسبما ینص علیه القانون الجزائري كل 
 .2019غایة شهر نوفمبر من سنة  إلىهو صالح  و  2009سنة 

تاریخ صدور حكم جزائي من محكمة الجزائر في القضیة التي رفعها السید جقاقن معمر ضد  1971ماي          19
ر آلاف دینا3، وهو فرنسي، حاول استغلال علامة اورانجینا والتي حكم فیها على منسیرات بغرامة مالیة بـأنطوانمنسیرات 
 .حجز كل النماذج الخاصة بالعلامة منه إلىبالاضافة 
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السید  إلىصدور قرار من والي ولایة الجزائر ببیع القاعدة التجاریة الخاصة بمصنع اورانجینا  1973نوفمبر          26
 .امعمر جقاقن
لتجاري مع جمیع عناصره تاریخ عقد البیع الذي على أساسه اشترى السید جقاقن امعمر المحل ا 1980ماي         31 

 .القاعدة التجاریة بعناصرها المعنویة من علامة تجاریة اورانجینا و المادیة و
الشركة الفرنسیة لمنتجات اورانجینا الذي  بروتوكول اتفاق بین السید جقاقن معمر و إبرامتاریخ  1997أفریل        19 

اعتراف كل  إلىنا في الجزائر لصاحبها السید جقاقن بالاضافة تعترف وتقر فیه الشركة الفرنسیة بوجود علامة اورانجی
 .بالآخرطرف 

صدور قرار من مجلس قضاء الجزائر الذي قضى بشطب جمیع التسجیلات التي قامت بها  2004مارس         9
 .الشركة الفرنسیة لمنتجات اورانجینا على مستوى المعهد الوطني الجزائري للملكیة الصناعیة

بشطب السجل التجاري  الأولنفس الیوم، صدر قرار من مجلس قضاء البلیدة الذي قضى في شقه  في       
والتسجیلات التي قامت بها شركة زعیم محمد على مستوى المركز الوطني للسجل التجاري والمعهد الوطني للملكیة 

 .الصناعیة
ر مجلس قضاء الجزائر الخاص بشطب جمیع صدور قرار من المحكمة العلیا یقضي بإبطال قرا 2006جوان         7

على قرار مجلس قضاء البلیدة الذي قضى بالملكیة المشتركة لعلامة اورانجینا أي في  الإبقاء تسجیلات الشركة الفرنسیة و
 .في الجزائر للسید امعمر جقاقن فرنسا للشركة الفرنسیة و

مارس  9لغاء قرار مجلس قضاء البلیدة الصادر بتاریخ صدور قرار من المحكمة العلیا یقضى بإ 2007أفریل         4
 .2006جوان  7أن أیدته المحكمة العلیا في قرارها الصادر بتاریخ  الذي سبق و و 2004

صدور قرار من مجلس قضاء البلیدة یقضى برفض الفصل في القضیة بعد الرجوع من الطعن  2008مارس        18 
الذي قضى بإرجاء الفصل في  ضح في قرارات الغرفة التجاریة للمحكمة العلیا وبالنقض بعد ملاحظته للتناقض الوا

 .صرف الأطراف لما یرونه مناسبا في شأن قرار المحكمة العلیا الدعوى و
 18صدور قرار من المحكمة العلیا یقضى بنقض قرار مجلس قضاء البلیدة الصادر بتاریخ  2009ماي          6

 .ى المجلس بتشكیلة أخرىإحالته عل ، و2008مارس 
قرار من مجلس قضاء البلیدة یقر بملكیة علامة اورانجینا في الجزائر بالمناصفة بین جقاقن  2010ماي         18
  )2015بدون، ( .القضیة مؤجلة للفصل فیها الشركة الفرنسیة والقرار محل طعن الطرفین و امعمر و
معمر جقاقن أن الشركة الفرنسیة لذات المنتوج قامت بتجاوز خطیر عندما ) ناأورانجی(كما أكد المدیر العام لشركة        

وتتعلق الاتفاقیة بإنتاج .سنوات قابلة للتجدید 5أقدمت على إبرام اتفاقیتین مع كل من شركة المیاه المعدنیة سعیدة لمدة 
صناعیة سعیدة والاتفاق الثاني الذي وذلك سیكون على مستوى المصنع الكائن بالمنطقة ال) أورانجینا(مشروبات وتسویق 

سنوات متعلق بتسویق  3مدته  سطیفكان بین الشركة الفرنسیة كذلك وشركة المیاه المعدنیة جمیلة الكائنة بولایة 
من دولة ) أورانجینا(ت هذه الأخیرة فعلا في عملیة استیراد لمشروب والتي بدأ« أورانجینا»مشروبات ذو العلامة التجاریة 

أوضح معمر جقاقن خلال نزوله ضیفا على جمعیة الصحفیین  و. وهو الأمر غیر القانوني حسب ذات المدیر تونس
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الفرنسیة قد تنازلت عن كل التسجیلات الخاصة بعلامة ) أورانجینا(أن الشركة المالیة لمنتجات  البلیدةوالمراسلین لولایة 
الدولیة ) شوایبس(دة شركة والتي قامت بها على مستوى المعهد الوطني الجزائري للملكیة الصناعیة لفائ) أورانجینا(

وهذا التنازل مقید لدى المعهد وهذا ما یعتبر غش وتدلیس، وكذا تزویر وهو كذلك ما  2007و كان ذلك سنة   .المحدودة
یبطل قانونیا الاتفاقیتین التي قامت بهما الشركة الفرنسیة مع شركة المیاه المعدنیة سعیدة وشركة المیاه المعدنیة جمیلة 

الشركة الفرنسیة لیست المالكة للعلامة التجاریة أورانجینا ولا یحق لها إبرام أي اتفاقیات مع الشركات الجزائریة،  باعتبار أن
وهو ما اعتبره معمر جقاقن تحایل على الدولة الجزائریة ممثلة في المعهد الوطني الجزائري للملكیة الصناعیة وعلى 

 .لاتفاقا المتعاملین الجزائریین الذین ابرموا معها
بالجزائر برفع شكوى ضد شركة المیاه المعدنیة بسعیدة أمام المحكمة الإداریة ) أورنجینا(وعلیه قام مدیر شركة        

وصدر الحكم بتوقیف أي اتفاق تم بین هذه الشركة المختصة في المیاه المعدنیة والشركة الفرنسیة، بالإضافة إلى رفض 
 .)أورنجینا(بمشروبات  تعلققید أي سجل تجاري بمؤسسة سعیدة م

برفع دعوى ثانیة أمام القسم التجاري لدى مجلس قضاء سعیدة لم تفصل فیها ) أورنجینا(كما قام مدیر شركة        
أما فیما یخص شركة المیاه المعدنیة بجمیلة فقد تم تحریك دعاوى قضائیة أمام المحكمة الإداریة . محكمة سعیدة بعد

وفي السیاق ذاته تم تحریك دعوى أخرى ضد . والقسم التجاري ولا تزال المحكمة لم تفصل في هذه القضیة كذلك بسطیف
 .والقضیة مازالت بین أروقة محكمة بئر مراد رایس) أورنجینا(نفس الشركة الأخیرة لتوقیف استیراد مشروبات 

وفیما یخص النزاع القائم بین شركة أورانجینا بالجزائر والشركة ذاتها بفرنسا فإن النزاع لا یزال قائما، حیث اتهم        
جقاقن الشركة المالیة لمنتجات أورانجینا الفرنسیة وكذا المعهد الوطني الجزائري للملكیة الصناعیة بالتزویر في أوراق 

ن بتقدیم مستند مزور حسب المدیر العام لشركة أورانجینا بالجزائر یقر بأحقیة وأولویة رسمیة وهذا على خلفیة قیام الهیئتی
وهو  1968الشركة في استغلال العلامة التجاریة أورانجینا أین ادعت الشركة الفرنسیة أنها قامت بتسجیل العلامة سنة 

ولم یقابله أي  1969سجیل العلامة باسمه سنة التسجیل الذي شكك فیه المالك الرسمي للعلامة بالجزائر وأكد انه قام بت
إشكال آنذاك ولو أنه فعلا كانت العلامة مسجلة باسم الشركة الفرنسیة لما قبل تسجیله وهي القضیة التي من المنتظر أن 

  )2015بدون، ( .تفصل فیها محكمة سیدي أمحمد بالجزائر العاصمة
مجلس قضاء الجزائر بشطب جمیع التسجیلات التي ذي  قضى به ال راینا في القضیة هو نفسه القرار عن و        

لان الشركة  .قامت بها الشركة الفرنسیة لمنتجات اورانجینا على مستوى المعهد الوطني الجزائري للملكیة الصناعیة
كل  لإیداعافالقانون الجزائري یستلزم اعادة  1968كانت كذلك حسب ما ادعت ذلك سنة  أنالفرنسیة لم تقم بایداعها و 

سنوات و أن أحقیة العلامة تكون بالاستعمال و لیس بالإیداع وفقط و هذا ما یظهر ان المالك الحقیقي لشركة  10
 .اورونجینا هو معمر جقاقن
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VI.النتائج و التوصیات 
  :النتائج

اسم، رمز، مصطلح، : ( بصفة عامة یمكن تحدید مفهوم العلامة التجاریة على أنها كل إشارة تستعملها المؤسسة مثل*
فهي بمثابة بطاقة . للتعریف بمنتجاتها وتمیزها عن منتجات منافسة  من اجل الترسیخ في ذهنیة المستهلك) أو صورة

  .تعریف للمنتج و غالبا للمؤسسة ككل
 بل ضمان و للجودة مرادف و للبیع محفز فقط لیست فالعلامة والمؤسسة، المنتجات حیاة في مهما العلامة دورا تلعب*

 توجیه في مهما دورا تلعب التي السیكولوجیة العوامل من واحدة فهي وعلیه المستهلك ذهن في یرسخ و  یتموقع جزء هي
  . الشرائیة و انطلاقا من مكانتها عند المستهلك یمكننا تحدید درجة كل من الرضا و الولاء القرارات

 في تشبه علامة صنع من الظواهر و التي تعني في مفهومهایعد التقلید ظاهرة تنافس غیر مشروعة شانها شان غیرها * 
 العلامة ینقل لا التقلید في فالفاعل بینهما، التمیز العادي المستهلك على بحیث یصعب الحقیقیة، العلامة مجموعها
 أو اللون، في تغیر إدخال ذلك مثال العام، بمظهرها الاحتفاظ مع علیها التعدیلات یدخل بعض و إنما بأكملها الحقیقیة

  .متشابهة  أسماء أو الصور وضع أو الأرقام الحجم، أو في
الإطاحة بصورة أو سمعة المنشأة و منتجاتها، : ان حدت التقلید تعكس حدة الخطر الذي یترجم بعدة أشكال منها *

  .استغلال مكانة وعمل المنشأة المنافسة
اسة التجاریة و التسویقیة، تسجیل خسائر مالیة ناتجة عن ان لعملیة التقلید تحقق اقتصادیات غیر مبررة، فشل السی*

على الصعید الوطني و الدولي و ذلك بإتباع ) العلامة التجاریة(تدهور و فقدان  الحصة السوقیة، ولذلك وجب حمایتها 
 .الخطوات المختلفة حسب ما جاء في مختلف الاتفاقیات الدولیة لحمایة العلامة التجاریة

  :التوصیات
  .ة مراعاة قدرات المستهلك الشرائیة عند وضع الاسعار نظرا لانخفاض اسعار المنتجات المقلدةضرور *
  . تكثیف الحملات الاعلانیة لتوعیة المستهلك عن وجود تقلید و اظهار مخاطره*
  . ضرورة استعمال تكنولوجیا معلومات متطورة لكشف اي محاولة عملیة تقلید*
  .یا التقلید وتطبیق حكم حجز التقلید و التعویض في حق الفاعلینالتسریع في النطق بالحكم لقاض*
التشجیع على فكرة انشاء تكتلات لمكافحة التقلید و تدعیم الشراكة و التعاون بین الدول السائرة في طریق النمو و *

  .المؤسسات العالمیة لمكافحة التقلید
لامة التجاریة من خلال تحسیسهم بمخاطر التقلید و اشراك المجتمع المدني بحمایة حقوق الملكیة الصناعیة للع*

 .عقوباتها
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