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 :ملخص
تبددالم  ددس اقسددواا اية،ا رهددةن ماتددا مةتودداج مح  ددة  مةتودداج التددي  توجددد عدددو أ ددوالم مددا اذددوا  ال  ا  ددة 

حدددد  أسدددعا  وددد ل اذدددوا  ال  ا  دددة مدددا  دددر  تمسدددتو  و مدددا ايودددا تن  ذلدددي لت ب دددة انت اجددداج اذدددوا ة     ت

ربح الدفدرا  اجةتعد ن  ذلدي مد  ء هداش ودام  أقسدعا   دس متةدا   ذؤسسداج اذعة دةن لتندو  ا ا س اسدة الد لدة

تحت تصر  التوا   فبالط ب  العرص على اذةتواج  س فترو زمة دة مع ةدة مدتق ته د ق  هدا  ود ل اقسدواا 

 أسعا  مةتواتتا  معا يعكس ايح او اذعيه ة للأفرا  اية،ا ره        تطو 

 اقسعا  اجح  ةن اذوا  ال  ا  ةن اقسواا اية،ا رهة  :يةالكلمات المفتاح

 

Abstract: 

There are several types of various foodstuffs sold in the Algerian market, including local 

products, including products imported from abroad, so as to meet the needs of Algerian 

citizens. And determine the prices of these foodstuffs by state policy and institutions 

concerned, the prices are within the reach of individuals society, while keeping the profit 

margin at the disposal of the merchants. And use the demand and supply of products in a 

given period of time to evaluate the activity of these markets and the evolution of prices of 

their products. Reflecting the life of Algerians for individuals. 

Key words: Domestic prices, Foodstuffs, The Algerian market. 
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 : مقدمة

 ذا شهدل 
ً
خ رو ما ا تفالم  س مستوى أسعا  اذوا  ال  ا  ةن ال ي الاقتصا  اية،ا ري  س السةواج اق  ظرا

وض  بعض الإصلاناج على اذةظومة للى تدخل ايحنومة ء  ن اذعيش ي لدى اذستت ك   ى ستو اذتدوو   ءلىأ ى 

را ب  الرسوم ايةعرك ة ل عستو  مان اذتابعة زها و اقجو  ل ععا ن التخف ف ما الض :مثل نالاقتصا مة

سعا  بعض الس       ايح   ستعرو للأسواا اجح  ة  التككد ما اقسباب التي تدعو ءلى ا تفالم أاذ

ءلى    على اقسعا   س اقسواا اجح  ةن أثرجالتي  اقسعا   س اقسواا العاذ ة ا تفالمءلى   و ا  اج     ايخ الآخر

 :م  مت  راج اقتصا مة مثل تنال ف الشحا ماتا قخرى اذؤثرو  س است را  الس عةاف ة االتنال ف الإض

ستهرا  اقسعا   س اقسواا  ذلي للحفاظ على اتواجدو  س اقسواا اية،ا رهة  اذ    ايخالانتنا    اذةافسة

  مستوى الدخو  البس طة  س  سط اجةتع  اية،ا ري    اية،ا رهة

أسعا  اذوا  ال  ا  ة  جءلى أي مدى تطو   طرح الإشنال ة التال ة:  ماسبق  س ظل  سية:الإشكالية الرئي

 ؟ س اقسواا اية،ا رهة

 معكا  رح التساؤلاج الفرع ة الآت ة: نءلى جا ب السؤا  ايةووري السا ق التساؤلات الفرعية:

 اذتدا لة  س السوا اية،ا رهة؟ ما هس اذوا  ال  ا  ة 

 ا  ة اية،ا رهة  ماهس أ واعها؟ماهس اقسواا ال   

  ؟ ءلى أي مدى تطو ج اية،ا رهةك ف متق تحدمد أسعا  اذوا  ال  ا  ة  س اقسواا 

 معكا تلو ص أودا  البحث  س الآتي:أهداف البحث: 

 عوا  ال  ا  ةلها  مفاو ق نو  اقسواا اجح  ة اكت   

 اذستت ي الاتائي  س اية،ا ر ءلى ل ا تها  اذوا  ال  ا  ة ما اذستو   نء راز مرا 

  أسواا اذوا  ال  ا  ة  س اية،ا ر  ءلى أ واعها  ك ف ة التعامل فيتا التعر  على 

 سعا  اذوا  ال  ا  ة  س اقسواا اية،ا رهة  العاذ ة أعلى العوامل اذؤثرو على  الا لالم 

سيتق اخت ا  اذةهج الوصفي شنال ة اذطر نة  س و ل الد اسةن على الإ  الإجا ةقصد  منهج البحث:

فاذةهج الوصفي سيتق استخدامه  س اجحو  اق    الثا ي ما و ل  ن ذلي نسب  ب عة البحث نالتح  لس

 ب ا  أوع تتا  تكث روان أما اذةهج التح  لس يستخدم  س اجحو  الثالث  نلتوض ح اذفاو ق اقساس ة نالد اسة

اذستخرجة ما اقسواا اية،ا رهةن ثق متق تح   ها نسب ما مخدم خلا  فترو البحث    الإنصا  اجلتح  ل 

 الد اسة الةظرهة على  اق  أسعا  أسواا اذوا  ال  ا  ة اية،ا رهة  ءسها البحثن  ذلي ما أجل 

 هس: ثلاثة محا  نلى ءتهس ق البحث قعةا   ذعايةة الإشنال ة اذطر نة 

 ؛ا اية،ا رهةاذوا  ال  ا  ة اذتدا لة  س اقسوا أولا.

  ؛سواا اذوا  ال  ا  ة اية،ا رهةأ :اثاني

  سعا  اجح  ة ل عوا  ال  ا  ة  س اقسواا اية،ا رهةاق تطو   :اثالث
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 المواد الغذائية المتداولة في الأسواق الجزائرية. ولا.أ

ي ءذ يستط   هس الس   التي متيسر  جو وا ما ن ث اذنا   ال،ما  ل عستت  مفهوم المواد الغذائية: .1

ي متور قرهبن ل ا مط ق ع يتا البعض )س   الاستهطاب(ن  بالتالس فإ  اذستت ي لا مب   أايحصو  ع يتا ما 

 س البحث عاتا  ل يهتريتا ما أقرب متور  لا مب    قتا  وهلا  س التخط ط لعع  ة الهراش أ   خاصاجهدا 

 ا  ة ءلى عد  كب ر جدا  رلن  عا و تبالم اذوا  ال غمتور مع ةا      اخت ا ن أ   س اقصةا اذها  ة     

 ( 01 كع اج  أحةام ص  رون  ذلي نسب الهنل  قق ) عستت ك   ل

 : 1 تةهسق اذوا  ال  ا  ة ءلى ثلاثة أ والم

ايوبزن  :مثل نهس ت ي الس   التي يهتريتا اذستت ي بهنل مستعر)المعتادة(:  الأساسيةالمواد . 1.1

 ؛     ايخالههوون ال،هت  

 ماأ  التي مب   فيتا اذستت ي جهدا ضئ لا  لها هس ت ي اذهترماج غ ر اجوطط الفورية: المواد. 2.1

ماكا التي مرتا وا جد و ل الس    س كل اق زهةن  تو اذهر باج ال ا :مثل ن البحث عاتاالتخط ط لهرائتا 

 ؛الععلاش

ظل الظر   العا مةن  ء عا  كر اذهتري  س شرائتا  سمف هس ت ي الس   التي لا المواد الاضطرارية: .3.1

   حاجاج ملحة ل وفاش شراؤوا متق

 :2هس نخصا ص بعدوالاستتلاك ة تتع ز اقسواا  خصائص المواد الاستهلاكية: .2

الهد و الهرا  ة عةد  جو   م  ال  ا  ةتبالم الس   عدد المشترين كبير والأسواق منتشرة: . 1.2

مةتهرو بهنل  اس ,  بالطب   ال  ا  ةغبة  الس عةن  و ا يعني أ  سوا الس     لديتق  ن  تتوفراذهترما

ع    تحدمد مةطهة السوا التي يعع و  فيتان  م  ذلي مب غ عد  زبا اتق اجحتع     الآلا  صةمهوم عد  ما اذ

 أ ل عةتج الصةاعس جل خدمة عد  كب ر ما اذهترما اجحتع    كه ان منو  ضر  ي أ نتى اذلام  ن  ما 

مختا  بهنل  ق ق  رهق التوزي  خاص  هن   س أكثر ايحالاج موب أ  يعتعد على اذؤسساج التو، ةن لوض  

ن   س بعض ايحالاج معكا أ  يستععل مؤسساج ايةع ة ل ب   ذؤسساج اقخ رس عته  س متةا   اذستت ي 

 التو، ة 

ن ص  رون  غالبا  س فتراج متكر و لى الهراش  كع اجء  مع ل اذستت نو  وحدة الشراء تكون صغيرة:. 2.2

ت  مة مةاف  التوزي  على  عرا ت اسمنو  م ،مان  ال  ا  ة لنو  اذهترما كب ري العد ن فإ  مةتج الس   

 الد ام 

 ما الس   قلة المعلومات لدى المشترين: . 3.2
ً
 كب را

ً
 ما عا أ  اذستت ك   العا م   يهتر   تةوعا

 ما محا لوا أ  مصبحوا مهترما     ا وةاك نه هة ذاج أوع ة أساس ة هس أ  اذستت كأ    رون    كع اج ص
ً
 ا

  اتوة عا النها  التر هجس  سا ل  امهرون فع يتق أ  يعتعد ا  د جة كب رو على   ا اج التو، ة  ع
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الاكتفاش  جلأ الةظر له ام اذهترما  الهراش ما  الشخصية توجه المشتري: الاعتبارات. 4.2

فايودمة تنو  مهعة بهنل خاص  نتخ  أوع ة كبرى تهر   التي تح ط  الب   غالبا ما الشوص ين فإ  ال

 ما الس عة التي يهتر نتا    س نالاج كه لن تن فة اي
ً
دمة تنو  ولبعض اذهترمان  تعتبر  النسبة لهق ج،شا

و  غالبا أغلى  س محل مرتك، على ايودمةن ما غالبا موجو و  س سعر الس عة  أسعا  الس   اذتعاث ة مثلان تن

ن منو  مهعا أ  مض  س عته  اذتةا    س اذةاف  التي مرغب ال  ا  ةمحل لا مهدم خدمة   بالنسبة ذةتج الس   

 اذستت ي أ  يهتري ماتان سواش أكا  وةاك ترك ز على ايودمة أم لا  

 :رالجزائ في سواق المواد الغذائيةأ ثانيا.

ع ة اقسواا  س اية،ا ر لها أوبعا أ  ن   فيتاتعا هف اقسواا  أ واعها نسب الس   اذعر ضة تعد ج 

أسواا اذوا  ال  ا  ة  س اية،ا ر عبا و عا أسواا مرتبطة م  بعضها تعتبر ن فكب رو  س توف ر ناج اج اقسر

  ا ما سنتطرا ءل ه ف عا ملس: و  نتهنل شبكة توص ل اذوا  ال  ا  ة ما عا ض ي الس   ءلى  البيتالالبعض 

 أسواق المواد الاستهلاكية في الجزائر: مخطط . 1

 ال ي موضح ماملس: ن3 (02الهنل  قق )  س اية،ا ر ما خلا  سواا اذوا  الاستتلاك ةأ معكا ءظها 

   اذتعث ة  س اذتعام أسواق المواد الغذائية )المؤسسات المستوردة، المؤسسات المنتجة(: . 1.1

السوا  ا تعوهاذؤسساج الو ة ة اذعة ة  ن  ما و لرا  اذوا  ال  ا  ة إست ما مهومو     ال قتصا مالا

 :4ماملسالو ة ة  اذوا  ال  ا  ة 

 ) ؛ ندو كوجيس ي )كوغرا 

 ) ؛موعوعة كوج بي )لا ا 

 ؛شركة عاف ة ما موعوعة سافولا السعو مة 

 ؛ف تا  موع  س  

 ؛شركة سو اسوكر  شركة  ر ل بوس 

   شركة  است أ   و  

مدمةة أ  أكثر  الس    اتهوم  تعوه  روهس عبا و عا مؤسساج ص أسواق الجملة في الجزائر: . 2.1

ان  التي تعا س بتا عع ها سواش  اجوو  لها قا و  ختصاصالا نسب   و ا ناذوا  ال  ا  ة :مثل نالاتا  ة

اذوا    است را ال ما مهومو     الاقتصا م    اذتعام ر  أسواا ايةع ة ما    صةاعسن  تعو ال، اعس أ  ال

تا ونما اذةتج ثق مب ع    الس  ءذ يهتر نعد توا  ايةع ة ن هة  صل     اذةتو    توا  التو، ةي    ال  ا  ة

ن اذةتج  خدماج لنل ما توا  التو، ة  و  مهدم ستنتج ا  توا  ايةع ة  سبق خلا  ما لى توا  التو، ةن  ماء

 :ودماج ماملس ما و ل اي

 ما مكتي: تتعثل  س :خدمات تاجر الجملة لتاجر التجزئة. 1.2.1
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   ؛التوع   ثق التوزي 

 ؛ايواصة   لي لضعا  الس    تسوهة اذهاك 

  ؛الا تعا  التوا ي 

   ؛مساعداج لتوزي  الس 

  ؛توا  التو، ة ىتد هب مةد بي الب   العام    لد   متولو 

   ؛هة  هرفعها عا كاول تاجر التو، ةمتحعل تاجر ايةع ة اجوا ر التوا 

  اسة   ب اذستت ك   الاتا     ل س    س اذةطهة التي مخدمها تاجر التو، ة   

 ::  هس كعا ملسخدمات تاجر الجملة للمنتج. 2.2.1

  ؛تخط ط اذةتواج ما خلا  توف ر اذع وماج الضر  هة عا السوا 

   ؛التو، ةالب   ءذ يهتري تاجر ايةع ة  يع د   عها لتوا 

  :؛واصة بتقايمعت ي توا  ايةع ة  سا ل الةهل  ءذاالةهل 

 ناز  خاصة بتق أمضاخالتخ،ها: ءذ معت ي توا  ايةع ة م 

 ؛  اسة السوا  تهدمق مع وماج ل عةتج 

  التر هج ما خلا  الاستعا ة  عةد بي الب   التابع   لهق 

 5:ماتان ةع ة والم جحلاج توا  ايأ وةاك . أنواع  محلات الجملة: 3.2.1

ن ث تهوم و ل اجحلاج  وع    ظا ف توا و ايةع ة ما شراش محلات الجملة العادية: . 1.3.2.1

لى ال،با ا ما توا  التو، ة  س ء الط ب اجتوص ل  الس    ب عهان  مةج الا تعا  التوا ين  تخ،ها الس    

 تنو  و ل اجحلاج كب رو جدا   الوقت اذةاسب  اذنا  اذةاسب 

و ل اجحلاج تهوم بعد  محد   ما الوظا ف التي تهوم بتا  محلات الجملة المتخصصة:. 2.3.2.1

 :ن هسلى ثلاثة أقسامءاجحلاج ايةع ةن  تةهسق 

هوم و ل اجحلاج  الب    هدا لتوا  التو، ة  ال ما متحع و  مسؤ ل ة تد  ر ت: ءذ متعهد ا التوزي أ. 

  سا ل الةهل  تن فتتا 

لس   التي يهتريتا توا  لاج  الب    التوص ل ح: تهوم و ل اجالتوزي   ا تعا  محد  متعهد ا ب. 

 :مثل نتوا ي لةفس اذدو تعا   باع وكة لتاجر ايةع ة مرو كل أسبولم اذ سا ل الةهل  استخدام التو، ة 

 لبا  اقاذ ال ال ازهة  مةتواج 
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  ب اج ال،با ا ما توا  التو، ة نتى تتنو  ماتا يععل وؤلاش التوا  على توع    متعهد ا الط ب اج:ج. 

شحا الس   ب اقخ رلى اذةتج ل هوم ءحصو  على  سبة كب رو ما ايوصق ثق مرس ووا ايكع ة كب رو تعكاتق ما 

   لى توا  التو، ة  ءذ متق تخ،هاتا أ   ه ها ما قبل تاجر ايةع ةءمباشرو 

اذؤسساج التسوهه ة التي تععل على توزي   هس ئة(:أسواق التجزئة في الجزائر )محلات التجز . 3.1

الشوص ين ءذ تععل و ل اجحلاج على خ ق اذةفعة اذنا  ة  لاستععالهالس    ايودماج ل عستت ي اقخ ر 

 عا  رهق عرض الس   اذلا عة ل عستت ي اقخ ر   أوق  ظا ف محلاج التو، ة ما مكتي:  ايح ازو ال،ما  ة 

 ؛   مخت فة  عرضها ل عستت ي اقخ رتوع   الس   ما مصا 

  ؛ظ  اجو،   الس عس ذها  ة الط بتهدمر   ب السوان  الانتفا 

  ؛على انت اجاج   غباج اذستت ك   التعر 

 ؛ه ل الدف  كالب   الآجل  التهس طتهدمق خدماج الضعا   تس 

 ؛عا الس    الإعلا ع هة  التر هج اله ام بعع  اج مت 

  ،؛اقسعا ها للاستفا و ما ته باج اله ام  وظ فة التخ  

    تهدمق   ا اج ل عةتج عا س وك اذستت ي   غباته  اذوقف التةافس ي ل س 

اجحلاج التوا هة التي خو  لها الها و   ععا سة الهاك التوا ين  س  ولم مع   ما اذوا  ال  ا  ة  هس 

 التي هس  محتاجها ما موا  ال  ا  ة  ك واعهان تهوم  تعوها اقسر اية،ا رهة  اذؤسساج الإ تاج ة الص رى  عا

  د  وا تعو  ما  ر  أسواا ايةع ة التي تتعامل معها 

على  الاست ةاشأسواا غ ا  ة متس س ةن لا معكا عا أسواا اذوا  ال  ا  ة هس عبا و  بالتالس  ود 

ة مها ل وام   بحن  عبا و  م  كل سوا مهوم  د   فعا   س ايح او الاقتصاق  نسوا مع   ما و ل اقسواا

ة توص ل اذوا  ما مؤسسة اقم التي تتواجد خا ت اية،ا ر أ   اخ ها ءلى أ  تصل ءلى اذستت ي اقخ ر  س عا س

 6: هس تتعثل  س عدو أشنا   كخ  ماتا ما ملس هس اقسر اية،ا رهةن 

ز و ل  ص ر حةعهان  عع ها كوندو ء ا هة مسته ةن ءذ أنتا تع ي  تدا   تتع المستقلة: المحلات. 1.3.1

  : فر ين   و ل اجحلاج على  وعكعهر لم 

 ؛: مثل محلاج اذوا  ال  ا  ةمحلاج مسته ة عامة  

 ن        ايخ  الفواكهايوبزن ايوضر  :مثل نمحلاج مسته ة متخصصة  س     موعوعة س ع ة  اندو 

   ظام موند تبأكثر ما محلن  تب    فس الس    تهس محلاج التو، ة تضق  ة:لمحلات السلس. 2.3.1

   ما أمث ة و ل اجحلاج ماكد  الدز ت وة يوضوعها لإ ا و مرك،هة  اندو    
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هس محلاج تو، ة كب رو متنام ة تتعامل م  عد  كب ر ما موعوعاج الس   محلات الأقسام: . 3.3.1

اذلابسن  :مثل نموعوعة ما الس  مضق قسق كل  ناخ  ا على أساس أقسام هتق تةظ ق اجحلاج   ناجوت فة

    س اية،ا ر  ما أمث ة ذلي مو  أ  يس ن  اج اذد س ة        ايخقعهةن اق اق

ساس خدمة اذستت ي أيعتبر السوبر ما كت  عثا ة محل التو، ة على  محلات السوبر ماركت:. 4.3.1

 تختص و ل  نما الس   كام ةموعوعة قسام مهوم كل ماتا  ب   أى عدو لءلةفسه  ةفسهن  هةهسق  اخ  ا 

   اجحلاج  س     اذوا  ال  ا  ة

محلاج معت كها  هدمروا موعوعة ما اذستت ك    هنو  هس  الجمعيات التعاونية الاستهلاكية:. 5.3.1

 روا غ ةفسها أ   التعا   م  إ تاجها هتريتا أ  تهوم  تلاستتلاك ة التي اب    التو، ة ل س   الال رض ماتا وو 

  معهولة الربح  ىن  هتق     الس    كسعا  مةخفضةخر ما اله ئاج التعا   ة اق 

تتخ  و ل اجحلاج السعر كعامل أساس ي ل،ها و مب عاتتا  تهدم س عها  محلات البيع بالخصم:. 6.3.1

   ة و ل تعر   عحلاج ايوصق الب   الكب ر  اق باح اله و ا  وز   ممةخفضة  أ باح  كسعا  

 كيفية تحديد السعر في الأسواق الجزائرية: . 2

تهوم ايحنومة  وض  آل اج تتحكق  س  ن ثمتحد  السعر  س اقسواا اية،ا رهة  عا مخدم موا ةيتان 

  لتنو  اذوا  الاستتلاك ة  س متةا   اذستت ي اية،ا ري  ناقسعا   س و ل اقسواا

 :7في الأسعار في الأسواق الجزائريةضوابط التحكم . 1.2

ووام  الربح لنل اذةتواج الاتا  ة اذوجهة ن كا ت 1995لى غامة سةه ءل ت ك ر مة  الاستهلا    

اذتع ق  اذةافسةن  س  1995جا في  25اذؤ خ  س  95-06مر  قق ك اذباشرن محد و تبعا لإصدا  اق للاستتلا

 آ  اكن تق تكريس مبدأ نرهة اقسعا   عدجعتاء ا  الإصلاناج الاقتصا مة التي 

 عبدأ نرهة اقسعا ن فإ ه تق تعدمل اذا و ايوامسة  إ  ات  الانتفاظ م   2010خلا  التعدمل  س أ ج 

أننام جدمدو تسعح  تحدمد ووام  الربح  أسعا  الس    ايودماج أ  اقصةا  اذتوا سة ما الس   

 عوجب و ل  الهطاعاج اذعة ة  اقتراناجا  ذلي على أساس  ايودماج أ  تسه فها أ  التصدمق ع يت

 :8التعدملاج معكا تحدمد ووام  الربح  أسعا  الس    ايودماج أ  تسه فها أ  التصدمق ع يتا قصد

  الواس   س نالة  الاستتلاكتثب ت استهرا  مستوهاج أسعا  الس    ايودماج الضر  هة أ  ذاج

 ؛محسوس ل سوا  اضطراب

 ؛ضا بة  وع   أشنالها  ايحفاظ على الهد و الهرا  ة ل عستت يمنافحة اذ 

  اجحسا(ن  )العا ي ازون ايوبزبفرهةة ايو  س:نال ا ذةتواج  ايودماج اذهةةة اأسعا  تتعثل 

 م ال الهرب   اقك اسنالسع دن ن  ب 
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 عةدل  صو    ض  آل ة لتعوهض اذةتو   ذا تتوا ز أسعا  اذوا  اذستو  و ايحد ال ي لا معكا

 ما تي ال،هت اذا دو العا ي  السكر اق  ض ل عوا ا  اقسعا  اذسهفة 

  متابعة موم ة لتطو  أسعا  كل 
ً
ال  ا  ة اقساس ة ما  ر  مصايح  اذةتواجكعا توري نال ا

 تجمةاذةاسبة لتك  ر سعر أي  الآل ةا تدخل الس طاج الععوم ة لوض   زا و التوا و  التي متق على أساسه

 عةد ايحاجة 

 تحديد أسعار المواد الغذائية في الأسواق الجزائرية:. 2.2

 :9كعاملس نالتوزي  الاست را   أسعا  اذوا  الاستتلاك ة نسب أسعا   تتحد 

تهعل الس   اذستو  و ءذ تحد  أسعا وا  صو و مباشرو ما  ر  الأسعار عند الاستيراد: . 1.2.2

تو    دلالة سعر الهراش م  وام   بح كعا موب على اذستو    ف  الفر قاج ساذ زهر التوا و أ  عا  رهق 

 اجحتع ة     سعر ايحصو  ع يتا ما ايوا ت  السعر اجحلس ل س   اذهابتة ءلى ايو،هةة 

ء  أسعا  ايةع ة  التفص ل "التو، ة" تحسب على قاعدو أسعا   الأسعار عند التوزيع:. 2.2.2

 تاتن  إضافة ووام  ايةع ة أ  التو، ة محد و مرك،ها  سب ا أ  مط ها  فالهوام  عةد الاست را  أ  أسعا  الإ 

 جع   اذستوهاج غ ر مصرح بتا 

 النسبة له ل اذرن ة وو أ  التس  ر الإ ا ي للأسعا  أ ى ءلى ا تفالم الط ب  س  استنتاجهما معكا 

لس  ن  كثرو الطوا  ر ع يتان م   جو  تضوق السوا الرسع ةن  ا تها  بعض الظواور الس ب ة كالةد و  س ا

 التن فة  ت وة زها و التنال ف كر  فعل عكس ي على سعر الب    ما معكا ملانظته  س و ا الإ ا  ماملس:

  عع  ة تصح ح اقسعا  تس ر  بطش  يةعا تتطو  اقسعا  العاذ ة  وت رو عال ة 

 بالتالس زها و غ ر محد  و ل هر ض  ل ة  الربح ةمب    فق مبدأ الفعا ء  الهطالم العام الإ تاجسن لا 

البةك ة لا يستط    ف  سعر الب   نتى  ا  كا ت التنال ف  س ا تفالم مستعرن أ   اقنرى عدم  جو   ظام 

جحتوى  موسدان فه ا الهطالم مهوم  وظ فة اجتعاع ة  وو  س  و  النهكو نه هي ل عحاسبة التح    ة

  ظام اشتراكي " أكثر ما الوظ فة التوا هة ي "بو الةظام الس اس ي الهع

    ء  تثب ت اقسعا  أ ى ءلى تب مر موعوعة كب رو ما اذوا   الةا  ون ذلي أ  سعروا ثا ت  تستو

  العع ة الصعبةن ءضافة ءلى أ  تثب ت و ل اقسعا  استتد  نتى اقسعا  على مستوى التو، ة  

 تطور مؤشر الغذاء في الجزائر: ثالثا. 

س الو ان  التي تستو    ماتا اذةتوة   ود  س اقسواا اية،ا رهة موا  غ ا  ة متةوعة ماتا اذستو   و

مرتبطة  اقسواا العاذ ة ما ن ث السعر  التن فة  الكع ة فهي عوامل تتحكق فيتا اقسواا  ما ايوا ت

كق فيتا ايحنومة  اذؤسساج اذةتوة الكلس ع يتان أما اذوا  اذةتوة  س الداخل تتحالط ب العاذ ة  العرض   

م   تفاالا ا و ان    س اقسواا  عوا  ال  ا  ةلدخل ايحنومة  س اقسواا  فرض سعر ثا ت ل عوا ن ن ث تت
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اذؤسساج اذةتوة  اله ئاج اذعة ة   لين  ك لي اذؤسساج اذةتوة تتحكق  س أسعا  اذوا  اذةتوة ما ن ث 

ن   س ماملس   ا اج نو  اذوا  ال  ا  ة  س اقسواا قسواا اية،ا رهةط ق  س االط ب  العرض  الانتنا  اذ

 اية،ا رهة 

ل عوا  ال  ا  ة لها أ والم كث رو ماتا  فالاستتلاك :بيانات حول المواد الغذائية في الأسواق الجزائرية. 1

موضح  (01يةد    قق ) امخت فة  ماتا متهابتة  تخت ف  س ايةو و  الةوع ة نسب كل مؤسسه اذةتوةن 

  10 س اية،ا ر كلاستتلارو ا قنتا كث نسعا  اذوا  ال  ا  ةتطو  أ

ءلى جا في  2 102د اذهد    2002ما سةة  ا تفاعا الهعح   عا فيتا ال  ى اذوا  ال  ا  ة ة ت أسعا  س

 ءلى عدو أسباب   و ا عا د  5 204د اذهد    2017

تفالم اقسعا   س  متداخ ة  س ا   و: توجد عوامل كث ر واق الوطنيةالأسعار في الأس ارتفاع أسباب. 2

 : 11معكا عرض البعض ماتا كالتالسن اقسواا الو ة ة

  ؛ ته باج اقسعا   س اقسواا الد ل ة مرتبطسعا  عةد الاستتلاك  س السوا الو ني ا تفالم اق 

 ؛و نيما الط ب ال %10 ا   ظام ايحصص  سبة تعثل الكع ة اذستو  و  س ء  

  ؛الاستتلاك الو ني ل سوا الد ل ة ضعف و نل السوا اية،ا ري ايواص  تبع ة 

  ة  اذةتو   على البهاش  س انتنا  اله ة لسوا الاست را  معا أ ى ءلى  هص الهوام  التي تش

 ؛السوا 

 ذسة ة  س أسعا  الععلاج الد لا  ك ا الته باج ا نعامل اذضا بة اذتصل  ها و  العرض  الط ب  

 ؛ ال و  

  عامل اذةاخ ال ي أثر على اجحاص ل  س أكبر الب دا  اذةتوةن ماتا ايةفا   س البرازهل  الف ضا اج

 التي مست أسترال ا 

 300غ اب مو س اذةافسة على أ ض الواق   سببتا س اسة الدعق اذةتهةة التي ك فت الد لة ق عة 

تسه ف اقسعا  عةد الاستتلاكن  ك ف ة تعوهض فا ا  م  ا   ت ما جهة  ءصدا  مرسوم تةف  ي اذتضعا

 السعر لفا دو اذتعام    

 اتمة:ـــــــــــــالخ

لى بعض الةتا ج ءا ةل عوا  ال  ا  ة  س اية،ا ر توص ما خلا  الد اسة التي قعةا بتا عا اقسعا  اجح  ة 

 ماتا:

  نل تبدأ ما الاست را   تنتهي  س  س اية،ا ر س س ة تتنو  ما مرا ل  ا  ةسواا اذوا  اأتهنل

  كا ت وةاك مةافسة  س ءحد ل اقسواا تاتائين  لنل مرن ة لها وام   بح اجحل  التو، ةن أي اذستت ي ال

 ت ي الس   مثل اذوا  ال  ا  ةن أ  تحد ل ايحنومة  الرقا ة الد  هة لت ي اجحلاج 
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 وا  ال  ا  ة  س اقسواا اية،ا رهة تخفض  جو   عق اقسعا  بهتى أ واعه اذؤثرو  س أسعا  اذ

 اقسعا  الى متةا   اذستت ي الاتائين  لكا تنو  مرتفعة التنال ف  النسبة للحنومة اية،ا رهة  

  ا خفاض العع ة أمام الععلاج الصعبة معا م،هد  س  ف  أسعا  اذوا  ال  ا  ة  طرههة غ ر مباشرون

  س حةق الوا  اج  بالتالس على اقسعا   س اقخ ر  فهي تؤثر على اذ زا  التوا ي  خاصة

   ق ة  جو  اذؤسساج اذةتوة ل عوا  ال  ا  ة  س اية،ا رن  ذلي ما تؤكدل تطو  اذتزامد الوا  اج

 اية،ا رهة معا مد  على ق ة أ  ضعف الإ تات الاستتلاكي  س اية،ا ر 

  ت  ر أسعا  اجح  ة ل عوا  ال  ا  ة  جو  علاقة     ت  ر أسعا  العاذ ة ل عوا  ال  ا  ة  

  لتحه ق اقما ال  ائي  الته  ص  س الفووو ال  ا  ة   ف  ما  سبة ت ط ة الصا  اج ل وا  اج

وا  ال  ا  ة  س اذدى الطوهل ذواجهة أثر الهراكة م  الاتحا  اق   بي  أثر قرا  اذةظعة العاذ ة ما اذ

وذة اقسعا      اقخ   التنال ف النسب ة للإ تاتن  ع  ه فإ  ا تها  ل توا ون  تسعى و ل اقخ رو  س ع

اية،ا ر ءلى اقتصا  السوا  س مرن ة متع زو بعدم استهرا  الاقتصا  الاجتعاعس  تكث ر ا خفاض سعر الصر  

على   ا عناساته على مستوى العام للأسعا  زا   س ا تفالم تنال ف الإ تات ل وندو الواندو   و ا ما مصعب

 اجح  ة  اقسواااذؤسساج اجح  ة مةافسة الس   اقجةب ة  س 

 

 :ملحق الجداول والأشكال البيانية

 

 تطو  مؤشر أسعا  اذوا  ال  ا  ة  س اية،ا ر :1الجدول رقم 

 2009 2008 2007 2006 2005 2004 2003 2002 السةواج

 5 144 1 132 9 122 1 115 1 112 6 111 7 106 0 102 سعا مؤشر اق 

 

 2017جانفي 2016 2015 2014 2013 2012 2011 2010 السةواج

 5 204 4 199 9 198 3 195 2 190 9 183 5 159 6 150 سعا مؤشر اق 

 المصدر:

  ONS   الو ني للإنصاشا مو  
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 : أنواع المواد الغذائية في الأسواق الجزائرية1الشكل رقم 

 

 

 

 

 

  

 المصدر: 

 نسب بعض اذراج   ما ءعدا  البانث

 

 : مخطط الأسواق المواد الاستهلاكية في الجزائر2رقم  الشكل

 

 

 

 

 

 

 

 

 المصدر: 

 على اذعط اج مهدمة  البانثما ءعدا  

 

 

 

 اذوا  ال  ا  ة 

 اذوا  الاساس ة اذوا  الفو هة اذوا  الاضطرا هة

 أسواق المواد الاستهلاكية الجزائرية

 أسواق المواد الغذائية المصنعة محليا أسواق المواد الغذائية المستوردة

 أسواق الجملة للمواد الغذائية

 أسواق التجزئة للمواد الغذائية 
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  2017ءلى جا في  2002تطو  أسعا  اذوا  ال  ا  ة ما  :3الشكل رقم 

 

 المصدر: 

 01ق ما اعدا  البانث    الاعتعا  على مع وماج ايةد    ق
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