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Résumeé

Le développement agricole implique souvabibndons des méthodes traditionnelles
de production au profit des méthodes scientifiquenfendées, qui se caractérisent par de
nouveaux éléments technologiques. De ce point de haumaitrise des techniques de
vulgarisation dans le monde agricole et rural darsta l'ere de la mondialisation, une
condition sine qua none pour la réussite des pobs de développement et I'amélioration
de la sécurité alimentaire du pays.

La disponibilité de linformation scientifiguet technique et l'acquisition des
connaissances conditionnent la réalisation desctigdracés et I'obtention des résultats

probants.
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INTRODUCTION

Fondamentalement, la vulgarisation agricolma fonction éducative. Ses activités
peuvent varier d'un pays a un autre, d'une régioneaautre, mais on attendra toujours
d'elle qu'elle informe, conseille et instruise danmre concréte. En tant que mode
d'éducation reposant sur un principe de commuoitaia vulgarisation s'adresse
particulierement a I'homme, principal artisan deeli@gopement.

Composante essentielle du développement agrieblrural, la vulgarisation a
permis a de nombreux pays de réaliser une relago#icative de la production et une
avancée considérable en matiére d'éducation desgbioms rurales.

En Algérie, l'agriculture a connu au cours desnitres décennies une série de
réformes et de restructurations qui ont abouti prdéondes transformations du paysage
agricole, des conditions de productions et des cotaments des exploitants.

Plusieurs programmes et projets de développendmt,tres grande ampleur,
notamment ceux qui avaient été initiés jusqu'aidade la décennie 1990, ou ceux
s'inscrivant dans le plan de développement agrieotaral, ont été mis en ceuvre.

Aujourd'hui méme si plusieurs indicateurs d'éatibn sont au vert, selon les
décideurs il n'en demeure pas moins que depuis, E98e d'institutionnalisation de la
vulgarisation agricole, a ce jour, les résultatdadeulgarisation demeurent controversés
et souvent sujet de débats cacophoniques et stébiks états des lieux se découlent les
guestions suivantes : Que signifie le conceptudgarisation? Quelle est sa place dans
les politiques agricoles? A-t-elle un impact sucéenportement de agriculteurs et leurs
productions? Peut-on juger son efficacité? Quals ses acteurs et ses moyens? Quelle
est la nouvelle approche de la vulgarisation danplan national de développement
agricole et rural? Quel est le role actuel de hagke vulgarisateur agricole? Comment
se présentent les états des lieux du systeme dgmrigdtion actuel? Quelle est la
relation entre la recherche agronomique et la vidgdon agricole? Comment se
comporte le vulgarisateur face au probléme defebersements climatiques?

Pour contribuer a répondre a ses questionsditudres, nous avons cerné le sujet
sous le theme :

La vulgarisation agricole en Algérie, entre les érgiifs du développement et les

défis du transfert technologique
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. flexibilité et importance du concept

Eigée en dispositif, la vulgarisation est un éys¢ de communication
spécifiqgue qui se constitue et évolue en fonate la situation de la société concernée
et en particulier de la place qu'occupent pesducteurs agricoles dans l'arene du
développement. Dans le mon- de, les expériencepdaples se transmettent soit a
I'école, soit par des circuits paralléles de comication et de vulgarisation.

Destinée a la formation et a l'information dpspulations rurales, la vulgarisation est
un concept récent dans le "jargon" des scientfiqet des spécialistes. Il s'agit, du
reste, d'un concept propre a favoriser le progr@saméliorer I'existence des ruraux en
leur apportant le soutien nécessaire a leur pramoti Cependant, tout progres
est lié a une transmission de connaissance etransfert de technologies, véhiculées
par un vecteur essentiel: la communication. Laatiggtion n'est donc pas un
processus a sens unique, mais implique des échedpsoques entre les

vulgarisateurs et les populations rurales.

Communication

Eme#eur ”  Message Récepteur
(Vulgagsateur) (Savair) (Paysans)

Communication

Le concept de vulgarisation agricole estasg#icile a cerner. Le terme lui-
méme se préte a toutes sortes d'interpragtih n'existe pas de définition
unique de la vulgarisation agricole univdesakbnt acceptée et applicable dans
toutes les situations. |l s'agit d'un conceptainique, en ce sens l'idée qu'on s'en
fait évolue constamment. Dans I'histoire devidgarisation, de nombreux compo
mis ont été adaptés qui privilégient un aspedtautre de cette activité. La
définition qui sera adaptée aujourd’hui, sera Vialadnt que durera le contexte socio -
économique pris en considération par cette iigim A titre d’exemple, voici

guelques définitions proposées par certains eaiteu
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"La vulgarisation agricole es un processus éducatibrmel, ayant pour but
d'apporter des changements déterminés dans leatenpent de l'agriculture a l'aide
d'actions aptes a améliorer ses connaissancEs compétences, et a modifier ses
attitudes *."La vulgarisation a pour fonction d'accélérer la pamation du progrés en
d'autres termes de réduire le temps qui s'écentee I'invention de nouveaux moyens
techniques et leur adoption dans la pratitfuéLa vulgarisation est essentiellement
un processus de communication, d'idées et denigees entre individus, transfert
d'informations aux agriculteurs”

A travers ces trois définitions, nous rattons chaque fois I'existence d'éléments
clefs faisant de la vulgarisation :

- un moyen d'information et de diffusion du progeshnique.

- un moyen de communication.

- un moyen d'éducation informel et un mode denfation pragmatique.

Il. Importance de la vulgarisation agricole en milieu ural

La vulgarisation agricole a essentiellement paurdintroduire dans les zones
rurales des connaissances et des idées noupsdle®s a favoriser le progrés et a
améliorer la vie des paysans et de leurs famillefagit donc d'une discipline de
premiére importance, sans laquelle les agricigteeraient privés des assistance et
des services dontils ont besoin pour modernilsirs exploitations et leurs activités
productives. La vulgarisation en milieu rural @& nos jours une activité courante et
constitue une piéce maitresse des programmedestprojets de développement
ayant pour but la modernisation des compagnesulgarisation a essentiellement
pour but d'introduire  dans les zones rurales abnnaissances et des idées nouvelles
propres a favoriser le progres et a améliorer $texice des paysans et leurs familles. Il
est toute fois, nécessaire de mentionner queldmrisation rurale est un terme

générique qui comprend la vulgarisation agricoleat agricole a savoir par exemple,

! Buntjer Er.J., La recherche sur les systémes altuption agricole
et de développement / la vulgarisation. In $éiné international de vulgarisation rurale.Waggem—
1992: I.A.C, 156p
2 Haverkort B et Engel R, Systéme de connaissance dans le développegrisdle. In Séminaire
international de vulgarisation rural. Wageniny@®g 1.A.C, 173p.
% CentreNationalde PédagogieAgricole (C.N.P.A). -1992Instruments d’organisation et de gestion de la
vulgarisation...p.9.:10
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I'économie domestique, la santé et la nutritigniliales. Elle prend dans ce sens un
plus vaste fait de données économiques, soacialesculturelles qu' il faut
impérativement prendre en considération damste action de développement.

[ll. Obijectifs de la vulgarisation

lls s'articulent autour de :

- l'accroissement de la production et de la prodité par I'utilisation judicieuse
des ressources disponibles ;

- la préparation des conditions favorables epiges a la réalisation des
programmes de développement ;
- la sensibilisation des agriculteurs a l'effet@lér faire prendre conscience de leurs
problemes, de leurs besoins et des possibitjtésleur sont offertes pour améliorer la
production ;

- l'utilisation & grande échelle des acquitadeecherche et inversement de
soumettre les préoccupations des producteurstancheurs pour trouver les
solutions appropriées et appliquer les recontiations quileur sontrpdiguées .

IV. Fonctions de la vulgarisation

Plusieurs fonctions caractérisent la vulgarisation
la vulgarisation agricole grace a des procédés éducatifs, aide les agticsla
adopter les méthodes et les techniques perfdesaie production agricole
contribuant a I'amélioratiode la productivité et du revenu des agriculteurs
| a vulgarisation agricoleconstitue I'un des instruments qui permet d'adafes
actions de développement et les objectifs dedymtion aux capacités réelles des
exploitations agricoles tout en assurant l@paration des hommes a la réalisation
de ces objectifs; la
vulgarisation agricole intervient dans différentes phases d'un procedsus
développement. Elle agit sur les connaissanceéwtioppe les aptitudes et les
capacités.

V. Principes de la vulgarisation

v" Agir en concert avec la population et non a leur pice:

Le vulgarisateur travaille aupres des ruraux, sguls peuvent choisir leur mode
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d’exploitation comme leur mode de vie et lppartient pas a l'agent de

vulgarisation d’en décider pour eux.
v" Responsabilité de la vulgarisation envers les agritteurs :

Les services de vulgarisation et leurs ageots une double allégeance. D'une
part, ils relévent d'instances supérieures quindsent la politique de développement
et ils sont tenus de se conformer dans leur fravaiorientations et aux instructions
officielles. D'autre part, ils sont a la dispositide la population rurale et ont pour
mission de répondre a ses besoins danstieusede leur compétence.

v Coopération avec d'autres organismes de développenie
La vulgarisation n'est que l'une des nomdmsuwactivités d’ordréconomique
social et politique qui vise a améliorer la sociétle. Les services de vulgarisation
doivent donc étre préts a collaborer avec learisgnes et les institutions chargées

de la mise en ceuvre du développement emdeno
VI. Les méthodes de la vulgarisation

Les méthodes de la vulgarisation signtfieensemble des techniques de
communication que les vulgarisateurs utilisent denbut de diffuser leurs messages
aux agriculteurs en vue de les motiver et itester a appliquer les nouvelles
techniques de production.

Le choix de la méthode a préconiser doit see fie maniére a permettre la
compréhension, l'assimilation des messages ettapi#on des besoins des
agriculteurs.
Ce choix dépend essentiellement :
- du message a transmettre.
- de l'agriculteur ou du groupe d'agriculteurs a&bau.
On distingue trois méthodes de vulgarisation :
- la méthode individuelle
- la méthode de groupe

- la méthode de masse.

REVUE NOUVELLE ECONOMIE/ N°:012009- 12
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A- La méthode individuelle ou méthode directe
Comme son nom l'indique, cette méthode s'adresse aeule personne, donc a un seul
agriculteur. Elle est effectuée par:
- des visites a domicile.
- des contacts (marchés, foires)
- des consultations au bureau.
- par téléphone.
- par correspondance et par d'autres moyens ré¢artsnoyens informatiques,
etc.).
B- La méthode de groupe
Cette méthode permet la réflexion et I'échaligepériences entre les agriculteurs
et facilite également le travail du vulgarisatdtite est effectuée par:
- des démonstrations de méthodes.
- des démonstrations de résultats (preuve daldaur d'une technique).
Les principes fondamentaux de cette méthode:so
- la constitution de groupes homogénes (sexe, agg,social, intéréts particuliers,
nombre) ;
- le tri de chefs de groupes qui auront la respaligatie leur conduite (réunion
démonstrations, etc....).
C- Méthode de masse
Le principe fondamental de la méthode de masséle dans le choix des moyens
a utiliser et dans la complémentarité de ses nmylie doit étre continue et
complétée par les autres méthodes.
Elle utilise les moyens dits de masse : radi@yvigion, journaux, tracts, brochures,
conférences, concours, affiches, expositicingma.

VIl Les compagnes de vulgarisation

Les compagnes de vulgarisation santvent axées sur un theme central.
Leur objectif essentiel est de diffuser le thérheisi au moyen de grands
rassemblements en utilisant tous les moyen®dilies. Les compagnes de
vulgarisation peuvent étre nationales, régionalelcales. Elles permettent d'éveiller
l'intérét des groupes cibles pour l'adoption texshniques agricoles. Elles offrent

également I'opportunité aux agriculteurs d'échalegeinformations et les expériences
REVUE NOUVELLE ECONOMIE/ N°: 012009- 13
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acquises en matiére de développement agricole.|P® services de vulgarisation, il
s'agit surtout de saisir I'occasion pour favoriaeparticipation des agriculteurs en vue
de développer chez eux la motivation valablda prise en charge des activités
de vulgarisation en particulier et cellesdéweloppement agricole et rural en
général. Le type de communication établi dansadre des compagnes de
vulgarisation reste a sensique.

C'est ce qui lui confére un caractére plus oinsdirigiste, et c'est la rais- on pour
laquelle il est difficile d'établir d'élaboresléhemes des compagnes en concertation
avec les populations cibles.

VII. Foires et expositions

Quelles soient conduites a I'échelle nation@lgionale ou locale, les foires et les

expositions revétent un grand intérét dans launeesu elles permettent :
- de présenter les produits agricoles et d'apgrémir qualités;
- de faire la démonstration des outils et degans de production agricole;

- d'offrir aux organismes de développement afgid'opportunité de se faire
connaitre auprés de la communauté agriebleurale a travers la mise en place

de stands et d'étalage d'informations et de visk@on;

- de développer I'émulation parmi les agriculieat de renforcer leurs intéréts aux
possibilités de développement et de créer un fatéchanges d'expérience. |l faut
noter que de telles manifestations restentuffisantes, sachant qu’elles exigent

beaucoup de temps et une préparation sérieusepaetldes services agricoles.

Sciences <
L
v
Objectif : amélioration de la
. roduction
Agrigulteur S P A M
A\ » Vulgarisateur

Eencadrél: Statistiques relatives a la vulgarisatio

1.023.799 exploitations agricoles.
1322 vulgarisateurs dont 50 vulgarisatrices

1.024 vulgarisateurs formés en méthodologie dgaridation. Soit 77%
du total des vulgarisateurs.

Ratio d’encadrement : 1/ 774
Encadrement d’appui des instituts techniques : 240
Institut national de vulgarisation agricole : 01
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Eencadré2: Données agrico[eRGA de 2001)
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*8.468.680 hectares de SAU.

*1.346.937 exploitants et co-exploitants mascul#i’z24%).
*113.270 exploitants et co-exploitants fémining 6Pp).
*108.556 salariés agricoles permanents dont :
- Masculin : 103 598 (95,43%)
- Féminin  : 4958 (4,57%)

* 963 355 salariés agricoles saisonniers dont :
- Masculin :  939.868 (97,56%)
- Féminin : 23.487 (2,44%)

* 4,90% ont moins de 30 ans

*18,56% ont moins de 40 ans

* 37,32% ont moins de 60 ans

*36,90% ont plus de 60 ans

*16,11% ont plus de 70 ans

* 2,7 % des chefs d’exploitation ont unaration agricole

- Ingénieurs: 2.942
- Techniciens supérieurs: 2 397
-Techniciens: 3.901

- Vétérinaires: 422
Source: M.AD.R (R.G.A 2001

VIIl. L’EMPLOI DES MEDIAS EN VULGARISATION

Les mass-médias sont des supports d'informatida eommunication. Ils jouissent
d'un rble important dans la transmission dderimations a un large public. Les
services de vulgarisation s'intéressent énorméraartmédias, compte tenu des
possibilités qu'ils offrent pour la diffusion rdp des informations et a peu de frais.
Mais les médias ne sauraient remplacer le vulg@is dans la mesure ou ils ne
peuvent ni apporter un conseil individuel ni ilgeer un savoir faire nouveau aux
agriculteurs. Les médias transmettent souvedes informations en vue de susciter
l'intérét des agriculteurs, les sensibiliser,negiver et leur indiquer surtout les
références d'acces aux services dont ils ont helsesnmessages diffusés par les médias
sont souvent fugaces et peuvent ne retertedédn que pendant une bréve durée,
surtout s'ils ont un caractére éducatif ou instfuCtest pourquoi les messages a

transmettre doivent étre :

simples et brefs ;

volontairement répétés pour étre mieux casrgtrfacilement retenus;

bien structurés afin d'en faciliter la mémaiwa
- en harmonie avec les informations diffuséesfmrres sources et les avis émis

par le vulgarisateur. Une contradiction dassniessages transmis peut mettre en jeu
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la crédibilité des services de vulgarisation. Lewwises de vulgarisation utilisent
particulierement deux types de mass-médés moyens audiovisuels et les
moyens scriptovisuels.

A- les moyens audiovisuels

* La radio: est un moyen de communication particulierement mamd en
vulgarisation. Son importance tient a sa capacitiffaser I'information a un large
public. Les messages transmis peuvent atteindredesnunautés rurales des endroits
les plus reculés. Les chaines de radiodiffusionionates ou locales ont une
responsabilité envers les auditeurs de la comménauwale ou agricole. Il s’agit pour
elles de satisfaire un besoin en programmes apgsopusceptibles de leur fournir les
informations d’usage quotidien.

* Les bandes magnétiquesfont partie des supports dinformation et de
vulgarisation. Les enregistrements sur les bandagnétiques sont d’'un usage plus
souple que la radio. Leur avantage tient a leuaciéd de stocker les informations pour
les diffuser et les rediffuser a volonté.

* La télévision et la vidéo moyens de communication par excellence. Elles
jouent un réle déterminant dans la compréhensiola ehémorisation des messages
transmis. En vulgarisation la télévision peut pamgmer des documentaires et des spots
télévisés qui permettent aux téléspectateurs saéee d'acquérir des informations
relatives au domaine qui les concerne. La vidéohioenles avantages de la télévision
et des magnétophones a cassettes. Elle est fasilisar et les cassettes stockées sont

réutilisables.

IX. L’AGENT DE VULGARISATION, QUEL ROLE ?

Partout on est unanime sur le fait que le vulgteigaest I'homme clé de tout le
processus de vulgarisation. Il constitue l'intezfantre les populations agricoles et
les services de vulgarisation. Ses actions ne poucependant produire leur plein
effet que s'il a la situation en main et qu'il est mesure de s'acquitter

convenablement des taches qui lui sont dévolues.

1 ItethnerG. - 1986 Techniques de communication et d’animation. Séimende formation et de

vulgarisation agricole, Alger, 134p.
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Si on cherche a saisir les fonctions et non le,tlr corps ou le grade, le vulgarisateur
est avant tout un homme de communication. Sest§sadissentielles doivent relever
donc non seulement de la compétence technique,ac'éise "le savoir" et "le savoir

faire" mais également "le savoir parler" et indeablement, "le savoir écouter".

A. Réles du vulgarisateur

Disons tout d'abord, qu'il n'existe pas de roiga gréconcus, mais a chaque situation
correspondent des réles que le vulgarisateur deadapter. Il doit a ce titre, étudier cas
par cas, les situations en occurrence et compreledresolutions qui leur soient
appropriées. Pour mieux appréhender les rbles tyansateur; les concepteurs des
systémes de vulgarisation ont établi une listeatenalisée qui sert de guide aux agents
de vulgarisation. Ainsi :

*le vulgarisateur étudie la communauté, sa popuhatises activités agricoles et
rurales, pour identifier ses problémes et ses bilisss;

*le vulgarisateur avec la collaboration de la pagpioh, élabore un programme
agricole fondé sur les problémes, les besoins mmjeules attentes de la population
rurale;

*le vulgarisateur s'efforce a motiver les leadezdadcommunauté rurale et les incite a
participer pleinement aux activités de vulgarisatio

*le vulgarisateur en tant qu'agent de changemesngsantiellement pour mission de
réussir a transformer les conceptions, le compwte et I'organisation sociale de la
population rurale.

Ces définitions dénotent clairement la diiérges rbles du vulgarisateur. Il est
cependant nécessaire que celui-ci, ait une idééeduavail des autres afin de pouvoir
situer lui-méme ses propres responsabilités episEegatives. Il est toutefois, utile de
mentionner que le succés des services de vulgarisaepose sur la capacité du
vulgarisateur & mobiliser les agriculteurs et ledref participer aux activités de
vulgarisation. Il est par ailleurs illusoire de fmm®dre atteindre de tels succes si le
vulgarisateur ne dispose pas de connaissanceapéituties qui lui permettent de mieux
communiquer avec les agriculteurs.

B. Connaissances et aptitudes
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Elles constituent les critéres nécessaires powolauite des activités. Ainsi, le
vulgarisateur devra non seulement avoir des cosaaées techniques mais également
des connaissances en sociologie et en économie mrrautre de celles inhérentes aux
politiques agricoles. De fagon générale, nombrptitlales personnelles requises pour
gu’'un individu puisse remplir convenablement la h&cde vulgarisateur
esprit d'organisation : le vulgarisateur le plusré est celui qui, dans la conduite du
processus aura a planifier, organiser et exécuthtieusement les activités qui lui sont
dévolues.

- aptitude a la communicationle vulgarisateur doit savoir communiquer aves le
paysans, aussi bien oralement que par écrit. L&riggatle I'aspect communication est
considérée comme cause acquise pour le travailldgansateur.

-esprit d'analyse et de diagnostites agriculteurs sont souvent confrontés a des
problémes variés et complexes.

-A cet effet, le vulgarisateur doit étre apte algsex ces problemes cas par cas, établir
des diagnostics et trouver des solutions appropaéehaque situation.

-esprit d'initiative et capacité d'animation: ligdde du vulgarisateur a I'animation des
groupes constitue un atout majeur lui permettagnitdBprendre un genre de partenariat
avec les paysans (5)

X. ETAT DES LIEUX DU SYSTEME DE VULGARISATION
AGRICOLE

* L'organisation de la vulgarisation au couls la période coloniale reposait sur
la participation des agriculteurs, par le biais gdoupements librement constitués,
responsables de l'application des programmesatewissances agricoles.

*Au lendemain de l'indépendance, et suite apadémassif des techniciens
francais, la vulga-
risation était délaissée au profit de I'encadraradministratif.
* La multiplication des intervenants et le changenfigguent de tutelle n'ont pas
permis I'émergece d'un systéeme de vulgarisation performent.

B. Organisationactuelle

L Khiati.M.... L essentiel.de la.vulgarsation.aglie®007,.édit LN.R.A.A,.p.96-100
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Dans les faits et en tenant compte des profoRdménagements des structures
agricoles, il ne reste aujourd’hui qu'un petitegd de vulgarisation qui se présente
comme suit :

a. Niveau communal

1322 agents communaux de vulgarisation sbatgés de I'animation auprés des
agriculteurs.

b. Niveau wilaya (départemental)

Un bureau de la formation et du perfecteamant, intégré au service de
'organisation de la production et de l'appui teghe (SOPAT), est chargé du
programme de vulgarisation de la wilaya (conforregtmau décret n90/95 du
23/06/90, portant organisation des DSA. Actuellem66 cadres sont affectés auprés
des DSA et des SDA.

¢ Niveau national

- La Sous Direction de la Vulgarisation Blinistere de I'Agriculture et du
Développement Rural est chargée de l'animatien| doordination du suivi et de
I'évaluation des programmes de vulgarisation @enément au décret’ r90/13 du
10/01/1990, portant organisation de l'administratigricole a I'échelle centrale).

- Les Instituts Techniques mettent au plastréférences techniques a vulgariser
et réalisent des actions de vulgarisation.

- L'Institut National de VulgarisatiorgAcole met au point les méthodes et
les instruments d'exécution et de gestion de llgavisation, et réalise des sessions de
formation et de perfectionnement vulgarisationprdduit une partie des supports
scripto-visuels.

Les établissements de formation agricole stutelle du Ministére de
I'Agriculture et du Développement Rural condutsedes actions de vulgarisation
avec plus ou moins de succés. Pour les aut@vartants, il a été recensé 240 cadres
prenant en charge les fonctions de la vulgarisatio

C. Situation des agriculteurs

Les agriculteurs sont pour la plus part, préoccupgsles facteurs de production
souvent peu disponibles et auxquels ils attribudes mérites des gains de
productivité. Certains agriculteurs, bien qu'ilsiesd sécurisés dans leur droit

d'exploitation de leurs terres reléguent leur fation ainsi que celle de leurs enfants au
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dernier plan. L'exercice du métier d'agriculteuresh pas toujours bien défini. Il
comporte plusieurs fonctions notamment la prise décision dans le choix de la
conduite des cultures jusqu'a la fin de leurs sy@dors que dans beaucoup de cas, ces
fonctions ne sont pas assurées par un professianas plutdt réparties entre des
individus ou groupes dont les intéréts ne coremtrgas vers un méme objectif. A ces
causes, il y a lieu de rajouter les anciennesques d'une vulgarisation imposée par le
sommet a des agriculteurs considérés pendant impgteomme des récepteurs dociles,
sensés réagir de mani- ére positive au progrésitpee sans que ce dernier réponde a
leurs préoccupations mais plutdt a celle de I'&atte situation constitue le résultat de
limplication timide de la profession agricole awiment dans la conception et la mise
en ceuvre des programmes de la vulgarisation.

D. Situation du personnel de la vulgarisation
Non seulement les agents communaux de la nség@mn, sensés entretenir des
relations étroites et permanentes avec les aggimslin'ont pas pu étre dotés de statut
permettant d'accomplir leurs taches mais aussioanrbre important de ces agents a
été détourné au profit de taches de type admitifsteaquétes, statistiques,...), ce qui a
donné parfois aux agriculteurs une idées fausseuds missions.

E. Moyens de la vulgarisation et financement
Le systéme de vulgarisation mis en place depui§,1198 pas pu suffisamment réunir
les conditions nécessaires pour son bon fonctioenest les moyens suffisants pour
bien mener les différents programmes de vulgaosatie budget de la vulgarisation
localisé au niveau du Ministére de I'Agricultust @estiné au financement des
productions et de la diffusion des supports deasiggtion. Les autres activités de la
vulgarisation sont financées par les budgetsmggutions qui les assument plus ou
moins aux cotés d'autres activités primairess gadividualisation.

F. ANALYSE DU SYSTEME DE VULGARISATION EN PLACE

En dépit des efforts consentis, il n'existe pasoemcle véritables traditions en matiere

de vulgarisation agricole. Le systéme de vulgtioeaagricole actuel était
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concu a un moment ou les fellahs, qui activaientnaieau des terres agricoles
publiques, constituaient la cible privilégiée dedians de vulgarisatiorf.Dans un
environnement qui a fortement changé, on ne peaicqustater une méconnaissance du
secteur privé, et qui ne peut étre contournée cueum changement radical des
stratégies et des attitudes de tous les agentstingans I'appareil de vulgarisation.
Dans cet ordre d'idée, il été constaté :
* Sur le plan organisationnel
- coordination et programmation insuffisantes.
- absence des opérateurs économiques.
- faible organisation des services agricoles aaani wilaya.
- réseau de vulgarisation organisé en fonctiorsdaéma administratif.
- absence d'organe de suivi-évaluation.
* Sur le plan fonctionnel
- faibles moyens nécessaires au fonctionnement.
- faible intégration de la trilogie Recherche+Ration-Vulgarisation.
- absence de la profession.
De cette analyse, il ressort que I'organisatiésenan place en 1985 mérite

d'étre réadaptée?

Xl. Larecherche agricole et la vulgarisation

La recherche agricole est considérée dans le corgi@péral du développement
agricole en Algérie, comme une fonction essentetlleécessaire. Aussi, en tant que
parameétre important du développement, elle né §teei dissociée des préoccupations
du secteur, a savoir l'augmentation quantitatvgualitative des productions
agricoles et la promotion du monde rural int@gmusieurs disciplines
scientifiques. La recherche agricole permet Wétation de méthodes et la mise au
point de techniques qui, une fois vérifiées ehficmées dans les conditions optimales
de leur utilisation, sont mises a la dispositiorl'agriculteur par la vulgarisation. La

vulgarisation en principe nourrit la recherchdgriransmettant les préoccupations

! D.F.RV et ChambreNationaled’A griculture. — 2007, Actes des premiéres assisésnades de la
vulgarisation agricole et rurale, p 16-17.
2 Jhid..p19
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des agriculteurs pour pouvoir orienter ses prognam Les méthodes utilisées
actuellement en Algérie sont essentiellement aggeswers la recherche appliquée. Elles
se développent dans certains domaines vershi@nehe fondamentale dans un cadre
d'ensemble complémentaire et répondant nécessaitémun besoin de
développement agricole. Par son organisatmmfenctionnement, son évaluation et
les objectifs qui lui sont assignés, la recherelgricole en Algérie est une recherche
orientée. La mise au point de techniques noes@kt assurée par la recherche
nationale ou par le transfert technologique. Dandernier cas les essais d'adaptation
aux conditions agro-pédo-climatiques spécifiqlepays, les études de rentabilité
économique et de concordance avec le mgiecial, sont d'une nécessité
impérieuse. Ce processus et les conditions quioni sous-tendues, ont amené
I'Algérie a mettre en place un appareil de eedhe alliant les recherches
fondamentale et appliquée, a I'activité de diffin du progres technique par des
organismes appropriés.

XIll. Les tares de la vulgation agricole ( casal l'irrigation localisée)

Le désir du gain rapide et facile a fortement éad@es esprits de la plupart des
agriculteurs. Dans beaucoup de situations, I'adtipisd’un nouveau matériel agricole
et la maitrise des techniques y afférentes, desnele dernier souci de nombreux
agriculteurs. Des pratiques intolérables portaéjugice a la production agricole, se
sont généralisées ici et |a, en I'absence d’'aa®sensibilisation. Un cas de figure,
parmi tant d’autres peut étre cité : l'irrigatiachlisée.

L’Algérie est au coeur d’'une des régionsrdunde les plus déficitaires en eau.
Pour une surface agricole totale de 47 millionadimoins de 20% du territoire
national), la surface agricole utile ne couvre §iemillions d’ha, soit 3,5 % de la
surface totale, pour une population qui dépassaiBi®ns d’habitants a la fin de
I'année 2006 (ONU, 2006). Malgré sa grande surfbgigérie est classée parmi les
pays ayant une faible surface agricole. En effesurface par habitant est inférieure “a
0,25 ha, de plus si I'on prend en considératiorsiggaces non cultivées annuellement
(jachére et autres), la surface est de 0,18 haAmt{Mouhouche et Guemraoui)

L'agriculture telle que pratiquée depuis longtemmpsontré ses limites face a des

! http://ressources.ciheam/om/r16/CI010495.pdf
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besoins croissants et des changements fondamentumt apportés réguliéerement. Le
ratio (SAU irriguée/habitant) n'a pas cessé demlier, de 0,009 ha/hab en 2000, il
serait seulement de 0,005 ha/hab en 2025. Siheleneents agricoles ne s'améliorent
pas et la superficie agricole (3,5% de la surfacpalys) n'augmente pas, la dépendance
alimentaire ne ferait sans doute que s'élargingZslKettab) (15) L'irrigation

localisée, ou microirrigation est apparue il y & tientaine d’années, mais elle a connu
un développement bien moindre que l'irrigation aspersion. Pourtant elle est connue
comme une technique permettant d’économiser I'e@cgssitant peu de main d’ceuvre,
et permettant de maintenir de bonnes conditionsoghyitaires pour la culture. Elle
permet d’'apporter la dose d'eau et d'élémentdidarits afin de combler les
insuffisances et stimuler le potentiel producti§ gdantes. Sa faible consommation
énergétique en renforce l'intérét. Malheureusemmeatgré ces avantages, elle reste
toujours sans une prise en charge sérieuse psefgises concernés et sans
I'implication directe des spécialistes. Le dévekmppnt de l'irrigation localisée, parfois
présentée comme la panacée universelle, a souwettiit & des contre-performances
en termes de rendements culturaux : en effet l&ris@tle cette technique exige un haut
degré de qualification de la part des irrigantstaau en présence de sel, et nécessite des
procédures de contréle continu de I’humidité dés; ®m outre I'adoption de cette
technique pose probléme sur les sols argileuxesatdu caillouteux. Sur le plan
commercial, les agriculteurs sont en face d'un neltgui souvent, n'obéit pas aux
normes internationales. Actuellement beaucoup ddyits contrefaits inondent le
marché national. Les agriculteurs utilisant desésyes de goutte-a-goutte doivent faire
face a un épineux probléme: le manque d’uniforiadeur irrigation aggrave, avec le
temps par le colmatage des lignes de goutteursievenus des producteurs sont
directement affectés par ce probléme. En effegtélfogénéité de la distribution de I'eau
au sein d'une parcelle limite le potentiel de pretahn des cultures. D’autre part, les
lignes de goutteurs doivent étre remplacées fréquath De plus, ce manque
d’'uniformité a des conséquences négatives sumlaoromation d’eau. En effet, pour
limiter les effets négatifs de la sous irrigationb®mut de ligne, les agriculteurs sur-

irriguent le reste de leur champ.

L. hitp:/hew.afeid. mantpellier.cemagref. ft/mpl ZlfonfKettab.pdf
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Xlll. LES ASSISES DE LA VULGARISATION AGRICOLE ET RURALE
-Au moment ou I'Algérie entiére connait des mutagioapides et structurelles, un
besoin urgent de réorganiser I'appareil de vulgéiog est affiché par le secteur de
'agriculture, pour une utilisation plus efficientdes services offerts par les
différentes institutions.

C’est dans ce cotexte qu’ont été organiEsepremieres assises nationales sur la
vulgarisation. La manifestation a été placée samstheme « Réorganisation et
redéploiement de I'appareil de vulgarisation pooe utilisation efficiente des offres et
des services ». La concertation a permis aux ciogmees de travail de faire le constat
général sur le fonctionnement de l'appareil de arifgtion et les causes des
insuffisances relevées, de proposer des mesuragcddtrage pour pouvoir rendre
l'intervention de chaque acteur plus entreprenagafes un dispositif mieux organisé.
Classées en 5 catégories, 49 recommandations toemsties principes directeurs de
prise en charge de la problématique et énoncentdeselles visées stratégiques de
I'appareil de vulgarisation pour les années a vatit'effet de consolider les acquis et
d’'améliorer les performances en matiére de dévelmamt agricole. Elles sont
regroupées en :

-12 pour.... I'organisation de la vulgarisation.
- 07 pour.... 'administration locale et la vulgarisation
- 14 pour.... les espaces et I'instrumentatiate transfert.
- 12 pour.... la vulgarisation et le systeme d’information
- 04 pour.... le redéploiement de I'encadrement et les instriusnéa
gestion et de suivaiation.
IVX. Programme de Renforcement des Capacitésumaines et d’Assistance
Technique( PRCHAT) 2012014
Pour I'accompagnement du Renouveau Agricole ealRue MADR a mis au centre
du dispositif la formation et I'amélioration desatjfications professionnelles par la
mise en place dBRCHAT .

Pour cela, le programme prévoit la mobilisation néuenveloppe annuelle de 24

milliards de dinars par an consacrée aux princgpaftions de renforcement suivantes :
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- La mise en ceuvre de programme d’envergure degiiemnement, de formation et
de démonstration des technologies agricoles au fibénéles agriculteurs et des
opérateurs ;

- La réhabilitation et la construction de nouvellestions expérimentales et de
laboratoires des instituts techniques de développenpar filiere du secteur ;
- La réhabilitation des centres de formation epgrentissage du secteur ;

- Le renforcement de I'encadrement technique etseegices spécialisés et de leur
présence territoriale (service d'appui techniqueyvises phytosanitaires, vétérinaires,
forestiers ...) ;

- Le renforcement de I'administration locale esdnoyens de suivi et de contréle
des programmes, y compris les systémes d’informatiale communication ;

- Le développement d'études et la mobilisation desnpétences nationales et
universitaires autour des problématiques du dépelomnt agricole et rural et de

I'appui en matiére d’expertise pour la mise en eceulas projets.
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