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 وسائل الإعلام ودورها في ترقية اللّغة العربية
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 الجزائر -3-جامعة الجزائر

 
 

 ملخص:

تبحث الدّراست في علاقت تأثيراث وسائل الإعلام الوختلفت )إذاعت، 

اللغت العربيت وهستىياتها الوختلفت، وعلاقت ذلك تلفزيىى، صحافت هكتىبت على  

بترقيتها وتطىيرها وإعطائها خصائص جديدة تجعلها تحتل هكٌتها الحقيقيت بيي 

لغاث العالن، وتجعلها تتواشى هع العصر، وتحقق لها الاًتشار التّي يعتبر عاهلا 

 ههوّا في التٌّويت اللغّىيت.

 
 

Abstract : 

 

 This study examines the relation between the effects of 

the different media (radio, television, printed news) on the 

Arabic language and its various levels, and the relation of 

this with its development by giving this language new 

characteristics that make it able to occupy its real place 

among the languages of the world and make it compatible 

with the modern times and achieve the spreading which is 

considered an important factor in the linguistic development. 
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 مقدمة:

العربية عَديدَ النّقاشات الّتي تَطغى عميها  ()يُوجِد موضوعُ المّغة
وُجُهاتُ نظرٍ كثيرة إلى الدّرجة الّتي لا يُمكن حَصْرُها، فالتّعرض لها ولشتّى 
الإشكالات المرتبطة بها تجعل الباحث يُلامسُ الآراء الإيديولوجية  المدافعة 

رٍ أو تغييرٍ عمى أي مستو  ى منها ، ذلك عمى المّغة العربية والراّفضة لأي تطوُّ
 ()لأنّ الرأّي المدافع عنها بهذا الشّكل  يجد فيها بأنَّها شيءٌ مقدسٌ وسماويٌ 

 لا ينبغي المساس به وبكل ما يتّصل بموروثه.
والتّعامل مع موضوع المّغة العربية يؤدي بالباحث إلى أن يطّمع كذلك 

ن بخصوص عمى الإشكال الكبير الّذي يطرحو كثيرٌ من المّغويين والميتمي
مكانتيا داخل المجتمع وأسباب ودواعي عدم التقّدم بيا لغوياً مقارنةً بباقي المّغات 
الأخرى، وفي ىذا الشّأن فإن المشتغل عمى المّغة العربية سيقف عندَ مَا يُجمع 
عميو المّغويون في أنّ ثمّة موقفاً متَّخذاً راسخا في مُعتقدات أبنائيا يتمثّل في 

إنتاج المعرفة، ويتجمَّى بشكلٍ واضحٍ في الواقع لدى العمماء  كونيا لا تستطيع
والباحثين الّذين يَستخدِمُ كثيرٌ منيم المُّغات الأجنبية في إنتاجيم المعرفي دون 

 العربية.

                                                           
) إلى أن مصطمح  المّسان العربي وقضايا العصر"عمّار ساسي" في كتابو "  يشير الدكتور "

 المّغة لم يرد في القرآن الكريم ولو لمرّة واحدة.
)  ،ىناك بعض المدافعين عمى المّغة العربية يرون فييا أنّيا توقيفٌ وىبةٌ من الله ولغة القرآن

لعربية ىي المّغة الأم ولغة "آدم" الإنسانُ الأول، ولغة أىل الجنّة.. ويرى نفس الفريق أنّ المّغة ا
الّتي تفرعت عنيا المّغات الأخرى وأنّ ليا الفضل عمييا، وىناك من يجد بأنّ ىذه الحجج غير 

 كافية وانّو لا دليل عمى ذلك.
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وفي ىذا الصّدد تحديدا ىناك من يُناقش بإسياب سُبُلَ التقّدم بالمّغة 
التّطور والنّماء، واشترط من يذىب العربية وكيف ليا أن تكون لازمةً لمتنّمية و 

ورقيِّ المجتمع ماديا وثقافيا وفكريا في مدارج  إلى ىذا الطرّح ضرورة تطَوُّرِ 
 الحضارة، حتّى تتعزّز المّغة وتكون ليا القيمة والمكانة اللائقة بيا.

وىناك من الباحثين من اشتغموا في دراساتيم بتواجد المّغة العربية 
مستوى وسائل الإعلام، الّتي تُوظّفيا كباقي المّغات الأخرى واستخداماتيا عمى 

كنظام رمزي تتوجّو بو إلى الجميور المتمقّي، وعمى ىذا الصّعيد يلامس الباحث 
ذاتو كثيرا من الإشكالات يُــــثـيرىا الميتمون بقضايا العربية عبر دراساتيم 

، فثمّة آراء تجد في وسائل الإعلام أنيا ساىمت في وجود ()وبحوثيم العممية
وضع سيءٍ لمعربية، وتستدِلّ في ذلك بِكون أنّ الإعلام وَظَّف المّفظ العامي 
وأوجد أساليب لُغوية ركيكة وتميَّزَ بكثرة أخطائو النّحوية، في حين أنّ ىناك عددا 

لعربية وحقَّقت ليا الانتشار من الباحثين يجدون أنّ وسائل الإعلام مكَّنت المّغة ا
والتّموقع بين لغات العالم، وىو الإشكال الّذي أردنا أن نثيره من خلال ىذه 
الدراسة من زاوية دور وسائل الإعلام في ترقية المّغة العربية ، لاسيّما وأنّ ىذه 

 الدّراسة تندرج في إطار العلاقة الـمَوجودة بين وسائل الإعلام والمّغة.

                                                           
 ) ،توجد كثير من الّدراسات في ىذا النّطاق منيا دراسات استعنّا بيا خلال ىذه الدّراسة

، ''الإعلام العربي وانهيار السّمطات المّغوية''وضوع كدراسة الباحث "نسيم الخوري" حول م
 .''لتّوليد المّغوي في الصّحافة العربية الحديثة''اودراسة الأستاذ " الحبيب النّصراوي" حول 
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نّ المّ  غة العربية تعتبر واحدة من لغات العالم الّتي توظّف اليوم بشكل وا 
كبير ضمن المضامين المختمفة لوسائل الإعلام، بالنّظر لضخامة عدد 
المتحدثين بيا، كما أنيا تظيرُ عبر مختمف أشكال الوسائط الإعلامية بمستواىا 

حافة حين الاتّصال بالج ماىير، فلا العمَمي، أي بأسموبٍ تفرضو خصوصية الصَّ
تكون المّغة العربية الموظفة في وسائل الإعلام في ذلك المستوى الفنّي والجمالي 
الّذي يستعمل في الأدب، ولا ذلك المستوى النّظري الذي يكون في العموم أو 
الّذي يبرز في المجال الثقافي كالفنِ والموسيقى، والفن التشكيمي.... وتتّسم 

عمى البساطة والوضوح، واستخدام مفردات  إضافة إلى ذلك بخصائص ترتكز
جديدة فرضتيا مقتضيات الحاجة إلى تسمية المستحدثات الاجتماعية الجديدة، 

 وكل ذلك يندرج ضمن ما يسمّى ب "لغة الإعلام".  
ومن منطمق ىذه الخصائص فإن ثمّة علاقة تأثيرٍ وتأثرٍ بين وسائل      

كيب وقواعد ستوى المفردات والألفاظ والتّراالإعلام والمّغة العربية تبَرُزُ عمى م
الصّرف والبنية الصّوتية، بمعنى أنَّ ثمَّة علاقة ترابطية قائمة بين وسائل النّحو و 

ذا ما ساىمت  الإعلام والمّغة العربية لا بدّ من النّظر في التأّثير النّاجم عنيا، وا 
لّتي تقتضييا العممية، ولن وفقا للُأطر والمعايير ا -أي المُّغة العربية-في ترقيتيا

يكون الكشف عن ذلك إلا إذا تمّ النّظرُ في استخدام الأفراد لوسائل الإعلام 
المُوظِّفة لمُّغة العربية الفصحى، وتأثير خصوصية كل وسيمة إعلامية في ذلك، 
وعمى ىذا المستوى لا بدّ من التعمّق في طبيعة المّغة الإعلامية وقدرتيا عمى 

سمات المُّغة العربية ومستوياتيا، الّذي قد يتجمّى في إنشاء  التأّثير عمى
ثراء المُّغة العربية بمصطمحات ومفردات تتناسب  استخدامات لغوية جديدة وا 
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والتّطور الحاصل في شتى المجالات وفقا لضوابط تقتضييا المّغة العربية ، كما 
لعربية يحتاج إلى أنّ البحث في موضوع  دور وسائل الإعلام في ترقية المّغة ا

الأخذ بجانب ميم يعتبر عاملا حاسما في التنمية المّغوية وىو المرتبط باستخدام 
الأفراد لمّغة العربية الفصحى في حديثيم وتواصميم  اليومي جراء تعرضيم 

 لوسائل الإعلام بمعنى مستوى تأثير الأخيرة في دفع الأفراد إلى توظيفيا.
تعدّ من مؤسسات المجتمع اليامة، فيي ولخصوصيتيا  إنَّ وسائلَ الإعـلام       

وحدودىا السّياسية، باتت تتفاعلُ  الّتي "تخطت حواجز المجتمعات الجغرافية
وتخاطب كل شرائح المجتمع وفئاتو،  ،(1)بشكل مباشر مع الأفراد والجماعات"

قافية الأفراد والجماعات والمؤسسات الاجتماعية والثّ  أخبارا اجتماعية عن وتقدّم
والسّياسية، وبالتاّلي جعمت لنفسيا وسيمة الاتّصال الاجتماعي اليومي بين جميع 
فئات الجماىير الّتي أصبحت تقْضِي جانبا ىاما من وقتيا أمام أجيزة الإعلام 

 .لمتّعرض لمادةٍ إعلاميةٍ تكون إمّا تمثيمية أو فيمماً أو برامج إذاعية
ىنا يكون الإعلام سياقا تواصُميا فعالًا داخل المجتمع، من خلال  ومن       

الأفراد  المعمومات والأفكار والآراء بين كونو يقوم عمى تحقيق انتشار وذيوع
تترتَّب عنيا آثارًا مختمفة تساىم في تشكيل المجتمع، وىي الّتي  ،(2)والجماعات

 تظير من خلال الكثير من الجوانب، أىميا5

                                                           
 ،1111 دار أسامة، الاردن، ،1ط ،سوسيولوجيا الإعلام الجماهيريفواز منصور الحكيم، ( 1

 .11ص
، 1111، دار أسامة، الأردن 1، طلغة الإعلام المعاصر واقعمصطفى محمّد الحسناوي،  (2

 .11ص
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م وسائل الإعلام في تكوين علاقات إنسانية بفعل ميزة رسالتيا تساى -1-
فما ، (1)الاتّصالية الّتي تمتاز بالفورية، أي نقل الأخبار والأحداث فور وقوعيا

، (2)يـختص بو الفرد داخل المجتمع يُوجِد ضرورة تستدعي الإعلام والاستعلام 
 أي أن الفرد داخل المجتمع في حاجة لتمقي معمومات.

يُساىم الإعلام في تكوينِ المعرفة وتوجيوِ الأفراد، لاسيّما في المجتمعات -1-
الّتي تعتمد بشكلٍ كبيرٍ عمى وسائل الإعلام، فيي ترفع من نسبة التّعميم ومنيا 
درجة التّصنيع فييا، عمى خلاف المجتمعات البدائية الّتي كانت تعتمد عمى 

رّاديو مثلا يساىم مساىمة فعالة في فال الاتّصال الشّخصي في نقل المعمومات،
التعبير الاجتماعي، وذلك انطلاقا من طبيعة رسائمو الإعلامية المسموعة 

 المشبّعة بمعمومات جديدة، أو اشباعات لحاجات المتمقين.
تُساىم وسائل الإعلام في تقديم ثقافة جديدة لمجميور الـمُـتمقي، فيي تُوفّرُ -3-

نجوم......، اخــــل المجتمع من رجال سياسة و اعمين دلو كل ما يتعمق بأخبار الف
 وتعتمد في ذلك عمى العديد من القيم.

                                                           
، 1ط ،عمم النّفس السّياسي والإعلامي"محمود عبد الله الخوالدة" و"حسين عمي العموش"، ( 1

 .11، ص1112دار حامد لمنَشر والتَوزيع، الأردن،
الاختلاف، ، منشورات 1، طاكتساب المغة في الفكر العربي القديم محمّد الأوراغي،( 2

 .114،ص 1112الجزائر،
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وتكون بذلك الرّسالة الإعلامية متغيّرا ىاما في "صياغة وعي الجميور       
،لاسيّما اليوم مع التّطوّر (1)ومواقفيم تـجُاه القضايا الّتي تعرضيا وسائل الإعلام"

الرّسالة الإعلامية ووسيمتيا، ما جعل أفراد الجميور يتعمّقون اليائل في تقنيّة 
ويعتمدون بشكل أكبر عمى الوسيمة الإعلامية لمعرفة ما يجري، وبفضل ىذا 
فرازاتو فإنّ وسائل الإعلام ىيّ الّتي مكّنت من وجود العولمة من جانب  العامل وا 

الاتّصال المتبادل بين آخر حسب الكثير من الدّارسين، وىذه العولمة الّتي تحقّق 
أقصى نقطتين تعطي لمتّواصل والاتّصال بين مختمف المجتمعات أفرادا أو 
جماعات معاني أخرى، وتساىم أكثر في نقل الثقافات والعادات دون اعتبار 

فالإعلام بعد أن استفاد من الأقمار الصّناعية الّتي  لمحدود الجغرافية والسّياسية،
غيرة بات يترك آثاراً كبيرة عمى مجمل الحياة العامة، حولت العالم إلى قرية ص
  ومن ىنا "فالإعلام لا يستطيع أن يُحقّق وظائفو .(2)وكل ذلك يتمُّ بوجود المّغة

المُّغة  الّتي بدورىا تستمد قوتيا من المجتمع، فيي تزدىر وتنتشر وترقى دون 
فالإعلام الّذي ىو ، (3)بقدر ما يرقى المجتمع ثقافيا وحضاريا وعمميا واجتماعيا"

جزء من الاتّصال الّذي يـــعني في واحد من تعريفاتو أنو "انتقال المعاني بين 
                                                           

، دار غيناء لمنشر، الرّياض، المممكة 1، طإيديولوجيا الإعلام محمّد بن سعود البشر،( 1
 .1،ص1113العربية السعودية،

 .42فواز منصور الحكيم، مرجع سبق ذكره، ص (2
الانتشار ،مؤسسة 1ط ،البلاغة والنّقد: المصطمح والنّشأة والتّجديد، محمّد كريم الكواز( 3

 .123، ص1111العربي، بيروت لبنان، 
، دار الثقّافة لمنّشر 1، طالمدخل إلى وسائل الإعلام والاتصالمحمد عبد الرّزاق الدّليمي، ( 3

 .11، ص1111والتّوزيع، الأردن،
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، يتحقق بانتقال الرّموز ذات المعنى  و تبادليا بين الأفراد، لاسيما وأنّ (1)الأفراد"
متوقفة عمى  -والإعلام هو واحد منها–أوجو النّشاط الجماعية أيّا كان نوعيا

 الـمُشتركة في المعاني، والّتي تجسدىا المغة.الخبرات 
وخلال ىذه العممية تعتمد وسائل الإعلام عمومًا عمى "تطويع لغتيا        

بتبسيطيا حتى تكون مفيومة لدى أكبر قطاع من الـمـتُمقين، وذلك بيدف إيصال 
غة ، وفي ىذه الحالة يأخذ  تطويع المّ (2)الرّسالة وكافة عناصرىا إلى المتمقّي"

الاتصالية الإعلامية  خصائصو من طبيعة الوسيمة الإعلامية، كون أن أىداف 
أي مضمونٍ إعلامي لا تتحقق إلا إذا توافقت المّغة الموظّفة مع طبيعة الوسيمة 
الإعلامية، فخصوصية كل وسيمة تنعكس عمى الأسموب الإعلامي وتجعمو 

يك الكممات المّغوية تتمّ متنوعًا بحسب طبيعة الوسيمة الإعلامية، فعممية تحر 
بشكل مختمف من وسيمة إلى أخرى، ذلك لانّ "طبيعة الوسيمة الإعلامية تُحدِث 
أثراً من نوعٍ خاصٍ يَنْتُجُ عنو تَغيُر موقع التّراكيـــــب والكممات، ما يُوجد في النَّياية 

إعلامية التي تكون كل وسيمة  (3)عـــددا لا متناىيًا من الوضعيات المّغوية"
أسيمت من منطمق خصوصياتيا في وجود جزءٍ منيا، وبيذه المّغة الإعلامية 
تكون كلُ وسائل الإعلام عمى اختلاف خصائصيا قادرة عمى التّعبير عمى الواقع 

 ".ماكموهانفي إطارٍ توافقي بين الـمُرسمة الإعلامية والوسيمة الإعلامية حسب "

                                                           
 .122محمّد كريم الكواز، مرجع سبق ذكره ص( 1
 .13، ص1111، دار أسامة لمنشر، الأردن، 1ط ،الإعلام والمجتمع عزّام أبو الحمام، (2
 .01مصطفى محمد الحسناوي، مرجع سبق ذكره، ص (3
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مفُ وسائل الإعلام ىو" أسموبٌ فالأسموب الإعلامي الّذي تعتمده مخت
بلاغيا" مع وجود اختلاف ، (1)وظيفيٌ غايتو الأساسية إيراد الحقائق والمعمومات وا 

في طبيعة المّغة المستخدمة تتفاوت بحسب الوسيمة الإعلامية، الّتي يكون ليا 
دور ىيّ الأخرى في نوع التأّثير ومستواه كما سبق الإشارة، وىذا ما يذىب إليو 

" عندما يقول" إنّ طبيعة وسائل الإعلام المستخدمة في مرحمة ما، هان ماكمو"
تُساعد عمى تشكيل المجتمع أكثر مما يساعد مضمون تمك الوسائل عمى ىذا 

 .(2)التّشكيل"
ويتّضح انعكاس خصوصية وطبيعة  الوسيمة عمى أسموبيا الإعلامي من 

، (3)ل الاتّصال الجماىيريخلال التّمفزيون مثلا ، الّذي يعتبر من أىم وسائ
ويتميز بمزايا عديدة يشارك فييا وسائل الإعلام الأخرى، وينفرد دونيا بخصائص 

، وبالتاّلي فيو (4)أخرى، "فالتّمفزيون يجمع بين الصّوت والصورة والحركة معًا"
يغطي شقي الاستماع والمشاىدة معاً، بالإضافة إلى أنَّ المّغة في التّمفزيون لا 

شكلٍ رمزي كما في الصّحافة المطبوعة، ولذلك فيي تشترط ميارة  تظير في
                                                           

، دار نينوى لمدّراسات والنشر، 1، طالإعلام والمّغة: مستويات المّغة والتّطبيقمحمد البكاء،  (1
 .04، ص 1112دمشق، سوريا، 

 دار غريب، ،1ط ،التونسيةبحوث في لغة الصّحافة  الإعلام والمّغة:إبراىيم الدسوقي،  (2
 .12، ص1111مصر، ،القاىرة

الإعلام والمجتمع: نظرة سوسيولوجية مع تطبيقات عمى المنطقة عزي عبد الرحمن، ( 3
 .111، ص 1111، دار الورسم لمنّشر والتّوزيع، الجزائر، 1، طالعربية والإسلامية

، دار 1، طنظريات، تطبيقاتعمم النّفس الإعلامي: مفاهيم، نبيية صالح السامرائي ،  (4
 .10، ص 1112المناىج لمنشر، الأردن، 
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الإلقاء والأداء، وىي ميارة مركَّبة تجمع بين إتقان المّغة والقدرة عمى التنّوع 
بالأساليب وتوظيفيا، والمرونة في تبديل مواقع الكلام وتغييرىا، والانتقال من 

موب وسيمة التّمفزيون الّذي فكرة إلى أخرى، وىو ما يؤثّر حتميا عمى طبيعة أس
يتميّزُ بتنوّع أساليب عرضِ مادتو، وينطبق ذلك عمى وسيمة إعلامية أخرى ىي 

الّتي تعتمد عمى المُّغة المنطوقة مما يمزميا التركيز عمى حاسة السمع  الإذاعة
دون باقي الحواس الأخرى، فتتوجو بذلك للأذن وتستيدف خيال المتمقي، فاتّصال 

متمقّي المستمع يكون شفيياً، ويتوجّبُ أن  تتوفّر فيو عناصر عديدة الإذاعة بال
رسالتيا الصّوتية الّتي تبُثّ من أي مكان، لطبيعة  كالتفّكير والكلام والاستماع

وىذه الخصوصية عمى مستوى ىذه ، (1)وتُسمعُ في أي مكان وفي المّحظة ذاتِيا
 .(2)يحدُثالوسيمة ىيّ الّتي تبُقي الجميور عمى عمم بما 

ولذلك نجد أنَ "المّغة الإذاعية أثناء توجييا لمجميور تحاول تجنب الجمل      
جية، ويُمكِّن من ع قصيرة، بما يُبسَط الفكرة من الطّويمة، وتقُسميا إلى مقاط

من جية ثانية، ويجعميا قابمة لمفيم من جية ثالثة، مع ضرورة التزام  ()إلقائيا

                                                           
 .111عبد الرّزاق محمّد الدليمي، مرجع سبق ذكره، ص( 1
، دار جرير لمنَشر والتَوزيع، الأردن، 1ط ،قضايا ودراسات إعلاميةتيسير أحمد أبو عرجة، ( 2

 .114، ص1112
 )كممة في الدَقيقة تجعل الإلقاء بطيئا،  121بعض الدَراسات إلى أن القراءة بمعدل  استنتجت

كممة في الدَقيقة يجعل الإلقاء سريعا إلى درجة  111ولا يجذب الانتباه، كما أن القراءة بمعدَل 
لا يتمكَنُ المستمع العادي من متابعة الخبر..... وتجدر الإشارة إلى أن الإلقاء الإذاعي 

فزي يختمف عن الأسموب الخطابي لمسياسيين، فالإلقاء في الإذاعة والتمفزيون يتطمب والتم



 

 

 العربية وسائل الإعلام ودورها في ترقية اللّغة

 عشر الثالث العدد التواصلية 19

، خصوصا (1)ت حتّى تُعبّر عمى المعنى المرغوب فيو"الدّقة في اختيار الكمما
وأن الإذاعة تقتضي التّعبير عن الموضوع بأقصى درجة مُمكنة في أقل قدرٍ 

لأنّ "طول الجمل الإخبارية الـمُذاعة تؤثر عمى انتباه  ،(2)ممكن من المدّة الزَمنية
واىتمام المستمع عند تعرضو لمضامين الإذاعة، لاسيَّما وأن قدرة الجميور عمى 

 .       (3)الإنصات  محدودة" 
ولا تحذو الصّحيفة أو الجريدة عمى ىذا، فكونيا تعتمد عمى الكممة       

عين( دورا فاعلا في إعطائيا دلالاتيا المطبوعة، الّتي يمعب جياز البصر)ال
ومعانييا عن طريق فعل القراءة، الّذي يستعين من خلالو قارئ الجريدة 
بموسوعتو المعرفية من أجل الكشف عن المضامين الإعلامية المتنوّعة 
الـمُضمّنة في الصّحيفة، فإنّ ذلك بدوره يؤثر عمى المُّغة الإعلامية الّتي تتبناىا 

 الإعلامية. ىذه الوسيمة 
إن مثل ىذه الخصائص الّتي تميزُ الّمغة الإعلامية عبر مختمف الوسائل        

الإعلامية نجد أنّيا تنطبق عمى المّغة العربية عند توظيفيا كنظام رمزي من قبل 
المّغة العربية  الّتي تكون في الأساس وسائل  الاتّصال الجماىيريّ ، ذلك لأنّ 

                                                                                                                                           

تركيزا ذىنيا من المقدم عمى المادة ومعانييا والالتزام بالسرعة المناسبة وبقواعد المغة نحوا 
 وصرفا.

، دار الكتاب 1، طالخبر الإذاعي والتمفزيونيمحمد عوض" و"بركات عبد العزيز"،  (1
 .01ص .1111 القاىرة، مصر، الحديث،

 .00المرجع نفسو، ص( 2
، 1442، مصر، ، دار الفكر العربي، القاىرة1، طلخبر في وسائل الإعلامامحمد عوض، ( 3

 .03ص
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توفّر عمى مكونات نحوية ودلالية وصرفية ونظام أسموبي لغة كالمّغات الأخرى ت
وكتابي  تتأثّر جميعيا في حال وجود علاقة بينيا ووسائل الإعلام ، ذلك لأنّ 

 الإعلام ىو الطرف الأقوى في ىذه العلاقة الّتي تجمعو مع المّغة العربية.
رقى المّغات فالمّغة العربية الّتي تتوفّر عمى ميزات جعمتيا توصف بأنيا أ     

معنى و مبنى واشتقاقا، تكون جممة من صفاتيا الّتي تتوزّع عمى مستوياتيا 
الّتي  فالفُصحى مثلا المختمفة قابمةً لمتأّثر بعلاقتيا بوسائل الإعلام المختمفة، 

تشترط أن لا تُخالَف قواعد النّحو، ويتمّ تفادي تنافر الكممات والتَّعقيد، الّذي قد 
يُوظَّف في المّغة بما لا يحقق غايتيا ومُرادىا عمى مستوى المّفظ والمعنى ، تكون 

وظيفيا من قبل تواحدة من الميزات الّتي تتأثر من العلاقة الّتي قد تربطيا عند 
الّذي يعتبرُ أحد وسائل المّغة العربية الّتي  الإعرابثمّ إن خاصية وسائل الإعلام، 

تتوخّى الإيضاح والإبانة، فلا يُستطاع التّمييز بين النّفي والتّعجب والاستفيام في 
من الـمُيم أن نلاحظ أن العربية تقوم ، ف(1) بعض المواضع مثلا إلا بالإعراب

رزةً من خصائص الفصحى، وعمى أساسا عمى الإعراب الّذي يعدُّ خاصيةً با
، ولا (2)صحّة التّراكيب النّحوية وسلامة الأبنية الصّرفية والأداء الصوتي كذلك 

بدّ من ملاحظة أن اّلنظام النّحوي ىوّ الّذي يشتملُ ىذه الخاصية أي الإعراب، 

                                                           
 ، دار غريب لمنسر والتّوزيع،1، طلغويات مُحدثة في العربية المعاصرة ،محمّد محمّد داود (1

 .11، ص1112القاىرة مصر   
 .00محمّد البكاء، مرجع سبق ذكره، ص (2
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، الّتي قد لا يتم مراعاتيا من (1)فيو يتضمن قواعد تركيب الجممة، وأحكام إعرابيا
 بل وسائل الإعلام في استخداماتيا المختمفة.ق

وتوجد ميزات أخرى في المغة العربية تكون مساىمة في أن يكون أثر 
وسائل الإعلام بارزا وواضحا عمى مستواىا إما بالإيجاب أو السّمب، ومن أبرز 

 تمك الخصائص5
5 الّذي يعني لغة ىو أخذُ شقِ الشّيء وىو نصفو، أمّا في الاشتقاق - 

، أو ىو (2)الاصطلاح فيو اقتطاع فرع من أصلٍ مع ضرورة التنّاسب في المعنى
أخذُ لفظٍ من آخر عمى أن يكون ىناك تناسب بينيما في المعنى، مع تغيير في 

 المّفظ وشكمو. 
5 المغة العربية لغة تقبل أيَّ تجديد أو أيَّ ألفاظ جديدة تطرأ قابمية التّطوّر -

اقع الحال، أو مرحمة زمنية معينة قد تتطمّب ألفاظا خاصة عمييا، الّتي يفرِضُيا و 
 .(3)بيا لمتّعبير عن الإحداث والوقائع الّتي ترافق تمك المرحمة الزّمنية

5 فالمغة العربية ثرية بأصول الكممات والمفردات، وغنيّة بالوفرة الثراء المّغوي - 
مّغات الأخرى، فييَّ من اليائمة لمصّيغ وىذا ناتج عن طبيعتيا الّتي تختمف عن ال

 .(4)أغزر المُّغات مادّة، "تتوارد عمى المعنى الواحد فتقُحمو في معارف شتّى"

                                                           
الشّامل في المّغة "محمد الماضي" و "معاذ السّرطاوي" و"حسان الدِّيك" و"موسى قبشاوي"،  (1

 .11، ص 1441، دار المستقبل، عمان، 1، طالعربية
 .131المرجع نفسو، ص ( 2
 .11مصطفى محمد الحسناوي، مرجع سبق ذكره، ص ( 3
 .111محمد البكاء، مرجع سبق ذكره، ص( 4
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ويرجع  فيي من أوسع المّغات وأدقّيا في قواعد الصَّرف والنّحو، سعة القواعد:
فقد نزل بيذا المّسان العربي المبين وأصبح  ذلك لارتباطيا الوثيق بالقرآن الكريم،
 . معيارً لو ومصدرا رئيساً من مصادره

إنّ كل ىذه الخصائص المميِّزة لمغة العربية تتأثّر في تعامميا مع وسائل      
وأساليبيا، ذلك لأن العممية الإعلام، وينعكس ذلك عمى طبيعتيا الذاتية ومفرداتيا 

من توصيل لممعمومات وتحقيق الاستجابة لدى  تقتضيوالإعلامية ووفقا لما 
فييّ توظف أدوات عدّة تدخل في ما يعرف بالتّوليد كالاقتراض والمجاز  المتمقّي،

والترجمة والنّحت، وىيّ الّتي توظف في وضعيات مختمفة أثناء الممارسة 
الإعلامية توجدىا أحيانا ضرورة الآنية في نقل الحدث، وأحيانا أخرى حتمية 

في ظروف ما تُحتِّم عميو  -الصّحفي-الفكرة من قبل القائم بالاتصال توصيل
عمى  الارتجال وبالتاّلي إيجاد استخدامات جديدة، وكل ىذا يعني أن ثمّة تأثير

لأن المعنى يتأثّر بكل ما  ،المّغة العربية عند توظيفيا من قبل وسائل الإعلام
ذي يدخل العبارة بتقديم أو يدخل الكممات والأساليب من تغيير، والتّغيير ال

 تأخير، تعريف أو تنكير، لا بدّ من أن يكون لو صدى في معنى الجممة. 
ومن ىنا يأتي التّعمق في إشكال الدّراسة المتعمّق في إذا ما كان ىذا التأّثير      

ساىم في ترقية المغة العربية أم العكس، خصوصا وأنّ المّغة العربية في وسائل 
تبرزُ اليوم من خلال "مؤسسات إعلامية تابعة لمدّول العربية، وأخرى  ()الإعلام 

                                                           
 ) استعمال المغة العربية فقط عمى مستوى المحطات التمفزيونية العربية ىو الآخر كان محل

انتقاد، ذلك لأن توظيفيا من قبل الدول والحكومات عبر ىذه المحطات لا يُستفاد منو في 
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، وىذه المؤسسات الّتي (1)ناطقة بالمّغة العربية وموجودة في العواصم الأجنبية"
نشير ليا تبَرزُ بشكل واضح من خلال المحطات الفضائية الّتي تركّز في 

يّ الّتي تشير بشأنيا الدّراسات ، وى()خطابيا الإعلامي عمى البثِّ بالمّغة العربية
بأنيا وظّفَت المّغة العربية لمتّوجّو بمضامينيا لمجميور العربي، وىي المضامين 
الّتي تحمل عقائد وأفكار ورؤى تنطمق من مرجعيات ثقافية وفكرية وحضارية 

 غربية سُطّرت وفق أجندة محدّدة ومضبوطة.
كالية العممية من خلال إن الدراسة تعمقت لأجل الإجابة عمى ىذه الإش

مجموع المُتعرضين لمختمف الوسائل الإعلامية آراء مـجتمع بـحثٍ تمثَّلَ في 
سواء كانت مكتوبةً أو سمعيةً  المُوظفة لمّغة العربية الفصحى محميا وعربيا

بصريةً، والمقصود ىنا تحديداً )الإذاعة والتّمفزيون والصّحف(، وتمّ التّركيز من و 
مع البحثي عمى فئات متجانسة ليا درايةٌ ومعرفةٌ عميقةٌ بالعمميّة خلال ىذا المجت

 الإعلامية وأىمية النّظام الرّمزي المّغوي بالنّسبة ليا والعلاقة الكامنة بينيما .   
في  وتمثمت الفئات الـمُتجانسة الـمُشَكَّمة لتبايناتُ مجتمعِ البحثِ الأصمي،

المّغة العربية لأنّـيا أساسية في بناء رسالتيا فئة مفرداتيا  تبني علاقةً وثيقةً مع 
                                                                                                                                           

اسية للإعلام، ذلك لانَّ مخاطبة الآخر، وأُعتبر بأنّو وجود إعلامي خارج الوظيفة الأس
 الوصول إلى الرّأي العام العالمي برأييم لا يكون إلا بالمّغات الّتي يفيميا.

 .10محمد البكاء، مرجع سبق ذكره، ص ( 1
 ) يطرح الدكتور نسيم الخوري في كتابو الإعلام العربي وانييار السّمطات المّغوية أسئمة

أساليبيا المّغوية من حيث طبيعتيا وأىدافيا وجميورىا، مفادىا5 إذا ما كان لوسائل الإعلام 
وىل ليذه الوسائل تأثيرات كبرى تتجاوز باقي الأساليب الأخرى؟ وىل تطول ىذه التّأثيرات 

 جوىر المّغة فيجعمُيا الإعلام عجينة تتبدّل وتتحوّل إلى درجة لا حدود ليا؟
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الـموجّية لجميورىا العريض، فالمغة ىي النِّظام الرّمزي المُّغوي الّذي تــــتّــَـــــــكئُ  
، كما أنّ ىناك فئة الصّحفيين عميو في عمميا الإعلامي، والمقصود ىنا،

ا وبياناتيا، ترتبط مفردات أخرى تنتمي لفئة أخرى احتاجت الدّراسة لمعموماتي
بالمّغة العربية استخداماً وبحثاً، وىيَّ مُفرداتٌ تُعرَفُ بتـخصُّصيا العممي الّذي 
يدْرُس العممية الإعلامية بمكوناتـيِا وعناصرِىا المختمفة، ويبحَثُ في الرِّسالة الّتي 

فئة  تتحكَّم  في نجاحيا عديدُ العوامل بما فييا عاملُ المّغة، والمعنيُّ ىنا ىي
، ونُضيف إلى ىذه الفئة فئةً أخرى مُفرداتيا تُولي عنايةً أساتذة الإعلام والاتّصال

خاصةً لمّغة العربية، من خلال دراساتـيا وأبحاثيا الّتي تركّز عمى كلِّ ما يتعمَّقُ 
فئة أساتذة الأدب العربي بالمّغة العربية الفصحى وخصائصيا وتطوّرىا، وىي 

 .الجامعيين
وعمى ىذا الأساس ونظرا لمتّجانس الموجود بين الفئات المطموبة، ومن منطمق 
المعمومات الـمُستيدفة من خلال ىذه الدّراسة، وبغرض التّحصل عمى بياناتٍ 
ذات دقّةٍ محدّدة من شرائحَ متميّزة ضمن جميور المتعرضين لـمختمف وسائل 

حجمُ العينة ومفرداتها ديد تمّ تح ـمُوظِفة لمّغة العربية الفصحى،الإعلام ال
صُّ فئة وىي تـخُ  مفردة، 01كل فئة بها ، مفردةً تتشكل من ثلاث فئات111ـب

حفيين و  فئة أساتذة الإعلام والاتّصال وفئة أساتذة الأدب العربي الجامعيين، الصُّ
مع الاعتماد عمى الملاحظة سؤالا،  32ووزعت عمييا استمارة استبانية تضمنت 

تين بحثيتين خلال الدّراسة لأجل التعمق في الموضوع، والإحاطة والمقابمة كأدا
 بالإشكال الرّئيسي ليا.
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ومن خلال تحميل جل البيانات المـتُحصّل عمييا  خلال الدّراسة الميدانية 
يتعين أنّ الجُميور يتعرّض لمختمف وسائل الإعلام الموظِّفة لمُّغة العربية 

العربية وكذا الدّولية، ويخصّصون ليا وقتا  والفصحى يكون سواءً المحمية منيا، أ
معتبرا يتعرّضون من خلالو لكثير من المواد الإعلامية)أخبار تقارير، أفلام 

 وثائقية، نشرات.....(.
ومدّة التّعرض ىذه الّتي يخصصيا الجميور المتمقي الّذي يفضل المغة          

العربية عند تعرضو لوسائل الإعلام، تثُبت بأن ثمّة استجابة لمختمف مضامين 
وسائل الإعلام الجماىيرية الموظّفة لمغة العربية، وأن ىناك بالموازاة تعرضا ىاما 

اء الرّسالة، يستطاعُ من خلاليا في ىذه لمغة العربية كنظام رمزي وُظف في بن
الوضعية التأثير عمى المتمقين فكريا وقيميا وسموكيا ورمزيا)لغويا(، ومعنى ذلك 
أن وسائل الاتصال الجماىيري في وجود ىذا الوقت اليائل من التعرض من قبل 
الجميور بإمكانيا أن تدفعو للاىتمام بالمُّغة العربية، وىوّ ما يساعدىا عمى 

لانتشار والتّطور وأخذ مكانتيا داخل المجتمع عمى مستوى الأفراد والمؤسسات، ا
وىذا التّعرض في حدّ ذاتو يبين أن المغة العربية تؤدي أدوار اجتماعية ىامّة عبر 
وسائل الإعلام الجماىيرية، في مختمف المجالات الحياتية، ويؤكّد كذلك أنيا 

اشت مع العصر واتّسمت بخصائص تجعميا حقّقت ىذا التفّاعل والإقبال لأنيا تم
 تؤدي أدوارىا عمى الوجو الكامل.

واتّضح من خلال بيانات الدراسة وتحميميا أن المّغة المنطوقة تنعكس 
عمى المّغة العربية الفصحى كونيا تقتضي التنّوع في الأساليب والمرونة في 

وفقا لما تشترطو تبديل مواقع الكلام وتغييرىا، والانتقال من فكرة إلى أخرى 
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خصوصيتا الإلقاء والأداء المميزتين خصوصا لمتمفزيون والإذاعة، وىوّ ما يؤدي 
لمجسد من خلال فالكلام اإلى التأثير عمى جوانب عديدة خاصة بالمّغة العربية. 

عددا من التراكيب  خمق الصّورة، ما يعني أن الصّوت، يشتغل عمى
لام لاسيما في الوضعيات الإعلامية والاستعمالات الّتي قد تنشأ خلال الك

بدء من المفردة ودلالتيا  يؤثِّر عمى المُّغة العربية ومكوناتيا المختمفةالمختمفة، 
إلى المّحن والاستخدامات العديدة الّتي قد تنشأ من جراء ىذه العلاقة وصولا 

سو القائمة بين المّغة وىاتين الوسيمتين الإعلاميتين الميمتين، وىو الأمر نف
  التي تؤثّر خصوصياتيا عمى أسموبيا الإعلامي بما  يحقق بالنسبة لمصّحيفة

استجابة الجميور لمرّسالة، وىو ما يجعميا تؤثر ىي الأخرى عمى خصوصيات 
 المّغة العربية.

مع احتياجات  إن المغة الإعلامية ولكونيا تقتضي البساطة بيدف التّماشي    
المتمقي وتوصيل الرّسالة، فذلك ينعكس عمى المغة العربية وخصوصياتيا، فيذا 

ن بعض أشكال البديع العامل يفرض عمييا تفادي المفردات المعقّدة والابتعاد ع
السّجع والجناس، لكون أنّ المغة في الإعلام براغماتية، ىدفيا الوُصولُ والزَّخرفة و 

يصال ا لفكرة لو بكل الأساليب بما فييا أسموب التبسيط، كما أن إلى الجميور وا 
الطّابع الإخباري الّذي أضحى يميّز المّغة الإعلامية الّذي يعتمد عمى لغة بسيطة 

 ومختصرة يكون لو تأثيره عمى المُّغة العربية الفصحى.
وتوظِّف وسائل الإعلام كذلك أدوات الاشتقاق والترجمة والاقتراض في       
الإعلامية، ما يؤثّر في المُّغة العربية الفصحى وخصوصياتيا، وىذا الأمر  لغتيا

يتأكّد انطلاقا من أنّ ىذه الأدوات تسمح طبيعة عمميا عمى مدّ المغة العربية 
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الّذي نقصد بو أخذُ لفظٍ من آخر بمصطمحات ومفردات جديدة، فالاشتقاق مثلا 
مكانو أن يمد المّغة العربية عمى أن يكون ىناك تناسب بينيما في المعنى، بإ

بكثير من المفردات الجديدة، والشّيء نفسو بالنسبة للاقتراض والتّرجمة الّتي 
تُعتَمَدُ كثيرا عند التّعامل مع الثقافة والمعرفة والوقائع الأجنبية، وباقي الأدوات 

 الأخرى.
 ومن ىنا يتعيّن أن تأثير وسائل الإعلام يكون عمى كل مستويات المّغة،
في حين أن التأثير الأكبر حسب ما أوضحتو بيانات الدّراسة يكون عمى 
المستوى الّنّحوي والصرفي، ثمّ الدّلالي وبعده المعجمي ليمي التأثير ذات الطبيعة 

وذلك لأن الأسموب الصّوتية كأحد انعكاسات وسائل الإعلام عمى المغة العربية، 
لجماىيري، ذات طبيعة خاصة الإعلامي الموّظف من قبل وسائل الاتّصال ا

الّتي قد تمس بالقواعد والضّوابط  في طبيعة التراكيب والاستخدامات تؤثر
المعروفة في النحو والصّرف، كما أن ميزة العمل الإعلامي في حدّ ذاتو الّذي 
يقتضي أحيانا الارتجال قد ينعكس عمى دلالة المفردة الّتي قد توظّف لمعنى 

مثلا قد تكون خلال نقل حيٍّ لحدث ما  ) تواصمية معينةجديد وُجد بفعل وضعية 
ساىم في جعل المغة العربية تتماشى مع ما ىو حاصل عمى مستوى جارٍ(، وذا 

مختمف مجالات الحياة الرّاىنة، فالمفردة المولّدة أي الجديدة تجعل أفراد المجتمع 
أفرزتيا التّطورات يستطيعون التّعبير عن حاجاتيم المختمفة لاسيّما تمك الّتي 

العممية والتّكنولوجية، فمن دون ىذا الرّصيد المغوي المولَّد تكون كثير من 
المجتمعات بما فييا العربية نفسيا عاجزة عن التّعبير عن كثير من الحقول 
المعرفية والحياتية المختمفة، ولذلك فإن المفردات المولّدة عموما بما فييا تمك 
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وجودىا خدمت المّغة العربية كثيرا ومدّتيا بأدوات مسايرة  الّتي ساىم الإعلام في
 جديد العصر ومستحدثاتو.

ومع ذلك فإن بيانات التحميل توضح أن إثراء وسائل الإعلام المّغة         
العربية بالمصطمحات الجديدة متوسط، عمى الرّغم من المصطمحات الكثيرة الّتي 

والتكنولوجية الّتي تظير بدرجة أكبر اليوم التقّنية  أوجدتيا لاسيّما عمى مستوى
 في استعمالات المّغة العربية.

ومثل ىذه الانعكاسات الإيجابية عمى المغة العربية عمى مستوى الأفراد       
 ودلالاتيا تعتبر ترقية ليا مع ضرورة أن لا تكون ركيكة ولا تتوافق مع شروط

يا كمفظ عربي، وأن لا تكون ليا ما يقابم إقحاميا ضمن المّغة العربية، أو
المفردات ذات المدلولات الجديدة جاءت اعتباطيا دونما أي حاجة لمّغة العربية 

فمثل ىذه الدّلالات مسألة المدلولات المختمفة لمصطمح واحد، ليا، أو أن تكون 
وال مدلولات الجديدة الّتي تظير بيا المغة العربية بفعل تأثير وسائل الإعلام لا 

رقية لمغة العربية في مثل ىذه الحالات، ففي وجود مسميات كثيرة لشيء تعتبر ت
نقول أن ىذه الدلالات ياب المصطمح الدّقيق لا يمكن أن واحد أو العكس ومع غ

قية، ما يعني أنّ وسائل الإعلام انعكست الّتي أفرزتيا وسائل الإعلام بأنيا تر 
 المغة العربية الفصحى سمبا و إيجابا.

 :خاتمة
تعتبر وسائل الإعلام ولغتيا الإعلامية عاملا حاسما في ترقية المّغة 
العربية ،فييّ قد تؤثر إيجابا عمى المُّغة العربية من حيث أنّيا تساىم في مدّىا 
بالمفردات والتّراكيب والاستخدامات الجديدة وجعل قاموسيا يتماشى والعصر كما 
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اة لضوابط المّغة، وىذا ىو الّذي سبق الإشارة، لكن قد يحصُل ذلك من دون مراع
ينقصُ عند النّظر في دورىا في ترقية المغة العربية، فكثير من الضوابط الخاصّة 
بالمغة العربية لا يتم مراعاتيا نظرا لاعتماد وسائل الإعلام اليجين والدّخيل من 
شاعة استخدامات لغوية لا صمة ليا بالمّغة، أدّت إلى تحريفيا، ما  الكممات وا 
مسّ بنظام المغة الصّوتي والنّحوي والصّرفي....وىذا لا يتماشى مع خدمة المغة 
العربية وترقيتيا وتطويرىا، وبرز ذلك من خلال أن المغة العربية فقدت جمالياتيا 

وممّا  عمى مستوى الإعلام والتراكيب الأصيمة الّتي تميّزىا، وعمى ىذا الأساس،
جوانب التنمية المّغوية أمر ضروري لأجل  جاءت بو الدّراسة يكون الأخذ ببعض

تحقيق ىدف ترقية المغة العربية، دونما سمبيات تنعكس عمى خصوصياتيا 
 وميزاتيا الّتي تميّزىا، ومن بين أبرز ىذه الجوانب الواجب أخذىا5

الاستغناء عمى كل المفردات الأجنبية الّتي يكون ليا مقابل في رصيد  -1
ع التأكيد عمى أىمية أن يكون ىذا المصطمح المولّد وقاموس المغة العربية، م

 حتى يستطيع الأفراد من التعبير عن حاجات تميّز حقبتيم الزمنية.
ضرورة مراعاة ضوابط إقحام ىذه المفردات الجديدة الّتي أوجدىا العصر  -1

 ضمن قاموس المغة العربية. 
الإعلام بدل  العمل عمى إشاعة استخدامات لغوية سميمة من قبل وسائل -3

توظيف اليجين المغوي، عمى الرغم من أن طبيعتيا توجد كثيرا من الوضعيات 
 التعبيرية والاتّصالية الّتي قد تُضر بالمغة العربية.

  .يتوجّب الحرص عند توظيف المغة المنطوقة -2
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العمل عمى استغلال الارتباط الكبير للأفراد داخل المجتمع بوسائل الإعلام  -5
الإذاعة والتّمفزيون، عمى نشر وانتشار المّغة العربية السميمة من خلال  لاسيّما

وسائل الإعلام المختمفة، وقد يحتاج تحقيق ىذا اليدف إلى تنسيق الجيود 
 العممية بين كثير من الجيات.

العمل عمى إيجاد مسميات واحدة لكثير من الألفاظ والمصطمحات الجديدة،  -6
 العربية.  المغةية لما لو من أىميّة في ترق
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 الممحق: الاستبانة             
 -3-جامعة الجزائر
 والاتّصالكمية عموم الإعلام 

ىذه الاستمارة التي بين أيديكم أداة ىامة لمدّراسة التي نجرييا تعد         
وسائل الإعلام ودورها في ترقية المّغة العربية "  ـبخصوص الموضوع المتعمق ب

 ."دراسة  تحميمية وصفية  –

السّبب، نمتمس منكم العون بالإجابة عمى كلّ التّساؤلات باستثناء  ليذا      
 الحالات الّتي لا تقتضي ذلك.

 كما نحيطكم عمما أنَّ إجابتكم لا تستعمل إلا لأغراض عممية محضة.

 في خانة الإجابة المناسبة.×( مة)الرجاء وضع علا -5 ملاحظة

 تقبموا تشكراتنا.

 إشراف الأستاذة الدّكتورة:                                     إعداد الطّالب:
 فارس طباش                                                  أ.د فايزة يخمف  
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 : البيانات الشخصية  المحور الأول
 الجنس -1-

 ذكر
 أنثى 

 المستوى الدّراسي -1-
 ليسانس -
 ماجيستسر -
 ماستير  -
 دكتوراه -
 المهنة: -3-
 أستاذ إعلام -
 أستاذ أدب عربي -
 صحفي  -

 الثاني: أنماط وأشكال التّعرض لوسائل الإعلام المحور
 ما ىي الوسيمة الإعلامية التي تتعرض ليا بشكل كبير؟ -0-
 التّمفزيون -
 الإذاعة -
 الصّحافة -
 ما ىي المدّة  التي تتعرض ليا لوسائل الإعلام خلال اليوم الواحد؟ -5-
 اقلّ من ساعتين -
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 ساعات 0و 3بين  -
 ساعات 0أكثر من  -
 ما طبيعة المضامين التي تتعرض ليا في تعاممك مع الإذاعة والتّمفزيون؟ -2-

 الحوارات والرّوبورتاجات -النّشرات الإخبارية         -
 الوثائقية الأفلام -

 أخرى-
  اذكرىا.......................................................................

 ما ىو المحتوى الذي تتعرض لو عند تصفحك لمجريدة؟ -2-
 المقالات والأعمدة  -الأخبار والتقّارير               -
 أخرى-

 اذكرىا.......................................................................
ما ىي القنوات التّمفزيونية والإذاعية والصّحف التي تفضميا أثناء تعرضك  -2-

 لممضامين الإعلامية الموظفة لمّغة العربية الفصيحة؟
 لخاصّةالقنوات التمفزيونية ا - التّمفزيون الجزائري بقنواتو -
 القنوات الإخبارية العربية -
 الإذاعات العربية - الإذاعة الجزائرية بقنواتيا -
 الصّحف العربية  -                الصّحف الوطنية -
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 طبيعة الوسيمة الإعلامية  بالمّغة العربية علاقةالمحور الثاّلث: 
ىل خصوصية الوسيمة الإعلامية  تؤثر برأيك عمى المغة العربية  -2-

 الفصحى؟
 نعم                               لا              

 إذا كانت إجابتك بنعم ، برأيك ما نوع ىذا التأّثير ؟ -أ- 2-
 معًا   -سمبي                    -إيجابي                        -
ما ىي الوسيمة التي تجدىا أكثر تأثيرا عمى المغة العربية  برأيك -11-

 الفصحى؟
 التّمفزيون -   
 الإذاعة -    
 الصّحف -    

 -أ-11-
 لماذا؟........................................................................

تي بإمكانيا ما ىي ابرز الخصائص المتوفرة في التّمفزيون والإذاعة الّ  – 11-
 التأّثير عمى المّغة العربية الفصيحة؟

 كلٌ من الوسيمتين تعتمدان عمى المغة المنطوقة -
 الإلقاءُ والأداء في الوسيمتين يوجدان أساليب جديدة  -
أخرى -

 اذكرىا...................................................................
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ما ىي الخصائص المميزة لمصّحيفة التي بإمكانيا أن تؤثر عمى المّغة  -11-
 العربية الفصيحة؟

 اعتمادىا عمى لغة  إعلامية بسيطة -
 تركيزىا عمى وضوح الفكرة في لغتيا الإعلامية -

أخرى -
 اذكرىا.......................................................................

 المّغة الإعلامية وتأثيرها عمى سمات ومستويات المّغة العربية راّبع:المحور ال
ىل التبّسيط الّذي تعتمده وسائل الإعلام في لغتيا الإعلامية  انعكس  -13-

 عمى المّغة العربية الفصيحة؟
 نعم                                لا             

 ىل يؤثر الطّابع الإخباري لوسائل الإعلام عمى المّغة العربية الفصيحة؟ -10-
 نعم                               لا          

 
ما ىي الآليات الأخرى الّتي تعتمدىا وسائل الإعلام في لغتيا   -15-

 الإعلامية حتى تكون ليا قدرة التأثير عمى خصوصيات المّغة العربية الفصحى ؟
نشاء المفردات الجديدة -  الاشتقاق وا 
 التّرجمة والاقتراض  -
أخرى -

 اذكرىا.......................................................................
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تحدثو المٌّغة الإعلامية لوسائل الإعلام عمى المغة ما طبيعة التأثير الذي  -12-
 العربية الفصحى؟

 دلالية  -نحوية وصرفية        -صوتية         -معجمية         -
كيف تجد تأثير وسائل الإعلام تؤثر عمى مختمف مستويات المّغة  -12-

 العربية؟ 
 إدخال تغييرات صوتية عمى بعض ألفاظ المغة العربية -

 إدخال المّحن عمى بعض الألفاظ -
 إنشاء مفردات جديدة -
 تكن موجودة إيجاد استخدامات لغوية جديدة لم -
 إيجاد مواضع جديدة لمكممات في تراكيب الجمل -
 إنشاء حركات جديدة لألفاظ قديمة أصبحت تؤدي معنى جديدا   -

 ---------------------------------------أخرى اذكرىا
 لمحور الخامس: علاقة  وسائل الإعلام بإثراء مصطمحات المُّغة العربيةا

استطاعت وسائل الإعلام أن تجعل المّغة العربية الفصيحة معبّرة  ىل -12-
 عن المستجدات المستحدثة في مختمف المجالات؟ 

 نعم                                        لا     
كيف تجد طبيعة تأثير وسائل الإعلام عمى مستوى معجم المّغة   -12-

 العربية؟
 لعربيةزيادة عدد مفردات المّغة ا -
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 إنشاء مصطمحات جديدة -
 إقحام مفردات أعجمية في المعجم العربي -
 تغيير دلالات المفردات -
 إيجاد مصطمحات تتّسم بالبساطة بدل التّعقيد -

ما ىو مستوى تأثير وسائل الإعلام في إثراء المغة العربية بالمصطمحات  -11-
 الجديدة؟

 بشكل ضعيف -بشكل متوسط            -كبير            بشكل -
ما ىي الوسيمة الإعلامية الّتي تراىا الأكثر تأثيرا في إثراء المّغة العربية   -11-

 بالمصطمحات الجديدة؟
 التّمفزيون -
 الإذاعة -
 الصّحافة  -
 -أ-11-

 ..................لماذا؟......................................................
برأيك ما طبيعة رصيد المفردات الذي زوّدت بو وسائل الإعلام    -11-

 قاموس المّغة العربية؟
 تقنية وتكنولوجية               -أدبية                -عممية                   -

 أخرى 
 ....................................................اذكرىا ..............
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ىل برأيك استطاعت وسائل الإعلام استبدال مصطمحات عربية جديدة -13-
 مكان أخرى كانت مستعممة؟

 نعم                                     لا       
ىل برأيك استطاعت وسائل الإعلام أن تغير مدلولات كممات عربية  -10-

 جديد ؟ قديمة من سياقيا الأصمي إلى آخر 
 نعم                                     لا      

عمى مدلولات ومعاني  الإعلاملوسائل  كيف أثرت طبيعة المّغة الإعلامية -15-
 المغة العربية الفصحى؟

 بشكل ضعيف  -بشكل متوسط           -بشكل كبير              -

ىل استطاعت وسائل الإعلام أن تعيد استخدام الكممات والمصطمحات  -12-
 الميجورة  في المّغة العربية ؟

 نعم                                 لا            
 إذا كانت إجابتك بنعم ، ىل تعتبر ذلك إثراء المغة العربية ؟   -أ -12- 

 نعم                               لا         
ضمن الأساليب التّعبيرية لمّغة العربية  المصطمح الأجنبيىل وجود  -12-

 إثراءً لـمُعجميا؟ الإعلام يعتبربفعل وسائل 
 نعم                                 لا        

إيجاد مصطمحات جديدة في الّمغة  ما ىو مستوى مساىمة التَّوليد  في -12-
 العربية جراء ارتباطيا بوسائل الإعلام؟
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 بشكل ضعيف -توسط           بشكل م -بشكل كبير             -
 المّغة  الإعلامية بترقية المّغة العربية علاقةالمحور السّادس: 

 أن وسائل الإعلام أثرت رصيد المّغة العربية إذا كنت توافق عمى -12-
 فيل يعني ذلك أن الإعلام ساىم في ترقيتيا؟ بمصطمحات ومفردات جديدة،

 نعم                                      لا        
  -أ-12-

 كيف ذلك...........................................................
كنت ترى أن لطبيعة المّغة الإعلامية تأثيرٌ عمى دلالات مفردات  إذا -31-

 المّغة العربية، فيل تجد ذلك جانباً من ترقية المغة العربية الفصحى؟
 نعم                                        لا    

إذا كنت توافق عمى أن وسائل الإعلام أوجدت استخدامات لغوية  -31-
 فيل تجد في ىذا النّوع من التأثير ترقية لمّغة العربية الفصحى ؟وتراكيب جديدة، 

 نعم                                           لا     
  -أ -31-

 كيف ذلك....................................................................
م وعلاقته بترقية المّغة المحور السابع: تبني الأفراد لمّغة العربية بفعل الإعلا

 العربية
تعمم الأفراد لكممات عربية ىل تجد أن وسائل الإعلام ساىمت في  -31-

 ؟ جديدة
 نعم                                    لا            
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ىل ترى أن وسائل الإعلام دفعت الأفراد لاستخدام المّغة العربية  -33-
 الفصحى في حياتيم اليومية؟

 نعم                                          لا           
إذا كانت إجابتك بنعم، كيف تجد مساىمة وسائل الإعلام في دفع  -أ -33-

 الأفراد إلى استخدام المغة العربية الفصحى؟
 بشكل ضعيف  -          بشكل متوسط-بشكل كبير              -
ىل ىذا الاستخدام لمّغة العربية وتوظيف مفرداتيا من قبل  الناجم عن  -30-

 علاقتيا  بوسائل الإعلام يعتبر جانبا من ترقية المّغة العربية؟
 نعم                                       لا    

 -أ-30-
 لماذا.........................................................................

أن ىل برأيك استطاعت وسائل الإعلام بفعل طبيعة لغتيا الإعلامية  -35-
   ترقي المّغة العربية دون المساس بضوابطيا ولغتيا الأساسية؟

 نعم                                         لا      
  -أ-35-
 ذلك؟.....................................................................كيف


