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 : ملخص

ها جتزامً والخؼىساث التي وصلت تدًىامُىُخالت  يالؤلىترووٌػشف الاغلان  

جمغ مخخلف مشاخل جصمُمه، ئلا ان اظتراججُاث الفىش الابذاعي و شبىت الاهترهذ 

في جصمُم الاغلاهاث هي اشيالُت لصُلت بجىهش الاغلان مىز ظهىسه ئر مً االإهم 

ت غلى الؤبذاع  والجذة ىتروهُالالحذا أن جبنى الفىشة الؤغلاهُت ظىاء الخللُذًت أو 

 .االإعخخذم/ االإعتهلً/ االإخلليطمان لفذ اهدباه  لآحلوالخمُيز 

هما لا ًفىجىا الؤشاسة ئلى ما خللخه البِئت الؤغلامُت الجذًذة مً مماسظاث 

 –غشض حذًذة  / الشكمي ئر فشطذ وظاةلالالىتروويفي اػاس ما ٌعمى بالاغلان 

ذ  وظاةل الخىاصل الاحخماعي، ئغلاهاث مدشن البدث...، هما  ،الالىتروويوالبرً

الاغلاهاث الافلُت، الاغلاهاث الجاهبُت، الاغلاهاث  -هىاغا مخػذدةوأطافذ أشيالا وأ

اللافضة...، ئلى حاهب الخفاغلُت التي غضصث مشاسهت االإعتهلً أو االإعخخذم وبالخالي 

أغؼخه فشصا أهبر للاهدشاس غبر االإشاسهت الىاظػت، هما مىىذ االإعتهلً بابذاء سأًه 

 عين الخذاماث.هدى االإخدىي واالإىخىج بهذف الاسجلاء وجد

ولا شً أن الاهترهذ وما جىفشه مً اظخخذاماث مخخلفت كذ أطافذ للإغلان 

ميزاث شيلُت وجلىُت حعهل غملُاث الابذاع والخىفُز بأكل جيلفت  الالىترووي

ممىىت وهى ما ًمىً أن وشير له في ئػاس مذاخلخىا، خُث هداوٌ حعلُؽ الظىء 

خُث صىاغت مدخىي الاغلان الابذاغُت مً  الاظتراجُجُاثغلى أهم جلً 

mailto:nefnaf.fatma@univ-constantine3.dz
mailto:nefnaf.fatma@univ-constantine3.dz
mailto:nefnaf.fatma@univ-constantine3.dz


 فاطمة هفىاف 

   

ت بالخصىص هأخذ الاظتراجُجُاث  يالؤلىتروو بشيل غام ومً زم وػالج السخشٍ

 الىمىرحُت الأهثر خذازت

، الالىتروويالاشهاس/الاغلان  الابذاغُت، الاظتراجُجُاثاليلماث االإفخاخُت: 

ت    السخشٍ

Abstract:  

E-advertising begins as a dynamic situation and the 

developments that have reached the Internet have developed the 

various stages of its design, but the strategies of creative thought 

in advertising design are problematic in essence, and the 

emergence of it begins.  

What causes us to impose restrictions on certain standards-

Such as e-mail, social media, search ads ... as well as shapes, and 

types of multiple uses, horizontal ads, excessive influence, pop-

up ads ... It also enabled the consumer to have the door of his 

opinion towards the one who wants with the aim of upgrading 

and upgrading 

Provides a problem in new uses in the framework of our 

intervention, as it can take a new place in the framework of our 

intervention, where it can begin to implement simple steps in the 

world of the electronic advertising industry in general. And then 

we treat irony in particular as one of the typical introductory 

models of modernity 

Keywords: Creative strategies, advertising/ electronic 

advertising, irony 

__________________________________________ 

فاػمت هفىاف : المؤلف المرسل 

 مقدمة . 

أخذ أهبر التهذًذاث التي جىاحه االإػلىين الُىم هى الىم الهاةل مً االإػلىماث 

ي ظل البذاةل خلف وظاةؼها واالإىافعت الشذًذة فاالإخىفشة غلى شبىت الاهترهذ ومخ
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ئر ًىاحه االإػلً  تالىلاظُىُئلى حاهب جظاؤٌ فػالُت الؤغلان في اشياله االإخاخت، 

مخصاغذ اججاه الؤغلاهاث الخللُذًت ورلً بعبب الشجابت االإػخادة وأًظا الُىم هفىس 

 اهخماٌ الدشبؼ لذي االإعتهلً هدىها .

 في ظل هزه االإػؼُاث والخغُيراث في اججاهاث الاجصاٌ بعبب جىىىلىحُا

الُىم أمام خلُلت طشوسة ئغادة الىظش في  الاجصاٌ وزىساتها أصبذ االإػلىىن 

ت والخؼؽ الؤ  ظتراجُجُتاالإىهجُاث الا  التي جدلم الأهذاف بذاغُت والابخياسٍ

 .متها البِئت الجذًذة االإشحىة  وملاء

اث حذًذة خاصت بالإغلان فأصبذ الؤغلان فشطذ البِئت الشكمُت مماسظ

هترهذ ومخخلف بذ ٌػخمذ في اهدشاسه غلى شبىت الأ لىتروهُا وسكمُا وىهه أصئغلاها ئ

 لىىن ًفىشون في أخعً الؼشق والاخخُاساثالىظاةل الىاججت غنها، هما وأخز االإػ

حل جدلُم أفظل الىخاةج ومىاهبت وأهجؼ الأظالُب وأوعب الىظاةل ل 

 .اظخخذاماث االإعتهلً 

ش الؤ  جلً ص وغلُه مً أبش  غلان في ظل البِئت الاججاهاث التي اهخمذ بخؼىٍ

 ها ظىاء غلىبذاع والخفىير خىٌ جىفُزخاصت بالإ جُاث الُالاظتراج ،الشكمُت

 غلى معخىي الاحشاتي والأداتي . أو معخىي البىاء الفىشي واالإىطىغاث

ة االإعتهلً بأظالُب غير مػخادة ختى وبالخالي اظخذغذ الحاحت ئلى مفاحأ

غلاهاث الخللُذًت، ُجُاث الؤ راججظمً لفذ اهدباهه وهعش االإلل الزي ظببخه اظت

ظالُب التي أخذ  أهم الأ ا أن الؤغلان العاخش بدار غلى الشغم مً كلتههشث الأ فأظ

  .الالىتروويا غلى بػع االإماسظاث في جصمُم الؤغلان بذأث جظهش ملامده

ت في الؤغلان واظتراجوفي الحلُلت الؤ  ُجُت هى غلان العاخش أو اغخماد السخشٍ

ن اس مً الشُىع بعبب جشهُبخه وصػىبت اد هه لم ًأخز خظهأظلىب كذًم ئلا أ

ً وأصبذ في الفترة الاخيرة ث االإدلالاجه لذي االإعتهلً، لىً حغير  ر وحىد أهثىاصٍ
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ين في الذوٌ الغشبُت والششواث مخػذدة الجيعُاث مما خاصت  في مماسظاث االإػلى

 العاخش  الالىتروويمام الباخثين باالإجاٌ االإػشفي للإغلان اوػىغ رلً غلى اهخ

 س ي الخالي : ِدعاؤٌ الشةلومما ظبم أغلاه هؼشح ا

 ؟الالكتروويجية للإبداع في الإشهار ياثستر اكيف جعمل السخرية ك

 لاث فشغُت وهي :عإاٌ الفشعي ػشخىا مشة أخشي حعاؤ وللإحابت غلى ال

  . ؟ما هى الؤغلان العاخش -

  . ؟الالىتروويجه غلى الؤغلان اوامخذادفُما جخمثل خذوده االإػشفُت  -

ت ث فيها السخهي أبشص الأمثلت التي جميز  ما - وظىداوٌ مً ، ؟لخأزير واظتراجُجُتشٍ

 الخالُت: الأهدافبدثىا جدلُم  خلاٌ 

  .ت الشكمُتِئجه في الباالعاخش وامخذاد الالىتروويسصذ االإجاٌ االإػشفي للإغلان   -

ت التي جم الخأظِغ لها غبر مخخلف الأدبُاث  - جدذًذ أهم الاججاهاث الىظشٍ

 .العابلت

ت وصف أخذ الىمارج الؤ  - لخأزير  ُتواظتراجُجغلاهُت التي اغخمذث غلى السخشٍ

 عاب ولاةه. واهد وحغُير ظلىن االإعتهلً

 ضبط المفاهيم .2

جُاث الابذاغُت طمً ُمعمى الاظتراج ًدخل: جيات الابداعيةيالاستراث  2.3

ت هبيرة باغخباسه أخذ دبُاث العابلت اظخخذاما مخىىغا ومػنى مخخلفا وأهمُالأ 

غلامُت، هما الؤ  غلاهاث والحملاثظاظُت التي ًشجىض غليها مصممى الؤ االإشاخل الأ 

ت ُوحػذدث معمُاجه في هفغ االإػنى والاظتراج  Advertisigجُاث الابخياسٍ

Creativety  مً بين جلً و  الؤغلاهاث الؤبذاغُت، الؤغلاهُت، ظتراجُجُت، الا

فاث االإخذاولت خىلها ما  ًلي :  الخػشٍ

ش  : "بأجها مبادب جدذًذ الؼبُػت الػامت والخصاةص   Frazerغشفها   ضٍ فشٍ

"،  ( 473، صفدت 3128)أخمذ،  ميزة للشظاةل الؤغلاهُت التي ًخم جصمُمهااالإ
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غلاهاث ً لاهذا في هخابه االإىظىم بـ: الؤ سوب  Robin Landaهزلً غشفها 

ت أو االإجمىغت وجىحُه الخؼبُم  والخصمُم بأجها " جأمل خىٌ مشهض الػلامت الخجاسٍ

الؤغلاوي )هىع الخصمُم( في العىق ظػُا هدى جدلُم الخميز والصلت والخأزير، غلاوة 

غلامُت خؼت جصىسٍت جلذم الخىحيهاث ليل مً الػمُل الؤ  ظتراجُجُتغلى رلً الا 

، صفدت 3128)سوبً،  بخؼبُلاث الخىاصل البصشي ومدترفي الؤبذاع فُما ًخػلم 

بذاع أو الخفىير الؤبذاعي" بأهه هى اللذسة غلى ججاوص الػادي " وغشف أًظا الؤ  (:5

والخدلي بالصالت والؤبخياس واالإشوهت، والأشخاص الزًً ًفىشون بابذاع ًذسوىن 

خخُلىن غلى ظُفىن غلى هدى خُالي...،  الأمىس االإشترهت وٍ ػذلىن وٍ هدى مجاصي وَ

بذاعي مثل الىظش ئلى الاسجباػاث واالإشاكبت ذ ظلىهُاث مػُىت حػضص الخفىير الؤ وجىح

هفخاح غلى الأفياس واالإىهجُاث ػشح الأظئلت وئدسان االإشىلاث والا الذكُلت و 

 حُىلش حيروم". وغشفها أًظا ول مً  (88، صفدت 3128)سوبً، الجذًذة 

Jerome Jewler  بىوي دسوٍني وBonnie L. Drewniany A  في هخابهما االإىظىم

لت م" بأجها فىشة بُؼ ً Creative Stratey In Advertisingبـ "  ىً أن جيىن ػشٍ

جا مً الؤغشض فىشة البُؼ غل  & Jerome) زىينلاهُت أو غاػُفُت أو مضٍ

Bonnie L., 2008, p. 06)  " 

فاث العابلت أن الاظتراج بذاغُت أو جُاث الؤ ًُخطح مً خلاٌ الخػشٍ

ت معمى ًتراوح مػىاه بين الأدواث والخؼبُلاث االإدفضة للإبذاع الؤ  غلاهُت أو الابخياسٍ

ت  التي جصىؼ الخمُيز لفىشة البُؼ مً حهت أخشي   .مً حهت وبين الأظالُب الفىشٍ

جُاث الؤبذاغُت بما ًخىافم واظخخذاماث ُخير ًمىً أن وػشف الاظتراجفي الأ 

: مىطىع وسكت بدثىا  الخؼىاث الأظاظُت  اخذيبذاغُت الؤ  الاظتراجُجُاثفىلىٌ

  ٌ دواث ث جشجىض غلى ول مً الخؼبُلاث والأ غلاهاػخمذ غليها في جصمُم الؤ التي 

الفىشة الؤغلاهُت، هما لا جخىكف جلً  االإمىىت لخىفُز مياهُاثالُب والؤ والأظ
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ت ئِفلؽ ئر اظخػذث الب -والػاػفُت الػللاهُت-الأظالُب غلى الاظالُب الخللذًت 

ت مثلا ظالُب مخخلفتأغلامُت الجذًذة بشوص الؤ   . والسخشٍ

ث غلان الشكمي ولها معمُاهترهذ أو الؤ غلان غبر الأ : أو الؤ الالكتروويالإعلان  2.2

هترهذ ظىت ت/ الشكمُت/ غبر الأ الالىتروهُغلاهاث جخلاسب في االإػنى خُث أصبدذ الؤ 

مً خُث  غلىأصبدذ الىظُلت الأ  :312ُت وبدلىٌ عِسةئغلاهُت  اةلوظ 3116

ين مش الزي حػل الباخثالأ  (Charles R & Les, 2021, p. 51) الىفلاث

؟، هل جىحذ جدذًثاث خىٌ غلاهاث الشكمُتًؼشخىن العإاٌ خىلها ما هي الؤ 

دشاسدصغلان في ظل الأ حػشٍف الؤ    Richardsهترهذ؟...وهخؼىة أوٌ كام سٍ

بشفلت مجمىغت مً الخبراء  في الؤغلان بخدذًث حػشٍف الؤغلان  Curranووىسان

ت بأهه:" شيل مً أشياٌ الاجصاٌ مذفىغت الأحش مً مصذس ًىمً جُوواهذ الىد

حشاءاث الآن أو في مم لإكىاع االإخللي باجخار بػع الؤ الخػشف غلُه، وهى مص

ظُفا غً رلً الخػشٍف: بالا االإعخ  هترهذلان غبر الأ غكذ ًبذو جماما الؤ مخذاد لبل" وٍ

مىً الػثىس غلُه غبر ي حػشٍف الؤ بلغلى أهه شيل مً أشياٌ الاجصاٌ ً غلان وٍ

هترهذ ًبلى ظاهشة غلان غبر الؤ هه الؤ أ." ئلا (Sally J., 2004, p. 02) هترهذ..الؤ 

غلاهاث الخللُذًت ول الأهىاع التي حشخمل غليها الؤ  مخػذدة الأوحه ...ئر ٌشخمل غلى

ما ، وهثير (Sally J., 2004, p. 03) ئلى حاهب أهه ًمخذ أًظا ئلى الضمان واالإيان

غً الخصاةص أو ظشد جلً  الالىتروويغلان ًخدذر في ئػاس جلذًم حػشٍف الؤ 

الىثير مً الأخُان ًلذم حػشٍف الخللُذي، ئر في غلان غً الؤ  الفشوق التي جميزه

مىما غلى أهه ٌػخمذ / ئغلان الىاًب غهترهذغلان غبر الؤ / الؤ الالىتروويغلان الؤ 

ها خذدغلان الخللُذي...ومؼ رلً هىان اخخلافاث ملحىظت الؤغلان هفغ مبادب الؤ 

عُت باغخباسها خصاةص خاصت بالإغلان ِسبػت اخخلافاث سةفي أ الباخثين

 :    -Sally J., 2004, pp. 3) ًمىً أن هخخصشها في الىلاغ الخالُت الالىترووي
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لعل الهشمي للخأزيراث في الدع ؽالعلىهُاث االإخغيرة مً خلاٌ الظغالترهيز غلى  -

 غالُت االإعخىي .  العلىهُتغلى الأهذاف  الالىتروويغلان ئر ٌػمل الؤ 

ئر ًخظمً مفهىم الاجصاٌ   الالىتروويأوحه مفهىم الخفاغلُت  في الؤغلام حػذد  -

 زىاتي الاججاه، معخىي غالي مً مشاسهت االإعخخذم ، خعً الخىكُذ ...

وئحمالا جخلخص هزه الخاصُت في حػل  examined intrusivenessالخؼفل   -

غلُه جب الاغلان غبر الاهترهذ غير مضعج للمعخخذم ئر غلى االإعتهلً هى مً ً

ذم وأشاسث الأبدار أن غلان ًخؼفل غلى االإعخخػلب الؤغلان بذلا مً حػل الؤ 

 غلاهاث كذ ًدعبب في ججىبها. هىاع مً الؤ مثل هزه الأ 

ًجابُت غلى مماسظاث لى الاجصاٌ الصخص ي واوػياظاجه الؤ هترهذ غكذسة الأ  -

أن هلا مً االإعتهلىين  لىترووي ئر لاخظ الػذًذ مً االإشاكبُين ٌػخلذغلان الؤالؤ 

ذون خلا جؼىس غلاكاث شخصُت .   واالإػلُىين ًشٍ

فاث أغلاه أن الؤغلان  في الاخير ًمىً أن هظُف غلى مجمىع الخػشٍ

هى : شيل اجصالي حذًذ ٌػخمذ في حىهشه غلى هفغ االإبادب التي حهذف  الالىترووي

ت وهزا  لها الاغلان الخللُذي ئلا أهه اخخلفذ أدواجه /جلىُاجه وأظالُبه الخػبيرً

اث جأزيره غلى االإعخخذم  . معخىٍ

 السخرية  4.3

ت بلذس  بوفي الحلُلت هىا لعىا مؼالبين بظ هىا ما أؽ مفهىم السخشٍ

ت والؤغلان باغخباسها مفهىم الػلاكت بظبؽ  ىن مؼالب أهم  يخذابين السخشٍ

مً االإخػت والؤكىاع  أ به البدىر ئر حػخبر هلا بجُاث هجاغت "وهزا ما  جخيُالاظتراج

 " واالإلاخظ هىا أجها جظهش(Barbara B, 2012, p. 26)أهذافا فىُت مخيافئت 

ت طمً الأ  ىترووي بغاًت الفياهت غلى لغلان الؤللإ  ظتراجُجُتظالُب الا السخشٍ

:" بيرحعىن  الأكل بشيل ت كاهىن أظاط ئمبذتي  وفي هزا ًلىٌ  للفياهتن السخشٍ
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(Barbara B, 2012, p. 27) "  دساهُت لذي ئر جىاحذها  كذ ٌػضص اللذساث الؤ

 .خاصت في ظل جطخم االإػلىماث االإعخخذم

ت في الفياهت هىا لا ٌػني غذم حػذد  هما ًمىً أن هظُف أن خصش السخشٍ

ىتروهُت فالظاهش منها الفياهت لغلاهاث الؤبذاعي للإ طها طمً الفىش الؤ اأغش 

ت في الؤ هخؼىة أولى، وبالخالي  هظشا لل  غلاهاث في ظل همُت التي اخخلتها السخشٍ

:جخمثل الأ حذٌ بين وحهتي هظش  الجذًذة جىلذ غلامُتالبِئت الؤ  ن مً هىا وٌ

ت الباخثين مً ًشي   ن...غلامُت للإغلا كذ حػُم الفهم الصحُذ للىُت الؤ  أن السخشٍ

ت في  ينمبرسًٍ رلً بفشل االإعتهلى" في الخػشف غلى الاظخخذام االإخػمذ للسخشٍ

ت كذ ًيخهي بهم ئلى هشه الؤ الؤغلاهاث ا  ,Luuk) غلان وسفع الىُت االإلابلتلخجاسٍ

2007, p. 1704)   ." 

  -Kitchenو Proctor أمثاٌ -"مً وحهت الىظش الثاهُت هىان مً الباخثين و 

غلان العاخش ظُيىن فػالا وأداة مهمت للىصىٌ للمعتهلىين هما أن الؤ  مً اغخبروا

غلان غير جللُذي ئغلان العاخش الؤ   Pittو Berthon و Pehlivan اغخبر  ول مً 

ذ مً هىغه مىً أن (Taemin & Okhyun, 2015, p. 01) وفشٍ هظُف " وٍ

ت في الؤ  أو أظلىب حذًذ ًظمً االإػلً مً  ذغلان شيل حذًأًظا جىاحذ السخشٍ

 خلاله الخمُيز وبالخالي حزب اهدباه االإعتهلً خاصت وأجها مً الآلُاث غير الخللذًت . 

غلى بىاء  3122خشون مىز ظىت آو   Pehlivan Ekin اهينولهزا كذم 

اث والىمارج مً الخخصصاث الأخشي  ت للإغلان العاخش مً خلاٌ دمج الىظشٍ هظشٍ

(Taemin & Okhyun, 2015, p. 01)ش ظلعلت مً  م، وج رلً مً خلاٌ جؼىٍ

يرها لخدذًذ الفػالُت اليعبُت الافتراطاث التي جدذد هُفُت جفاغل الشظالت وجفع

غلان العاخش مً خلاٌ هداوٌ سصذ البىاء الىظشي هدى الؤ  وغلُهجصاٌ العاخش للا

ت  تجلً الجهىد التي كذمها بهلُفان وآخشون مً خلاٌ ملال مىظىمت ب هدى  هظشٍ

   (EKIN & Al, 2011) الؤغلان العاخش
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ثين هدى جذٌ الزي داس خىٌ الباخت الجُووان الافتراض الشةِس ي هد

ت لذي االإعتهلىين في الؤ شيالُت ظىء الفهم الزي كذ حعبئ" غلاهاث " به السخشٍ

تهم مً خلاٌ دساظا اغلان واالإىخج مػا "ـ هما "وأهذو االإعتهلً غً الؤ وبالخالي غضوف 

لُت التي أوشأها االإػلىىن  ئلى شػبُت اس غلى الأمثلت الحذًثت واالإباد ث الدعىٍ

ت بين االإعتهلىين".  السخشٍ

م طمً حهىد هإلاء  بذاًت حشير مشاحػت الذساظاث لدبُاث الدعىٍ

ئلى مصؼلح الؤغلاهاث  االباخثين ئلى أن غذدا كلُلا فلؽ مً الباخثين كذ جؼشكى 

ً ظىت   .  (EKIN & Al, 2011, p. 418)العاخشة مىز أهثر مً غششٍ

"بأهه غملُت ميىهت مً  حهىدهم الػلمُت: ن العاخش في ئػاس غلا وغشفىا الؤ 

معبلا  اس مىحىدين ًإظغ فيها االإػلً/ االإعىق سظالت أولُت أو ٌعخذعي ئػخؼىج

ه جلً الشظالت أو الؤػاس  في رهً االإخللي، زم لخىصُل سظالت زاهُت ٌػمل غلى حشىٍ

 ٌ  ". (EKIN & Al, 2011, p. 419) الأو

ا أو معمىغا أو  غلاوي ًمىً:" هللالىظُؽ الؤ  اغخمادا غلى االإػنى بصشٍ

ه مً الاظخجىاب  ب/ الدشىٍ ت –الازىين مػا كذ ًتراوح شيل الخخشٍ السخشٍ

ت –ئلى الىفي  -الظػُفت ت اللىٍ ت  -السخشٍ ظهش غلى أن الشظالت الأولُت والثاهىٍ ، وٍ

مىً أن ًيشأ الخػاسض لعببين   .EKIN & Al, 2011, p)غير مخؼابلخين وٍ

     : 

دت والظمىُت بشيل وامل  -  اخخلاف الشظاةل الصشٍ

 ػاس الخفعير للمخللي غً الؤػاس الزي ًلصذه االإػلً ئاخخلاف  -

ت في الؤغلاهاث أظفشث الأبدار  أًظا  وخىٌ حعاؤلهم هُف هفعش السخشٍ

اث االإخخلفت  ت والخمُيز الإػالجت االإلصىد مً السخغً وحىد غذد مً الىظشٍ شٍ

 ,EKIN & Al, 2011)غلان العاخش وجمثلذ في ملُاظُين مػنى الجملت طمً الؤ 

p. 421) 
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ئر  : first-order belief attributionظىاد االإػخلذ مً الذسحت الأولى ئكُاط  -

االإخدذر زم ٌعخخذم هزه  مػخلذاثخىٌ  غلى االإشء أن ًلذم اظخيخاحاث

 االإػلىماث لاظخيخاج هىاًا االإخدذر 

 . second-order belief attributionالثاهُتظىاد االإػخلذ مً الذسحت ئكُاط  -

 .ئر ًجب غلى االإخللي اظىاد ما ٌػخلذه االإخدذر غً مػخلذاث االإخللي

ت ًخىكف غلى اهد ئلى حاهب جأهُذهم غلى أن اللذسة افها شلفهم السخشٍ

ػاس الخفعيري للمعتهلً ومً االإدخمل أن جلػب ول طمً ظُاق مػين باغخباسه الؤ 

 مً الػىامل الخالُت  دوسا مػُىا 

 الترهُبت الصخصُت للمخللي  -

 العلىن االإىدعب  -

 الخىُف الثلافي  -

وفي الأخير مً خلاٌ مشاحػخىا للػذًذ مً االإلالاث الػلمُت الخاصت باالإجاٌ 

ا اجطح م الؤشاسة الإػظمها طمً وسكت بدثىلان العاخش والتي جالىظشي واالإػشفي للإغ

 ًلي:  ما

اث الؤغأ- ن اججاه لان العاخش أجها جخدذد في اججاهيولا ما حػلم بأهم الىظشٍ

اث  دساظاث  الجمهىس وىجها جبدث في  اث التي ًمىً جصيُفها ئلى  هظشٍ الىظشٍ

ت الخىافش  أو ما ٌعمى  االإػشفيالعلىن والآزاس وهىا ًىمً الحذًث غً هظشٍ

ت بالإ  والؤججاه الثاوي ًمىً جصيُفه  schema incongruity  theoryهجليزً

ت طمً االإدخىي وىجها جبد اظاث جدلُلطمً دس  ث في اهدشاف وفهم السخشٍ

                                           
  : اث الادساهُت االإفعشة لظاهشة الاجصاٌ أو العلىن ت جزهب في اججاه الىظشٍ ت الخىافش االإػشفي هظشٍ هظشٍ

وحىد حػاسض أو  -فعدىجش خُث خذد هزا الباخث خالت الخىافش التي خذر   Festigerالاجصالي كذمها الباخث 

الخبراث  -وحىد حػاسض بين الشأي والعلىن ،-وحىد أهماغ  زلافُت شػبُت لذي غامت الىاط ،-غذم الاجفاق، 

ػلً العابلت و هىا ًمىً أن ًمثل الاغلان العاخش اخذي هزه الحالاث هدُجت  غذم الفهم أو هدُجت مشاغاة االإ

 خصىصُت الاظلىب العاخش . 



 -السخرية أهموذحا –الاستراثجيات الابداعية في الاشهار الاكترووي 

   

اث التي حعخخذم لهزا الغشض أغلاهاث وهىا هلصذ الحذًث غً الؤ  هم جلً الىظشٍ

ت االإفاغلت الىفعُت هظشٍ
theory of psychological reactance   ت أو هظشٍ

والحلُلت مً خلاٌ بدثىا غً امخذاداث هزه  Relevance Theoryالصلت 

ظىي في الذساظاث  الم هجذ لها أزش شبي ً الػىػغلامُت في الالأخيرة في البدىر الؤ 

 الغشبُت . 

 بداعي في الإعلان هحو الفكر الإ  الاستراثيجياتأهمية  .3

ُجُاث هدى الفىش العابلت أن كىام الاظتراج ًخدذد مً خلاٌ الأدبُاث

وي وآخش غاػفي وكذ ن اججاه غللاجصمُم الؤغلاهاث ًيىن وفم اججاهيبذاعي في الؤ 

 خش في الىثير مً الحالاث ًخخلل أخذهما الآ 

لىظش هدى الىثير مً غادة االبِئت الؤغلامُت الجذًذة فشطذ ئ ولاشً أن

الخصمُم في الخفىير الخللُذًت ظىاء في الؤبذاع والابخياس أو لاهُت غاالإماسظاث الؤ 

ذ في مجاٌ الؤغلان جبين ُباغخباسهما ظلاخا اظتراج جُا " ووفلا للذساظاث التي أحشٍ

أن ملاًين الذولاساث كذ جدىلذ مً وظاةل الؤغلان الخللُذًت ئلى غالم الؤغلاهاث 

ذ اللذسةالشكمُت ومىصاث الخىاصل  بذاع والىصىٌ ئلى غلى الؤ  الاحخماعي ئر جضٍ

غلامُت ي جخؼلب البِئت الؤ "، وبالخال( 28، صفدت :312)وفاء،  الجمهىس االإعتهذف

ت في الؤغلان ئالجذًذة جىفُ مياهُاث هبيرة  ومهاساث ز الاظتراجُجُاث الابخياسٍ

 مخخلفت وفشق غمل مخياملت .  

مىً أن جبرص  ذوس الجُاث الؤبذاع في الؤغلان مً خلاٌ ُأهمُت اظتراجوٍ

غلى االإخللي/ االإعتهلً ، هما لا ًفىجىا  ثالاظتراجُجُاكىاعي الزي جإدًه جلً الؤ

                                           
  ت الصلت مداولت للػمل بالخفصُل غلى مؼالباث ت   Grice : حػذ هظشٍ الفىشة الأظاظُت لهزه  وامثلاالإشهضٍ

ت ظىاء اللفظُت أو غير اللفظُت وهي الخػبير غً الىىاًا  ت خىٌ العمت الأظاظُت الإػظم الاجصالاث البششٍ الىظشٍ

ت غبر همىرج الاظخيخاجي للخىاصل ئر ًىفش االإػلً/ اللاةم والاغتراف بها بأزش سحعي هم اٌ وجخطخ فىشة الىظشٍ

الدشفير لفهم  -غلى أظاط الذلالاث االإلذمت -بالاجصاٌ دلُل هِخه لىلل مػنى مػين وهى ما ٌعخذٌ به الجمهىس 

 (Deirdre  &Dan, 2002) الزي جخظمىه الشظالت ...
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 خاصت ئر لا ًمىً خصش جلًمخخلفت و  هاظتراجُجُاجئلى أن ليل مػلً  الؤشاسة

 دساظتزبدذ ، هما أغلامُت الجذًذةُجُاث خصىصا في ظل البِئت الؤ الاظتراج

مً خُث فاغلُتها  ظتراجُجُتهىاع الا اًً بين ول الأ جب (3126)خامذ و حاظم، 

والخأزير غلى مىكف االإعتهلً هما ًمىً أن وعشد أهم الىلاغ التي جخمثل مً 

  (331-:32م، الصفداث 3122)وػُمت، جُاث الاغلاهُت ُخلالها أهمُت الاظتراج

 الخىحه هدى همى االإىخج  -

 ل في العىق غالخغل -

 جدلُم الاجصالاث االإخبادلت واالإعتهلً  -

 حغُير أو جثبُذ الؤدسان غلى الخصاةص  وصفاث االإىخج  -

 حػُير الاججاهاث غً الاظخخذام الأصلي  -

 كترووي لبداعي في الإعلان الاجيات الفكر الإ يأهم استراث  :. 4

ٌ ظهشث الأ    ئلى االإعتهلىين وهي جىفش الآن  هترهذ هأداة حذًذة للىصى

ذ  ب والبرً ( للخأزير غلى الأساء  الالىتروويمجمىغت مخىىغت مً الخلىُاث )مثل الىٍ

وشاء ووطؼ اهترهذ بغلان غبر الأ الؤ  اظتراجُجُتالىاكؼ... هما تهخم والشغباث في 

 Marie-Claude & Richard) ىتروهُت غلى هؼاق واظؼ...لوجىصَؼ الشظاةل الؤ

T, 2006, p. 25) البِئت  غلاهُت في ظلجُاث الؤ ُأن الاظتراج، ومً االإلاخظ

ًشحؼ رلً بالظاط ئلى ػبُػت  تدًىامُىُجُاث ُغلامُت الجذًذة هي اظتراجالؤ 

ًمىً خصشها  هترهذ وما حشخمله مً جلُىاث وأظالُب مخخلفت  وبالخالي لاالأ 

جُاث ُخيرة بشصث أهمُت بػع الاظتراجهلاغ مػُىت ئلا أهه في الفترة الأ وغذها في 

اث والبدىر، وغلُه هداوٌ غلان غً أخشي وهى ما أهذه اججاه مػظم الذساظفي الؤ 

  تالبِئت الجذًذة في الىلاغ  الخالُغلاهُت في ظل جُاث الؤ ُجلً الاظتراج سصذ أهم

 خشب الػصاباث أو اظتراجُجُت Guerrilla Marketin جم جذاوٌ االإصؼلح" :

 2:94حاي وىهشاد لُفيعىن ظىت   Jay Levinson Conradوٌ مشة غبر هخابأ
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" حػىد    (14م، صفدت 3127)مدمذ،  Guerrilla Marketing االإىظىم بـ:

ىشي وهي اليلمت االإصغشة للحشب صل واظخخذام غعأ" ئلى  guerrilla ولمت "

لتي تهذف ئلى حػني الحشب الصغيرة أو الحشب الحضبُت واو "  guerraظباهُت " الؤ 

، وغشف حاي لفُيعىن (Gerd, 2013, p. 01) طػاف االإمثل في مىاكؼ مػُىتئ

غلاهاث االإبخىشة واللافخت للىظش ئلى م خشب الػصاباث :" جيخمي حمُؼ الؤ حعىٍ

أفياس خُالُت وغير همؼُت وغير  وهي ئغلاهاث را Guerrilla  اظتراجُجُتمفهىم 

م، 3127)مدمذ،  ومبخىشة وخلاكت ُىُتمودًىامػخادة وأصُلت، ومثيرة،  ومشهت، 

 " (14صفدت 

خطح مً خلاٌ ف أن لُفيعىن ٌػخبر  وٍ  Guerrilla اظتراجُجُتالخػشٍ

غير جللُذًت، في خين هىان مً الباخثُين غلاهاث همفهىم ًيخمي ئلُه مخخلف الؤ 

مغاسي فىصفها بأجها:  Mughariواملت وهى ما أهذ غلُه  اظتراجُجُتمً ٌػخبرها 

"غللُت، لان غللُت الخفىير خاسج الصىذوق والخفىير في خلىٌ الإشاول الاجصاٌ 

لت أوظؼ بذلا مً الخفىير في الؤ بؼ ىهُت  فلؽشٍ  ,Martin, 2014) غلاهاث الخلفضٍ

p. 80)  م خشب الػصاباث  مىفشدة  اظتراجُجُت" وبهزا الىصف جيىن حعىٍ

 غلاهاث الخللُذًت ها  وجلىُاتها غً باقي الؤ ببأظلى 

 م الفيروس ي  اظتراجُجُت -word-of/الشفهي  Viral marketinالدعىٍ

mouth marketing  لُت ملٌشير االإػنى الحشفي للي ت ئلى حمُؼ الشظاةل الدعىٍ

م الخىاص الظىاهش  أخذل بين االإعتهلً واالإعتهلً، فهى التي جىدشش غً ػشٍ

لُت الأ  غلام الىاججت الؤ  هترهذ ووظاةلهثر كىة مؼ ظهىس الأ ظاظُت وأصبدذ أالدعىٍ

م الفيروس ي بمفهىمه الشاتؼ غلى:" أهه الػلاكت بين  مىً وصف الدعىٍ غنها... وٍ
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م الطجُج م الشفهيالدعىٍ م غبر الأ  والدعىٍ  , (Brandon  &allهترهذوالدعىٍ

2014, p. 03)  " 

والتي  أغلاهم مً خلاٌ مجمىع الذساظاث خير ًمىً أن هخخفي الأ 

 اجطح ما ًلي : جفدصىاها

مً خُث أظالُبها  ىترووي مخذاخلتلغلان الؤجُاث الؤ ُاظتراج ًم أن الىثير -

  .هذافهاأوأدواتها و 

ٌػخبرها لا صالذ غير واضحت وغير مدذدة فهىالً مً  ثالاظتراجُجُاأن هزه  -

   .ىتروويلوهىان مً ٌػخبرها  أشياٌ الؤغلان الا اظتراجُجُاث

همُت ظل الذساظاث الػلمُت ٌػؼي لها الأ في  الاظتراجُجُاثهما لاخظىا أهه هزه  -

لي أهثر مً الجاهب الؤ  الىبيرة في الجاهب  .غلاهاث بذاعي في اججاه جصمُم الؤ الدعىٍ

 لكترووي علان الإبداعي في الإ هموذج للفكر الإ السخرية كأ. 5

 المىهجية وعيىة البحث  1.5

بذاًت أدسها أن هلذم في ئػاس هزا االإدىس أهم الجهىد الػلمُت التي غملذ 

ت في البِئت الشكمُت خاصت م ً خلاٌ ملاػؼ غلى جلذًم همىرج لفهم السخشٍ

ت غلى مىاكؼ الخىاصل الأ  هالفُذًى باغخباس هز خيرة مثيرة لفهم ػبُػت السخشٍ

 Shukla مً شىهلا  ن كذمها ولرلً مً خلاٌ جدذًذ خؼىجيخماعي، و الاح

 شون  :خوآ

                                           
  م الطجُج  أو الؼىان  او الشهاهت : هى مماسظت ازاسة الازاسة مً خلاٌ سظاةل buzz marketingالدعىٍ

لُت حذًشة باالإلاخظت   (Iris, 2017)حعىٍ
 م الشفهي : "غىذما ًيشش معتهلىين سظاة ً لالدعىٍ لُت ئلى معتهلىين آخشٍ " (Brandon  &all, 2014) حعىٍ

م الشفهي غبر  م شفهي فشدي وأخش احخماعي وهزا الاخير ًمىً اوػؼي غلُه مثاٌ خىٌ خالت الدعىٍ وهىان حعىٍ

ين الاحخماغُين الزًً ًىصىن االإعتهلً بمىخىج مػين   الاهترهذ اغلاهاث االإإزشٍ
  لُت غىذ م غبر الاهترهذ ٌغؼي حمُؼ الشظاةل الدعىٍ اظخخذام الؤغلان غبر الاهترهذ او وظاةل الخىاصل الدعىٍ

  (Brandon  &all, 2014) الاحخماعي لدعهُل اهدشاسها
 : اهظش أًظا : (Rishi  &Balpreet, 2016) ،(Dena  &Abdel, 2022) ، 
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صؼىاعي في : الترهيز غلى ػبُػت البِئت الشكمُت ودوس الزواء الا ول الخطورة الأ  -

خدلم مً صحتها مً خلاٌ مىً الًغذادها والتي ئجدذًذ مىاػم الجزب و 

الفشغُت: حمؼ داء وجلىم هزه الخؼىة غلى مجمىغت مً الخؼىاث ملاًِغ الأ 

ى، جدذًذ مىكؼ مىاػم الجزب، خعاب اخذازُاث مىاػم الجزب البُاهاث الفُذً

 البُاهاث النهاةُت  مجمىغتغذاد ئوأخيرا 

اث ملاػؼ الفُذًى  وهزلً  لُتُجلذًم دساظت جؼب :الخطوة الثاهية - خىٌ مدخىٍ

 جشجىض الخؼىة الثاهُت  غلى خؼىاث فشغُت هزهشها : 

للحصىٌ غلى صىسة  غير ظاخشة مً ملاػؼ الفُذًى اء حض جدذًذ وفصل الأ  -

 مجضأة وبالخالي الخمىً مً الخجضةت الذلالُت  زىاةُت

 -الخاصت بمىاػم الخدذًم والاهدباه الخدلم مً كشب االإعافت اججاه البُاهاث -

  -االإشهض البصشي 

حشاءاث هزا الىمىرج جلذًم دساظت خالت لفهم ئظىداوٌ مً خلاٌ بػع 

ت  في هزا الصذد  جم اغخمذتها أخذ أهبر ششواث الػالم، و واظتراجُجُتالسخشٍ

ىُت وششهت الأ   appelغلاهاث العاخشة  بين ول مً ششهت آبل اخخُاس مىحت الؤ  مشٍ

غلاهاث الخاصت بُنهما اليىسٍت، وجم اخخُاس مىحت الؤ    Samsungظامعىهج 

االإىحت العاخشة لتها هزه لس واخذ وهى الطجت والشهشة التي خاهؼلاكا مً مػُا

ت -االإماسظاث غبر الػالم، أًظا ئلى حاهب رلً هزا الىىع مً   واظتراجُجُتالسخشٍ

ا والجضاةش صاٌ غير مخىفش في البِئت الػشبُت غمىم لا  -الالىتروويبذاع في الؤغلان للإ 

زش االإعتهلً  فأخذها أهاخُت حزب  همُت التي ًدذثها في خاصت غلى الشغم مً الأ 

الػابشة للحذود في هُفُت التروٍج الإىخىحاتها لحل  الخأزير غلى خذ الششواث أ

 االإعتهلً .

ت بين آبل ى خباس الخىىىلاالإخدبؼ ل  حُا وأدواتها ًلاخظ أن مىحت السخشٍ

ل مجهىٌ النهاًت، ئر امخذث هزه االإىحت بين  وظامعىوغ أشبه باالإعلعل الؼىٍ



 فاطمة هفىاف 

   

نهما جتهم فيها آبل خاصت بػذ وشىب كظاًا كاهىهُت بُ 3123مىز  الششهخين

ءاث اختراغها، بل أصبدذ أهبر مً اششهت ظامعىوغ بخللُذ مىخىحاتها واهتهان بش 

ت  خذهما أوغادة بُنهما ولما أداسث  واظتراجُجُترلً خُث أصبدذ السخشٍ

خذ مىخىحاتها الجذًذة  وهثيرا ما ًلاخظ أن ظامعىوغ  واهذ تهاحم التروٍج ل 

جخمؼ البدث آبل ولهزا غىذ البدث طمً مبشيل ظاخش االإىافغ أهثر مً ششهت 

ين خاصت الأخذر منها فىجذها غلاهاث العاخش بين الششهخواالإخمثل في مجمىع الؤ 

 خاصت بششهت ظامعىوغ .

مىً أن وشير هىا ئلى أخذ ملاػؼ الفُذًى التي  (Samsung, 2022) وٍ

ت خُث اهخمذ  ب،ى ىجُلى الُغلى كىاتها غ اغخمذتها ششهت ظامعىوؼ  غلى السخشٍ

 Galaxy Filipو  Galaxy Ultra S22ششهت آبل لتروٍج لخذر مىخىحاتها  مً

خ     وهلذم  خىله مجمىغت مً اللشاءاث   3133ظبخمبر  13اللابل لؼي بخاسٍ

وآخشون بهذف  Shuklaشىهلا ث همىرج الزي كذمه ول مً اوفم بػع احشاء

ت  ًالىشف غ غلان لخأزير في االإخللي في الؤ  واظتراجُجُتأهم اظخخذاماث السخشٍ

   .الالىترووي

 الدراسة الحطبقية  2.5

 ذؼىة هما جمخال هزهيز غلى مىاػم الجزب العاخشة  و التره :ول الخطوة الأ  -

 :أهمها ىابلا جخظمً خؼىاث فشغُت وػخمذ غلشاسة ظالؤ 

زاهُت مً الضمً  41غلى  ًخظمً ملؼؼ الفُذًى حمع بياهات حول الفيديو:   -

ت في صىسة تجم جلؼُؼ الفُذًى ئلى زلاز لفظُت غالبا   أحضاء اخخىث غلى السخشٍ

 في ماًلي:  ؼوجخمثل هزه االإلاػ

  شوس غششة زىاوي مً صمً ث مىؼلت حزب  الأوٌ  بػذ ماالإلؼؼ الأوٌ : ظهش

الزي الهاجف سظالت لفظُت مفادها:" الياسميرا الأغلى دكت غلى سافم االإلؼؼ  الفُذًى

 .في حُب شخص  آخش"
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  زاهُت مً صمً االإلؼؼ  25ث مىؼلت حزب الثاهُت  لػذ مشوس االإلؼؼ الثاوي : ظهش

ت سافلتها سظالت لفظُت أًظا " وهزه  غلى صل دالتي ج االإلحمُتالصىسة اللمشٍ

 .الؤعجاباث لً جيىن ملىً " 

  هُت  جبػتها سظالت زا 36االإلؼؼ الثالث : وسدث مىؼلت الجزب الثالثت  بػذ مشوس

با ئلى هاجف  ئهه مىحىد ً فهى  باللشب مى  Iphoneلفظُت " لً ًأحي الابخياس كشٍ

 .بالفػل" 

خلاٌ جدذًذ مىاػم الجزب وميزاتها  ظ مًخ: هلا حمع البياهات النهائية -

ى لغخماد غفت للا الشيلُت اسجىضث الؤػاساث االإجضةت غلى االإشهض البصشي للمخللي ئطا

ػاساث مىاػم الجزب، هما هلاخظ أًظا مً شذًذة غالُت الشذة مدذد للإ  ءةطائ

خلاٌ الشظاةل اللفظُت االإشافلت الإىاػم الجزب أجها ولها جدمل دلالاث جىحي 

 بالؼشف االإىافغ وهى ما ظىخىض في كشاءاجه في الخؼىة االإىالُت .

 ى أهم خؼىة وهي الخدلم مً الخجضةت الذلالُت ل:  وحشخمل غلخطوة الثاهية ا

: هلاخظ مً خلاٌ الخؼىة الأوٌ مً الخدلُل أن الححقق مً الحجزئة الدلالية -

مً الشظاةل اللفظُت العاخشة االإخظمىت واالإشافلت الإىاػم الجزب حػبر غلى الىثير 

مىً أن هدذد اللشا الذلالاث الظمىُت لجزب اهدباه لها ث الظمىُت ءااالإعتهلً وٍ

 في الىلاغ الخالُت :

ت ىلم ميزاث االإىافغ وأن الششهت االإػأن ول الشظاةل العاخشة اللفظُت جىحي بز -

بذًلا له ختى وئن لم جزهش اظمه في بػع مىاػم الجزب مً أمثلتها الياميرا الأغلى 

 ىافغخش" هىا فُه ئشاسة للمىخىج االإآدكت مً جلً االإىحىدة في حُب شخص 

 .ميرا هاجفه  أكل  دكت الزي هى آبل وأن وا

فظل اخشة االإعتهلً بأجها الاخخُاس الأ أًظا داةما ما واهذ جزهش جلً الجمل الع -

ت مً االإعتهلً ػلاق ورغلى الؤ  زي لاصاٌ ًيخظش حذًذ اللً مً خلاٌ السخشٍ

دة في ملؼؼ س لُدصل غلى أحمل الصىس ومً بين جلً الأمثلت الىا آبلاختراع 
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غلى الاعجاباث لً  عالتي جد ن جلً الصىسة االإلحمُتالفُذًى غُىت الذساظت :" أ

ًفىن"، وهىا ًمىً أن هظُف أن آاس ما جيخجه ظخلاصلذ في اهذ دم جيىن ملً ما

ت   مىه . الششهت االإػلىت حغشي االإعتهلً مً خلاٌ السخشٍ

بين الشظاةل  الخؼابمص الحذًث غً مذي خ: وهىا هالححقق مً قرب المسافة -

وػياظهما غً فىشة  اب والػىاصش الشيلُت و اللفظُت العاخشة االإشافلت الإىاػم الجز

شجىض اخخُاساث االإػلً التي ج مًحذا جىافم بين ول  حمً الىاض ،ًجابغلان  بالإ الؤ 

ت  والػىاصش الؤ  جظهش صىس مىاػم الجزب ، ئر غلانخشاحُت طمً الؤ غليها السخشٍ

حل جشظُخ شيل ىج الجذًذ لششهت االإػلىت، ورلً ل باالإىخالتي جم جدذًذها خاصت 

ت غبر الشظاةل  وصىسة االإىخىج لذي االإعتهلً في خلخه الجذًذة في ملابل السخشٍ

اللفظُت مً االإىخىج االإىافغ، مما كذ ٌػؼي اهؼباع  ظيئ غىذ االإعتهلً في ظل 

غاب صىسة مىخىج الششهت االإى -ظامعىوغ -خظىس صىسة مىخىج الششهت   -افعت وَ

 -آبل 

  هحائج الدراسة الحطبيقية  4.6

وآخشون أن  Shukla شىلا ت وفم همىرجًُخطح مً خلاٌ الذساظت الخدلُل -

ت  غلاوي لا ًخىكف غليها فلؽ للإبذاع في الخصمُم الؤ  واظتراجُجُتهجاح السخشٍ

مخياملت مؼ غىاصش مخخلفت مً مهاساث الخصمُم  اظتراجُجُتهما هي ئهأظلىب، و 

 والشيلُت الخلىُت.االإػشفُت 

ت وطؼ االإعتهلً  اظتراجُجُتمً أهم الأهذاف التي ٌععى لها االإػلً غبر  - السخشٍ

، هما حععى الششهت في ملاسهت داةمت بين الششهت االإػلىت والششهت االإىافعت لها

 ػلاق . هلً أجها الاخخُاس الأفظل غلى الؤ كىاع االإعتئاالإػلىت  ئلى 

االإعتهلً  ت غلى جىمُت اهؼباغاث ظِئت لذيشٍالسخ اظتراجُجُتداةما ما جشهض  -

 خىٌ االإىخىج االإىافغ.
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ت اللفظُت أهثر مً  - اغخمذ في همىرج الخدلُل مً غُىت الذساظت غلى السخشٍ

ت الغير لفظُت.  السخشٍ

  خاثمة. 7

 ا الىخاةج الخالُت :ئليه لُت ًمىً أن هظُفُئلى حاهب هخاةج الذساظت الخؼب

اجطح مً خلاٌ الذساظت أن للإغلان العاخش مجاٌ ابعخمىلىجي واظؼ في  -

خاحت ئلى اهخمام الباخثين خاصت في الذساظاث الػشبُت، الإا له مً فػالُت في الخأزير 

غلى ظلىن االإعتهلً مً حهت ، ومً حهت أخشي الإا له مً خصاةص أهثر ملاةمت  

 للبِئت الشكمُت . 

غلان الخللُذي وىجها مخذاخلت لىترووي غً الؤ جُاث الؤغلان الؤُجدىىع اظتراج -

 ىُت... ُومدشابىت، مخىىغت، دًىام

ت ف اظتراجُجُتلا جخىكف  - ت غلى السخشٍ بػاد لؽ وما جخظمىه مً أالسخشٍ

جدعً مً مضاج   اظتراجُجُتلً هي ئلى حاهب ر هما ذاف وامىت وئطمىُت وأه

  االإعتهلً وىجها جشجىض غلى الفياهت  وبالخالي الترفُه .

ت في الؤ  اظتراجُجُتًمىً أن هخخم خىٌ خير وفي الأ  أجها غلاهاث السخشٍ

حذًذة صادث البِئت الشكمُت مً فػالُتها غبر الؤغلاهاث كذًمت  اظتراجُجُت

 . مػظم الأدبُاث العابلت غلُه وهى ما أهذث  ت الالىتروهُ
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 . كاةمت االإشاحؼ 8
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ابخياس الأفياس الؤبذاغُت في وظاةل  -الاغلاهاث ولاجصمُم(. 3128لاهذا سوبً. ) -

 . االإملىت االإخدذة: هىذاوي س ي آي س ي.-الاغلام

الجىسٍلا الاغلاهُت لابخياس أغلاهاث  اظتراجُجُتاظخخذام  (،م      ،)مدمذ -

              مجلت الػماسة والفىىن  .مخدشهت مإزشة

-  Anja, J. (2004). Web Advertising New forms of 

communication on the Internet. North America: John Benjamins 

Publishing. DOI: https://doi.org/10.1075/pbns.131 

- Barbara B, S. (2012). Pleasure and Persuasion in Advertising: 

Rhetorical Irony as. Current Issues and Research in Advertising. 

https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/01633392.1990.1

         

- BONNIE L., D., & A. JEROME, J. (2008). CREATIVE 

STRATEGY IN ADVERTISING. United States of America: Lyn 

Uhl. 

- Brandon, R., & all, A. (2014). VIRAL MARKETING: 

TECHNIQUES AND IMPLEMENTATION. Entrepreneurial 

Executive, https://www.researchgate.net/profile/Melek-Meral-

Anitsal/publication/283234049_Viral_marketing_Techniques_an

https://doi.org/10.1075/pbns.131
https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/01633392.1990.10504942
https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/01633392.1990.10504942
https://www.researchgate.net/profile/Melek-Meral-Anitsal/publication/283234049_Viral_marketing_Techniques_and_implementation/links/5db665d8a6fdccc99da8b4e1/Viral-marketing-Techniques-and-implementation.pdf
https://www.researchgate.net/profile/Melek-Meral-Anitsal/publication/283234049_Viral_marketing_Techniques_and_implementation/links/5db665d8a6fdccc99da8b4e1/Viral-marketing-Techniques-and-implementation.pdf


 -السخرية أهموذحا –الاستراثجيات الابداعية في الاشهار الاكترووي 

   

d_implementation/links/5db665d8a6fdccc99da8b4e1/Viral-

marketing-Techniques-and-implementation.pdf  

- -Charles R, T., & Les, C. (2021). The future of advertising 

research: new directions and research needs. JOURNAL OF 

MARKETING THEORY AND PRACTIC, 21(01), 51. 

https://doi.org/10.1                         

- Deirdre, W., & Dan, S. (2002). Relevance Theory. Récupéré 

sur https://jeannicod.ccsd.cnrs.fr/ijn_00000101/document 

- Dena, M., & Abdel, M. H. (2022). The role of Promotional 

and Buzz marketing strategies in enriching modern 

contemporary advertising campaigns in Egypt.  مجلت الػماسة والفىىن

-https://aaciaegypt.com/wp          والػلىم الاوعاهُت

content/uploads/2022/02/The-role-of-Promotional-and-Buzz-

marketing-strategies-in-enriching-modern-contemporary-

advertising-campaigns-in-Egypt-2.pdf  

- EKIN, P., & Al, A. (2011). Toward a Theory of Ironic 

Advertising. JOURNAL OF ADVERTISING RESEARCH, 

        

- Gerd, N. (2013). Guerrilla Marketing—Innovative or 

Parasitic Marketing? Modern Economy, 04(09), 01. 

https://citeseerx.ist.psu.edu/viewdoc/download?doi=10.1.1.929.7

85&rep=rep1&type=pdf  

- Iris, M. (2017). Managing Buzz Marketing in the Digital Age. 

OURNAL OF MARKETING DEVELOPMENT AND 

COMPETITIVENESS, 11(02 ). http://www.na-

businesspress.com/JMDC/MohrI_Web11_2_.pdf  

- Luuk, L. (2007). Irony and sarcasm in advertisements: Effects 

of relevant inappropriateness. Journal of Pragmatics, 39(10), 

      https://doi.org/10.1016/j.pragma.2007.05.002  

- Marie-Claude, B., & Richard T, W. (2006). Internet 

advertising strategy alignment. Internet Research, 16          

https://doi.org/10.1108/10662240610642523 

https://www.researchgate.net/profile/Melek-Meral-Anitsal/publication/283234049_Viral_marketing_Techniques_and_implementation/links/5db665d8a6fdccc99da8b4e1/Viral-marketing-Techniques-and-implementation.pdf
https://www.researchgate.net/profile/Melek-Meral-Anitsal/publication/283234049_Viral_marketing_Techniques_and_implementation/links/5db665d8a6fdccc99da8b4e1/Viral-marketing-Techniques-and-implementation.pdf
https://doi.org/10.1080/10696679.2020.1860681
https://citeseerx.ist.psu.edu/viewdoc/download?doi=10.1.1.929.785&rep=rep1&type=pdf
https://citeseerx.ist.psu.edu/viewdoc/download?doi=10.1.1.929.785&rep=rep1&type=pdf
http://www.na-businesspress.com/JMDC/MohrI_Web11_2_.pdf
http://www.na-businesspress.com/JMDC/MohrI_Web11_2_.pdf
https://doi.org/10.1016/j.pragma.2007.05.002
https://doi.org/10.1108/10662240610642523


 فاطمة هفىاف 

   

- Martin, K. (2014, 09 23). GUERRILLA MARKETING 

CONCEPT AND FURTHER RESEARCH POSSIBILITIES. 

Récupéré sur http://krus.slu.cz/su/opf/cz/informace/acta-

academica-karviniensia/casopisy-aak/aak-rocnik-2014/docs-3-

2014/Klepek.pdf 

- Rishi, R. S., & Balpreet, K. (2016). A Structural Equation 

Modeling Approach to Study the Determinants of Consumers’ 

Attitude towards Viral Marketing - An Empirical Study. Journal 

of Commerce and Management, 

https://acfa.apeejay.edu/docs/volumes/envision-2016/envision-

paper-2-vol-10-(2016).pdf  

- Sally J., M. (2004). Internet Advertising: One Face or Many? 

p. 02. 

- Samsung, U. (Réalisateur). (2022). Buckle Up [Film]. 

- Taemin, K., & Okhyun, K. (2015). Effects of ironic 

advertising on consumers ’attention, involvement and attitude. 

Journal of Marketing Communications, 24(01). 

https://doi.org/10.1080/13527266.2015.1096817 

 

 

https://acfa.apeejay.edu/docs/volumes/envision-2016/envision-paper-2-vol-10-(2016).pdf
https://acfa.apeejay.edu/docs/volumes/envision-2016/envision-paper-2-vol-10-(2016).pdf
https://doi.org/10.1080/13527266.2015.1096817

