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Abstract :

The objective of this paper is to study and to y®la significant
step of Marketing, which is the step of strategarketing. Indeed
this step presents an important significance dudhw intense
competition between companies. Actually, it is swfficient for the
company to satisfy the needs and desires of itoouess; it must
also do it in a better and more efficient way titarcompetitors. Toj
achieve this goal, all the processes followed l®ydbmpany mus
be part of a strategic framework. It is the poihatt we will
demonstrate in this pap

Keyswords: Strategic marketingStrategic marketing in the
entreprise, Segmentation of market, Targeting,tPosng.

Résumeé:

L'objet de cet article vise a étudier et a analysee étape
importante parmi les étapes du marketing, il s’agit’occurrence
de I'étape du marketing stratégique. En effet,ecetrniere revé
d’'une importance primordiale, eu égard a la comnae de plus ef
plus acharnée entre les entreprises. Ainsi, il uiéit plus pour
I'entreprise de satisfaire les besoins et désirsedeclients ; elle doit
le faire d’'une fagcon meilleure et plus efficientar papport a ses
concurrentes. Pour y arriver, toutes les démarchesies par
I'entreprise doivent s’inscrire dans un cadre étyajue. C’est ce
point que nous tentis de démontrer dans cet arti

Les mots clés Marketing stratégique, Stratégie marketing dans
I'entreprise, Segmentation du marché, Ciblage,tPosiement.
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