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Résumé

Cet article fournit un apercu du marketing viral, et comment I'utiliser
sur les réseaux sociaux notamment Facebook, afin de créer une stratégie
marketing réussie. Et de rester en contact avec les clients, et les sensibiliser a
des produits et services spécifiques, ou pour atteindre d'autres objectifs de
marketing tels que la vente.

Mots-clés: Marketing viral, Réseaux sociaux, Stratégie marketing, Facebook

Abstract

This article provides an overview of viral marketing, and how to use
it on social networks including Facebook, in order to create a successful
marketing strategy. And stay connected with customers, and raise them
awareness about specific products and services, or to achieve other marketing
goals such as sales.

Keywords: Viral Marketing, Social Network, Marketing Strategy, Facebook.
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