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Résumé : 

  Personne ne conteste que le marketing est devenu aujourd’hui une dis-
cipline indispensable pour tous les secteurs de l’économie y compris le secteur 
du tourisme , qui  pousse la plupart des pays à se concurrencer  afin d'attirer le 
plus grand nombre de touristes à travers le monde, ce qui  a causé  une concur-
rence féroce entre les nations visant à prendre la plus grande part du marché du 
tourisme, la concurrence intense dans le domaine du tourisme a accéléré 
l'émergence de marketing touristique et utilisé par de nombreux techniques des 
pays pour attirer les touristes ou maintenir   leur loyauté envers une destination 
touristique.Malgré un fort potentiel touristique, une offre diversifiée pour les 
quatre saisons de l'année l’Algérie séduit peu et peine à faire décoller son indus-
trie touristique.Ces dernières années, le gouvernement  a effectué des réformes  
économiques importantes concrétisés par la mise en place du  schéma direc-
teur de l’aménagement touristique,parmi ses priorités, la valorisation de l’image  
touristique de l’Algérie. 

        
    

 



 250   

 MÂAREF (Revue académique) partie : Sciences Economiques 

     

         
     

     .
    

2025(SDAT 2025) 












1  






)1(








)2(





)3(




251        

172014  ( Décembre 2014 ) 179EME Année -N°: 




4
2  

21






22








23 




24 



)5( 

3


31
IMAGE1912

IMAGO







 252   

 MÂAREF (Revue académique) partie : Sciences Economiques 







)6(Kotler


)7(










32






)8(
33















253        

172014  ( Décembre 2014 ) 179EME Année -N°: 

 
•

.


 
•

)9(
4




 
41










42








43




44






 254   

 MÂAREF (Revue académique) partie : Sciences Economiques 








45








46


47





)10(
5

 


 



        

        

          

          

  .      

         
      



255        

172014  ( Décembre 2014 ) 179EME Année -N°: 

          
       

6
2013132

1132011


08 
 2007 2008 2009 2011 2013 

 93 102 115 113 132 
 37 35 38 34 307 

Source :World Economic Forum, The Travel & Tourism Competitiveness Re-
ports (2007, 2008, 2009, 2011,2013).
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Source : Ministère de l’Aménagement du Territoire, de l’Environnement et du 

Tourisme, SDAT 2025 : Le plan stratégique : lescinq dynamiques et les pro-
grammes d’actions touristiques prioritaires, Janvier 2008,p p28  29  30
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