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(1)Stanton wj, Fundamentals of marketing, mc glon hill, 1975, p 161
(2)BERNARD et COLLI : vocabulaire economique et financier edition du seuil.

Paris, 1991. p63.
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 Le prix de référence est le prix que les acheteurs utilisent comme un élément de

comparaison pour évaluer le prix d'un produit ou d'un service )2(


 

Le prix de référence représente le montant que le consommateur

s'attend à payer pour acquérir un bien donné )3(
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(1)J.Justeau et S.F Cirali =le marketing objectif et methodes= 2eme édition
Paris 1984 p84.

(2)Agnés Walser Luchese,=Les phénomènes perceptuels du prix=, Revue
française duMarketing, N° 170, 1998, p13.

(3)Abdel Majid Amine , Le comportement du consommateur face aux variables
d'action Marketing, édition Management, France, 1999, p136 .
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(1)Kotler.Dimaulo.M c Doygall, le marketing de la théorie à la pratique, gaetan

Morin éditeur, quebec, canada, 1991, p 62
(2) Marc filser, le comportent du consommateur, éditions Dalloz, paris, 1994, p1
(3) Seghi Djtli, Marketing, édition Berti,Alger ,1998,pp53,54
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(1) BOURACHOT. Dictionnaire de science économique et sociale, édition

bordas, paris, 1992, p39.
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(1)MGiletta, Prix De la maitrise des prix à la maitrise des couts, Libraire Vubert,

Paris, 1992, p126.
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