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         تجاریة (تھدف ھذه الدراسة للتعرف على علاقة العلامات بمختلف أنواعھا 

  فالعلامة ھي كل ما یمیز منتج . الصغیرة والمتوسطةبالمؤسسات ) صناعیة، أو خدماتیة

فھي الآن . وسیلة لتمكین الزبون من التعرف على مصدرھا اأو خدمة عن غیرة، كما أنھ

تحتل الصدارة من بین حقوق الملكیة الصناعیة لما تلعبھ من دور ھام في الحیاة الاقتصادیة 

ولصمود أي منشأة ونموھا لا بد لھا من الاھتمام بأصولھا اللامادیة كعنصر العملاء 

مثلا أو العلامة وھذه الأخیرة تعد كأداة استراتیجیة فعّالة ورأس مال لامادي مھم، وثروة 

  .   حقیقة لتطویر المؤسسات الصغیرة والمتوسطة وازدھارھا

  .أصول لامادیة، الزبائن، ال لاماديرأس م، مؤسسة، علامة تجاریة

Abstract: 
       The aim of this study is to identify the relationship of brands with 

different types (commercial, industrial, or service) to small and medium 

enterprises. A brand is what distinguishes a product or service from 
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  : ملخص

تھدف ھذه الدراسة للتعرف على علاقة العلامات بمختلف أنواعھا 

صناعیة، أو خدماتیةأو 

أو خدمة عن غیرة، كما أنھ

تحتل الصدارة من بین حقوق الملكیة الصناعیة لما تلعبھ من دور ھام في الحیاة الاقتصادیة 

  .المعاصرة

ولصمود أي منشأة ونموھا لا بد لھا من الاھتمام بأصولھا اللامادیة كعنصر العملاء 

مثلا أو العلامة وھذه الأخیرة تعد كأداة استراتیجیة فعّالة ورأس مال لامادي مھم، وثروة 

حقیقة لتطویر المؤسسات الصغیرة والمتوسطة وازدھارھا

علامة تجاریة: كلمات مفتاحیة

The aim of this study is to identify the relationship of brands with 

different types (commercial, industrial, or service) to small and medium 

enterprises. A brand is what distinguishes a product or service from 
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jealousy, and is a means to enable the customer to identify its source. It 

now occupies the forefront of industrial property rights for its 

important role in contemporary economic life. 
      For a firm to survive and grow, it must pay attention to its 

intangible assets, such as the customer element or brand. 

Keywords: Trademark;Corporation;Capital Intangible; Customers; 

Intangible Assets. 
 

  

  .mosta.dz-matmati@univrawiya:  الإیمیلراویة مطماطي ،  :المؤلف المرسل 

  :مقدمة 

حقیقیا للتنمیة المستدامة بشقیھا  امحركالصغیرة والمتوسطة  تعد المؤسسات

الاقتصادي والاجتماعي، فھي تلعب دورا كبیرا في انتاج الثروة وتثمینھا وتعتبر فضاء 

والنامیة على حد سواء إلى  المتقدمةلذلك تسعى معظم الدول . حیویا لخلق فرص العمل

   .صادي متكاملدعم و تطویر ھذا القطاع لما لھ من فعالیة كبیرة في بناء نسیج اقت

 ئم وعمل دؤوب من أجل أن یكون لھافإن ھذه المؤسسات تبقى  في سعي دا وعلیھ

موقع في السوق، وتحقیق التفوق على باقي المنافسین ومحاولة فرض نفسھا و وجودھا 

القدامى بالحفاظ علیھم والجدد بجذب أكبر عدد منھم من خلال  )العملاء( الزبائن على

، وھذا كلھ بھدف بناء أكمل وجھالتعرف على مختلف حاجاتھم ورغباتھم وتلبیتھا على 

وبالتالي الوصول إلى ما یسمى  الثقة والاحترام بینھا وبینھم وتحقیق الالتزام تجاھھم

  . بالولاء

) الذي یأخذ صفة المستھلك في علاقتھ بالمؤسسة(ولعل السبیل في استمالة الزبون 

والحصول على ولائھ ھو استثمار المؤسسة في الابتكارات الجدیدة والقیم اللامادیة والتي 

اللامادیة  من أھم الأصول تعد العلامات التجاریة أبرزھا وأھمھا إذ یعتبرھا البعض

  . للمؤسسات على الإطلاق
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شعارا أو رمزا للتمییز بین السلع  وونھا اسما أوالعلامة لا تتوقف على مجرد ك

والخدمات المتماثلة أو المتشابھة في الأسواق ولكن تمتد لأبعد من ذلك لما تمثلھ من أھمیة 

في إدراك المستھلك وشعوره نحو المنتج وأدائھ وكل شيء مرتبط بھ حیث تترسخ 

اجتذاب تفضیل الزبون  تأثیرھا علیھم في العلامات في أذھان المستھلكین وتنعكس قوة

  .1وولائھ

أیة علاقة بین العلامات التجاریة : ومن ھذا المنطلق نطرح الإشكال القانوني التالي

؟ وھل من تأثیر لوجود أو غیاب العلامة على قیمة ت الصغیرة والمتوسطةوالمؤسسا

  ؟ مكانتھا في السوق المؤسسة و

وللوصول بھذه الدراسة الى أھدافھا سنقوم بتسلیط الضوء على مفھوم كل من 

العلامة التجاریة والمؤسسة الصغیرة والمتوسطة في التشریع الجزائري والبحث عن 

. العلاقة بینھا، ثم محاولة تحدید أثر وجود العلامات في حیاة كل من المؤسسات والزبائن

المفاھیم یلي والوصفي، وذلك بالتعامل مع بعض ونتوخى في ذلك اتباع المنھج التحل

. تحلیل النصوص القانونیة المتعلقة بنظام العلامات والمؤسسةو ،المتعلقة بھذا الموضوع 

رئیسیین، نـخصص الأول منھا لبیان أھمیة  حورینتقسیم الدراسة إلى م اھ ارتأینیوعل

 إلىونخصص الثاني  ا،رأسمالھ برزعناصرالعلامة في حیاة المؤسسة باعتبارھا من أ

  .تحدید دور العلامة في انعاش المؤسسة الصغیرة والمتوسطة

  العلامة كعنصر من عناصر رأسمال المؤسسة .1

ة        المنتجات المحلیفي الوقت الحالي بوفرة وتنوع  الأسواق تتمیز

الأجنبیة، حیث نجد الكثیر من السلع والبضائع التي تعرضھا المؤسسات  أو

الصغیرة والمتوسطة على الزبائن تحمل شارات أو رموز أو شعارات معینة 

بھدف التعریف بمنتجاتھا و تمییزھا عن مثیلاتھا أوما یشابھھا في الأسواق وھي 

ووقع في  فعال التي أصبح لھا دور ترویجي "العلامات التجاریة" ما تعرف ب

 وقـد انتقل دور العلامة من مجـرد التحدید والتعریـف بالملكیة  .نفوس الزبائن
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دام الإلــزامي لتتحول إلى أصل ھام ـإلى وظائف أخــرى ومن الاستخ

  . 2من أصول المؤسسة الاقتصادیة

ثم ، في المطلب الأولوسنحاول التطرق إلى مفھوم العلامة التجاریة   

  .في المطلب الثانينتعرض لعلاقة العلامة بالمؤسسة 

 مفھوم العلامات التجاریة 1.1

من أھم حقوق الملكیة الصناعیة والتجاریة، فأصبحت  3تعتبر العلامات  

وھي عبارة عن رمز . بھذه المیزة تحتل مكانة ھامة في مجال التجارة المعاصرة

السلع والممتلكات، غیر أنھ لم یطلق استخدمت منذ أمد بعید للدلالة على أو شارة 

باھتمام الكثیر من إلاّ في العصر الحدیث فحظیت  "العلامة " علیھا مصطلح 

التشریعات حیث تولتھا بالتنظیم والحمایة  وتبعھا في ذلك الفقھ، الذي اجتھد في 

البحث في تعریفھا واشكالھا وشروطھا وكیفیة استعمالھا واستغلالھا ثم تحدید 

  .مایتھاوسائل ح

  التعریف الفقھي للعلامات 1.1.1

كل ما یتخذ من تسمیات أو رموز أو أشكال : "عرف بعض العلامة بأنھا  

     توضع على البضائع التي یبیعھا التاجر، أو یصنعھا المنتج، أو یقوم بإصلاحھا 

 .4"أو الخدمات  لتمییزھا عن بقیة المبیعات أوالمصنوعات خدمتھا، أو تجھیزھا أو

تعرف أیضا بأنھا تلك الرموز أو الأشكال التي یختارھا المنتج لمنتجھ حتى  كما

یسھل على المتعاملین تمییزه ومعرفتھ بمجرد النظر، ومن الضروري أن تكون 

العلامة جذابة وجمیلة، سھلة التمییز والتعبیر عنھا لأن التمییز السلیم ھو الطریق إلى 

  .5"ولاء الزبون

سابقة أن دائرة الرموز التي یمكن اعتبارھا كعلامة  یتضح من التعریفات ال  

            الرسم تجسیدھا خطیا بالكتابة أو اقتصرت على الرموز المادیة التي یمكن

، أما الرموز )كالأسماء والحروف والأرقام والاشكال والصور وغیرھا(التشكیل  أو

 ) ت والأذواق والروائح كالأصوا(غیر المادیة التي لا یمكن تصور كتابتھا أو رسمھا 
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فلم تشملھا  التعریفات الفقھیة السابقة و لم یتعرض لھا المشرع الجزائري بالرغم من 

  .   6أنھ قد تمّ إقرارھا من قبل العدید من التشریعات المقارنة بشروط معینة

  التشریعي للعلامةالتعریف   2.11

القابلة للتمثیل كل الرموز " :المشرع الجزائري العلامات بأنھا عرف  

الخطي، لاسیما الكلمات بما فیھا أسماء الأشخاص والأحرف والأرقام، والرسوم 

أو الصور والأشكال الممیزة للسلع أو توضیبھا، والألوان بمفردھا أو مركبة 

التي تستعمل كلھا لتمییز سلع أو خدمات شخص طبیعي أو معنوي عن سلع 

وھذا التعریف یكاد یكون مطابقا لما أورده المشرع الفرنسي  .7"وخدمات غیره

،  بنصھ 1992الفقرة الأولى من قانون الملكیة الفكریة لسنة  711في المادة 

علامة الصنع أو علامة التجارة أو علامة الخدمة ھي كل إشارة قابلة :" على أنّھا

     خص طبیعي للتمثیل الخطي لتمییز المنتجات أو الخدمات المقدمة من كل ش

ومن ھنا یتضح أن كلا من المشرعین الجزائري والفرنسي قدما . 8"أو معنوي

مع  تعریفا للعلامة ببیان أشكال الشارات والرموز  التي یمكن أن تصلح كعلامة

ضرورة أن تكون قابلة للتمثیل الخطي و معبرة عن وظیفة تمییز المنتجات عن 

یعي أو معنوي، وبالتالي یمكن ما یماثلھا في السوق سواء من شخص طب

تملكھا واستغلالھا وجعلھا كبطاقة  –باعتبارھا شخص معنوي  -للمؤسسة 

  . تعریف لمنتجاتھا

  علاقة العلامة بالمؤسسات 2.1

لقد تغیرت النظرة الحالیة لرأس مال المؤسسات في الاقتصاد الحدیث   

الأصول المادیة حیث انتقلت عوامل النمو والإنتاجیة ومؤشرات التنافسیة من 

إلى أصول لامادیة مبتكرة تضمن للمشروعات ) رأس المال التقني(التقلیدیة 

أھم ھذه الأصول  أحد رباح وتعد العلاماتیة والتفوق وزیادة الأالاستمرار

 خاصة باعتبارھا أداة لتمییز وتحدید منتجات كل مؤسسة عن مثیلاتھا في 
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 فرعالعلامة من قبل المؤسسات في الوسنتعرض إلى مراحل اختیار  .السوق

  .   الثاني فرعالأول، ثم نتطرق لقیمتھا الاقتصادیة والقانونیة  في ال

  مراحل اختیار العلامة من قبل المشروعات      1.2.1

سواء ) صناعیة ، تجاریة أو مقدمة خدمات( یمكن لأي مؤسسة اقتصادیة   

تتخذ لنفسھا شارة ممیزة أن  9كانت في شكل مشروع فردي أو في شكل شركة

، وذلك من ونللتعریف بمنتجاتھا وتمییزھا عن المنتجات التي یقدمھا المنافس

  :خلال إما

فتقوم المؤسسة باقتناء علامة موجودة ومملوكة  لشخص أو شركة : عقد شراء -

أخرى على سبیل التملیك بدفع المقابل لھم ، وبھذا تنتقل الیھا ملكیة العلامة بكل 

  .وبكل الحقوق المرتبطة بھا عناصرھا

وھو أن تقدم المؤسسة على استعمال علامة موجودة ومملوكة : عقد ترخیص -

لشخص أو شركة أخرى  ولكن لیس على سبیل التملیك كما ھو الشأن في حالة 

الشراء وإنما  بالحصول على ترخیص باستعمالھا لفترة معلومة ، وبھذا العقد لا 

العلامة  وانما ینتقل الیھا فقط حق الاستعمال دون  ینتقل لھذه المؤسسة ملكیة

  .باقي الحقوق الأخرى

وھنا تقدم المؤسسة على إیجاد لنفسھا علامة جدیدة : ابتكار علامة جدیدة -
بمراعاة الشروط القانونیة الواجبة في ھذا الخصوص بأن تكون غیر موجودة، 

التمیز حتى الابتكار ووبأن یكون فیھا نوع من الابداع ووغیر مملوكة للغیر 
ولكن ما یلاحظ على ھذه . اقتناء منتجاتھاالجمھور للتعامل معھا و تجذب

الطریقة أنھا تتطلب وقتا طویلا وتفكیرا جادا وعمیقا، وربما تكالیف إضافیة من 
أجل البحث والاستقرار على الرمز أو الشارة التي تعبر عن شخصیة المؤسسة  

وقد راعى المشرع . یزات منتجاتھا أو خدماتھاوتصف وتصور بدقة مقومات ومم
  الجزائري ھذا الجانب فاشترط جملة من الضوابط القانونیة منھا الموضوعیة 

حتى تكون للعلامة المبتكرة ذاتیتھا التي تجعلھا مقبولة وجدیرة بالحمایة  والشكلیة،
   .القانونیة و قادرة على أداء وظیفتھا التجاریة وتحقیق الغرض الذي وجدت من أجلھ
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ولا شك أن الغایة من ھذه الشروط التي فرضھا التشریع الجزائري وغیره من 

الحمایة القانونیة للمؤسسات التشریعات ھو من جھة أولى تكریس وتوفیر 

المنتجة صاحبة العلامة المبتكرة، ومن جھة ثانیة حمایة الزبائن من الغش في 

المنتجات والخدمات والتضلیل حول مصدرھا بتمكینھم من اقتناء منتجات أصلیة 

  فما ھي الشروط التي تحقق ھذه الغایة ؟

لق بموضوع العلامة ھي تلك الشروط التي تتع: الشروط الموضوعیة للعلامة -أ

التمیز والجدة من حیث اختیار الرمز أو الشارة المناسبة  وھي تتمثل عموما في 

  : و نتطرق الیھا فیما یلي  والمشروعیة

فلكي تستفید العلامة من الحمایة القانونیة ) : بأن تكون العلامة ممیزة(التمیز  -1

المشرع أن تكون المتعلق بالعلامات، أوجب  03/06المقررة بموجب الأمر 

أي قادرة على تمییز منتجات أو خدمـات المؤسسة عن غیرھا  10العلامـــة فارقة

ع نوبالتالي م من المنتجات والخدمات المماثلة التي تقدمھا المؤسسات المنافسة 

فالعبرة في توفیر الصفة الممیزة للعلامة أن یكون . حصول اللبس لدى الزبون

ع الخلط بینھا وبین العلامات الأخرى                     لھا تعبیر خاص بما یكفي لمن

  . بغض النظر إذا كان شائعا أو مألوفا

لم یشترط : )نا لعدم سبق استعمالھبأن تكون العلامة رمزا ممك( الجدة  -2

المشرع صراحة أن تكون العلامة جدیدة ولكن یمكن أن یستخلص ذلك من نص 

  . المتعلق بالعلامات  03/06من الأمر رقم  9الفقرة  07 المادة

والجدة ھنا لا یقصد بھا أن تتضمن العلامة شارة أو رمزا مبتكرا وأصیلا لم 

یكن موجودا من قبل، كما ھو الحال في مجال براءة الاختراع وكذا الرسوم 

 لامة ، یقصد بھا فقط أن تكون الع11وإنما الجدة ھنا نسبیة. والنماذج الصناعیة

التجاریة تعبیر عن شارة أو رمز لم یسبق استعمالھ داخل إقلیم الدولة على سلع 
  .   أو منتجات مماثلة

): بأن تكون العلامة غیر مخالفة للنظام العام والآداب الحسنة ( المشروعیة -3 
فیشترط في العلامة المختارة أن تكون ذات طابع مشروع أي أن تتوافق مع 
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، و أیضا ألا تخالف نصا قانونیا آمرا وھذا ما 12داب الحسنةالنظام العام والآ

  . المتعلق بالعلامات 03/06من الأمر  04الفقرة  7أكدتھ المادة 
أدرج المشرع بالإضافة إلى الشروط الموضوعیة : الشروط الشكلیة للعلامة  -ب

السابقة شروطا شكلیة أخرى عبارة عن إجراءات محددة یتعین على المؤسسة 

ة العلامة استیفاءھا لدى السلطة العامة حتى تحظى تلك العلامة بالحمایة صاحب

المتعلق بالعلامات، وتتمثل تلك  03/06القانونیة وفق ما یقضي بھ الأمر 

  : الشروط الشكلیة في

   المؤسسة صاحبة الحق في العلامة  13یقوم بإیداع تسجیل العلامة: الإیداع -1

، إما بتقدیم الطلبلقانونیة المحددة ، ویكون ذلك أو من یمثلھا وفقا للإجراءات ا

المعھد الوطني الجزائري للملكیة (بإیداعھ مباشرة بمقر المصلحة المختصة 

أو بإرسالھ على عنوانھا عن طریق البرید الموصي علیھ مع العلم ) الصناعیة 

بالوصول، مع ضرورة أن یتضمن الطلب ملفا یتضمن الوثائق و البیانات 

وبعد ذلك تسلم . 05/27714من المرسوم التنفیذي رقم  03في المادة  المذكورة

إلى المودع أو ترسل لھ نسخة من طلب التسجیل تحمل تأشیرة المصلحة 

  .15وتتضمن تاریخ وساعة الإیداع

تتولى المصلحة المختصة فحص الطلب من حیث الشكل بمراقبة : الفحص -2

 العلامة للنظام المعمول بھ الملف والوقوف على مدى احترام المؤسسة صاحب

         یتم  فإذا تبین أن الطلب قد استوفى الشروط القانونیة المحددة شكلا ومضمونا

فإذا لم یكن كذلك للنقص أو الخطأ تخطر المصلحة المختصة . قبول الطلب

صاحب الطلب بذلك، وتمنحھ مھلة شھرین لتسویة الوضع بتكملة وتصحیح 

  .16الجوانب الشكلیة للملف

إذا كانت نتیجة فحص الطلب إیجابیة، تقوم المصلحة المختصة بتقیید : النشر-3
ذلك في سجل خاص بالعلامات وتمنح المؤسسة صاحبة العلامة بعد تسدید 

  . 17الرسوم المستحقة شھادة تسجیل العلامة، التي تعتبر بمثابة سند الملكیة
المؤسسة على شھادة بعد أن تحصل : استعمال واستغلال العلامة في السوق -ج

  تسجیل علامتھا ،یتوجب علیھا مباشرة استعمالھا واستغلالھا في مواجھة 
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منافسیھا ویكون جلك من الناحیة العملیة  بتنظیم حملات إعلانیة ترویجیة قویة 
لھا، ووضعھا على منتجاتھا وخدماتھا  حتى یتمكن الزبون من التعرف والاقبال 

  . علیھا
  الاقتصادیة والقانونیة للعلامةالقیمة  2.2.1

أصبحت العلامات التجاریة في الوقت الحاضر من المكونات الثقافیة   

والاقتصادیة الھامة والمؤثرة في القیمة السوقیة للمؤسسات نتیجة توسع نشاطھا 

تحتل الصدارة بین " آبل"وزیادة أرباحھا، فعلى سبیل المثال نجد أن العلامة 

ملیار  145حیث القیمة الاقتصادیة التي تقدر بما یناھز  المؤسسات العالمیة من

" جوجل"ملیار دولار، 3،96بقیمة تقدیریة " مایكروسوفت"دولار، ثم تلیھا 

حوالي " أي ب أم"ملیار دولار و  56" كوكاكولا "ملیار دولار، و  65بقیمة 

  .18ملیار دولار 39،5ملیار دولار، وكنتاكي ،وماكدونالدز  49،8

ي أن لھذه الأرقام الكبیرة دلالة واضحة على أھمیة العلامة ولا شك ف  

التجاریة وما لھا من قیمة عالیة في تعزیز شھرة المؤسسة، فالزبون عادة ما 

یتعلق بالعلامة لا بالمؤسسة المنتجة ، التي تسمح بزیادة ھامش إضافي في سعر 

مة الناجحة في المنتج بالنظر الى قیمة وجودة منتجاتھا، وفوق ذلك تساھم العلا

 .زیادة قیمة المؤسسة في البورصات و الأسواق المالیة المحلیة والعالمیة

وتجدر الإشارة أن للعلامة قیمة أخرى لا تقل أھمیة عن القیمة الاقتصادیة      

تتمثل في القیمة القانونیة التي بفضلھا تستأثر المؤسسة صاحبة العلامة بعدد من 

ة في مواجھة المنافسین، ویمكن ذكر أبرز ھذه الحقوق یجعلھا في مركز قو

  :الحقوق  في

تتمتع المؤسسة بعد تسجیل العلامة : الحق الحصري في استغلال العلامة -

العلامة على السلع والخدمات  19والحصول على شھادة الحمایة بحق استعمال

التي تعینھا لھا وبشكل حصري ومانع یحظر على أي منافس استعمالھا بدون 

إذن أو ترخیص طیلة المدة القانونیة المقررة لحمایتھا المقدرة بعشر سنوات قابلة 

  .20للتجدید لفترات متتالیة
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التصرف للمؤسسة مالكة العلامة الحق في : الحق في التصرف في العلامة -

إما عن طریق نقل ملكیتھا للغیر بالتنازل  21فیھا بأي شكل من أشكال التصرف

عنھا بعوض كالبیع أو بدون عوض كالھبة أو الوصیة ویمكن لھا أن تقدمھا  

، كما یمكن لھا أن تتصرف فیھا بدون التنازل رھنھاكحصة في الشركة، أو 

حق التصرف ھذا ، ونةیص للغیر باستغلالھا لفترة معیعنھا عن طریق الترخ

،یرتبط بحقھا في منع الغیر من استعمالھا على منتجات مماثلة أو مشابھة لتلك 

التي سجلت العلامة بشأنھا متى كان ذلك بدون إذن أو ترخیص مسبق من 

   . المؤسسة

  انعاش المؤسسات الصغیرة والمتوسطة في العلامة دور  .2

الأساسیة لنجاح المشروعات حدى أھم الركائز إتعد العلامة التجاریة 

الاقتصادیة عموما والمؤسسات الصغیرة والمتوسطة بشكل خاص، بالنظر الى 

كونھا وسیلة میسرة ومشروعة لاختراق الأسواق المحلیة والعالمیة والتعریف 

، مما ینعكس شاط ومنتجات وخدمات والترویج لھابما تقدمھ المؤسسة من ن

الیة والتجاریة التي تضیفھا العلامة لرأس مال إیجابا على الزیادة في القیم الم

 . تلك المؤسسات

وترتیبا على ما سبق سنحاول التعرف أولا على ماھیة المؤسسات 

ثم نعرج لبیان حاجة المؤسسات ، في المطلب الأول الصغیرة والمتوسطة

  . في المطلب الثانيللعلامات 

 ماھیة المؤسسات الصغیرة والمتوسطة .1.2

المؤسسات الصغیرة والمتوسطة الھیكل التنظیمي في معظم تشكل   

قد و. اقتصادیات العالم، سواء بالنسبة الدول الكبرى المصنعة أو الدول النامیة

اعتمدت ھذه المؤسسات على العلامات كوسائل ناجعة ومفیدة جدا لتنفیذ 

في استراتیجیة فعّالة لتسویق منتجاتھا وجذب العملاء وكأدوات لفرض وجودھا 

  . الأسواق المحلیة و الدولیة التي تتمیز بالصراع القوي و التنافس الشدید
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وعلیھ نتطرق لمفھوم المؤسسات الصغیرة والمتوسطة من خلال تعریفھا من 

الناحیتین الاقتصادیة والقانونیة في فرع أول، ثم نستعرض لأھم تصنیفاتھا 

  .ومعاییر ذلك في فرع ثاني

  الصغیرة والمتوسطة تعریف المؤسسات  1.1.2

رغم أن ظھور المؤسسات الصغیرة والمتوسطة یرجع الى فترة لیست   

، ورغم المحاولات من التشریعات المقارنة بالتنظیم بالقصیرة وقد تناولتھا الكثیر

عریفھا لم لا أن تإالفقھیة المتعددة سواء من قبل علماء الاقتصاد أو فقھاء القانون 

نستعرض بعض تلك المحاولات الفقھیة ثم علیھ و، یتبلور بشكل متفق علیھ

  :  نتبعھا ببیان موقف المشرع الجزائري كما یلي 

  التعریف الفقھي للمؤسسات :أولا

نشأ في البیئة  –عموما  -بدایة یجب التنویھ الى مصطلح المؤسسة   

الاقتصادیة واستعملھ علماء الاقتصاد قبل غیرھم للدلالة على أي وحدة اقتصادیة 

افر فیھا عناصر الانتاج المختلفة من وسائل مادیة ومعنویة وبشریة وتنظیمیة تتو

لذلك نجد اغلب التعریفات المتداولة تدور حول ھذه الفكرة ، فعرف البعض 

 تلك المنشآت التي تدخل ضمن دائرة : "المؤسسات الصغیرة والمتوسطة بأنھا

 

         المشروعات التي تحتاج الدعم والرعایة، والتي تتسم بعدم قدرتھا الفنیة 

   .22"أو المالیة على توفیر ھذا الدعم من مواردھا وقدراتھا وإمكاناتھا الذاتیة

منظمة تجمع أشخاصا ذوي كفاءات متنوعة : "وعرفھا البعض الآخر بأنھا

ة ما والتي یمكن أن تباع تستعمل رؤوس الأموال وقدرات من أجل إنتاج سلع

  .23"بسعر أعلى من تكلفتھ

فالملاحظ أنھ وبالرغم من أن المؤسسات الصغیرة والمتوسطة حظیت باھتمام 

  العدید من الباحثین إلاّ أن تعریفھا لایزال یشوبھ الغموض، وفي ھذا السیاق ترى 

  



 العلامات كثروة حقیقیة  للمؤسسات الصغیرة والمتوسطة     راویة مطماطي، حمو فرحات
 

2020ماي  / 01، العدد السابع المجلد                               مجلة صوت القانون               
  

876  
  

متفق لجنة الأمم المتحدة للتنمیة الصناعیة أنھ لا یوجد تعریف دولي شامل 

  .24علیھ

  التعریف القانوني للمؤسسات  :ثانیا

یختلف تعریف المؤسسات الصغیرة والمتوسطة من دولة لأخرى، وھذا   

راجع لاختلاف معاییر التصنیف المعتمدة ، وفي ھذا الصدد سنتطرق لموقف  

  .المشرع الجزائري من ھذه  المسألة 

القانون التجاري لم وتجدر الإشارة أولا الى أن المشرع الجزائري في     

" یعط أي تعریف للمؤسسة واستعمل للتعبیر عنھا في المادة الثانیة منھ مصطلح

وھو ما یدل على تبنیھ المفھوم الاقتصادي للمؤسسة واعتبرھا وحدة "المقاولة 

اقتصادیة ، ویتعزز ھذا الموقف من المشرع الجزائري بما أورده في القانون 

 10المؤرخ في  02- 17رقم  لصغیرة والمتوسطةالتوجیھي لتطویر المؤسسات ا

، حیث تبنى تعریفا اقتصادیا لھا وبین ضوابط تصنیفھا كمؤسسة  2017ینایر 

تعرّف المؤسسات « : صغیرة   أو متوسطة فنص في المادة الخامسة منھ على 

أو /الصغیرة والمتوسطة مھما كانت طبیعتھا القانونیة بأنھا مؤسسة إنتاج السلع و

 4لا یتجاوز رقم أعمالھا السنوي  - شخصا، 250إلى  1تشغل من  -:تالخدما

لا یتجاوز مجموع حصیلتھا السنویة ملیار دینار أو ،ملاییر دینار جزائري

  .25» تستوفي معیار الاستقلالیة -  ،جزائري

    

أن المشرع أثناء صیاغتھ للقانون الجدید قد  كما تجب الاشارة في ھذا الصدد الى

رقم الأعمال السنوي وكذا مجموع الحصیلة السنویة، وذلك برفع  غیر من معیار

، وھذا راجع إلى ضرورة تحیین القیم المالیة 26النسبة لھما مقارنة بالقانون القدیم

 .27من جھة، وتدھور قیمة الدینار في السوق المحلیة والدولیة من جھة أخرى

  حاجة المؤسسات للعلامات التجاریة 2.2
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باختیار العلامة التي  یعتمد على مدى العنایة والاھتمامنجاح أي مشروع 

خاصة وأتھا تعتبر العنصر المحوري في  تحقق التفوق في مجال التنافسیة

. الاقتصادیات الحدیثة، كما أنھا ھي التي تحدد مستویات التنافس في الأسواق

 لذلك نجد أن المؤسسات على اختلاف توجھاتھا واستراتیجیاتھا لا تتردد في

تخصیص مبالغ طائلة للترویج للسلع والمنتجات والخدمات التي تقدمھا وبناء 

  .سمعة لھا في السوق بالاستثمار في قوة العلامة التي تطلقھا

 نسبة للمؤسسات الصغیرة والمتوسطةللعلامة دور مھم وحیوي بال وعلیھ فإن

فھي تحقق بذلك فھي تمكن الزبائن من تمییز السلع والخدمات المناسبة، وبالتالي 

مصلحة الزبون من جھة، وفي نفس الوقت تتیح للمؤسسات امكانیة تسویق منتجاتھا 

  .     28على نحو أفضل

  :وعلیھ یمكن أن نجمع الوظائف العامة للعلامات التجاریة في النقاط التالیة

 تمكین الزبائن من تمییز منتجات المؤسسات عن غیرھا -

والأولى للعلامة التجاریة ھي الدلالة على مصدر السلعة تعتبر الوظیفة الأساسیة 

علیھا، والغرض منھا تمییزھا عن غیرھا من البضائع والخدمات  الخدمة التي توضع

  . فھي بمثابة الھویة لھذه المنتجات. المنافسة

    فالعلامة تؤدي دورا لا یمكن الاستغناء عنھ في تنظیم الأداء الاقتصادي 

السوق، فھي وسیلة تمكن الزبائن من تمییز منتجات المؤسسة  وضبط المنافسة في

وبالتالي تساعدھم  .عن سائر المنتجات المماثلة أو المشابھة التي یقدمھا المنافسون

وفي حالة ما نالت ھذه  .على اختیار البضائع والخدمات التي یرغبون فیھا

  .29المنتجات رضى الزبون فإن المؤسسة تكسب ولاءه

  دعایة تجاریة ناجحةفتح المجال أمام المؤسسة لإجراء  -

تعد العلامة من أھم وسائل الدعایة و الاعلان التجاري ، فھي تفید أصحاب 

المؤسسات في عملیة الترویج والاشھار للسلع والخدمات المقدمة، ویعود ھذا في 

  ) رسم حروف أو أرقام أو (الغالب لشكلھا الجذاب و لصغر حجمھا وقلة مكوناتھا 
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و دفعھم للإقدام على ) العملاء ( مما یسھل أمر ترسیخھا في أذاھن الزبائن 

  .30شراء المنتجات وطلب الخدمات التي تحملھا

وكنتیجة لذلك ترتفع أسھم العلامة و تزید قیمتھا المالیة بالتوازي مع ارتفاع 

  . مستوى التعلق التجاري بھا ، وزیادة شھرتھا ودرجة قبولھا لدى الزبون

 )العلامة كحلقة وصل( العمل على توطید الصلة بین المؤسسات والزبائن -

 مبیعات المؤسسةلاشك في أن العلامة تستغل كأداة مھمة لتنشیط وزیادة 

الزبون فتقوده  ولكن في نفس الوقت یكون لھا دور في التأثیر على سلوك

، وتزداد أھمیة ھذه المیزة خاصة إذا ارتبطت العلامة باسم لاختیار منتجاتھا

فالمستھلك في مثل ھذه . 31المؤسسة مما یعزز من قوتھا ووزنھا في السوق

ینة لخصائصھا وجودتھا والخدمات دون معاالحالة یقدم على اقتناء نلك السلع 

، لأنھ یكون على ثقة بأن مؤسسة عملاقة تقف خلف ھذه العلامة، عند الشراء

  .     32وأفضل مثال على ذلك نلاحظھ في مجال تجارة السیارات

  :خاتمة

وفي الأخیر تتوصل ھذه الدراسة إلى أن غایة أي مؤسسة اقتصادیة 

شكل منشأة فردیة أو شركة ھو تحقیق الربح خدماتیة سواء اتخذت من نفسھا 

عن طریق اكتساب زبائن أكثر في السوق لمنتجاتھا، وھنا یأتي دور العلامة 

كأداة فعالة لتمییز وتحدید منتجات المؤسسة عن المشاریع الأخرى، كما أنھا أداة 

 .للمنافسة الفعالة في الاقتصاد الحالي

  : ومن النتائج المتوصل إلیھا

 لامة التجاریة مھمة للمؤسسات، لبناء السمعة والصورة الجیدة تعتبر الع

 . في السوق، كما أنھا دلیل لا یمكن للزبون أن یستغنى عنھ

  تعد الحمایة الممنوحة للعلامات التجاریة محركا مھما للمشروعات في
 .المزید من الإیداعات للشارات الممیزة لمختلف سلعھم وخدماتھم

  تسعى المؤسسات لتسجیل العلامات الجدیدة لدى الجھات المختصة حتى
 .تضمن عدم اقتراب مشروعات أخرى من الشارات الخاصة بھا
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  تستخدم العلامة كاستراتیجیة فعالة للمؤسسات حیث تؤثر قیمتھا على

المنشأة من حیث ھوامش أعلى أرباح أكبر، ارتفاع وفاء الزبائن، وضع 

 .تنافسي أكثر قوة

  العلامة ھي أحد أكثر أصول المؤسسة أھمیة، الأمر الذي دفع بھذه

الأخیرة لتبدا في الاستثمار فیھا، وھذا ما ســـاعد على ظھــــور أسواق 

ـؤدي دور مھم في والتي سوف ت -ات بسوق العلامـ –جدیدة تعرف 

 .الاقتصـاد المعاصر

  : وكاقتراحات یمكن تقدیمھا في ھذه الدراسة 

م المؤسسات مھما كان حجمھا على اختیار علامة خاصة ضرورة الزا - 

 . واستعمالھا استعمالا فعلیا على منتجاتھا وخدماتھا

التركیز على محاربة التقلید في العلامات بتفعیل النصوص القانونیة  - 

 .القائمة وتحیینھا واذا لزم الامر تشدید العقوبات خاصة المالیة منھا

العمل على تشجیع المؤسسات الصغیرة والمتوسطة خاصة في استخدام   - 

الوسائل التكنولوجیة الحدیثة فیما یتعلق بابتكار علامات جدیدة والدعایة 

  . والاعلان التجاري عن طریقھا

  :التھمیش

 
دراسة (العلامة التجاریة وأثرھا على سلوك المستھلك بالجلفة ، 2017 ، زقار،نور الدین -1

  .300.ص العدد الرابع،، مجلة تنویر، )مؤسسة كندور: حالة
حمایة المستھلك بموجب قانون العلامات في الجزائر، مجلة ، 2017بن عیاد، ، جلیلة - 2

  .169.، ص04، العدد 03الحقوق والحریات، مجلد 
نشأة العلامة إلى زمن بعید، إلا أن استخدامھا على السلع والخدمات لم یكن إلزامیا  ترجع - 3

: راجع. إلاّ بعد التطور والازدھار الذي عرفتھ التجارة على الصعیدین الداخلي والدولي

، النظام القانوني للعلامات التجاریة في القانون الجزائري 2011/2012، سلامي ،میلود
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كلیة الحقوق والعلوم السیاسیة، جامعة قسم الحقوق، ة، أطروحة دكتوراه، والاتفاقیات الولی

  .22.، الجزائر، ص - باتنة -الحاج لخضر
، الملكیة الصناعیة وفق القوانین الجزائریة، الجزائر 1980، جمیل الفتلاوي ،سمیر - 4

  .  253.، صلجامعیةدیوان المطبوعات ا
الجزائر، دار الخلدونیة للنشر والتوزیع،  ، أسس التسویق،2010بلحمر،  ،إبراھیم - 5

  .165.ص
، )دراسة مقارنة(الحمایة القانونیة للعلامة التجاریة ، 2015/2016محمدي، ، سماح - 6

، الجزائر، 01كلیة الحقوق والعلوم السیاسیة، جامعة باتنة قسم الحقوق، أطروحة دكتوراه، 

  .14.ص
، المتعلق بالعلامات، 2003یولیو  19رخ في المؤ 03/06المادة الثانیة من الأمر رقم  -7

  . 04، عدد 2003یولیو  23الجریدة الرسمیة الصادرة في 
8 - « La marque de fabrique de commerce ou de service est un signe 

susceptible de représentation graphique servant à distinguer les produits ou 

services d’une personne physique ou morale ».  

Albert Chavanne , Jean jacques Burst, Droit de la propriété industrielle, 5eme 

édition, Dalloz delta, Paris, P478. 
التي نظمھا المشرع الجزائري بموجب القانون  - ونقصد بھا الشركــات سواء المدنیة  -9

التي نظمھا  المشرع الجزائري بموجب  -أو التجاریة  - وما بعدھا  416المدني في المواد 

ركات التجاریة، وھي في الغالب القانون التجاري في الكتاب الخامس منھ تحت عنوان الش

تقسم إلى شركات أموال وتضم شركة المساھمة، وشركة التوصیة بالأسھم، والى حد ما 

الشركة ذات المسؤولیة المحدودة، وشركات أشخاص وتشمل شركة التضامن، وشركة 

  .التوصیة البسیطة ، شركة المحاصة
العلامات صریحة بالنص على المتعلق ب 03/06من الأمر رقم  02حیث جاءت المادة  -10

التي تستعمل كلھا لتمییز سلع أو خدمات شخص طبیعي أو معنوي عن سلع وخدمات :"...

  ".غیره
حمایة المستھلك في ظل قانون العلامات، مجلة ، 2017،كاھنة ،كحلول، زواوي ،ولید -11

  .627، جامعة محمد خیضر، بسكرة، ص4الحقوق والحریات، العدد 
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 ،الجزائر ،)الحقوق الفكریة(الكامل في القانون التجاري ، 2006صالح، زراوي  ،فرحة - 12

   .288.ابن خلدون للنشر والتوزیع، ص
یفضل أن یتم التسجیل في جمیع البلدان التي تنوي المؤسسة أن توزع منتجاتھا فیھا   -13

ولیس فقط في بلد المنشأ للعلامة، ولذا یعد انضمام الدول لاتفاقیة مدرید للتسجیل الدولي 

  . للعلامات مھم في ھذا الصدد
فیات إیداع الذي یحدد كی 2005أوت  02المؤرخ في  05/277المرسوم التنفیذي رقم  -14

  . 54العلامات وتسجیلھا، الجریدة الرسمیة عدد 
، مرجع سابق، جلیلة بن عیاد: أخذ المشرع الجزائري بنظام الإیداع البسیط، راجع -15

  .172.ص
الذي یحدد كیفیات ایداع  05/277من المرسوم التنفیذي رقم  11، 10أنظر المواد  -  16

  .العلامات وتسجیلھا، السالف الذكر
  .296.جمیل حسین الفتلاوي، مرجع سابق، صسمیر -17
أحمد الكلاوي، مقال بعنوان القیمة الاقتصادیة للعلامات التجاریة، منشور على الموقع  -18

، 10/09/2019: تاریخ الاطلاع //:Alborsaanews.comhttps  :الإلكتروني التالي

 21:00: الساعة
أن یكون الاستعمال علنیا ومنتظما وبلا انقطاع من طرف المؤسسة، أما  ویشترط - 19

الاستعمال غیر الجدي والمنقطع فإنھ لا یكسب الحق في العلامة، ولا یمكن الاحتجاج بھ في 

 زین الدین،، صلاح: راجع. مالا مستمرا ومنتظمامواجھة منافس یقوم باستعمال العلامة استع

  .198.، صدار الثقافة للنشر والتوزیع عمان، العلامات التجاریة وطنیا ودولیا، ،2006
  .المتعلق بالعلامات، السالف الذكر 03/06من الأمر رقم  05المادة  - 20
   .المتعلق بالعلامات 03/06من الأمر رقم  09المادة  انظر -21

والمتوسطة  ات الصغیرةالمؤسس، 2017دیسمبر  07و 06 یومي مصطفى، ،عوادي - 22

الملتقى الوطني حول إشكالیة استدامة المؤسسات الصغیرة  ،)واقع وتحدیات(في الجزائر

  .2.والمتوسطة في الجزائر، جامعة الشھید حمة لخضر الوادي، الجزائر،ص

أسباب نزاعات العمل في المؤسسة الصناعیة  ،2006/2007بن سلامة،  ،زھیة -23

الجزائریة، مذكرة ماجستیر، كلیة العلوم الإنسانیة والاجتماعیة، جامعة منتورى، قسنطینة، 

  .11.ص
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المؤسسات الصغیرة  ،2006أفریل،  18و 17یومي بونوة،  ،سحنون وشعیب ،سمیر -24

متطلبات تأھیل المؤسسات والمتوسطة ومشاكل تمویلھا في الجزائر، الملتقى الدولي حول 

  . 423.ص ، الجزائر،الصغیرة والمتوسطة في الدول العربیة، شلف
، المتضمن القانون التوجیھي لتطویر 2017ینایر  10المؤرخ في  02-17القانون  -25

والذي قد . 2017ینایر  11، الصادرة بتاریخ 2ر عدد .المؤسسات الصغیرة والمتوسطة، ج

المتضمن الإطار التوجیھي لترقیة المؤسسات الصغیرة  01/18ألغى بدوره القانون رقم 

  .والمتوسطة
تعرّف المؤسسات الصغیرة والمتوسطة مھما كانت طبیعتھا القانونیة « : "  04المادة  - 26

شخصا، لا یتجاوز رقم  250إلى  1تشغل من ، أو الخدمات/مؤسسة إنتاج السلع و بأنھا

أو لا یتجاوز مجموع حصیلتھا السنویة خمسمائة ملیون       دینار،) 2(أعمالھا السنوي ملیاري 

المتضمن الاطار التوجیھي  01/18من القانون رقم . » دینار، تستوفي معاییر الاستقلالیة

  . لترقیة المؤسسات الصغیرة والمتوسطة الملغى
نسیم قصري، تطویر المؤسسات الصغیرة والمتوسطة على ضوء القانون الجدید  - 27

:  مجلة منازعات العمل، جامعة بجایة، راجع الموقع الإلكتروني، 2017

http://fssiwa.blogspot.com  
  .75.طارق فھمي غنام، مرجع سابق، ص - 28
العلامات التجاریة الجرائم الواقعة علیھا وضمانات ، 2012غالب الجغبیر، ، حمدي  - 29

  . 53.منشورات الحلبي الحقوقیة، الطبعة الأولى، ص ،لبنانحمایتھا، 
، )دراسة مقارنة(دور العلامة في حمایة المستھلك  ،2017-2016بن قویة،  ،المختار - 30

  .149.ص جامعة الجزائر، والعلوم السیاسیة، اه، كلیة الحقوقأطروحة دكتور
  . 368.عمر الزاھي وفضیلة القتلاني، مرجع سابق، ص - 31
فاختیار الزبون للسیارة أصبح قائم ومرتبط باسم العلامة التجاریة التي توضع على تلك  - 32

المركبة باعتبارھا الضمان لسلامة سیارتھ واتقان صناعتھا، فاختیاره ھنا لم یكن یعد محكوما 

بوجود خصوصیات أو ممیزات معینة بالمنتج، بقدر ما ھو مرتبط بثقة المسبقة في العلامة 

  .لتي تروج لتلك السیارةالتجاریة ا

 :قائمة المراجع
 النصوص القانونیة:  
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، المتضمن القانون التوجیھي لتطویر 2017ینایر  10المؤرخ في  02- 17القانون  -

والذي قد . 2017ینایر  11، الصادرة بتاریخ 2ر عدد .المؤسسات الصغیرة والمتوسطة، ج

التوجیھي لترقیة المؤسسات الصغیرة المتضمن الإطار  01/18ألغى بدوره القانون رقم 

  .والمتوسطة

، المتعلق بالعلامات، الجریدة الرسمیة 2003یولیو  19المؤرخ في  03/06لأمر رقم ا -

  . 04، عدد 2003یولیو  23الصادرة في 

الذي یحدد كیفیات إیداع  2005أوت  02المؤرخ في  05/277المرسوم التنفیذي رقم  -

  .54دة الرسمیة عدد العلامات وتسجیلھا، الجری

 لمؤلفاتا : 

 باللغة العربیة -

  .، أسس التسویق، الجزائر، دار الخلدونیة للنشر والتوزیع2010بلحمر،  ،إبراھیم -
، العلامات التجاریة الجرائم الواقعة علیھا وضمانات 2012غالب الجغبیر،  ،حمدي -

  .منشورات الحلبي الحقوقیة، الطبعة الأولى ،حمایتھا، لبنان
، الملكیة الصناعیة وفق القوانین الجزائریة، الجزائر دیوان 1980، جمیل الفتلاوي ،سمیر -

  .المطبوعات الجامعیة

ابن  ،، الجزائر)الحقوق الفكریة(الكامل في القانون التجاري ، 2006، فرحة، زراوي صالح

   .خلدون للنشر والتوزیع

دار الثقافة للنشر  عمان، ودولیا،العلامات التجاریة وطنیا  ،2006 زین الدین،، صلاح -

  .والتوزیع

  :باللغة الأجنبیة -
-Albert Chavanne , Jean jacques Burst, Droit de la propriété industrielle, 5eme 

édition, Dalloz delta, Paris. 

 الأطروحات:  

، )دراسة مقارنة(دور العلامة في حمایة المستھلك  ،2017-2016بن قویة،  ،المختار -

  .جامعة الجزائر والعلوم السیاسیة، كلیة الحقوققسم الحقوق، أطروحة دكتوراه، 

أسباب نزاعات العمل في المؤسسة الصناعیة  ،2006/2007بن سلامة،  ،زھیة -
  .ةمنتورى، قسنطینالجزائریة، مذكرة ماجستیر، كلیة العلوم الإنسانیة والاجتماعیة، جامعة 

، )دراسة مقارنة(الحمایة القانونیة للعلامة التجاریة ، 2015/2016محمدي، ، سماح - 
  .، الجزائر01كلیة الحقوق والعلوم السیاسیة، جامعة باتنة قسم الحقوق، أطروحة دكتوراه، 
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ري ، النظام القانوني للعلامات التجاریة في القانون الجزائ2011/2012، سلامي ،میلود -

كلیة الحقوق والعلوم السیاسیة، جامعة قسم الحقوق، والاتفاقیات الولیة، أطروحة دكتوراه، 
  .، الجزائر - باتنة -الحاج لخضر

حمایة المستھلك في ظل قانون العلامات، مجلة ، 2017كاھنة، ،كحلول، زواوي ،ولید -

  .، جامعة محمد خیضر، بسكرة4الحقوق والحریات، العدد 

 مقالاتال:  

حمایة المستھلك بموجب قانون العلامات في الجزائر، مجلة ، 2017بن عیاد، ، یلةجل-

 .04، العدد 03الحقوق والحریات، مجلد 

دراسة (العلامة التجاریة وأثرھا على سلوك المستھلك بالجلفة ، 2017 ، زقار،نور الدین -

  .04، مجلة تنویر، العدد )مؤسسة كندور: حالة

 المداخلات : 

المؤسسات الصغیرة  ،2006أفریل،  18و 17بونوة، یومي  ،سحنون وشعیب ،سمیر -

والمتوسطة ومشاكل تمویلھا في الجزائر، الملتقى الدولي حول متطلبات تأھیل المؤسسات 

  .، الجزائرشلفجامعة الصغیرة والمتوسطة في الدول العربیة، 

المتوسطة في ، المؤسسات الصغیرة و2017دیسمبر  07و 06 یومي مصطفى، ،عوادي -

الملتقى الوطني حول إشكالیة استدامة المؤسسات الصغیرة  ،)واقع وتحدیات(الجزائر

  .والمتوسطة في الجزائر، جامعة الشھید حمة لخضر الوادي، الجزائر

 مواقع الانترنیت: 
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