
          "دراسات في الاقتصاد والتجارة والمالیة"مجلة          
  2018سنة  –) 01العدد ( 07 المجلد          3مخبر الصناعــات التقلیدیـة لجامعة الجزائر

      
      

  

  
151 

  
  

 » ثقافة الاستهلاك وضغو� العولمة«

جمعون نوال /.د                                                                                          

 

 ثقافة الاستهلاك وضغو� العولمة

The culture of consumption and the pressures of globalization 

La culture de la consommation et les pressions de la mondialisation 
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Abstract:  

In a world of globalization, the explosion of the consumer culture increases 
the noise and makes the world more dynamic in consumption patterns by: 
imitating consumption patterns, the influence of the media and the Internet, 
etc. All this puts a lot of pressure on consumers. 

 
Consumer Culture, Satisfaction of Needs, Pressures of 
Globalization, Algeria. 
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   :ملخص

و�جعل العالم أكثر  أكثر، في عالم العولمة، إن انفجار ثقافة المستهلك یز�د من الضوضاء
تقلید أنما� الاستهلاك، تأثیر وسائل الإعلام : من خلال أنما� الاستهلاكفي  تحرً�ا

 .و�ل هذا یجعل هناك ضغوطا �بر� على المستهلكین. الخ ...والإنترنت
  

  . ة الاستهلاك، إش�اع الحاج�ات، ضغو� العولمة، الجزائرثقاف : الكلمات المفتاح�ة
  

Abstract:  

Dans un monde de mondialisation, l’explosion de la culture de consommation 
accroît encore le bruit et rend le monde plus dynamique dans les modes de 
consommation en: imitant les modes de consommation, l’influence des médias 
et de l’Internet, etc. Tout cela exerce une grande pression sur les 
consommateurs. 

  
Culture de consommation, Satisfaction des besoins, Pressions 
de la mondialisation, Algérie. 
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  :مخطط المقال

  ةمقدم 
  إش�اع الحاج�ات وثقافة الاستهلاك) 1 

  مدخل تعر�في للاستهلاك وثقافة الاستهلاك) 1-1   
  الحاج�ات وثقافة الاستهلاك) 2-1   

  عولمة ثقافة الاستهلاك) 2 
  عولمةلمدخل تعر�في ل) 1-2   
  آثار عولمة ثقافة الاستهلاك) 2-2   

  خاتمة 
  
 
  

   :مقدمة  

لكنه الیوم ارت�� بثقافة . �ة الإنتاج �مختلف مراحلهالاستهلاك ظاهرة قد�مة قدم عمل
و�فضل تأثیرات . التي تختلف من مجتمع لآخر" ثقافة الاستهلاك"جدیدة متجددة نسمیها 

العولمة، لم �عد الاستهلاك مرت�� بإش�اع الحاجات البیولوج�ة، بل أص�ح مرت�� أ�ضا بتنوع 
المقال، �الإسقا� على ثقافة الاستهلاك في  وهو ما نر�د ال�حث ف�ه من خلال. ثقافات العالم

  .المجتمع الجزائر� 
  

ما واقع ثقافة الاستهلاك في الجزائر بین إش�اع الحاج�ات : وعل�ه، نطرح الإش�ال�ة التال�ة
  وضغو� العولمة؟
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  : إشباع الحاجیات وثقافة الاستھلاك) 1

م�ة، لا تقتصر على مجتمع �عینه، ظاهرة عال الثقافة الاستهلاك�ة أو ثقافة الاستهلاك
أو فئة �عینها من الناس، ولكنها �فضل الفضائ�ات وما تبثه من إعلانات تتواصل في إلحاح، 

وعادة ما توصف . جعلت من الاستهلاك ظاهرة عامة بین معظم الط�قات والشرائح الاجتماع�ة
حولت هذه المجتمعات إلى فقد ت. المجتمعات الرأسمال�ة المعاصرة، �أنها مجتمعات استهلاك�ة

الاستهلاك�ة �عد أن نجحت في تحقی� طفرة في الإنتاج، فازداد حجم المعروض من السلع، 
. وتحول الإنتاج إلى هدف في حد ذاته، الأمر الذ� أد� إلى تكدس للسلع، ووفرة في أنواعها

وانتشر . الإنتاج�ةوفي إطار هذه العمل�ة، أص�حت الدعوة إلى الاستهلاك تمثل جزءاً من العمل�ة 
المیل إلى الاستهلاك، وشملت المظاهر الاستهلاك�ة �ل شيء، وأص�حت تس�طر على �ل 
تصرفات الأفراد وسلو�هم تجاه السلع وطرق إش�اع رغ�اتهم منها، واندمج الإنسان في هذا 

  .1الإنسان المستهلكالمجتمع الجدید إلى درجة أنه لقب 
  
  

  :ثقافة الاستهلاكمدخل تعر�في للاستهلاك و ) 1-1  

�عرف الاستهلاك من الناح�ة الاقتصاد�ة �أنه تدمیر أو هلاك السلعة أو الخدمة 
لاستهلاك وسلوك المستهلك ع�ارة عن التصرّفات والأفعال وا. 2المنتجة عن طر�� الاستعمال

�� ، و�رت3الم�اشرة وغیر الم�اشرة التي �قوم بها المستهلك وذلك للحصول على خدمة أو سلعة ما
بثقافة الاستهلاك لكون النم� الذ� یت�عه المستهلك في سلو�ه لل�حث أو الشراء أو الاستخدام أو 
التقی�م للسلع والخدمات والأف�ار، لكونه یتحدد من خلال الأفعال والتصرفات الظاهرة وغیر 

ستهلاك و�عد الا .4الظاهرة والهادفة إلى الحصول على السلعة أو الخدمة المرت�طة �م�ان وزمان
استخدام المنتوجات والاستفادة منها لإش�اع حاجات الإنسان، �ما �طل� على الاستهلاك أ�ضا 

  .5أنه جزء من الدخل�
  

ثقافة الاستهلاك هي مجموعة من الم�اد� التي تعتمد على الأف�ار الفرد�ة، والاجتماع�ة في 
�ضاً �أنها المفاه�م والأف�ار تحدید طب�عة الاستهلاك للفرد الواحد، أو الأسرة �املة، وتعرف أ

السائدة في مجتمع ما، والمرت�طة �مجموعة من المنتجات التي تتناسب مع طب�عة الاستهلاك 

                                                
 باللغة الإنجلیزیة بمصطلح  "ثقافة الاستھلاك" تعُرف"Consumer culture" وباللغة الفرنسیة بمصطلح ،
"culture de consommation". 
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ال�شر� ضمن منظومة ف�رّ�ة ثابتة، ومعتمدة على نقاٍ� واضحة، ومفهومة التي تؤدّ� إلى ظهور 
  .6في المجتمع المحلي د�على القطاع الاقتصا ف�ر ثقافي مؤثّر

أنما� ثقافة الاستهلاك �مجموعة من الأسالیب التي تحدّد طب�عة ثقافة الاستهلاك السائدة  تعد
  : 7في المجتمع، وتقسم إلى النمطین التالیین

  :نم� الاستهلاك العاد� .1
هو الذ� �عتمد على استهلاك الحاجات الأساس�ة الخاصة �الأفراد، والتي تعتبر جزءاً من 

الخُبز، ف�عتبر هذا النم� الاستهلاكي دائماً، ومستمراً ولا �م�ن : أجزاء الغذاء الیومي، مثل
الاستغناء عنه لفترة زمن�ة طو�لة، ولا یرت�� فق� �الطعام وحده، بل �عتمد أ�ضاً على توفیر 

 المأو�، وغیره من الحاجات الأساس�ة الأخر�؛
  :نم� الاستهلاك غیر العاد�و  .2

و�عتمد على المستهلكات الإضاف�ة، أو التي لا  هو الذ� �فوق استهلاك الحاجات الأساس�ة،
الإنفاق على تكالیف إقامة المناس�ات، : تعتمد على الاستهلاك الرئ�سي، ومن الأمثلة علیها

 .والتي تنف� خلال فترة زمن�ة محددة، وتنتهي مع انتهائها
  

بتة في �ل هي تلك التي تضع ثقافة الاستهلاك ضمن منظوراتٍ ثا محددات ثقافة الاستهلاكمن 
 : 8اتجاه ف�ر� خاص بها، وتقسم إلى ثلاث محدادت

محدد �عتمد على ر�� الوضع الاستهلاكي �الف�ر الرأسمالي، والذ� أدّ� إلى انتشار سلع  .1
 تشابهه، ف�لما �انت نوع�ة السلعة ممتازة �ان سعرها مرتفعاً، والع�س صح�ح؛

 وتعتمدوفر �افة احت�اجات الأفراد، ومحدد یر� أنّ السلع الاستهلاك�ة الرئ�س�ة هي التي ت .2
 نوع�ة هذه السلع على الوضع الاجتماعي الخاص �الأسرة؛

  .ومحدد �عتبر الاستهلاك وسیلةً من وسائل تحقی� السعادة للأفراد .3
 

من قبل، فلم �عد  تعرفها�عادا جدیدة لم تكن االاستهلاك�ة في ظل العولمة تأخذ بدأت العمل�ة 
�عض السلع التي �أتي بها المستورد، ولكن في ظل الآل�ات الإعلام�ة الأمر �قتصر على مجرد 

الرهی�ة التي تملكها العولمة، وفي ظل التنامي الرهیب لقدرة المؤسسات المتعددة الجنس�ات في 
النفاد إلى الأسواق الوطن�ة والس�طرة علیها أص�ح الإنسان محاصر بهالة ضخمة ومتنوعة من 

ومن الوسائل التي ساعدت في انتشار الثقافة وسائل  .ثقافة الاستهلاك�ةالآل�ات الداعمة لنشر ال
التي أدت إلى تدو�ن ثقافة الاستهلاك وإعلاء ق�م الفرد�ة ) الإشهار(الإعلام وخاصة الإعلانات 

وال�حت عن المتعة من خلال الاستهلاك، وتسلي الق�م والأف�ار والمعاني والمشاعر من خلال 
ه �أهم�ة الرموز والعلامات الماد�ة وخل� الأش�اء الزائفة بین الحصول على الاحتفاء الم�الغ ف�

، وهي الق�م التي تؤ�د علیها الحر�ةسلعة واستهلاك سلعة، أو خدمة و�ین تحقی� السعادة أو 
 .9ثقافة الاستهلاك
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فقد  الاستهلاك هو الذ� �غر� الصّانع �الاستمرار في الإنتاج، فإذا لم ُ�ستهلك منتج الصّانع،
 الحافز 

ّ
إذن فالاستهلاكّ�ة هي محرّك السّوق الأول ��ل . للإنتاج والإبداع، وأغل� مصنعه الرئ�سي

 الذ� شهدته فنون التّسو�� وسلوك المستهلك في الر�ع . تأكید
ّ
وهذا یتجلّى في التطور العالمي

 الأخیر من القرن الماضي �مع�ار 
ّ
 .10للإنتاج رئ�سي

  
تلك العقل�ة التي تقبل على الاستهلاك متجاوزة درجة إش�اع الحاجات  إن العقل�ة الاستهلاك�ة هي

فالمرجع�ة التي ان�عثت  .الضرور�ةللع�ش إلى إش�اع الحاجات الثانو�ة غیر  الضرور�ةالطب�ع�ة 
الثقافة الاستهلاك�ة منها هي العلمان�ة التي اخترعت العولمة، ذلك أن العلمان�ة، وهي تجل 

لدین والمرجع�ة الق�م�ة عموما، قد جعلت الكسب والمادة هما الغا�ة في للتطرف الغر�ي تجاه ا
ذاتها، وجل المدارس الاقتصاد�ة الأورو��ة التي ظهرت في ظل المرجع�ة العلمان�ة، من المدرسة 

وللثقافة . الطب�ع�ة الفیز�وقراط�ة إلى الرأسمال�ة الكلاس���ة، لم تخرج عن هذه المضامین
مرجع�ة تؤسس للتنافس �لا رقیب ولا تهدف إلا للر�ح على حساب : وو�لاءالاستهلاك�ة مرجع�ة 

الإنسان والبیئة، وو�لاء من شر�ات عالم�ة متحالفة مع أنظمة �بر� لها ترسانة عس�ر�ة 
�الثقافة  –وإعلام�ة تنتشر في العالم تدافع عن هذه المصالح وما ینبث� عنها من ثقافات 

 . �11للو�لا  رانها ل�لا –الاستهلاك�ة
 

المجتمع الاستهلاكي الإنسان �مستودع للسلع �قضي ح�اته في عمل�ة لا تنتهي من �عامل 
ثم الامتلاء من جدید، و�صور حاجات الإنسان �أنها حاجات غیر محدودة لا  التفر�غالامتلاء ثم 

 الناس في هذا المجتمع على إش�اع هذه الحاجات و�تناقش�ش�ع حاجة إلا وتظهر حاجة جدیدة، 
و�قومون مراكزهم الاجتماع�ة على أساس حجم استهلاك �ل منهم من السلع والخدمات وانشغال 
الناس المستمر �عمل�ة الاستهلاك لابد أن ��ون على حساب أمور أخر� �انت تعتبر في 

، أو الاستمتاع �الطب�عة، أو بناء الآخر�نالماضي أجدر �الاهتمام، �تنم�ة العقل، أو خدمة 
 .12اع�ة أفضلعلاقات اجتم

  
إلا أنها تكاد تتف� على دور  الترفيالاستهلاك  ا�ةلحمرغم تعدد النظر�ات التي تصدت �الحلول و 

التوج�ه والتثقیف الف�ر� لتعدیل سلو��ات المجتمعات وض�� تصرفاتها نحو الاستهلاك المتهور 
   .13بین حاجاتنا الحق�ق�ة من الوهم�ة والتفر��

  
. لكلاس��یین الجدد، �قع الاستهلاك في قلب أر�اح مجتمع الأسواق�النس�ة إلى الاقتصادیین ا

�التالي المستو�  و�ز�دوتنتج الأسواق النمو الاقتصاد� الذ� یز�د من توفر السلع للمستهلكین، 
�ما توفر الأسواق أ�ضاً اخت�ار المستهلكین، مما �سمح لنا بتقر�ر ما یناسب . المع�شي

وفي . مس�قاً �الن�ا�ة عنا لا س�ما من قبل الح�ومات تقر�رهالا من احت�اجاتنا ورغ�اتنا أكثر، بد
هذا الس�اق، تنحاز وجهة نظر الكلاس��یین الجدد إلى جانب المستهلك، �ما �عبر عنها في 
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قد تجعلنا الأسواق نعمل أكثر، وقد تدفع بدخل المنتجین نحو الأسفل . س�ادة المستهلك نظر�ة
ف�حسب . نر�دذا للتأكد من أننا، �مستهلكین، نحصل على ما من خلال المنافسة، ولكن �ل ه

و�ما أننا . وجهة نظر الكلاس��یین الجدد هذه، تتساو� منفعة الشخص واستهلاكه �ش�ل �بیر
 الرأ�ولكن هذا . نختار أن نستهلك، �عتقد الاقتصادیون أن الاستهلاك یجلب لنا الرضا والاكتفاء

أ�ضاً الكثیر من علماء  و�دّعي. عض الانتقادات الموجهة ضدهوقد شهدنا مس�قاً �. ل�س عالم�اً 
. الاجتماع وأصحاب النظر�ات أن العدید من الدوافع تحرك استهلاكنا، ولا تنتج �لها منافع �بر� 
. �ما یخدم الاستهلاك الحاج�اتِ الاجتماع�ةَ، مثل الدلالة على مر�زنا أو انتمائنا إلى مجموعة

�حسب  هو�تنان علماء الاجتماع أنه في المجتمعات المعاصرة، تتمیز في الواقع، یر� العدید م
بدلاً من " مجتمع استهلاكي"هؤلاء أننا نع�ش الآن في  و�زعم. استهلاكنا أكثر من دورنا �عمال

 . 14مجتمع الأعمال
  

، وما نعن�ه هنا هو 1960وقد احتل الاستهلاك مقاماً في المحافل العلم�ة �فضل �تا�ات روستو 
هلاك المواد المصنعة والاستهلاك�ة الذ� یتجاوز الحاج�ات الضرور�ة لل�قاء ونعني است

ومن هذا المنطل� �م�ن اعت�ار الاستهلاك  ...والنفسي والاجتماعيالاستهلاك �معناه الرمز� 
 یتنافىمحر�اً أساس�اً للرأسمال�ة وذا علاقة وطیدة �الاستعمار �شق�ه القد�م والحدیث والاستهلاك 

 .15لانض�ا� و�مثل الإفرا� ف�ه خللا في أخلاق�ات الفردا من
 

ولكن، مع عدم إجراء تغییرات في . جعل التطور التكنولوجي من الإنتاج الضخم أمراً مم�ناً 
بدأ . أنما� الاستهلاك، قد تؤد� السعة المتزایدة الناتجة من ذلك إلى خل� مشاكل عدیدة

 ستقرارإاللاالكساد الكبیر وغیره من حالات  الاقتصادیون المتأثرون بـ �ینز �اعت�ار أنّ 
جاء نتیجة عدم المطا�قة بین القدرات الإنتاج�ة للمؤسسات والأنما� الاستهلاك�ة  الاقتصاد�

لقد قام �ینز بتحدید أهم�ة الطلب، معتبراً أنه في ظل عدم ازد�اد الطلب، فإن النمو . للناس
 .16طرللمخایتعرضان والعمالة قد  الاقتصاد�

 
على نطاق واسع، ل�س فق�  شراً تمنن ما تنتجه تلك الدول الرأسمال�ة من ثقافة استهلاك�ة صار إ

. ر�ف�ةعلى مستو� المجتمعات البدو�ة وال - أ�ضاً  - على صعید المجتمعات الحضر�ة، ولكن
وهذه الثقافة الاستهلاك�ة نتاج شر�ات رأسمال�ة عملاقة ذات رأس مال ضخم، وقدرة هائلة على 

العرق�ة واللغو�ة والقوم�ة والجغراف�ة  الحواجزسلع ثقاف�ة استهلاك�ة، وعلى اختراق جم�ع إنتاج 
والط�ق�ة، وهي تقدم نفسها على أساس أنها الثقافة الوحیدة القادرة على إش�اع الاحت�اجات الثقاف�ة 

قاف�ة فلا �عني الفهم الشامل لظاهرة الاستهلاك عموم�ة الظاهرة وارت�اطاتها الث. للجماهیر
النظرة إلى الاستهلاك في جوان�ه الماد�ة والمعنو�ة وفي جوان�ه  - أ�ضاً  - فحسب، ولكنه �عني

، فالأفراد �ستهلكون بجانب استهلاكهم للسلع الماد�ة الصور والمعاني ةالمنظورة وغیر المنظور 
یوم�ة، و�ش�ل المرت�طة بها، �ما أنهم یتخذونها رموزاً یتخاطبون بها خطا�اً صامتاً في الح�اة ال
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هذا الجانب ال�عد المعنو� غیر المنظور من الاستهلاك، وهو ال�عد الذ� �عطي صورة أشمل 
  .17لظاهرة الاستهلاك و��تشف أ�عادها المختلفة

  
 

  :الحاج�ات وثقافة الاستهلاك) 1-2  

الاستهلاك ظاهرة حتم�ة ترت�� بوجود الإنسان وإش�اع الحاجات في جوانبها الماد�ة 
قد ارت�طت تار�خ�اً " استهلاك الكم�ات" ة، بید أن ثقافة الاستهلاك أو الاستهلاك الوفیروالمعنو�

بتحقی� فائض في الإنتاج وهو ما �ظهر بوضوح في المجتمعات الط�ق�ة وارت�� �صورة أساس�ة 
�المجتمع الرأسمالي �ما �متلك من أدوات إنتاج متقدمة في ظل الثورة الصناع�ة، حیث �ان من 

� أن �قوم هذا النظام بتسو�� منتجاته �مختلف الأسالیب حتى �ضمن تدف� الأر�اح الضرور 
في الفترة الأخیرة حتى أص�ح  مطردة وقد تزاید الاستهلاك �صورة. واستمرار عجلة الإنتاج

و�هذا، ��ون الاستهلاك استخدام للمنتوجات لإش�اع . 18الاستهلاك من سمات عصر العولمة
 .19الحاج�ات

 
تطورت آل�ات السوق وتغیرت قواعد   ، یرات عالم�ة غیر مسبوقة في تار�خ الأممفي ظل متغ

التجارة وت�ادل السلع والمنافع وأص�حت الثقافة آل�ة من آل�ات اله�منة والس�طرة �فضل عالم لا 
  . �20عترف �غیر القوة في التعامل مع الآخر

  
ط�� لامتلاك المؤسسات �ما �ان إصرار أصحاب المؤسسات الإنتاج�ة الكبر� على التخ

الإعلام�ة والس�طرة على و�الات الإعلان القادرة على الق�ام بوظائف الترغیب والتشو�� 
 .21والتسو�� بل وتحو�ل النزعة الاستهلاك�ة إلى أسلوب ح�اة �قترب من حالة الإدمان

 
ت إن الذ� لا �ملك قوت یومه لا �ملك حر�ة قراره، وصوت المعدة �ما �قال أقو� من صو 

الضمیر، ومن ثمة، لا �م�ن نفي الحاجة إلى الاستهلاك �تعبیر عن مفصل�ة وضرورة فهم 
وفي هذا الإطار، . وتمثل الوضع الاقتصاد� القائم على وعي عمی� �معادلة الكسب والإنفاق

یبدو أننا في حاجة لتحدید مع�ار الضرورة أثناء تعاملنا مع ما ین�غي استهلاكه، لذلك، یتجه 
ل�اء إلى توز�ع میزانیته لتتناسب النفقات مع الدخل، ومن ثمة، توفیر جزء �احت�ا� �عض الأو 

خصوصاً لد� الط�قة -لوقت الحاجة، بید أن أمراً �هذا قد لا یجد فاعلیته في �ل الأحوال 
�النظر إلى حالة الغلاء التي تعرفها �ثیر من المواد الاستهلاك�ة؛ إما لعدم  - المتوسطة والفقیرة

محل�اً أو �سبب التضخم الناتج عن ضعف الاقتصاد �ما �ضعف فاعل�ة الأجور، أو صنعها 
وعل�ه، فإن علاقة الأسرة �الاستهلاك غال�اً ما تتحدد �الوضع�ة . لأس�اب اقتصاد�ة عدیدة
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الاقتصاد�ة أو �القناعات التي �حوزها أفرادها بخصوص معاییر الاستهلاك، خصوصاً حینما 
ات، حیث تلعب الإم�انات دوراً �ارزاً من حیث مقدار الدخل الذ� تحوزه یتعل� الأمر �الكمال�

النفقات : الأسرة وما یتم إنفاقه �الفعل، �ما ینسجم مع وضعیتها ومتطل�ات أفرادها، ومثال ذلك
التي تتطلبها رعا�ة المرأة الحامل أو الطفل حینما یتعل� الأمر �العنا�ة الصح�ة أو توفیر الغذاء 

و تلك النفقات التي یلزم بها الأفراد نتیجة فواتیر استهلاك الكهر�اء والغاز والماء، أو الملائم، أ
: الضرائب الم�اشرة وغیر الم�اشرة على الس�ن والدخل ومختلف أش�ال التأمینات ومثال ذلك

الضر��ة على الق�مة المضافة �ش�ل من الضرائب غیر الم�اشرة التي تضاف إلى السعر الذ� 
 . 22ستهلك أثناء اقتناء سلعة أو طلب خدمة�سدده الم

  
إذ . 23هناك من الكثیر�ن، یرون أن المستهلك هو مستهلك ثقافي، لكونه یتأثر �عدة عوامل ثقاف�ة

وتلعب النزعة الاستهلاك�ة دورا معوقا . تش�ل الأ�عاد الثقاف�ة آل�ة مهمة من آل�ات العولمة الثقاف�ة
م في عمل�ة التنم�ة الشاملة، فإذا �انت الوفرة المال�ة وما في عمل�ة التنشئة الاجتماع�ة، ومن ث

�صاحبها من نزعة استهلاك�ة تؤثر على المجتمع فإنها أ�ضا تجعل الأفعال الاجتماع�ة للأفراد 
تمیل إلى الانحراف عن أهدافها المثال�ة، فالنزعة الاستهلاك�ة تهدف إلى نشر ق�م الاستهلاك 

ر ق�م الاستهلاك وق�م التعامل النقد� وإلى نشر الروح الفرد�ة وق�م التعامل النقد� والى نش
الأنان�ة وإیجاد الرغ�ة في التمیز من خلال اقتناء أش�اء استهلاك�ة معینة فضلاً عن إهدار ق�م 

  . العمل
  

لا إفرازا طب�ع�ا للأزمات الاقتصاد�ة والس�اس�ة إى هذا أن ثقافة الاستهلاك ما هي ومعن
 :24اف�ة التي عا�شتها المجتمعاتوالاجتماع�ة والثق

ظهرت ثقافة الاستهلاك �رد فعل طب�عي للتحولات الاقتصاد�ة والس�اس�ة والاجتماع�ة  -
 والثقاف�ة؛

انتشرت ثقافة الاستهلاك �صورة لم تحدث من قبل نتیجة لاختراق العولمة لح�اتنا من  -
الأسواق من ناح�ة  في) من حیث الش�ل والأداء والجودة(ناح�ة، ولتوفر السلع الأخاذة 

أخر� على نحو جذب اهتمام ومشار�ة العدید من الفئات الاجتماع�ة في عمل�ة الاستهلاك، 
 ؛�غض النظر عن المستو� الاجتماعي والاقتصاد� والثقافي

وتعرضت السنوات الأخیرة من القرن الماضي لحر�ة راد��ال�ة ثور�ة في المجال الاستهلاكي  -
في مختلف الفئات  - �س والمقتن�ات والأف�ار والصور وغیرهاعلى مستو� الغذاء والمل –

إلى حد �بیر  - الاقتصاد�ة والس�اس�ة والاجتماع�ة وان تزعم هذه الحر�ات الفئات الش�اب�ة
 . نتیجة لاختراق ثقافة العولمة لعالمنا المعاصر
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التي تقرر إن العلاقة الوث�قة بین الس�ان والاستهلاك وذلك لاختلاف الحاجات الس�ان�ة 
هي فئات مستهلكة وفئة ) الأطفال والشیوخ(الاستهلاك فضلا عن ذلك إن �ل الفئات الس�ان�ة 

الش�اب هي فئة مستهلكة ومنتجة في أن واحد، فالعلاقة بین الس�ان والسوق وث�قة �ون أن الأول 
  . 25وان الثاني یوفر للأول الحاج�ات) السوق (�عمل على تنش�� الثاني ) الس�ان(
  
  :خصوصیتینفي الأخیر إلى  شیرون
لأسرة الر�ف�ة ا�ان نم� الاستهلاك في سنوات ماض�ة یختلف من م�ان لآخر، فمثلا �انت  .1

الجزائر�ة تعمل على إش�اع حاجاتها الاستهلاك�ة الضرور�ة من الأسواق والمحلات غال�ا 
 ؛�26صفة دور�ة

ك الغذائي تزداد في شهر ونشیر للخصوص�ة بإیجاب�اتها وسلب�اتها، أن ظاهرة الاستهلا .2
رمضان الكر�م �ش�ل �بیر، نتیجة �عد دیني في المجتمع الجزائر�، لأن الظاهرة مرت�طة 
�فترة دین�ة محددة �شعیرة الص�ام ولان مفهوم الص�ام �ان له الأثر على الأكل، فإن الحاجة 

  .27للز�ادة في الأكل هي الز�ادة في الاستهلاك أكثر
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   :عولمة ثقافة الاستھلاك) 2

غالب�ة الأسر  على طغت الاستهلاك�ة ان الثقافةلا نفشي سراً ولا نر� حرجاً من القول �
في المجتمع الإسلامي، و�عود الأمر �الأساس إلى التحولات التي شهدها المجتمع ز�ادة على 

ه المجتمعات المتطورة من منطل� توج -بوصفها العنوان الأبرز للعولمة - تأثیر الثقافة الماد�ة
التي یتواءم طرحها الاقتصاد� مع ف�رة السوق العالم�ة إلى تصر�ف منتوجاتها لتحقی� 
طموحاتها الاقتصاد�ة، ومع غ�اب القدرة على المنافسة في �ثیر من المجتمعات التي تنتمي إلى 

م لثقافة الفضاء الإسلامي، وانتفاء وجود صناعة وإنتاج حق�قي �فرض ذاته مع ش�ه انعدا
التسو�� والإشهار للسلع المحل�ة الصنع، ز�ادة على غ�اب رؤ�ة اقتصاد�ة مبن�ة على الإنتاج 
والتعاون في ظل تشج�ع الاستیراد لمختلف السلع �ما في ذلك تلك التي لا ضرورة لها ت�قى 

اد جیل الأسرة مهددة في ��انها وفي تفعیل دورها الذ� وجدت لأجله، فتص�ح مسألة التر��ة وإعد
 .28مقتدر على مجابهة أع�اء الح�اة أمراً ثانو�اً �المقارنة مع توفیر مواد الاستهلاك

 
 

   :عولمةلمدخل تعر�في ل) 2-1

فقد ارت�� المفهوم الثقافي للعولمة . 29تعتبر العولمة الثقاف�ة من أخطر أنواع العولمة
ف�رة الأكثر إلحاحا في العولمة، فلم �ف�رة التنم�� أو التوحید الثقافي للعالم، وأص�ح الاستهلاك ال

�عد الاستهلاك مجرد استهلاك رأسمالي مثالي بل أص�ح طر�قة تف�یر فرد�ة مشتر�ة تنطو� على 
أحد تلك المعاییر التي تستلزم التوقع �أن تلك الأش�اء والناس والعلاقات �م�ن الحصول علیها 

فقد أدت العولمة الثقاف�ة إلى نشر الثقافة  .م�اشرة، �ما أنها قابلة للت�ادل، و�م�ن التخلص منها
الاستهلاك�ة بین قطاعات �بیرة من الأفراد والشعوب من �ل المستو�ات الاجتماع�ة في �ل دول 
العالم وعلى الأخص فئة الش�اب الذ� أص�ح �ستهلك المأكولات والملبوسات والأفلام والأغاني 

ن مستهلكا غیر منتج ینتظر ما تجود �ه �ما جعلت العولمة الإنسا. جم�عها من مصدر واحد
و�ذلك تس�طر دول . مراكز العالم المتقدم من سلع جاهزة الصنع بل وتجعله یت�اهى �ما لا ینتجه

المراكز على دول الأطراف من خلال العدید من الآل�ات منها بث ثقافة استهلاك�ة موجهة نحو 
لم�ة، والتي تز�د من ه�منتها على دول استهلاك السلع والمنتجات التي تنتجها المؤسسات العا

  .30الأطراف
  

عمل النظام العالمي الجدید على تحر�ر التجارة وفتح الحدود بین الدول وتسهیل مرور السلع 
وال�ضائع ورؤوس الأموال دون أ� قیود تفرض علیها من خلال إیجاد المنافسات الاقتصاد�ة 

التي تحمل في أر�انها  اتت المتعددة الجنس�نا ظهرت الشر�اومن ه. المنتشرة بین دول العالم
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دول العالم �تحو�ل الاستثمارات، تلك التي الن�ة الماد�ة القادمة من المصارف المنتشرة في أغلب 
�قوم علیها �احثون من شتى أنحاء العالم �غ�ة إتمام هذه المشار�ع حتى توفر أكبر ر�ح مم�ن 

وقد استطاعت هذه الشر�ات الكبر� أن تحدد للمستهلك ما یجب أن �حتاجه، . للمستثمر�ن
الحق�ق�ة، وأص�حت حاجاته النفس�ة التي و�التالي، أفقدته حر�ة الاخت�ار ت�عاً لحاجاته الماد�ة 

تس�طر علیها وسائل الدعا�ة والإعلان هي المحدد الأساسي له ول�س حاجاته الماد�ة الحق�ق�ة، 
�الإضافة إلى ما تحمله هذه الإعلانات من الس�طرة الثقاف�ة على العقول والأف�ار، وص�اغة 

  .31ه السلعوعي الناس وفقاً لحاجات ومصلحة الشر�ات المالكة لهذ
  

انع�ست التغیرات التي �شهدها العالم على واقع الأسرة في المجتمعات العر��ة والإسلام�ة، 
فأص�حت الیوم تعاني من مشاكل عدیدة مست في طب�عتها وغا�ات وجودها، ففي مقارنة �س�طة 
بین واقع الأسرة بین الماضي والحاضر سن�تشف حجم الصعو�ات والتحد�ات العدیدة التي 

�حت تلقى على عاتقها حاضراً، أجج ذلك ت�ار العولمة الجارف الذ� اتجه نحو درء أص
الخصوص�ات الثقاف�ة لصالح ثقافة نمط�ة تحتفي �الاستهلاك و�الثروة في ر�طها �الم�انة 
الاجتماع�ة، وتنظر إلى الأسرة الغر��ة بوصفها النموذج الأكمل والأنسب لحالة التحضر مع 

 -�ما أن بهاتة وخفوت الحراك الاقتصاد�. ت �منط� الر�ح والخسارةق�اس مختلف التعاملا
قد أوجد حالة اضطراب  - ز�ادة على الأزمة الحضار�ة التي تع�شها غالب�ة المجتمعات الإسلام�ة

عدیدة لد� الأفراد المقبلین على الزواج، تمظهرت بخصوص الشأن الأسر� في عدم قدرتهم 
عنه، وفي حالة ثالثة ارتفاع مذهل لنسب الطلاق، الأمر  على إكمال نصف دینهم أو عزوفهم

الذ� �م�ن اعت�اره دلالة بل�غة على حضور أزمة حق�ق�ة في تمثل واست�عاب فقه الزواج وفلسفة 
  .32الأسرة

  
صنعت العولمة و�ق�ة التحولات الأخر� التي شهدها العالم في نها�ة القرن الماضي و�دا�ة القرن 

�حیث أدت إلى سرعة تغییر . للاستهلاك لد� شعوب البلدان النام�ة الحالي، نمطاً جدیداً 
، �ما أن الاستمتاع الماد� في الح�اة أص�ح ...العادات الموروثة في المأكل والمل�س والتعامل

. غا�ة لكل فرد، وض�اع الأخلاق في التعامل بین الأفراد، وفهم خاطئ للحداثة والحضارة
لتي مستها العولمة، وقد بدأت آثارها �الظهور في المجتمع والجزائر هي من بین البلدان ا

وأول . الجزائر�، سواء �انت آثاراً إیجاب�ة وهي قلیلة حال�اً، أم آثاراً سلب�ة وهي متعددة وعم�قة
مظاهر العولمة وخاصة العولمة الاتصال�ة، نجدها مست، �الخصوص، نم� استهلاك الفرد 

ة التعامل بین الأفراد أو بنم� التغذ�ة أو بنم� الل�اس وتأثیث الجزائر�، سواء ما تعل� ذلك �فلسف
البیت أو �فلسفة المتعة، هذه العوامل وغیرها التي تأثرت �العولمة أضحت تأرق وتتعب الفرد 

  :33الآثار الناتجة من العولمة على الاستهلاكفمن . الجزائر� في ح�اته الیوم�ة ماد�اً ومعنو�اً 
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 التعامل الماد�؛  ،)المار�ات(ل�اس العلامات التجار�ة : مة، منهاالآثار السلب�ة للعول -
متعة اللامحدودة و�أقل ال ،الغذاء �الوج�ات السر�عة ،الإفرا� في تأثیث البیت وتجهیزه -

 التكالیف؛
ق�مة الإنسان تتمثل في الثروة التي �ملكها، وفي المنصب  ،الم�الغة في المظهر أو الش�ل -

 الف�ر والروح؛ الذ� �شغله؛ ض�اع متعة
سرعة الاتصال  ،الأسعار المناس�ة ،جودة المنتوج وتنوعه: والآثار الإیجاب�ة للعولمة، ومنها -

التعلم والتثقیف وتسر�ع وتیرة ال�حث  ،الحوار والد�مقراط�ة والشفاف�ة ،وتوفر المعلومات
 . التنافس�ة ،التطور ،النمو ،العلمي

  
ة الیوم�ة قد ش�ل الّلبنة الأساس�ة للتغیرات والتحولات التي إن طب�عة التسارع القائم في نم� الح�ا

مست أساساً النظام الأسر�، حیث لم �عد الأول�اء المصدر الوحید للتنشئة �النظر إلى الدور 
الكبیر الذ� تلع�ه الوسائل الإعلام�ة السمع�ة وال�صر�ة التي أسست لحضورها صوتاً وصورة، 

تصاد�ة التي جعلت �عض الأول�اء ینهم�ون في توفیر المتطل�ات ز�ادة على إكراهات الأزمة الاق
لقد أدت . الماد�ة لأبنائهم �مقابل فتور شدید وش�ه غ�اب حینما یتعل� الأمر �التنشئة القَ�م�ة

التحولات الاجتماع�ة الناشئة من النم� المتعسف من الثقافة الاستهلاك�ة إلى تعطیل الدور 
�ه الأسرة في تقد�م أفراد نوعیین للمجتمع من أجل تحقی� البناء الفعال الذ� ین�غي أن تقوم 

الحضار�، حیث تعاظمت الحاجات الأسر�ة لتصل إلى السعي الحثیث لتوفیر المطالب الكمال�ة، 
و�ات النجاح الأكبر �حسب الوعي الاجتماعي السائد والغالب ممثلاً في قدرة الأول�اء على 

بدو أن هاجس الاستهلاك ارت�� في العموم �المأكل �و . لأبنائهمف المتطل�ات الماد�ة تحقی� مختل
والمشرب والمل�س دون أن یتعد� في أغلب الأح�ان إلى اقتناء ما له علاقة �التغذ�ة الروح�ة 
والثقاف�ة، یبرز ذلك في ضوء الغ�اب الكبیر لاقتناء �تب المطالعة خارج المقرر الدراسي، ز�ادة 

، علماً أن طغ�ان منط� الاستهلاك راجع إلى التخلف الثقافي على قلة الم�ت�ات البیت�ة
والاقتصاد� في مقام أول، ومن ثمة عدم القدرة على إبداع الأف�ار وإنتاج السلع، ز�ادة على 
استشرائه بوصفه منطقاً یدرأ التعب الحاصل في إنجاز وإنتاج المواد والسلع وإبداع الأف�ار لصالح 

صاً لد� �عض الشعوب التي تعتمد على الر�ع والثروات ال�اطن�ة في الاكتفاء �الاستیراد، خصو 
الرغ�ة في الاقتناء أس�ا�اً و  �ما �م�ن أن ��ون الحرمان أو الاتسام �الجشع. تعاملاتها الاقتصاد�ة

رئ�سة في استشراء المنط� الاستهلاكي، فالفَقد والحرمان الشدید والرغ�ة في الاستزادة والملك�ة 
تولد م�لاً مغال�اً للاقتناء والتحصیل والح�ازة، مما یدفع  -یبرز عبر القناعة - يدور وازع ق�م

أفراد المجتمع إلى التنافس الشدید �غرض �سب الملذات وح�ازة الملك�ات، �ما لا یتساوق مع 
  .34المقاصد الحق�ق�ة للوجود ال�شر� 
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  :آثار عولمة ثقافة الاستهلاك) 2-2  

ثقافة الاستهلاك�ة فسلع هذه الثقافات ومار�اتها ومأكولاتها دخل العالم مرحلة عالم�ة ال
وملبوساتها وأفلامها وأغانیها التي تأتي جم�عها من مصدر واحد موجودة في �ل المجتمعات، 
�ما أخذت هذه المنتجات الاستهلاك�ة دلالات اجتماع�ة ورمز�ة تتجاوز ق�متها الماد�ة المحسوسة 

ي اتجاه صهر العالم استهلاك�ا ودمجه ثقاف�ا متجاوزة بذلك �ل لتكسبها قوة وح�اة، وتدفعها ف
�ما تعلن ثقافة الاستهلاك أن معنى الح�اة یوجد في الأش�اء . الحضارات والمجتمعات والط�قات

التي تملكها، و�ذلك أن نستهلك �عني أننا أح�اء تماما، ولكي ن�قى أح�اء یجب أن نستهلك 
فتقوم بإقناع الناس �أن �ستهلكوا أكثر . لكین في المقام الأول�استمرار، فهي تعتبر الناس مسته

و�ؤد� . 35من حاجاتهم البیولوج�ة الطب�ع�ة ل�ساهموا في جعل النظام الرأسمالي العالمي مستمرا
الاستهلاك المفر� لل�ضائع والمنتجات إلى التأثیر السلبي الكبیر على عمل�ة التنم�ة في البلدان 

هدر الموارد المال�ة الموجودة لدیها، رغم ندرتها أصلاً، واحت�اجها الشدید له النام�ة، فهو یتسبب ب
  .36لإدامة حر�ة التنم�ة فیها

  
�النظر لعولمة ثقافة الاستهلاك، تعتمد العولمة على خمس قو� رئ�سة، وهذه القو� تترا�� 

  :37وتتداخل معا في تأثیرها على المستو� العالمي وهي
ان في العالم والتي اقترنت �حر�ة رأس المال الخاص في الحر�ة حر�ة الاستثمار في أ� م� -

 دون إ� عوائ� على المستو� العالمي؛
حر�ة إقامة الصناعة في أكثر الأماكن ملائمة لها في العالم �غض النظر عن الجنس�ة أو  -

 الس�اسة الوطن�ة لأ� دولة؛
 لصناع�ة؛عالم�ة الاتصالات التي اقترنت بتطور تقن�ات وصناعة الأقمار ا -
 عالم�ة المعلومات التي اقترنت بتطور تقن�ات وصناعة الكمبیوتر؛ -
  . وعالم�ة النم� الاستهلاكي وحر�ة المستهلك في الشراء من المصدر الذ� یختاره العالم -
  

  :38بتحلیل الواقع المعاصر للاستهلاك، یتضح ما �م�ن إیجازه ف�ما یلي
وتحول   ، ایدت النزعة الاستهلاك�ة �صورة واضحةفي ظل عولمة الیوم وتحد�اتها الثقاف�ة تز   -

 الاستهلاك إلي سلوك مرضي وإلي ظاهرة سلب�ة تؤثر علي ح�اة الشعوب؛
حیث   ، إلي حالة تش�ه الإدمان  ، تحول الاستهلاك من عمل�ة ترت�� �الإنتاج وم�ملة لها -

معاییر أص�حت تعبر عن ثقافة مفروضة علي ال�شر بدلا من ثقافة اخت�ار�ة تخضع ل
 ؛ عقلان�ة من أجل إعادة الإنتاج واستمرار�ته لصالح المجتمع
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ف�لما   ، تحول الاستهلاك إلي هدف في حد ذاته حیث أص�ح �عبر عن رمز لم�انة الشخص -
ومن هنا زاد الطموح الاستهلاكي   . زاد الاستهلاك لد� الفرد زادت م�انته بین أبناء جماعته

 الذ� ارت�� �التفاخر؛
، بل �قدرة صانعیها علي تحو�لها  مة السلعة لا �ق�متها الحق�ق�ة المتمثلة في جودتهاتتحدد ق� -

 ؛ إلي ثقافة ترغیب وتشو�� لد� المستهلك فأص�ح الإعلان عن السلعة أهم من السلعة ذاتها
و�ین الاستهلاك في دول   ، هناك فارق �بیر بین النزعة الاستهلاك�ة في دول العالم المتقدم -

بینما تعمل   ، ففي الحالة الأولي تعمل في صالح صنع الحضارة والتنم�ة  ، قل تطوراالعالم الأ
فالدول الأولي تستهلك ما تنتجه فتز�د من عمل�ات   . في الحالة الثان�ة في صالح التخلف

فتسهم   '\ الآخر  '\ بینما تستهلك في الدول الأخیرة السلع التي ینتجها  ، الإنتاج وإعادة الإنتاج
 ؛ ي ز�ادة تخلفها وهدر إم�اناتها و�ذا قدرات أبنائهاف

هو الإطار الحاكم لاختراق  ،أ� صناعة ثقافة الاستهلاك ،وأص�ح الفن الاستهلاكي -
   .الشعوب ومن الطب�عي أن ��ون الأقو� في عالم الیوم هو صانع تلك الثقافة ومروجها

 
من  –وطن العر�ي والجزائر خاصة إن الآثار الناتجة عن العولمة في نم� الاستهلاك في ال

المعلومات المستقاة من مختلف الأح�اء الس�ن�ة، المقا�لات غیر الرسم�ة مع المتعلمین وغیر 
المتعلمین، مع الرجال والنساء، مع الفقراء والأغن�اء، مع الح�ام والمح�ومین، وأ�ضًا �مشاهدة 

ب�ات ف�سرعة أقل، وهذا �فضل آل�ات حیث ظهرت سلب�اتها �سرعة أ�ضًا، أما الإیجا - الفضائ�ات
الاتصال المتقدمة التي تستخدمها العولمة، ونذ�ر �أن هذه الآثار �م�ن إدراكها لد� 

  :39المتخصص، ولد� الرجل العاد�، ومنها
، التعامل الماد�، الإفرا� )العلامات التجار�ة(ل�اس المار�ات : من الآثار السلب�ة للعولمة -

، الغذاء الوج�ات السر�عة، المتعة اللامحدودة و�أقل التكالیف، في تأثیث البیت وتجهیزه
الم�الغة في المظهر أو الش�ل، التمل� في الحدیث، ض�اع الإحساس والر�ض وراء المادة 
والمصالح، الإنسان ق�مته في النقود التي �ملكها أو في المنصب الذ� �شغله أو في 

ة الروح، الرجل یر�ض وراء المتع والمرأة المصلحة التي یؤدیها، ض�اع متعة الف�ر ومتع
تر�ض وراء الماد�ات، ض�اع إنسان�ة الإنسان، الإنسان أص�ح �ع�ش بدون تار�خ و�دون 
ماض و�دون مستقبل و�دون رصید ثقافي، الخوف والرعب والدمار �ح�� �الإنسان في �ل 

 ه الماد�ة التار�خ�ة؛م�ان، الهجرة الجماع�ة إلى البلدان المتقدمة الغر��ة، والعالم تح�م
جودة المنتوج، تنوع المنتوج، الأسعار المناس�ة، التنافس�ة، : ومن الآثار الإیجاب�ة للعولمة -

سرعة الاتصال، الرفاه�ة، الحوار، الصدق، توافر المعلومات، التعلم والتثقیف، الشفاف�ة، 
  .وتسر�ع وتیرة ال�حث العلمي

  
على الأفراد والجماعات �المجتمع الجزائر� المعاصر في إن تفشي النزعة الاستهلاك�ة وس�طرتها 

ظل عصر العولمة نلمسه �صورة �ارزة ومحسوسة أثناء المناس�ات الاجتماع�ة والدین�ة على وجه 
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، حیث تظهر فیها ملامح ما �سمى �ظاهرة الاستهلاك�ة الخصوص خاصة مع ضعف الثقافة
لجزائر� سمات المجتمع الاستهلاكي �ش�ل و�أخذ خلالها المجتمع ا" غیر العاد�"الاستهلاك 

خالص، فإننا نجد أثناء هذه الفترات تزاید حر��ة غیر عاد�ة لأفراد المجتمع على الأسواق وذلك 
�أ�ام معدودات قبل حلول المناس�ة استعدادا لاستق�ال وإح�اء هذه المناس�ات سواء منها 

��فا وفي أش�اله الماد�ة والمعنو�ة ناه�ك الاجتماع�ة أو الدین�ة، مع تزاید في الاستهلاك �ما و 
عن ما �صاح�ه من ارتفاع في مظاهر البذخ والإسراف للمفاخرة والم�اهاة والتعبیر عن الم�انة 

وتبرز بذلك ممارسات استهلاك�ة غیر الرشیدة . 40الاجتماع�ة التي �حظى بها هؤلاء المستهلكین
�شهر -هذا بخاصة أثناء المناس�ات الدین�ة تتنافى �ل�ا مع تعال�م دیننا الإسلامي الحنیف و 

إذ �ظهر ش�ل الاستهلاك الزائد الترفي الذ� �فوق القدرة  - رمضان وعید� الفطر والأضحى
الشرائ�ة الحق�ق�ة للمستهلك الجزائر�، حیث یدعونا دیننا الإسلامي الحنیف إلى ترشید الإنفاق 

ار المناس�ات الاجتماع�ة والدین�ة، ثمة وعلى غر . والاستهلاك و�ناد� �عدم الإسراف والتبذیر
 -الیوم�ة- أنما� من السلو��ات الاستهلاك�ة الجدیدة والمنمطة التي ظهرت في الح�اة العاد�ة 

لمجتمعنا الجزائر� المعاصر تزامنت مع بروز حاجات ومتطل�ات جدیدة التي هي متغیرة 
لأسواق، هذا الأخیر الذ� یهدف ومتجددة في ظل س�طرة نم� الإنتاج الرأسمالي المعاصر على ا

ذلك أنه في الوقت الراهن قد . إلى خل� إنتاج نمطي على المستو� العالمي في عصر العولمة
تجاوز المستهلك استهلاك وإش�اع الحاجات الضرور�ة أو البیولوج�ة إلى إش�اع الحاجات 

الإم�ان�ات الاقتصاد�ة الكمال�ة، فهناك تنوع في إش�اع الحاجات الإنسان�ة تتجاوز الأولو�ات و 
للمستهلك الجزائر�، وغل�ة النزعة الماد�ة على فئات �بیرة من المجتمع التي جعلتها تنظر لكل 
شيء �ما فیها العلاقات الاجتماع�ة من جانب ماد�، حتى أن الم�انة الاجتماع�ة للفرد أص�حت 

وده وذاتیته وهو �ستهلك تحدد من خلال مقدار ونوع�ة ما �ستهلكه وأص�ح بذلك الفرد �شعر بوج
في هذا -و�نف� الأموال �غزارة على أش�اء زائلة وغیر ضرور�ة، وهو ما �م�ن التعبیر عنه 

 ". أنا أستهلك فأنا موجود"�مقولة  - الس�اق
فضلا عن أن للتقلید أو ما �عرف �المحاكاة تأثیر في تغییر سلو��ات المستهلكین من مختلف 

�ار أن هناك فئات من المستهلكین في المجتمع من تقتني السلع الشرائح الاجتماع�ة، على اعت
�الاستهلاك "لدواعي التقلید والمحاكاة ال�عیدة عن الاحت�اج الفعلي لها وذلك ح�ا في ما �سمى 

  .41"المظهر� 
  

ووجھت عدة جمعیات ومنظمات منھا جمعیات حمایة المستھلك من خلال تقاریر وتدخلات 
فمثلا دعا المجلس الاقتصادي . جشع مؤسسات العولمة المتوحشةضرورة حمایة المستھلك من 

لضرورة توجیھ  2015من خلال تقریر وتوصیات التي وضعھا فریق الخبراء سنة  والاجتماعي
بین ثقافة الصم وعلینا الابتعاد عن اغراءات العولمة بالتقریب  .42الدعم للفقراء في ھذا الشأن

 .43سییریةتوثقافة المستھلك من أجل دمج رؤیة 
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  : خاتمة

الاستهلاك وف� النظر�ة الاقتصاد�ة والواقع المعاش هو محفز للعمل�ة الإنتاج�ة 
لكن �النظر للاستهلاك المفر� للسلع والخدمات في مجتمع معولم، فإنه دون شك . وتجدیدها

اع ثقافة یؤثر سل�ا على عمل�ة التنم�ة الاقتصاد�ة المستدامة في �ل البلدان، ومنها الجزائر، فإت�
استهلاك سلب�ة یؤد� بدرجة �بیرة لهدر الموارد المال�ة الموجودة وعدم قدرة عدد من الشرائح 

   .الاجتماع�ة مواك�ة الاستهلاك وتطوره
  

وقد عمدت العولمة لنشر ثقافة استهلاك�ة في �ل دول العالم، و�التالي تعمل للاختراق الثقافي 
�س� ه�منة ثقاف�ة من خلال فرض ق�م ورموز وأسالیب قصد الس�طرة على الإدراك الاستهلاكي و 

سلو��ة تعمل على تدع�م المیل الاستهلاكي، وهو الشيء الخطیر على تخلل العمل�ة الإنتاج�ة 
  .وإنشاء تمیز اجتماعي جدید في المجتمع
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