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Résumé :  

Le club sportif professionnel est considéré comme la base du 

sport de haut niveau et de l’excellence sportive il cherche toujours à 

gagner plusieurs compétitions et tournois sportifs, pour maintenir sa 

position et sa stabilité, il doit s’appuyer sur plusieurs piliers dont le 

plus important qui est le marketing et l’investissement sportif, afin de 

couvrir ses dépenses et développer son potentiel en exploitant ses 
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ressources. Pour attirer les investisseurs et mettre en avant les 

avantages du marketing au sien du club professionnel. Dans cette 

étude nous essayant d’analyser l’impact du politique marketing des 

Clubs Professionnels Algériens sur l’apport des investisseurs au club, 

au niveau des Clubs de Football Professionnels d’ Alger.
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 - ZEGHDOUD NABIL, Les enjeux économique du sport- Cas du C.M.C, Mémoire de 

magister ,Faculté des sciences économiques et de gestion, option : monnaie et finance, Université 

d’Alger, 2000-2001, page 31-32. 
2
، 3، العدد14للعلوم الانسانية، المجلد ، مجلة جامعة تكريت  أهمية الرياضة في الاقتصاد القوميزكي يونس،محمد صالح،  - 

 304، ص2007
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