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 :ملخص

ت الاعلامُت االإإؾؿاث اكخطاصًاث على الجضًضة االإُضًا أزغ لخلص ي الضعاؾت تهضؾ  االإىخىبت، الصخاؿت: الجماهحرً

ىن، الغاصًى باالإلاخظت  الاؾخعاهت جمذ هما الىضـي االإىهج  على الاعخماص ومً أحل ئهجاػ هظه الضعاؾت جم والخلـؼٍ

. االإىغىع ؿهم في الخعمم أحل مً هأصاة بدثُت

 وامخلان الاحخماعُت الشبياث على والخىاحض الاهترهذ الى الىلىج أن: هظهغ الحها االإخىضل  الىخاةج أهم بحن ومً

أن االإُضًا الجضًضة أخضزذ جأزحراث على ؾبُعت . االإإؾؿاث الاعلامُت ليل غغوعة أضبذ الىتروهُت جؿبُلاث

 مضازُل حؿخسضم مؼاًا االإُضًا الجضًضة لخلم أضبدذ العاالإُت الاعلام وؾاةل أػلب االإىخجاث الاعلامُت وأن

ت الاعلامُت االإإؾؿاث أن أًػا واجطح لها، حضًضة  الغكمُت الخدىلاث هظه مع للخىُف  حؿعى الجؼاةغٍ

. اكخطاصًاتها ًسضم بما واؾخسضامها

 مىخجاث .مضازُل، .أزغ، .الاعلامُت، الىؾاةل .اكخطاصًاث، .الجضًضة،  االإُضًا:المفتاحُت الكلماث

*** 

Abstract: 
This study aims to identify the impact of the new media on the economies of mass 
media institutions: newspapers, radio and television. The study was based on the 

descriptive approach and used observation. 
Among the most important results, we mention: that access to the Internet, being present 

on social networks, and owning electronic applications have become a necessity for all 

media through which they can create new incomes for them. New media had impacts on 

the nature of media products. Algerian media is seeking to adapt to these digital 

transformations use them to serve their economies.  

Keywords:new media; economics;mass medias; impact; income; products 
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I. مقذمة 

 هثحرة، لضعاؾاث وؿلا الطىاعاث أكىي مً بل الطىاعاث، باقي على مإزغة ضىاعت الُىم الاعلام أضبذ

 حهت، مً االإاصًت االإىخجاث كىاهحن علُه جىؿبم لا والظي باالإعلىماث االإغجبـ الاعلامي االإىخج زطاةظ بـػل

 الطىاعُت الثىعة مع بىغىح الأهمُت هظه بغػث وكض. أزغي حهت مً االإاصة لهظه" االإؿتهلً "الجمهىع وممحزاث

 جؿىعاث مً لخلها وما الاهترهذ بـعل ظهغث التي الجضًضة الاعلامُت البِئت وبغوػ الغكمي بالخدىٌ االإخمحزة الغابعت

ب "لها الثاوي الجُل بغوػ ؾُما لا ت، جدىلاث ؿُه وخضزذ االإجخمع حؼحر خُث  ،"2وٍ  الشبيي االإجخمع ؿيشأ  حىهغٍ

اث حضًضة مُضًا اؾاعه في وبغػث ت هللذ وجؿبُلاث حضًضة بمدخىٍ  الاجطالاث، مً حضًضة مغخلت الى البشغٍ

 مً% 63 ٌعاصٌ ما أي ًىمُا الاهترهذ ٌؿخسضمىن العالم في شخظ بلُىن زمؿت ؿان الاخطاةُاث لآزغ ؿىؿلا

ؿخمغ العالم، ؾيان ئحمالي  ؾيان عضص أن ئلى البُاهاث أخضر حشحر خُث ، أًػًا الىمى في الؤهترهذ مؿخسضمى وَ

 وؿُما ،(Datareportal, 2022) 2022 أؿغٍل ختى عشغ الازني الأشهغ في ملُىن 200 بىدى هما كض االإخطلحن العالم

م عً الاهترهذ ٌؿخسضمىن العالم في شخظ بلُىن 3,5 " أن الاخطاةُاث آزغ ؿدشحر الظهُت بالهىاجف ًخعلم  ؾغٍ

 ًخم التي الخؿبُلاث مً% 89,5و طهُت، هىاجف ًمخليىن GenZ الجضًض الجُل مً% 98و الظهُت، هىاجـهم

 جؿبُم جمخلً ججاعٍت علاماث عشغ مً ؾخت وأن الاحخماعُت، الىؾاةـ جؿبُلاث هي الظهُت الهىاجف على جثبُتها

 (Wise, 2022)". بها زاص طوي هاجف

 الىؾاةل عً البضًل أضبدذ التي الجضًضة، واالإُضًا الاوؿان بحن الاعجباؽ خلُلت الاخطاةُاث هظه جإهض

لُت الاجطالُت الاعلامُت،  االإطاصع مً واالإعلىماث الأزباع اؾخلاء الى ًمُلىن باجىا ؿالأؿغاص الخللُضًت، والدؿىٍ

 وأضبدذ أًػا جأزغث حؿىكهم عملُت وختى الىتروهُا، جخم ببعػهم اجطالاتهم حل وأضبدذ الالىتروهُت،

 لعالم الىلىج أهمُت الى والخاضت الخيىمُت اهىاعها بازخلاؾ االإإؾؿاث جـؿىذ الىاكع هظا أمام. الىتروهُت

 مع والخأكلم الغكمىت عالم صزىٌ الى الأزغي هي الاعلامُت االإإؾؿاث أحبر ما حماهحرها، اؾخلؿاب بؼُت الاهترهذ

 الجىاهب الى الىثحرون جيبه خُث أًػا، اكخطاصًاتها وعلى الاعلامي العمل مماعؾت على أزغ ما الغكمُت البِئت

 وممحزاث لخطاةطها وهظغا الأزحرة هظه أضبدذ التي الاعلامُت للمىخجاث  والخلىُت والاكخطاصًت الطىاعُت

اتها  اهخاحها ؿخدىٌ الطىاعي، الاهخاج جلىُاث حؿخسضم الؿلعُت االإباصلاث للىاعض زاغعت زلاؿُت ضىاعت مدخىٍ

 الىكذ، هــ في  لها وهاكلت للثلاؿت ضاوعت ؿأضبدذ الاكخطاصًت، الاوشؿت مً وشاؾها واكترب ؾلع، ئلى الثلافي

ت حؼحراث مدضزت اث االإىخجاث ؾبُعت في حىهغٍ  الخىىىلىحُت الخؿىعاث ومع ؾاةضة، واهذ التي الثلاؿُت واالإدخىٍ

". الخطيُع "على كاةما وان الظي الخللُضي الىمىطج بضٌ" االإعغؿت ضىاعت "على كاةم حضًض اكخطاصي همىطج بغػ

 خُث مً) اكخطاصًاث على الغكمُت الخدىلاث جغهخه الظي الأزغ لخلص ي الضعاؾت هظه جأحي هىا مً

ت الاعلامُت االإإؾؿاث (واالإسغحاث االإضزلاث ىن، الغاصًى االإىخىبت، الصخاؿت: الجماهحرً  زلاٌ مً وهظا والخلـؼٍ

 : الخالُت الاشيالُت على الاحابت مداولت

دًا اثرث كُف ت الاعلام وسائل اقتصادًاث على الجدًدة الُم  ؟ الجماهيرً

:   الخالُت الدؿاؤلاث ؾغح جم الاشيالُت هظه على وللإحابت

 الجضًضة؟ للمُضًا الجضًضة الاكخطاصًت الخطاةظ هي ما- 

ب بـعل الاعلامُت االإإؾؿاث ومسغحاث مضزلاث على الخاضلت الخؼحراث هي ما-   ؟ 2الىٍ

: الخالُت الأهضاؾ جدلُم الى الضعاؾت هظه حؿعى ؾبم ما على جأؾِؿا

. الجضًضة للمُضًا الجضًضة الاكخطاصًت الخطاةظ جبُان •

ب بـعل الاعلامُت االإإؾؿاث ومسغحاث مضزلاث على الخاضلت الخؼحراث عً الىشف • . 2الىٍ

ىن الغاصًى االإىخىبت، الصخف اكخطاصًاث على الجضًضة االإُضًا جأزحر واكع جلص ي •  زلاٌ مً والخلـؼٍ

. الىماطج لبعؼ الخؿغق
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ئن الغػبت في الاخاؾت بهظا االإىغىع مً ول حىاهبه جؿلب مىا الاؾلاع على واكع الخىاحض الغكمي 

لت كطضًت االإإؾؿاث الاعلامُت العاالإُت والعغبُت الخالُت : للمإؾؿاث الاعلامُت، ولأحل طلً جم اؾتهضاؾ بؿغٍ

ىن : باليؿبت لللؿاع الؿمعي البطغي ىن الجؼاةغي العمىمي، مإؾؿت الخلـؼٍ ،باليؿبت bbcمإؾؿت الخلـؼٍ

 معضٌ خُث مً عاالإُا الأولى االإغجبت اخخل، لأنه radiofranceinternationalعاصًى : لللؿاع الؿمعي

، وؿُما ًخعلم بالصخاؿت االإىخىبت ؿلض جم (ACPM , 2022) 2022 ماي لشهغ الاطاعاث لخطيُف وؿلا الاؾخماع

ضة  :اؾتهضاؾ ول مً ت، حغٍ ضة الأهغام الُىمي االإطغٍ ت، حغٍ ضة الخبر الُىمي الجؼاةغٍ  Washingtonحغٍ
post جريدة ،The New York Times)   

ئن ازخُاعها لهظه االإإؾؿاث، هبع مً عػبدىا في اؾخىشاؾ االإضازُل الجضًضة التي باجذ االإإؾؿاث 

، مع (بُع االإاصة الاعلامُت والاعلان الىلاؾُيي)الاعلامُت في العالم حعخمض علحها الى حاهب اكخطاصًاتها الخللُضًت 

 .ملاعهت طلً مع الىاكع العغبي وزطىضا الجؼاةغي

 االإىاغُع لهظه الإثل الأوؿب ؿهى ، الخدلُليالىضـي االإىهج اؾخسضام مىا جؿلب الأهضاؾ هظه جدلُم ئن

 االإغجبـ صعاؾدىا مىغىع وزطىضا ظاهغة، أي في الخاضلت والخؼحراث الآزاع عً والىشف للخلص ي حؿعى التي

ت الاعلامُت االإإؾؿاث واكخطاصًاث الجضًضة باالإُضًا . الجماهحرً

باعخباعها الأصاة  باالإلاخظت الاؾخعاهت جمذ الضعاؾت لأهضاؾ جدلُلا االإىغىع ؿهم في الخعمم أحل ومً 

 .البدثُت الأكضع  على ئعؿاةىا جـاضُل أهثر عً مخؼحراث الضعاؾت

 اقتصادياتها وخصائص الجذيذة الميذيا مفهوم: أولا

دًا مفهوم .1 : الجدًدة الُم

 والخجؼةت، البث كىىاث بمػاعـت الأولى الثىعة جمحزث الؤعلام، وؾاةل عالم في الثىعاث مً العضًض ظهغث

  (broadcast) الىاؾع البث طاث الؤطاعُت البرامج مً الاهخلاٌ جم خُث الجماهحر، حجم اهسـاع ئلى أصي ما وهى

 مً الاهىاع هظه ،ultrafines (slivercast) حضًا الغكُم الجمهىع الى وختى ، (narrowcast) الػُلت الجماهحر ئلى

 مدضصة مجمىعاث ئلى للىضىٌ ؿغص  عً عباعة هي هبحرة بضعحت مؿتهضؿا الجمهىع ؿحها ًيىن الظي الجمهىع

groupes spécifiques .مىاكع) حضًضة بث كىاة بمثابت الؤهترهذ اعخباع ًمىً. الؤهترهذ وضىٌ هي الثاهُت الثىعة ، 

 للخباصٌ مشترهت مىطاث ظهىع ئلى أًػا وأصث (طلً ئلى وما ، الخـ على مبثت أؿلام ، bannières لاؿخاث

 ,Arwidson). حظعي بشيل الاجطاٌ اؾتراجُجُاث ػحرث التي الؤهترهذ مؿخسضمي لجمُع مـخىخت وميشىعاث

2014, p. 28) 

 حؿخسضم التي خضازت، الأهثر الاجطاٌ وؾاةل الى " nouveaux médias الجضًضة االإُضًا "مطؿلح ٌشحر

شاع االإخؿىعة، الغكمُت الخلىُاث الآلي الاعلام بـػل  médias الغكمُت االإُضًا "بمطؿلح أًػا الحها وَ

numériques"، اللىخاث مثل ومشخلاتها االإخطلت، بالخىاؾِب الخطىص على الأمغ ًخعلم خُث 

غ أحهؼة الظهُت، بالهىاجف الخ،...الالىتروهُت خم. (,cd , mp3) بالدسجُل حؿمذ التي الخلىُاث وبيل ، الخطىٍ  وٍ

اث البث وؾاةل الى للإشاعة" االإُضًا "مطؿلح اؾخسضام  الشبياث االإىخضًاث، البلىغ، الىب، مىاكع: معا واالإدخىٍ

 (Larchet, 2016, pp. 7-8). الخ...الخـ على الألعاب الاحخماعُت،

 واؾتراجُجُاث أصواث حؼحر في ؾاعضث الاحخماعي الخىاضل وؾاةل أن Blackshaw" بلاهشى "أوضح وكض

 للمدخىي االإىخج االإؿخسضم: وهي معا مغجبؿت حضًضة مطؿلخاث ظهىع في ؾاهمذ ئط ، الأؿغاص بحن الخىاضل

users،  للىؾُلت االإىخج والعمُل customers (التي الاحخماعي الخىاضل وؾُلت ًسخاع الظي هى االإؿخسضم أن ٌعني 

 مطاصع مً العضًض زلم في ؾاهمذ هما ،(الخ...االإضوهاث أو الاحخماعُت الشبياث مىاكع زلاٌ مً ؾىاء جىاؾبه

 مىاكشتها في ًدشاعوىن ؾىؾ التي واالإىغىعاث اللػاًا ًسخاعوا مً هم االإؿخسضمحن أضبذ خُث االإعلىماث،



 365- 349ص صالميذيا الجذيذة وأثرها على اقتصاديات المؤسشات الاعلامية الجناهيرية                                                             

 

352 

دباصلىن  ؾىؾ الظي والجمهىع والخىكُذ االإىغىع ًسخاع مً هى االإؿخسضم ؿأضبذ خىلها، والاججاهاث الآعاء وٍ

 (12 ضـدت الضًً، علاء). للمدخىي االإىخج االإؿخسضم هى وهظا معه، ًخعامل

غي : الآحي الىدى على والخعغع والاشباعاث الضواؿع مـاهُم ػحرث كض الؤهترهذ أن ،2003 خماص وٍ

 االإعلىماث على الخطىٌ الى تهضؾ مىـعُت صواؿع باعخباعها الخللُضًت الضواؿع مىظىمت مً الؤهترهذ ػحرث- 

 الخ،...الخىجغ وجللُل والألـت الاؾترزاء حؿتهضؾ ؾلىؾُت وصواؿع بالأخضار، والاخاؾت والخعلم الظاث وجضعُم

ً مع الخىاضل الى الخاحت: مثل احخماعُت بضواؿع جخعلم حضًضة أبعاصا وأغاؿذ  الأضضكاء، هؿب أو الآزغٍ

 وصواؿع خلُلُت، وعملُاث وؾاةل عبر ئشباعها ًخم ولىً الؿلبي الخعغع خضوص عىض جخىكف لا هغوبُت وصواؿع

ػُت  والجيؿُت الغوماوؿُت العلاكاث الى الخاحت مثل الخلُلُت الظاث في الىلظ خالاث بمعالجت جلىم حعىٍ

 الخـاعلي الخعغع عملُت عً الىاشئت الضواؿع الى ئغاؿت الخ...االإعغؿت وعاء بالؿعي جغجبـ مدػت معغؿُت وصواؿع

 .(126 ضـدت ،2008 الطبُحي،). باؾخمغاع حضًضة صواؿع الخعغع عملُت جدُذ خُث الشبىت عبر

 علحها االإخدطل للمىـعت الخىكع بحن الخلغٍب مً خالت االإىـغصة بسطاةطها للإهترهذ الاجطالُت البِئت جثحر- 

 العملُاث لياؿت واؾدُعابها واحؿاعها الشبىت مغوهت هدُجت مخدللت الاشباعاث أػلب جطحر خُث وجدللها،

. االإخىكعت الاشباعاث مؿخىي مً أعلى بمؿخىي جخدلم أن ًمىجها هما الاجطالُت،

 واالإؿاخت طاتها الىؾُلت خضوص ومً الخاعحُت اللُىص مً الخعغع عملُت للإهترهذ الاجطالُت البِئت جدغع- 

 الغاصًى،) الىؾُلت خضوص زاعج الغؾالت ًىؿغ ما وهى والاهخلاةُت، والخدىم باالإغوهت لخمحزها الخ، ...والتزامً

 (127 ص ،2008 ، الطبُحي). مخدللت عملُاث االإخىكعت الخعغع عملُاث حعض وبالخالي ،(...الخلـاػ

ئن هظه الخؼحراث التي خطلذ بـعل الاهترهذ هي التي صؿعذ بمخسظي اللغاعاث باالإإؾؿاث الاعلامُت 

الى ئعاصة الىظغ في مىظىمت العغع، بما ًخلاءم مع صواؿع الجمهىع، وفي ؾبُعت الغؾالت ومدخىاها ليل ًدىاؾب 

خىُف مع زطاةطه جب الاشاعة هىا أن االإُضًا الجضًضة بالغػم مً جأزحرها في . مع الجمهىع االإؿخسضم وٍ وٍ

مىظىمت الضواؿع ئلا أن الخاحت الى االإعغؿت جبلى مً بحن الأؾاؾُاث، التي ًخؿلب ئشباعها البدث عً مطاصع 

ت هظغا الإا  معلىماث طاث مطضاكُت جدػا بالثلت، وهى ما لا ًمىً أن ًخدلم ئلا مع وؾاةل الاعلام الجماهحرً

سُت مً خُاتها  .جخمخع به مً ؾمعت جىلضث عبر  خلب جاعٍ

 وهظا الثلاؿُت الطىاعاث ؾبُعت في الخؼُحر الى الجضًضة الىؾاةـ هظه الى حاهب طلً ؿلض أصث

 على - االإىـغصة لخطاةطها هظغا  - الخضًثت والاجطاٌ الاعلام جىىىلىحُا  أزغث خُث لأؿغاصه،  الثلاؿُت االإماعؾاث

اث على حؼُحراث وأصزلذ الأؿغاص، بحن ما  والثلاؿُت الاجطالُت الخباصلاث عملُت  وأضبدذ ، عبرها االإبثت االإدخىٍ

 الطىاعاث هظه أضبدذ هما مخؿىعة، جىىىلىحُاث حؿخسضم زلُلت ضىاعت الاعلامُت الطىاعاث بملخػاها

 البلضان اكخطاصًاث جىمُت  في حؿاهم اط صولت، اي اكخطاص في هبحرة مياهت جدخل التي الطىاعاث أهم مً  الثلاؿُت

 .لها االإىخجت

دًا اقتصادًاث خصائص .2  الجدًدة الُم

 الخىػَع، الاهخاج، ًضعؽ الظي الخؿبُلي الاكخطاص ؿغوع مً ؿغع بأنها الاعلام اكخطاصًاث حعغؾ

عخبر والاؾتهلان،  الخىـُظ في االإشاعهت الـىُت العىاضغ بحن والخيؿُم البرهامج في العمل جىظُم عملُت الاهخاج وَ

ضزل االإلغعة، االإحزاهُت خضوص في والطعىباث االإعىكاث ول وحؿهُل  والخلىُت االإاصًت الىـلاث ول االإـهىم هظا في وٍ

ت ضزل ، للجمهىع الاعلامُت االإاصة جىضُل بالاجطاٌ اللاةم كضعة ؿهى الخىػَع أما. والبشغٍ  جىضُل طلً في وٍ

م عً لللاعب الصخف م عً الاطاعُت الخضمت وجىضُل ... الؿاةغاث ، الؿُاعاث اؾخسضام ؾغٍ ت االإىحت ؾغٍ  الأزحرً

ىهُت والخضمت ، م عً الخلـؼٍ  كبىٌ مضي به ؿُلطض الاؾتهلان أما. الاهترهذ زضمت وئجاخت الطىاعُت، الاكماع ؾغٍ

(  (211 ضـدت ،1995 االإؿلمي،) ).الغؾاةل وشيل الاعلام، وؾاةل مدخىي الجمهىع
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 الؿاةض، الخللُضي الاكخطاصي الىمىطج ؾبُعت حؼُحر في الاجطالاث وجىىىلىحُا االإعلىماث زىعة وؾاهمذ

 همىطج الى" الطىاعُت الثىعة "الخطيُع على اللاةم الاكخطاص همـ مً االإجخمعاث باكخطاصًاث الاهخلاٌ جم خُث

عض ،"الخطيُع بعض ما مغخلت "الخضماث وججاعة االإعغؿت ضىاعت على االإغجىؼ الاكخطاص يي الاكخطاصي وَ  الأمغٍ

Machlup ٌحاء وبعضه ،1962 عام" االإعغفي الاكخطاص "الإـهىم الخأضُل خاوٌ مً أو Peter Drucker ًزلاٌ م 

 ؿمع ،((07 ضـدت ،2000 ػالي،) ).1969 عام ضضع الظي The age of Discontinuity" الخىكف عطغ "هخابه

اث ضىاعت  أضبدذ الىاؽ عمىم بحن واهدشاعها الاهترهذ جؿىع  بغوػ بعض زطىضا بضيهُا، أمغا الاجطالُت االإدخىٍ

اث هظه لطاوعي جمىذ التي الاحخماعُت والشبياث الالىتروهُت الخؿبُلاث هثحر  وهىظا طلً، للاء مضازُل  االإدخىٍ

لها وجىػَعها واهخاحها االإعغؿت وضىاعت االإعلىماث ضىاعت أضبدذ"  مطاصع مً عةِؿُان مطضعان جمثلان وحؿىٍ

 (13 ضـدت ،2000 ػالي،)". الىلي الاكخطاص االإؿخىي على والضزل الثروة

: ًلي هما الجضًضة، االإُضًا أو الجضًضة الىؾاةـ اكخطاصًاث زطاةظ أهم أن ئلى الؤشاعة ججضع وهىا

 بها جخمحز التي ”الدجم “أو ”الىؿغة اكخطاصًاث “جىامي ؿمع :الوفرة لاقتصادًاث اللامحدود الطابع   1.2

 شِئًا، الؤعلامُت االإاصة اهخاج عملُت جيلف لا الجضًضة، االإُضًا اكخطاصًاث
ً
 جىـم والخيالُف الأعباء ول أن عً ؿػلا

 االإبُعاث ػاصث وولما الثابخت، الخيالُف امخطاص ػاص االإىخج، على الؿلب ػاص ؿيلما طلً، بجاهب. الؤهخاج كبل

مَّ ومً البُع، أؾعاع االإإؾؿت زـػذ
َ
 (2019 االإىُف،). الخيلـت وجىعضم الأعباح ؿخخدلم االإبُعاث ػاٍصة ز

 التي الخاضُت" the vast profusion of information » للمعلىماث الهاةلت الىؿغة "حعخبر الطضص هظا وفي

. الخللُضًت الىؾاةـ مسغحاث مً حىصة أكل أنها مً بالغػم حظابت الجضًضة الىؾاةـ مسغحاث ججعل

(Quiggin, 2012, p. 02)، خطح  الـاٌؿبىن،) الاحخماعُت الشبياث مػامحن  ملاخظت زلاٌ مً بشضة هظا وٍ

 وفي هبحرا، اهدشاعا حعغؾ أنها ئلا االإاصة مدخىي هىعُت أخُاها وؾظاحت عصاءة عػم التي (الخ...الاوؿخؼغام جىن، الخًُ

ت الاعلام وؾاةل مىخجاث حعغؾ لا طلً ملابل  االإدخىاة اللُم عػم االإشاهضاث وؿبت هــ  االإعغوؿت الجماهحرً

ت الاعلام وؾاةل على ؾلبا جإزغ ًجعلها الجضًضة االإُضًا بها جخمخع التي الخاضُت هظه ئن. اهخاحها وحىصة  الجماهحرً

. االإشاهضة بيؿبت االإغجبؿت الأزحرة هظه اكخطاصًاتها، خُث مً

 مؼصوحا، ًيىن الؿلب "ؿان الاعلامي باالإىخج ًخعلم ؿُما :الرقمُت الإعلام وسائل على الطلب مروهت  2.2

 .Sonnac & Gabszewicz, 2013, p) اعلاهُت، وىؾُلت الاعلام وؾاةل ٌؿخسضمىن الظًً باالإعلىحن مغجبـ مىه حؼء

 الجمهىع عػباث حؼحرث الجضًضة االإُضًا بـعل لىً الاعلامي، للمدخىي االإؿتهلً بالجمهىع مغجبـ مىه وحؼء ،(39

اث الخعغع على اكباله وصواؿع  في االإخدىمت هي الخللُضًت الاعلام وؾاةل واهذ لإئطا. أزغي صون اجطالُت الإدخىٍ

 وؾاةل مً ًؿلب لا الجمهىع ؿان الجضًضة االإُضًا مع ؿاهه الجمهىع، لؿلباث الاؾخجابت حؿعى خُث العغع،

.  الاعلامي والاهخاج العمل ؾبُعت في هامت جدىلاث الجضًضة االإُضًا أخضزذ وهىظا ؿُه، ًغػب ما ًيخج بل الاعلام،

 أن حض " بالإهخاج ًخعلم ؿـُما ، والتوزَع الاهتاج عملُت في مهمت حؼحراث الاهترهذ أخضزذ طلً حاهب الى

اع أن طلً الطـغ؛ مً جلترب حعلتها لضعحت الخضًت الخيلـت جللُظ في أؾهمذ الؤهترهذ جىىىلىحُا  اؾتهلان اعجـ

اع ًدبعه لا الؤعلامُت االإاصة  جدمُلها، ًخم التي الأولى اليسخت على ؿلـ جلخطغ الخيالُف أن باعخباع الخيالُف اعجـ

ل عملُاث جغجـع وعىضما تزاًض ئغاؿُت جيلـت االإىخج على ًترجب ؿلا ،(الاؾتهلان) الخجزً  مً الاكخطاصي العاةض وٍ

كمُت الؤعلامُت االإاصة اؾتهلان عملُاث جؼاًض  باعخباعها الغَّ
ً

 كابلت وهي باؾتهلاهها جـنى لا ملمىؾت ػحر أضىلا

غ لا الاؾخيؿار عملُت أن هما للاؾخيؿار، ِ
ّ
 مىس ى،)." بُجهما ؿغق ولا اليسخت هى الأضل لأن االإىخج؛ حىصة على جإز

 (5 ضـدت ،2017

 و Amazon و Google) الشهحرة GAFAM مثل "الاحخماعي الخىاضل مىطاث أضبدذ الخىػَع خُث ومً 

Facebook و Apple و Microsoft) الاعلامُت، باالإإؾؿاث الخاص للمدخىي التروٍج في هبحرا صوعا جلعب 
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 الطىاعُت الثىعة كبل ًىً مالم وهى.(wathi, 2021) الىكذ هــ في ومىػعا وؾُؿا ٌعخبر ، Facebookؿالـ

. الغابعت

 أهثر أضبدىا الظًً االإؿتهلىحن أطواق في للخؼُحر وهدُجت أزغي حهت مً
ً
 الؤهترهذ، مخابعت على ئكبالا

ً
 ؿػلا

 مً الخجاعي والىـىط االإطالح وأصخاب للخيىمت جبعُتها هدُجت الخللُضًت الىؾاةل ججاه االإثاعة الثلت أػمت عً

 ػاٍصة على ئًجابًا الجضًضة الىؾاةـ جإزغ أن ًخىكع واحخماعُت، واكخطاصًت ؾُاؾُت ولأؾباب ، الأعماٌ عحاٌ

. (2019 االإىُف، أمجض). االإؿتهلً على جيلـت أكل ليىنها الؿلب

 

: الرقني العصر في الاعلام وسائل ومخرجات مذخلات على الحاصلة التغيرات: ثانيا

ت، واالإىاص الأؾلخت ضىاعت بعض العالم فى ضىاعت أهبر زالث الؤعلام ضىاعت باجذ للض"  وهظه الىُماوٍ

 مغة الآزغ ئلى جطضًغها حعُض زم االإجخمع وزلاؿت والضًً والؿُاؾت الاكخطاص ضُاػت جبلىع التى هى الطىاعت

جي،)". أزغي  (2019 الـغٍ

 ؿُما مخللي ئلى مغؾل مً الاعلامُت الغؾاةل بىلل االإعني الخللُضي اليشاؽ طلً الاعلام ٌعض لم وهىظا

 واؾعا جـاعلُا اجطالُا وشاؾا للىب الثاوي الجُل وبـعل أغحى بل ،"للاجطاٌ الخؿي الاؾلىب"بـ علُه أؾلم

 ًغي "خُث العلمُت، الخسططاث ول في الباخثحن اهخمام أزاع الظي الأمغ لؿلىهه، ومىحها االإخللي على ومإزغا

 العالمي، للاكخطاص الغةِس ي االإدغن هي جيىن ؾىؾ الغكمي الاعلام جىىىلىحُا أن والاكخطاصًحن الخبراء مً الىثحر

 االإدغن وؾخيىن وهمىا، صًىامُىُت وأهثرها الآن العاالإُت الطىاعاث أهبر مً الاؾتهلاهُت الالىتروهُاث حعخبر خُث

يا وأعوبا آؾُا في الىبري الخجاعٍت الاكخطاصًت للخىخلاث أًػا الغةِس ي ً الىاخض اللغن في وأمغٍ  بشحر،) )".والعشغٍ

ل 11-12 (  (16 ضـدت ،2016 أبغٍ

 والخؿبُلاث واالإىطاث  الظهُت الهىاجف واهدشاع 2الىب بغوػ بـعل االإجخمعاث في الخاضلت الخؼحراث وأصث

اث االإخللي الجمهىع ؾبُعت في حهت مً  الخؼحر الى الالىتروهُت  ومً جـاعلا، أهثر أضبذ الظي الاجطالُت، للمدخىٍ

 الُىمُت خُاتهم في ٌؿخسضمىنها الأؿغاص وأضبذ ضُتها طاع التي الغكمُت االإإؾؿاث مً الىثحر ظهغث أزغي حهت

لت تر الُىجُىب، الاوؿخؼام، الـاٌؿبىن،)الاحخماعي الخىاضل مىطاث زطىضا عوجُيُت، بؿغٍ   ،(الخ...الخىٍ

 ما هى  و الخ ...Yahoo  والُاهى Google والؼىػل Amazon والاماػون netflix الىخـلُىـ مثل الغكمُت واالإىطاث

 حمهىعها لغػباث جدلُلا الجضًضة البِئت هظه مع الخىُف وغغوعة بالغهب اللخاق على الاعلامُت االإإؾؿاث أحبر

ىن ٌشاهض مما أهثر الاهترهذ ٌؿخسضم أضبذ الظي ضة ًلغأ أو للغاصًى ٌؿخمع أو الخلـؼٍ . الجغٍ

: (الاعلامُت المىتجاث) المخرحاث على الحاصلت التغيراث .1

ت الاعلام وؾاةل الغكمي الخدىٌ أحبر اث ضىاعت على حعضًلاث اصزاٌ الجماهحرً  خُث الاعلامُت، االإدخىٍ

 ؿالصخـُحن الاعلامُت، االإاصة اهخاج أحل مً الاعلامي، العمل في الخىىىلىحُا جىظف الاعلامُت االإإؾؿاث أضبدذ

 وؾاةل الأزحرة هظه حعخبر ئط وبثها، الاعلامُت االإاصة حسجُل أحل مً" الظهُت الهىاجف "بـ ٌؿخعُىىن أضبدىا الُىم

 حاهب والى. وبثها الاعلامُت االإاصة باهخاج جدمُلها ًخم التي الالىتروهُت الخؿبُلاث زلاٌ مً حؿمذ الاؾخعماٌ ؾهلت

 اؾخسضام ًخم خُث الاعلامي العمل على حضًضة جلىُاث باصزاٌ الخضًثت الخىىىلىحُت الخؿىعاث ؾمدذ طلً

 ،(VR)الاؿتراض ي الىاكع جلىُت ،(Augmented Reality)االإعؼػ الىاكع جلىُت ، "Hologramالهىلؼغام "جلىُت خالُا

.  (Mixed Reality) االإسخلـ الىاكع جلىُت

تر، الـاٌؿبىن، : حضًضة احخماعُت مىطاث  بغوػ الى 2والىب الاهترهذ أصث طلً حاهب الى  الخىٍ

تر الُىجُىب، الاوؿخؼغام،  وؾغَعت الاهخاج ؾهلت الاجطالُت االإػامحن مً حضًضة أشياٌ ؿغغذ والتي الخ،...الخىٍ

 live اللاًف االإعلىماث، مً ضؼحرة وخضة عً عباعة وهى post البىؾذ: االإثاٌ ؾبُل على طهغ ًمىً ، الاهدشاع
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اث للأخضار  مباشغ بث عً عباعة وهى  مأزىطة ضىعة عً عباعة وهى snap الؿىاب ؿُضًى، شيل في واالإدخىٍ

 مضة ًضوم وضىع للؿاث مً مغهب ضؼحر ؿُضًى وهي story الؿخىعي شاث، الؿىاب شبىت على وميشىعة بؿغعت

 الخ...ػمىُت

 جمخلً االإىطاث، هظه على مىحىصة الاعلام وؾاةل معظم أضبدذ "الجضًضة الغكمُت البِئت هظه ؾُاق في

 .Aïm & Billet, 2020, p)." االإخسططحن والصخـُحن الأكؿام عؤؾاء ًضًغها بأكؿام، مغجبؿت عؾمُت خؿاباث

 ، االإلابلت) الخللُضًت الصخـُت الأهىاع مـهىم وعلى الصخـُت الىخابت على الىاضح الخأزحر له وان ما وهى ،(71

غ  العالم مع الخأكلم الى حؿعى الصخـُت الىخابت أضبدذ خُث ،(الخ...الخدلُم ، االإباشغ ، االإىحؼ ، الخلغٍ

 الاجطالُت للمػامحن اؾتهلاهه صواؿع على اوعىؿذ بسطاةظ ًخمحز الظي الالىترووي، وحمهىعها الاؿتراض ي

ت الاعلام وؾاةل ظل في الصخـُت الىخابت ووؿم الصخـي ؿاالإلاٌ جدلُلها، ًغحى التي الاشباعاث وعلى  الجماهحرً

 مدضص وبؿىٌ معحن كالب وؿم ًىخب وهظ عىىان في جخمثل مدضصة عىاضغ مً بالػغوعة ًخيىن "الخللُضًت

يىن مىً الأخغؾ مً آلاؾ بػعت على ًدخىي أن ؿُمىً الُىم االإلاٌ أما جىغُدُت، بطىعة مغؿم الؼالب في وٍ  وٍ

غًا ًطبذ أن  جلغٍ
ً
لا ضة اؾخسضام ًمىً هما االإػمىت، الىماطج مً أهىاع عضة على ًدخىي ؾىٍ  االإلاٌ، في الخؼغٍ

مىً هخىغُذ، أو اكخباؽ همىاص ضاث "جطبذ أن وٍ م كبل مً مؿىٌ لخدلُم مطضعًا" الخؼغٍ  مً وامل ؿغٍ

 (Aïm & Billet, 2020, p. 65)" الخبرة طوي الصخـُحن

تر على ٌعخمضون هظه  الغكمُت البِئت ظل في خالُا الصخـُىن أضبذ  طلً حاهب ئلى ضاث أي الخىٍ  الخؼغٍ

 .الأزباع وبث الصخـُت للىخابت حضًض هأؾلىب مثلا

 الاعلامُت االإاصة جيىن بأن حؿمذ هلىاة الُىجُىب علىالى حاهب أضبدذ الىؾاةل الاعلامُت حعخمض أًػا 

 ًيىهىن بدُث" الجضًضة االإُضًا "هظه على ٌعخمضون أضبدىا هما الخ،...وكذ بالطىث والطىعة ول في مىحىصة

. الاعلامُت االإإؾؿت وشاؽ مجاٌ في جضزل التي االإىاغُع مسخلف بسطىص ًلظحن

ضة زاضت مسخطت بالأزباع، أضبدذ جمخلً  ت، وهي حغٍ ضة الخبر الجؼاةغٍ وهمثاٌ على طلً هجض حغٍ

تر وختى على  ب وضـدت عؾمُت على الـاٌؿبىن، وعلى الخىٍ ل 22وطلً مىظ " الخلؼغام"الُىم مىكع وٍ  أؿغٍ

 . مً أحل بث أزباعها على هؿاق واؾع2022

ت: 1الشكل رقم  دة الخبر الجسائرٍ  .جمثل صورة لواحهت الموقع الرسمي لجرٍ

 
دة الخبر: المصدر ب الرسمي لجرٍ  موقع الوٍ

 أصي ؿلض االإعلىحن؛ حؼغي والتي الترؿحهُت، اللُمت طاث الخيلـت مىسـػت الأزباع ئهخاج هدى جىحه هىان و"

ت االإاصة بجىصة االإؿاؽ ئلى الأعباح حعظُم عً البدث ت اللطت هجاح أضبذ ئط ؾبُعتها؛ وحؼُحر الخبرً  معخمضًا الخبرً

 مىس ى، الأمحن مدمض)".االإىكع مخطـدى بها ًلىم التي والىلغاث االإشاهضاث بعضص االإغجبـ الؤعلاوي العاةض على

ىهُت الاعلامُت االإإؾؿاث  وهظغا لظلً ؿلض أضبدذ.(5ص ،2017 ً حؿخعحن بالخطىص الخلـؼٍ  على باالإإزغٍ

 ومً أحل اؾخلؿاب حاطبُت أهثر االإدخىي لجعل حضًض هأؾلىب الاعلامُت االإاصة لطىاعت الاحخماعُت الشبياث

ً "االإخابعحن اث الإشاهضة" االإإزغٍ . الاعلامُت االإدخىٍ

 الغاصًى: "هي حضًضة مطؿلخاث ظهغث الغكمُت الخدىلاث ؿمع ،الإذاعت أًضا الخدىلاث هظه ومؿذ

 ،(الاهترهذ على الطىث وشغ زضمت وهي). les podcasts والبىصواؾذ ،les web radios الىاب عاصًى ،" الغكمي

 الضعامت حاهب الى زضماجه ومسخلف الاعلامُت االإاصة ًلضم ئطاعُت اعلامُت مإؾؿت باعخباعه الغاصًى أضبذ خُث
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 مؼاًا الجضًضة االإُضًا أجاخذ خُث الاحخماعُت، الشبياث ومسخلف به الخاص الىب مىكع عبر الأزحر، عبر الأضلُت

م عً الاؾخىصًى مشاهضة وختى الغاصًى الى الاؾخماع ًمىً أضبذ خُث. للغاصًى مؿبىكت ػحر  مىكع اؾخسضام ؾغٍ

ب  الى الىضىٌ وختى الغاصًى بغهامج على الاؾلاع ًمىً هما الخاص، الالىترووي الخؿبُم أو به الخاص الىٍ

 للغاصًى االإخابعحن حجم على بالخعغؾ حؿمذ ،2الىب بها حاء التي الجضًضة االإؼاًا هظه ئن. ؾهىلت بيل الأعشُف

. اعلامُت مإؾؿت أي اكخطاصًاث على اًجابا ًإزغ ما وهى للغاصًى، الخعغع مضة بضكت ومعغؿت

 لخطيُف وؿلا الاؾخماع معضٌ خُث مً عاالإُا الأولى االإغجبت اخخل الظي  France Inter لرادًو ؿباليؿبت

ب مىكع ًمخلً ؿاهه (ACPM , 2022) 2022 ماي لشهغ الاطاعاث  وعغع االإباشغ على الاطاعي البث ؿُه ًخم وٍ

. أصهاه الطىعة في االإىكع واحهت جبرػه ما وهى وبىصواؾذ، ؿُضًىهاث شيل في الاعلامُت االإاصة
ب موقع واحهت  ًوضح:2الشكل   France Inter  فروسا لرادًو الوٍ

 
 (radiofranceinternational, 2022): المصدر

ت الاعلامُت ؿاالإإؾؿاث للجؼاةغ وباليؿبت  االإاصة زلالها مً جبث مىاكع لضيها والخاضت العمىمُت الجؼاةغٍ

ىن الجؼاةغي العمىمي الظي لضًه مىكع  الاعلاهُت واالإاصة الاعلامُت هظلً، وهمثاٌ على طلً هجض مإؾؿت الخلـؼٍ

ىهُت الدؿعت اث الخاضت باللىىاث الخلـؼٍ ب، وهى مىكع شامل ًػم ول االإدخىٍ  .(entv.dz, 2022).وٍ

اث بث زلاله مً ًخم الظي الالىترووي في الجؼاةغ االإىكع "أن هىا الاشاعة وججضع  أن "ًجب الاعلامُت االإدخىٍ

ا مىؾىا ًيىن  ،332-20 عكم جىـُظي مغؾىم)"  «dz » الىؿاق اؾم امخضاص على الجؼاةغ في ومىؿلُا ماصًا خطغٍ

. الاهترهذ عبر الاعلامُت بالخضمت عؾمُا الاعتراؾ ًخم ختى وهظا  ،(2022

 

 

 :المداخُل على الحاصلت التغيراث .2

مىً أهىاعها، بازخلاؾ الاعلامُت االإإؾؿاث علحها جلىم التي الغواةؼ أهم مً االإضازُل حعخبر  حعضاص وٍ

ل عملُت وفي اكخطاصًاتها في الاعلامُت االإإؾؿاث علحها حعخمض التي الضزل مطاصع مً الخالُت الأهىاع  بطـت الخمىٍ

 :عامت

  :المبُعاث.1.2

ضة علحها جخدطل التي االإالُت االإبالؽ في وجخمثل ىن وباليؿبت. لللغاء الجغاةض بُع حغاء الجغٍ  والاطاعت للخلـؼٍ

ىهُت البرامج بُع حغاء . الالىتروهُت الاعلامُت للمإؾؿاث باليؿبت الغكمي االإدخىي وبُع. االإىخجت والاطاعُت الخلـؼٍ
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غ التي االإإؾؿاث أن هجض الأزحرة بهظه ًخعلم وؿُما ِ
ّ
ىؿ

ُ
: االإدخىي بُع مً هىعحن جدبع "الغكمي الؤعلامي االإدخىي ج

ضعى) الأوٌ الىىع غ البُع وٍُ
َّ
 وشغاء الؤعلامُت الخضمت في اليامل الاشتران على ًلىم وهى(: (Micropayment) االإطؼ

 الاؾتهلان ػاص ولما) االإخللي اؾتهلان معضٌ بازخلاؾ الأؾعاع وجسخلف خضي، على كؿعت ول الؤعلامُت االإاصة

ىعن صخُـت مً حاء الىىع هظا لخؿبُم همىطج وأبغػ. (الأؾعاع هلطذ مْىَذ بدُث ،2011 في الأمحرهُت جاًمؼ هُىٍ ًُ 

ا الؤعلامُت االإىاص مً مدضوصًا عضصًا االإؿتهلً-االإخللي
ً
ضعى) الثاوي والىىع. الضؿع في ًبضأ أن كبل مجاه  االإداؾبت وٍ

لىم(: (Microaccounting) االإطؼغة  التي (Kachingle) واشىجل أمثلخه ومً االإدخىي، ججمُع همـ هماطج على وٍ

م مىطاث أبغػ مً حعخبر ا صولاعاث 5 بخدطُل واشىجل جلىم. 2009 أوازغ مىظ الغكمي االإدخىي حؿىٍ  مً شهغًٍّ

ا االإؿخسضم مجها اؾخـاص التي االإىاكع على االإخبلي االإبلؽ جلؿم أحعابها بسطم جلىم ما وبعض االإؿخسضم، ًُّ  وهىان ؿعل

 جدذ 2011 عام بها الخاص الؤلىترووي الاشتران هظام أوشأث التي (Politico) بىلُدُيى الؤعلامُت االإإؾؿت ججغبت

 والؿاكت الؿُاؾت مجالاث في االإعملت والخؼؿُت االإخمحز االإدخىي ملابل االإؿتهلً-االإخللي ًضؿع خُث ؛"Pro "اؾم

. (8ص ،2017 مىس ى، الأمحن مدمض)".الؿىت في صولاعًا 2,495 ٌعاصٌ ما الصخُت والعىاًت

 الى ؿُه ًخىحهىن االإعلىىن أضبذ عالم في غغوعٍت الاعلامُت االإاصة لبُع االإؿخدضزت الؿغق هظه وحعخبر

. ؿئاتهم وبمسخلف الؼباةً مً ممىً عضص أهبر به ًخىاحض الظي الاؿتراض ي العالم

 :  الاعلان 2.2

ضة جسططه ػمني ؿػاء أو مؿاخت ول(الىلاؾُيي باالإـهىم) اعلاها ٌعخبر 2.3 ىن أو الجغٍ  أو الخلـؼٍ

اث لبث الغاصًى عخبر مدضصة، مالُت مبالؽ للاء معُىت الإإؾؿاث جغوٍجُت مدخىٍ  عىطغا الاعلان وَ

ل في أؾاؾُا . الأعباح وجدلُم الاعلامي، الاهخاج جيالُف حؼؿُت جبخغي اعلامُت، مإؾؿت لأي الخمىٍ

 عباعة وهى" العمىمي الاشهاع "ٌؿمى ما هىان الجؼاةغ في ؿاهه الخللُضًت بؿبُعخه الاعلان هظا حاهب والى

 العمىمي الاشهاع بخىػَع anep  والاشهاع واليشغ للاجطاٌ الىؾىُت بالىوالت الجؼاةغ في ممثلت الضولت اكضام عً

ضة، ومبُعاث سخب أعكام :مجها مىغىعي ملُاؽ 15) مؿبلا مدضصة معاًحر على بىاء "الىؾىُت الجغاةض على  الجغٍ

 الاجطاٌ، وػاعة)". الصخاؿت بمهىت ضلت أي لهم لِـ أشخاص ؾغؾ مً حؿُحرها وعضم الاعلامُت، باالإهىُت الالتزام

2020) )

خمثل" االإباشغ ػحر الضعم "أًػا وهىان  الىعق ؾعغ صعم زلاٌ مً الىؾىُت للصخف الضولت صعم في وٍ

 (2020 الاجطاٌ، وػاعة). الصخف ملغاث وصعم

: الالكترووي  الاعلان3.2

سخلف  ضة) الاعلامُت للمإؾؿت الأضلُت الضعامت على ًبث لا وىهه في الخللُضي الاعلان عً وٍ  الجغٍ

 ؿاٌؿبىن، ضـدت واب، مىكع) الاعلامُت للمإؾؿت الالىتروهُت الضعامت عبر بل (والخلـؼي الاطاعي البث الىعكُت،

. (الخ..الُىجُىب ضـدت اوؿخؼغام، ضـدت

ؼلب  حؿعُىاث في الؤلىتروهُت الصخاؿت اػصهاع بضاًاث في زاضت اللاؿخت، شيل الاهترهذ اعلاهاث على وَ

 bannière  زابخت لاؿخت أوٌ ظهغث ؿلض وللإشاعة.(9ص ،2017 مىس ى، الأمحن مدمض) االإاض ي اللغن

statiqueكبل مً 1994 عام الؤلىترووي بالإعلان زاضت(AT & T) ” American Telephone & Telegraph”، 

عخبر ش طلً مىظ (بالؿىدُمتر ولِـ بالبىؿل ًلاؽ) بىؿل (60 × 468) أي اللاؿخت لهظه الشيل هظا وَ  هى  الخاعٍ

ب مىاكع على مخىغع بشيل االإخىاحضة باللاؿخاث الخاص االإعُاع  ، الخحن طلً مىظ الشعاع هظا جؿىع الخالُت، الىٍ

ا وأضبذ ًُ  (Décaudin & Digout , 2011, p. 01). للىلغ وكابل صًىامُى

 والتي الاعلان، جيلـت لخؿاب مدضصة ومعاًحر اؾتراجُجُت لضًه ػىػل البدث مدغن أن هىا الاشاعة وججضع

". cost per click الىلغ خؿب الخيلـت "علُه ًؿلم ؿُما" الاعلان على الىلغ "عملُت على حعخمض
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 بالإعلان، ًخعلم ؿُما الخللُضًت الاعلامُت االإإؾؿاث ًىاؿـ أضبذ ػىػل البدث مدغن أن ًخطح هىا مً

ت الاعلامُت االإإؾؿاث واهذ الظًً) االإعلىىن أضبذ خُث  (اعلاهاتهم لبث الىخُض الـػاء هي ؾابلا الجماهحرً

. علحها هلغة ول ملابل ػىػل ًدضصها مالُت مبالؽ صؿع ملابل االإىاكع مسخلف على اعلاهاتهم لىغع ئلُه ًلجأون

ا ؿُضًى ملؿع االإىكع ٌؿخػُف خُث الغعاًت؛ شيل أًػا الؤعلاهاث وجخسظ ًُّ ج ئعلاه غوِّ
ظهغ للمعلً، ًُ  وٍ

 بضاًت في ؿُضًى ئعلاهاث ؿحها جظهغ التي الُىجُىب في االإىحىصة الـُضًى ملاؾع في ًدضر هما) جللاةُت بىُـُت

 ؿُػؿغ الـُضًى حشؼُل أزىاء ًظهغ أو زىان، 5 مغوع بعض الؤعلان جسؿي ًمىً بدُث االإعني الـُضًى حشؼُل

 ،2017 مىس ى، الأمحن مدمض)حشؼُله بعض أو ؛(الؤعلان جسؿي كبل الأكل على زىان 5 لاهخظاع هظلً االإشاهض

.  (9ص

 مهما مطضعا خالُا الاهترهذ على الاعلاهُت االإؿاخاث بُع ٌعض الجضًضة، للمُضًا الشضًضة االإىاؿؿت وبغػم

ل مطاصع مً هثحرا ؿلضث الغكمىت هدُجت والتي الاعلامُت، للمإؾؿاث باليؿبت للمضازُل  على الخللُضًت الخمىٍ

. الاعلامُت االإىخجاث بُع الخطىص

:   الاشتراكاث4.2

ا أو أؾبىعُا الاعلامُت للمإؾؿت صؿعها ًخم مالُت مبالؽ عجن عباعة وهي ا أو شهغٍ  على الخطىٌ للاء  ؾىىٍ

ت اعلامُت مػامحن مً الاعلامُت، االإإؾؿت زضماث  أضبذ الغكمي العطغ ومع. الاغاؿُت الخضماث وبعؼ خطغٍ

 الظي الالىترووي جؿبُلها أو االإإؾؿت واب مىكع عبر الىتروهُا ًخم الاشتراواث أؾاؽ على الخضماث هظه جلضًم

. االإلضمت للخضمت اشعاعاث ًلضم

 عالم الى الىلىج على مجبرة الخللُضًت الصخف أضبدذ واؿغاػاتها الغكمُت الثىعة مع ؿاهه الطضص هظا وفي

 وسخ بؿبع جلىم ماػالذ خُث الخللُضي ؾابعها على مداؿظت ماػالذ االإعغوؿت العاالإُت الصخف ؿأػلبُت الاهترهذ،

ضة ،2الىب ؿغغه الظي الغكمي الخدىٌ مع الخأكلم مً طلً ًمىعها لم طلً حاهب الى لىً وجىػَعها، مجها  ؿجغٍ

ىعن"  حمهىعها مً أهثر للخلغب الخىىىلىحُا هظه حؿخسضم أضبدذ" مثلا The New York Times جاًمؼ هُىٍ

اث ؿُه حعغع  واب مىكع لضيها أن ؿىجض ، أهثر مضازُل وغمان  الاشتران عً هبضٌ مالُت مبالؽ صؿع بعض االإدخىٍ

اث مً حؼء ؿُه حعغع play store على جؿبُم لضيها أن هما  الاؾبىعي،  لباقي  الخعغع ًخم ؿُما الاعلامُت، االإدخىٍ

 The Washington" بىؾذ واشىؿً "لصخُـت باليؿبت الش يء وهــ االإدضص، الاشتران مبالؽ صؿع بعض االإػامحن

post. 

 

 

 
 

دة واب موقع على الاشتراك عرض ًوضح: 3 الشكل ورك حرٍ  The New York Times جاًمس هُوٍ
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 (The New York Times, 2022): المصدر

ىعن جاًمؼ جلضم عغوغا عبر مىكعها الغؾمي لبُع االإاصة الاعلامُت ضة هُىٍ .ًخطح مً هظا الشيل أن حغٍ  

ب موقع على الاشتراك عروض أهواع ًوضح: 4الشكل دة وٍ  The Washington post حرٍ

 
The Washi): المصدر ngton post applicatuon, 2022) 

 التي العغبُت الصخف مجها هظهغ ، الىعكُت لليسخت مىاػٍت وسخت عً عباعة ؿأػلبُتها العغبُت للصخف وباليؿبت

ضة: وهي على الترجِب 2020 لعام جأزحرا الأهثر ضىـذ ت، صخُـت" الضؾخىع "وحغٍ ت، "الؿابع الُىم "الأعصهُ  االإطغٍ

ت، الغأي اللبىاهُت، الىؾً ؾخاع صًلي طا ت، الشغق اللؿغٍ ت،  الأعصهُ ضة"العغبي اللضؽ"اللؿغٍ  "الجهاع "، حغٍ

ت، جاًمؼ الُىم اللبىاهُت، أزباع ت(ؾلؿىت عمان) Times of Omanعمان  أوؾ االإطغٍ  .، الأهغام االإطغٍ

(industryarabic، 2021) 

وججضع الاشاعة هىا أهه عػم جطيُف هظه الصخف مً خُث الخأزحر ئلا أنها لا حؿخسضم مىاكعها ئلا مً أحل بث 

 الاعلامُت البِئت االإاصة الاعلامُت، خُث ؿلـ زلار صخف ؿلـ مً بحن عشغة االإطىـت هي التي حؿخسضم

، وهظه الصخف  مػامُجها بث مً أحل الخطىٌ على مضازُل مً زلاٌ الاشتراواث وطلً الى حاهب الجضًضة
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ضة : هي ت، و صخُـت الشغق" الجهاع"حغٍ ضة الغأي الأعصهُ ت، ومً بحن هظه الصخف أًػا  اللبىاهُت، حغٍ اللؿغٍ

 الشغق: هجض صخُـخحن ؿلـ هما مً   جسطظ حؼء مً ؿػائها للإعلان الالىترووي، وهاجه الصخُـخحن هما

ت، أزباع ت الُىم اللؿغٍ  .االإطغٍ

ت : 5الشكل رقم   ًوضح أهواع المداخُل الالكتروهُت لبوابت الاهرام الاخبارٍ

 

ت: المصدر ب الرسمي لبوابت الاهرام المصرٍ  (https://gate.ahram.org.eg, 2022) موقع الوٍ

ب مً أحل جدطُل مضازُل 4ًخطح مً زلاٌ الشيل عكم  ت حؿخسضم مىكع الىٍ  أن بىابت الاهغام االإطغٍ

 :مخىىعت وطلً مً زلاٌ

وهي جخمىكع في أماهً مخعضصة مً الطـدت الالىتروهُت، اهؿلاكا :  الاعلاهاث الالكتروهُت الثابتت على الموقع

مً عأؽ الطـدت على ًمحن اللىػى، زم أؾـل شغٍـ االإعلىماث الخاضت باالإىكع، زم وؾـ الطـدت، وهى ما 

 .حعخمض على الاعلان الالىترووي بشيل عةِس ي" الأهغام"ًضٌ على أن 

: خُث ًدُذ االإىكع للمؿخسضمحن الاشتران في مسخلف الجغاةض واالإجلاث التي جطضعها الأهغام مثل: الاشتراكاث

ت  الخ ...أهغام الجمعت، الأهغام االإؿاتي، بضاةل، صًىان الأهغام،  عؤي مطغٍ

 .خُث جلىم مإؾؿت الاهغام بخىػَع الىخب، مً زلاٌ عغغها للبُع على االإىكع: التوزَع

ش ، ؿان مىكعها الالىترووي مسطظ ؿلـ ليشغ "الأهرام الُومي"حرٍدة وججضع الاشاعة أن   التي جأؾؿذ بخاعٍ

االإاصة الاعلامُت ولِـ لخدطُل مضازُل، خُث عىض الاؾلاع على االإىكع لا هجضه ًدخىي على اعلاهاث 

.الىتروهُت، هما أن زاضُت الاشتران للخطىٌ على وسخت الىتروهُت ػحر مخىؿغة  

توهظا عىـ  ، والظي هجض أنها حؿخؼل االإىكع مً أحل بث اعلاهاث الىتروهُت الى حاهب حرٍدة الخبر الجسائرٍ

ضة في ضُؼت (1أهظغ الشيل عكم)االإاصة الاعلامُت   الى االإشترهحن، وطلً وؿم PDF،  هما أنها جلىم ببُع الجغٍ

هما  (الإضة ؾخت شهىع)بلىؽ  ، االإمخاػ(أشهغ3الإضة )، االإمخاػ (الإضة شهغ)العاصي : زلار أهىاع مً ضُؽ الاشتراواث

 . أصهاه5ًىضخه الشيل عكم

 

 

 

 

دة الخبر الُومي الجسائري: 6الشكل رقم  أهواع الاشتراكاث المتاحت لجرٍ
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دة الخبر الُومي الجسائري، : المصدر ب الرسمي لجرٍ  2022موقع الوٍ

ت جخمثل في جدمُل 5ًخطح مً زلاٌ كغاءة الشيل عكم ضة الخبر الُىمي جىؿغ للمشترهحن زضماث خطغٍ  أن حغٍ

ت والاؾلاع على الأعشُف، وهى ما ًضٌ  ضة، وكغاءة االإلاخم والغوبغوجاحاث الخطغٍ اليسخت الالىتروهُت للجغٍ

ضة حؿعى الى الخىُف مع البِئت الاعلامُت الجضًضة، والؿعي الى هؿب مضازُل حضًضة بضًلت عً  على أن الجغٍ

ضة ومً أحل حؼؿُت جيالُف الاهخاج "االإضازُل الخللُضًت، ولعل هظه الخؿىة حعىص الى  جغاحع اًغاصاث الجغٍ

اع ؾعغ  الىعق  .(2022لخُاوي،  عثمان). وهى ما ضغح به مضًغ  الصخُـت ػهغ الضًً ؾماحي". بـعل اعجـ

:  المحتوى  جرخُص5.2

 مدخىاه اؾخسضام خم بمىحبها جمىده ػىػل، مثل زالث، ؾغؾ ئلى جغازُظ مىذ ئلى الؤعلام وؾاةل بعؼ جلجأ

 ػىػل البدث الإدغن ٌؿمذ الظي الترزُظ: االإثاٌ ؾبُل ؿعلى. مالُت مبالؽ على الخطىٌ ملابل الؤعلامي

ً باؾخسضام  ئعلام وؾاةل ئلى بالإغاؿت بغؽ؛ الأؾىشِخض أهباء بىوالت الخاضت واملت الأزباع أو الأزباع عىاوٍ

ىعن لصخُـت ٌؿمذ الظي والاجـاق: الغكمي االإدخىي الإشاعهت اجـاكُاث أبغمذ عاالإُت  ئلى بالىضىٌ جاًمؼ هُىٍ

 الىلىج خم الـغوؿُت لىمىهض مىكع مىذ أو ؛(TechCrunch) الخىىىلىحُا مجاٌ في االإسخظ الؤعلامي االإىكع مدخىي

. (9ص ،2017 مىس ى، الأمحن مدمض). الؤؾباهُت ئلباٌـ لصخُـت الؤعلامي الإدخىاه اليامل

: الاحتماعُت  الشبكاث6.2

 لطاوعي جدُذ مإؾؿاث باعخباعها الخطىص على والُىجُىب اوؿخؼغام الـاٌؿبىن، مً ول هىا وهلطض 

اث . مؿبلا مدضصة معاًحر وؿم مضازُل على الخطىٌ مً مإؾؿاث أو أؿغاصا واهىا ؾىاء االإدخىٍ

: هي و (Facebook, 2022)  الـاٌؿبىن مً االإاٌ لخدطُل ؾغق أعبع هىان أن هىا الاشاعة وججضع

لطض Les publicités in-stream  :البث أثىاء الاعلان-   على كطحرة اعلاهُت ملاؾع باصزاٌ الؿماح بها وٍ

خم ،(الـُضًى بعض أو أزىاء كبل،) الـاٌؿبىن على بثه ًخم الظي االإػمىن  مثل ملاًِـ زلاٌ مً الأعباح جدضًض وٍ

. االإعلىحن على وأًػا ، الـُضًى مشاهضاث عضص

لها الطـدت بمدخىي أهثر للمهخمحن وحؿمذ Les abonnements de fan: المعجبين اشتراكاث-   بخمىٍ

م عً مباشغة ت، صؿعاث ؾغٍ . الخطىماث وعلى الخطغي االإدخىي على ًخدطلىن وباالإلابل شهغٍ

اث-  اث بث ًخم وهىا: بالعلاماث المتعلقت المحتوٍ   معُىت ججاعٍت بعلامت جخعلم مدخىٍ

 مً االإجمىعاث هظه على للمؿإولحن حؿمذ وهي Les groupes par abonnement: الاشتراك مجموعاث- 

.  االإشترهحن ًضؿعها التي الاشتراواث زلاٌ مً الضعم على الخطىٌ
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 االإىاكع الى جلجأ الغكمي العطغ في االإىظماث أضبدذ ؿلض به، االإشترهحن عضص واعجـاع الشبياث هظه لاهدشاع وهظغا

 الجهت وبحن بُجها علىص بمىحب وطلً التروٍجُت، اعلاهاتها بث أحل مً الاحخماعُت والشبياث الالىتروهُت

. الالىترووي االإىكع عً االإؿإولت

ت الاعلامُت االإإؾؿاث وأػلب ىهُت الغاصًىؿىهُت االإىخىبت،) الجماهحرً  ضـدت الُىم جمخلً العالم في (والخلـؼٍ

الاعلامُت، لىً ؿُما ًخعلم بالاؾخـاصة مً الـاٌؿبىن  االإاصة زلالها مً جبث بها زاضت عؾمُت ؿاٌؿبىن

للخطىٌ على مضازُل، ؿهظا ًخىكف على كبىٌ االإإؾؿت الاعلامُت للشغوؽ التي جـغغها الـاًبؿىن ؿُما 

ًخعلم بظلً، زطىضا وأن هظه الأزحرة هي مإؾؿت عاالإُت لها ػباةً معلىحن مً ول بلضان العالم، لهم كُم 

وزلاؿت جسخلف مً مجخمع لآزغ، وهى مالا ًخلاءم مع االإإؾؿاث الاعلامُت التي لها ؾُاؾت اعلامُت في الؼالب 

جغاعي كُم وعاصاث مجخمعاتها، ججعلها جمخىع عً وشغ اعلاهاث جدخىي على مػامحن، أو جغوج الإىخجاث أو 

زضماث جدىافى وكُمها، وكض جغؿؼ أخُاها الخعامل مع مإؾؿاث بؿبب الاهخماء الؿُاس ي، زطىضا ئطا واهذ 

 .(خيىمُت)االإإؾؿت الاعلامُت عمىمُت 

ون لمؤسست الرسمُت الفاٌسبوك صفحت: 4 الشكل  BBC News التلفسٍ

 

 https://www.facebook.com/bbcnews: المصدر

بالغػم مً أن الـاٌؿبىن ٌؿمذ الإإؾس ي الطـداث على االإىكع مً الخطىٌ على مبالؽ مالُت للاء 

الؿماح له ببث اعلاهاث على الطـدت، ئلا أهىا ومً زلاٌ ملاخظت بؿُؿت للمإؾؿاث الاعلامُت العاالإُت 

ىن )والعغبُت التي جىاولتها الىعكت البدثُت بالضعاؾت ىن الجؼاةغي العمىمي، مإؾؿت الخلـؼٍ مإؾؿت الخلـؼٍ

bbc عاصًى ،radiofranceinternational ،  ،ت ضة الأهغام الُىمي االإطغٍ ت، حغٍ ضة الخبر الُىمي الجؼاةغٍ حغٍ

ضة  نجد أنها تعتمد على الفايسبوك كوسيلة  (The New York Times، جريدة Washington postحغٍ
اقي المؤسسات)لبث المادة الاعلامية وليس لبث الاعلانات الخاصة بالفايسبوك، وهذا نظرا لأن كل مؤسسة   (الفايبوك وب

لديها سياسة واستراتيجية تخدم جمهورها، فاعلانات الفايسبوك تخدم المؤسسات المعلنة المتعاقدة معها، والتي قد تتعارض 
ىن "لأاجل ذلك مثلا نجد أن. مضامين اعلاناتها مع السياسات الاعلامية للمؤسسات الاعلامية  العمىمي الخلـؼٍ

 على للخطىٌ همىطاث ٌؿخسضمها ولا والاعلاهُت، الاعلامُت االإػامحن لبث الشبياث هظه ٌؿخسضم "الجؼاةغي

. (2022 علاٌ، )".الُىجُىب باؾخثىاء االإضازُل

 

 

https://www.facebook.com/bbcnews
https://www.facebook.com/bbcnews
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ت الخدماث مداخُل7.2 رٍ   :التحرٍ

غ الؿلب، جدذ الاعلامُت االإاصة باهخاج جخعلم وهي غ هخدغٍ  لخعؼػ االإإؾؿاث جدخاحها التي الازباعٍت الخلاعٍ

ب، على مىاكعها مدخىي بها غ الىٍ ت الأوشؿت جبرػ التي الىخِباث جدغٍ اث للمإؾؿاث الؿىىٍ ـُت، واالإؿىٍ  الخعغٍ

غ غ االإىاؾباث، في جللى التي الخؿاباث جدغٍ   .(18 ،17ص ص ،2017 مىس ى، الأمحن مدمض). الاعلاهاث جدغٍ

غة"وهمثاٌ على هظه الخضماث، هجض أن  " اؾدشاعاث اعلامُت"جلىم بخلضًم زضماث جخمثل في " الجؼٍ

ىن ؾلؿىت عمان بخلىُت الجىصة الـاةلت "خُث أكضمذ على  غ ػغؿت الأزباع وئؾلاق جلـؼٍ ، وهظلً HDجؿىٍ

ىبي، وأعاصث ئؾلاق كىاتها كامذ ب ىن الأزُ غ ػغؿت الأزباع في الخلـؼٍ غة للاعلام، ).(atv)جؿىٍ   (2017معهض الجؼٍ

II. نتائج الذراسة 

: الضعاؾت ما ًلي زلاٌ مً اجطح

 ليل غغوعة أضبذ الىتروهُت جؿبُلاث وامخلان الاحخماعُت الشبياث على والخىاحض الاهترهذ الى الىلىج- 

ضة الخبر وشاؾها ،وهى ما جأهض مً زلاٌ الضعاؾت ؿيل مً   ؾبُعت واهذ ومهما أهىاعها بازخلاؾ االإإؾؿاث حغٍ

ضة  ت، حغٍ ضة الأهغام الُىمي االإطغٍ ت، حغٍ ضة Washington postالُىمي الجؼاةغٍ  The New York Times، حغٍ

جمخلً الُىم جؿبُلاث الىتروهُت لبث االإاصة الاعلامُت، هما جمخلً ضـداث على الـاٌؿبىن، ولضيها خؿاباث 

دُىب، الاوؿخؼغام، والخلؼغام  .على ول مً الىٍ

 االإإؾؿاث  ؿأػلبأصزلذ االإُضًا الجضًضة جأزحراث عضًضة على االإإؾؿاث الاعلامُت مؿذ مضازُلها- 

 في حعُجها لها حضًضة مضازُل وجسلم الجضًضة واالإُضًا الخىىىلىحُا هظه في حؿدثمغ أن اؾخؿاعذ العاالإُت الاعلامُت

ضة  مً هامش وجدلُم هـلاتها حؼؿُت ضة Washington postالغبذ، هظهغ هىا حغٍ ، The New York Times، حغٍ

ت، التي حعخمض على الاشتراواث همضازُل حضًضة ضة الخبر الُىمي الجؼاةغٍ .حغٍ  

أصزلذ االإُضًا الجضًضة جأزحراث عضًضة على االإإؾؿاث الاعلامُت مؿذ مىخجاتها، بضلُل جىُُف - 

لت الىخابت والخبر والغوبىعجاج مع زطاةظ االإُضًا ... االإإؾؿاث الاعلامُت لأهىاع صخـُت معغوؿت بؿغٍ

 .الجضًضة

 الإىاكع امخلاهها بضلُل الغكمُت الخدىلاث هظه مع الخىُف في العالم العغبي الاعلامُت االإإؾؿاث حؿعى- 

ب لها الى هظا الخىُف، خُث أن هثحر  الاحخماعُت، االإىطاث على عؾمُت وضـداث وٍ مً  لىجها ما ػالذ في ؾغٍ

اث واالإاصة الاعلامُت جلضًم االإإؾؿاث الاعلامُت العغبُت ماػاٌ جىاحضها على الاهترهذ ؿلـ مً أحل عبر  االإدخىٍ

ب والخؿبُلاث الالىتروهُت، خُث أزبدذ الضعاؾت أن زلازت ؿلـ مً عشغ صخف ضىـذ الأهثر  مىاكع الىٍ

ب الغؾمي مً أحل الخطىٌ على مضازُل مً زلاٌ الاشتراواث وبُع2020جأزحرا لعام    حؿخسضم مىكع الىٍ

اث ت االإدخىٍ  .الالىتروهُت الخطغٍ

III. خاتمة  :

ت بطـت  الاعلامُت االإإؾؿاث على هبحرة جدىلاث ئخضار الغابعت الطىاعُت الثىعة اؾخؿاعذ الجماهحرً

 ؿغغه ما مع وضىاعتها مىخجاتها وجىُُف معها الاهضماج على أحبرتها خُث عامت ووشاؾاتها على وحه الخطىص،

 الضزل مطاصع حاهب مً اكخطاصًاتها على أزغث هما عكمُت، ومىطاث اؿتراغُت ؿػاءاث مً الغكمي العطغ

. الخللُضًت الاعلامُت االإإؾؿاث في مىحىصة جىً لم حضًضة مطاصع أصزلذ خُث أًػا،

ئن الخىُف مع البِئت الغكمُت والاؾخـاصة مً الاهترهذ وما جدُده االإُضًا الجضًضة مً ؿػاءاث، ٌعخبر 

الُىم وفي ظل جغاحع الاًغاصاث والخللظ االإؿخمغ لأعضاص اللغاء واالإؿخمعحن واالإشاهضًً للىؾاةل الاعلامُت 

ت الخللُضًت  غغوعة خخمُت، ومؿلب أؾاس ي، وهى ما ًجب على -الظًً جىحهىا الى االإُضًا الجضًضة–الجماهحرً
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االإإؾؿاث الاعلامُت في الىؾً العغبي بما في طلً الجؼاةغ الاكخىاع به، مً زلاٌ ؾعحها الى الخىُف معها صون 

 .أن جٌسل بالؿُاؾت الاعلامُت الخاضت بها

:  والمراحعالإحالاث
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