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توصّل العلماء بعد العديد من الأبحاث أن الإنسان يستطيع أن يُدرك عدة أمور من حوله بدون استخدام الحواس  
الخمسة الخاصة به، فهناك العديد من المنبهات التي يقوم العقل الباطن بتسجيلها ولا يدركها العقل الواعي، ولكنها 

الإنسان سواء في تفكيره أو شعوره أو سلوكه أو حالته الصحية، بل قد يصل التأثير أيضاً إلى تترك أثراً كبيراً في 
 تركيبه الفيزيائي، وقد عُرف هذا الأمر بعدة مسميات منها الرسائل الخفية والتأثير اللاواعي والإدراك الخفي.

ي أو سينمائي، كما يمكن أن تكون ضمن هذه الصور يمكن أن تكتنفها صورةٌ معيّنة في مشهدٍ ما تلفزيوني دعائ   
 رسمٍ أو كتابةٍ بصرية )متصلة بشاشة( أو صوت لا يلتقطه ولا يميّزه الإنسان بسهولة، ويمرّ بسرعة عموماً.

ولكن في معظم الأحوال يتعذّر على العقل الواعي التقاط الرسائل الخفية بأكملها فيما يمتصّها اللاوعي، ترسخ     
 يما بعد إلى سلوكيات وتصرفات لا إرادية أو حتى إرادية. فيه، وقد تترجم ف

 : الرسائل الخفية، الإدراك الخفي، اللاوعي. العقل الباطن.الكلمات المفتاحية  
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 تمهيد:
من يمسك بالمشهد الآني لمجمل حركة العالم هو التداخل المتنامي والمتفاقم  لا نجافي الحقيقة إذا قلنا أن 

بين ثورة المعلومات وثورة المرئيات، هذا التلاقي التوأم قد هيمن بقوة طاغية على معطيات واقع وتطلعات وأحلام 
وعينا وذاتنا وثقافتنا، وقطاعات المشااااهدين أينما كانوا، وليس ثمة وسااايلة لإيقافه أو قطعه، إنه يساااهم في تشاااكيل 

 وذلك بفعل ما ينتجه من قيم ومضامين.

لقد أصاااااابحت الصااااااورة الآن هي المصاااااادر الأول في ثقافة المجتمعات، ويصااااااه القول إن ثقافة الصااااااورة هي     
الثقافة الأكثر شااايوعا، وهي المهيمنة على مجمل الإبداعات في المشاااهد الحضاااار، المعاصااار، لأنها باتت تشاااكل 

نتاج وعي الإنسان بما حوله  .1بؤرة نظام وا 
كلها، وتساوت العيون في رؤية المادة المصورة المبثوثة على البشر، دون رقيب أو لقد عمت الصورة البشرية     

وسااايط، وهذا تريير جذر، من الكلمة المدونة إلى الصاااورة الإعلامية التي هي لرة من نو، جديد، وخطاب حديث 
رسااااال وقربه الشااااديد له صاااافة المفاجأة والمباغتة والتلقائية مع الساااارعة الشااااديدة، ومع قوة الموثرات المصاااااحبة لإ

 . 2حتى كأنك في الحدث المصور دون حواجز
لى جانب أن الصااورة تقدم نفسااها في قالب مشااو ، فءن بناءها الجمالي الأخاذ يسااتهدف بلوح عتبة محددة،      وا 

 شااد انتباه المشاااهد المسااتهلك، ويمتنع ذلك أن يكون ممكنا إذا لم يصاال بناء الصااورة بالمتلقي إلى ممارسااة أقصااى
ذا لم يصل به إلى عتبة التشوي  وتحقي  المتعة.  درجات الجاذبية والإغراء عليه، وا 

دماج توتره الوجداني في نظام الصورة توصلا إلى تبليغ الخطاب      إن هذه هي السبيل الوحيدة للسيطرة عليه وا 
ه، وتنجم عن فعل السااحر المراد تبليره، هنا يصاابه للصااورة فعل السااحر، الفعل الذ، يسااتساالم المتلقي تحت وطأت

تجاه  الانجذاب المستمر وغير المتقطع لوجدان المتلقيهذا الذ، تمارسه الصورة على المتلقي نتيجتان: أولهما: 
المادة الإعلامية المعروضااااااااااااااة، وليس هذا الانجذاب إلا الثمرة الموضااااااااااااااوعية لنجاه تلك المادة في احتكار انتباه 

وهو احتكار ندرك مدى قوته متى اسااااتعدنا واقع ذلك الزي اليومي لملايين المتلقي وصاااارفه عن محيطه المباشاااار، 
الصور التي تشل قدرته على المقاومة، والتي تعرض نفسها في نمط سلعي يرفع من حسن الاختيار لديه، ويدخله 

ى أخذ نجاح المادة الإعلامية المعروضــة  ي شــل هدرت  علفي نسااايلا علاقات الساااو ، أما النتيجة الثانية فهي: 
، وفي وأد حاسة النقد لدى المتلقي، ودفعه إلى استقبال خطاب الصورة من دون مصفاة الحيطة والحذر والتساؤل

تمرير جملاااة من القيم والمواقف نحو الوجااادان من دون مجاااابهاااة، أ،  –في المطااااف الأخير –نقااادياااة، والهااادف
 .3اعتراض عقلي أو ممانعة نفسية

زاحة الثقافة الإنسانية إننا نعيش عصر الإعلام الس     معي البصر، القادر على الاخترا  الثقافي والاجتماعي وا 
لتحل محلها ثقافة الصاااورة، تلك التي تعد ةلية من ةليات ثقافة العولمة السااااعية إلى صاااياغة العالم وتشاااكيله على 

ذ، غيّر مفاهيم أساااس تجانسااي، فالعالم أضااحى فضاااء بصااريا تشااكله الصااور في عصاار ثقافة الصااورة، الأمر ال
الإرسااااااااال والاسااااااااتقبال والتأويل، وفرض نحوية جديدة، لابد من الاسااااااااتعانة بها لفهم وتأويل هذا الن  الجديد أ، 
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الصورة، وهي نحوية تفرض ترييرا في قوانين صناعة الدلالة والتأويل والفهم، وتأتي على خمسة أسس تتمثل في: 
، التلوين التقني، تفعيل النجومية وتحويل الحدث إلى نجومية إلراء الساااااااااااااايا  الذهني للحدث، الساااااااااااااارعة اللحظية

 .4ملونة، والقابلية السريعة للنسيان "إلراء الذاكرة"
وبالتالي فيمكن القول بأن قيام الصااااااااااااااورة على جملة من المثيرات البصاااااااااااااارية والإيحاءات الدلالية، مع ما        

قناعا من  تطرحه التكنولوجيا الحديثة من إمكانات تزيد الصاااااااورة ثارة وا  بلاغة، جعل خطاب الصاااااااورة أكثر تأثيرا وا 
المثيرات الدلالية التي يحويها الخطاب المقروء أو المساااااامو،، فالخطاب المرئي عبر الوسااااااائط المختلفة هو الأبلغ 
تأثيرا بين جميع وسااااائل الاتصااااال الأخرى، بشااااكل جعل ثقافة الصااااورة لا تمق علينا واقعنا فقط، بل هي تصاااانعه 

شكل متزايد في يسره ونفاذه وشموله، عبر شاشة تمزج بين نقل الواقع الحي بصفة مباشرة أو غير مباشرة، وبين ب
نقل واقع مخل  مصااااااانو، حاساااااااوبيا يتم مزجه بدرجات متفاوتة مع الواقع الطبيعي، بشاااااااكل يتعذر فيه التمييز بين 

 حدود الواقع المعاش والمخل .
 :خطاب الصورة  
جوهر الفنون البصرية، ورغم حاجة بعض الفنون إلى الكلمة والصوت للتعبير عن الأشياء، إلا الصورة تعد     

طاقة البصاااار، فاعتقلت عقله ومخيلته، وتطور الأمر في اللامرئي  أن الصااااورة خلقت لرة جديدة اسااااتحوذت على
، فأصااااااابحت 5ت الحقائ القيود واخترقت الحدود وكشاااااااف فأزالتفي الصاااااااورة ولاوعي الإنساااااااان فريرت حياة العالم، 

تزودنا بالمعلومات والآراء وتأثر فينا نظرا لما لها من قدرة فائقة على إقناعنا، باعتبارها صااااااااااااااورة عن الواقع لا 
يمكننا أن نشك في مصداقيتها، وهي حسب عز الدين نديب الصورة أداة خطيرة وماكينة هائلة لتحريك الجماعات 

ذا كا ن اليوم بوسااااعنا الحديث عن رأ، عام عالمي، فالفضاااال الأول في ذلك يعود عبر ما تبثه وسااااائل الإعلام، وا 
، والصااااااور التي تبثها مختلف الصااااااحف والقنوات والمواقع الإلكترونية حول الحروب 6للصااااااورة وانتشااااااارها المذهل

والانتفاضاااااااات والصاااااااراعات أو مواضااااااايع أخرى دليل على ساااااااطوة خطاب الصاااااااورة، والاعتماد المكثف عليه في 
 ب الإعلامي وفي الاتصال بشكل عام.الخطا
تعد الصورة برأ، حسن حنفي: العالم الوسيط بين الواقع والفكر، بين الحس والعقل، فالإنسان لا يعيش وسط      

ن الحوار الذ،  عالم من الأشااااااياء بل وسااااااط عالم من الصااااااور، تحدد رؤيته للعالم وطبيعة علاقاته الاجتماعية، وا 
بين صااااااااااااااورة كل طرف في ذهن الآخر، والحروب الأهلية داخل الأوطان والصااااااااااااااراعات  يتم بين طرفين إنما يتم

وتعد وسااايلة ثقافية ، الكبرى بين الدول، إنما هي صاااراعات بين صاااور متعارضاااة يضاااعها الإعلام والتعليم والثقافة
ل المتلقي ما يبدأ بها الخطاب، ويكتمل هذا الخطاب مع عمليات التأويل الذ، هو خطاب منحاز بالضااااارورة، فيقب

 . 7يواف  أنساقه المضمرة ويعارض ما يخالف ما في ضميره من ثقافة مترسخة
خطاب الصااااورة بالمضااااامين والرسااااائل التي تنقل من خلال الصااااورة والتي  فييمكننا من خلال ما سااااب  تعر      

يتم تلقيها عن طري  الرؤية، فمحتويات اللوحات الزيتية أو الفنية بشاااااااااكل عام، خطاب يوجه لفئة معينة مصااااااااادره 
، ومضاااات الفنان، أفكاره، أذواقه، تجاربه... والصاااور الإعلامية )أفلام، مسااالسااالات، أغاني مصاااورة، أفلام وثائقية
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صااور صااحفية وغيرها من الصااور( تشااكل خطابات بصاارية ذات أبعاد  ر،يکاتيإشااهارية، ملصااقات إشااهارية،  ار 
اتصالية، إذ لها مصدر ومستقبل يفك شفرات المرسل ويمر عبر قنوات محددة، فخطاب الصورة هو عملية تبليغ 

 الصورة. الآخر برسائل معينة عبر 
 :الرسالة الإعلامية قوة الصورة في إيصالحيث تكمن  

 البصر أهم وأكثر حواس الإنسان استخداماً في اكتساب المعلومات. .1
قوة الصورة تنطل  من مفهوم التصدي  والتكذيب، لأن الرؤية البصرية هي أساس التصدي ، ولذلك يقال  .2

 «.  رأىكمن  من سمعليس  »
حاجز اللرات، لذلك فهي الأوسااع  الصااورة تخاطب كل البشاار، المتعلم والأمي، الصاارير والكبير، وتكساار .3

 انتشاراً. 
تختلف الصااااورة عن الكلمة المنطوقة أو المكتوبة لأنها ترتبط بشاااايء ملموس ومحسااااوس ومحدد، والكلمة  .4

 مرتبطة بشيء تجريد،، غير ملموس، ويتصف بالتعميم. 
شاااااااار .5 ال الذهن، أما تختلف الصااااااااورة عن الكلمة المكتوبة في سااااااااهولة التلقي، لأن القراءة تتطلب التأمل وا 

 الصورة فلا تحتاج جهداً ذهنياً كبيراً لتلقيها. 
الصااااااااااااااورة تختلف عن الن  المكتوب، الذ، يتطلب تفكيك العلاقات القائمة بين الكلمات، بجهد وتركيز  .6

 وبطء، بينما الصورة تعطي الرسالة دفعة واحدة.
  .8" تساوي ألف كلمةإن الصورة  المشهور الذ، يقول: " الصيني من أجل ذلك انتشر المثل .7
 التي المزيفة بالمعاني أو الموضاااااااوعية بالحقيقة الإقنا، على الأقدر فءنها الخطاب في الشااااااامولية وبهذه      
 على وقدرته ومصااااااطلحاته الن  لرموز القارئ فهم إلى يحتاج المكتوب الن  أن ذلك في والساااااابب تحملها،
 التي بالطريقة التأمل إلى لاإ تحتاج لا فءنها الصاااااورة أما المناساااااب، والموضاااااوعي الزماني ساااااياقه في وضاااااعه
 تسااترعي التي الصااور بنشاار الإنفراد إلى تتساااب  الإعلام وسااائل أصاابحت، لقد ومنتجها الصااورة صااانع قصاادها
 . فيه والتأثير إقناعه عملية عليها لتسهل الإعلامية للرسالة وتشده الجمهور انتباه
 : الخطاب الإعلاميثنائية الصورة واللغة  ي        
إلى إن الصااااااااورة واللرة هما طريقتان للتعبير مكملتين بنفس الوظيفة، وفي  Genevier Jacquinotيشااااااااير      

هذا الصااااادد يؤكد  بارث  إن كل نظام العلامات أو الدلالات الإشاااااهارية امتزجت مع اللرة المكتوبة المرئية وبأنه 
اء كان مكتوبا  مرئيا أو شافهيا، ويرى بارث بأن كل الصاور في من الصاعب أن تجد صاورا بدون تعبير لرو، ساو 

الإعلانات الإشااهارية والقصاا  المصااورة والصااور الصااحفية والسااينما والتلفيزيون وغيرها تكون علاقة تركيبية مع 
 .9اللرة
ذات بعد تواصاالي بالأساااس، ربما يرى  لاشااك في أن وظيفة اللرة هي الشااره والتفسااير والتوضاايه مادام أنتها    

البعض أن اللرة هي أفضااااااال وسااااااايلة للتعبير، إذ أنها تفته المجال لإساااااااهاب في الوصاااااااف والتفساااااااير والتحليل، 
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والتعبير عن حالة واحدة بعدد لا متناهي من الكلمات والمفردات أو المترادفات، كما أن وظائف اللرة المتعددة 
قناعية جعل منها حاضرة بقوة، صحيه أن الصورة يمكن أن تحق  بدورها من وظائف تعبيرية، جمالية،  تأثيرية، وا 

هذه الوظائف، لكنها تبقى في حاجة دائمة إلى اللرة كعنصاااااااااااااار مكمل، ومن بين أكثر المجالات التي احتاجت 
للوصاااااول إلى ولجأت إلى هذه الثنائية بين اللرة والصاااااورة كانت وساااااائل الإعلام، الباحثة دوما عن أقرب السااااابل 

 . 10قلوب وعقول المشاهدين على حد سواء
"المرئي" أو الشاااافهي للرة يصاااااحب غالبا الصااااورة، وهذا ما أكده  وبءيجاز يمكن القول بأن التعبير المكتوب      

"شاااااااافي  " حينما قال بأن "الصااااااااورة الفوتوغرافية لا تسااااااااتطيع أن تؤد، وظيفتها الصااااااااحفية على أكمل وجه ما لم 
ي  سواء كان قصيرا أم طويلا، فالقارئ يحتاج إلى تعلي  بسيط يشير إلى محتواها ويشره مضمونها يصاحبها تعل
 .11وييسر فهمها

فالصااااورة خطاب متعدد المعاني وبالتالي يتم اللجوء في الصااااورة  الإشااااهارية  إلى ن  لرو، يرافقها من أجل     
المحتملة التي من شااااااااانها إحداث لبس لدى المتلقي  توضاااااااايه المعنى المراد تبليره وذلك يعني ابتعاد كل المعاني

 .12في فهم مقصديه الصورة ومعناها
إن التعايش بين الصااااااااااورة واللرة قديم وضااااااااااارب بجذوره في عم  التاريخ، فمنذ ظهور الكتابة والكتاب وقع       

،، بحيث أصاابه من تلازم بين الصااورة والن ، وقد تعززت وتقوت هذه العلاقة بتطور أشااكال التواصاال الجماهير 
 النادر مصادفة صورة ثابتة أو متحركة غير مصحوبة بالتعلي  اللرو، سواء كان مكتوبا أم شفهيا.

ومن جهة أخرى تنبع أهمية الصاااورة في أنها تجذب انتباه القارئ حيث أن حاساااة البصااار ذات أهمية كبرى       
ت عن إيصاااااال المضااااامون إلى القارئ عندما تفتقد بالنسااااابة لشاااااعور الإنساااااان ودرجة فهمه، وكثيرا ما تعجز الكلما

 لوجود صورة.  
القول أيضاااا بأن الصاااورة تقدم دعما لتزيين الن ، فهي تساااهل الشاااره وتوضاااحه من خلال اللون والشاااكل        

والخطوط وغيرها، وفي بعض الأوقات تكون الصااورة أبلغ وأقوى في المعنى من الكلمة المكتوبة فهي تنقل الحدث 
 . 13كما هو، وغالبا ما تنجه الصورة في تأكيد معلومات عن حدث تعجز عنه الكلمات المكتوبة وتجسده

ويعد الخطاب الإعلامي صناعة ثقافية تجمع بين اللرة والمعلومة، ومحتواها الثقافي والآليات التقنية لتبليرها،     
ارية، الافتتاحيات، البراملا التليفزيونية، فهو مجمو، الأنشااااااااااااااطة الإعلامية التواصاااااااااااااالية الجماهيرية: التقارير الإخب

 المواد الإذاعية وغيرها من الخطابات النوعية. 
وقد أصااااابحت اليوم ثقافة الصاااااورة تتفو  على ثقافة الكلمة في الكثير من الخطابات الساااااياساااااية والاجتماعية      

الخطاب المقروء أو المسااااامو،،  خاصاااااة، فالإيحاءات الدلالية الموجودة في خطاب الصاااااورة أكثر تأثيرا من كلمات
ونظرا لقهمية البالرة التي يكتسااااايها خطاب الصاااااورة في حياتنا المعاصااااارة، ونظرا لانتشاااااار ثقافة اساااااتخدام وتلقي 
الصورة بمختلف أنواعها، ونظرا أيضا لتعدد وظائفها؛ خاصة في وسائل الإعلام والاتصال المختلفة، وخاصة في 

ام بمداخلة ضمن محور البعد الاتصالي لخطاب الصورة، والتي تهدف من خلالها بعدها الاتصالي، اخترنا الإسه
إلى التعريف خطاب الصااااورة، والإشااااارة إلى أهمية الصااااورة بالنساااابة لإنسااااان، والدور الفعال الذ، تلعبه الصااااورة 
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لخطابات إعلامية الأفراد كمتلقين  علاقةباعتبارها دعامة للاتصااااااااااال، سااااااااااواء في علاقة الأفراد فيما بينهم أو في 
تنقلها مؤسسات إعلامية بواسطة الاتصال البصر،، لنقل الأخبار والمعلومات والآراء والتأثير على المتلقين لتبني 

 .14الأفكار أو السلوكيات المقصودة
إن الصااااورة بشااااكل عام والصااااورة الإعلامية على وجه الخصااااو ، تحمل هدفا معينا، لذا يمكن القول بأنها      

نمط اتصاااااااالي حسااااااااس وخطير، ذلك لأنها تنطو، على عناصااااااار جذابة تساااااااحر ناظرها وتشاااااااده إليها، فيهتم بها 
نيا فقط، بل هي دعامة حاملة ويحاول فهمها وكثيرا ما يتأثر ويقتنع برسااااااااائلها، فالصااااااااورة ليساااااااات عملا فنيا أو تف

 .للمعنى والاتصال
أو"  ،" الرســـــائل الممو ة" أو"  الرســـــائل الخفي ةموضااااااااو، " الحديث عن أهمية لا يخفى في هذا الساااااااايا        

، الحملات الانتخابية ،الإعلاناتمن خلال نشااارات الأخبار، الإعلام وساااائل " المدساااوساااة في  ضــمنيةالرســائل ال
مباشااااااار، ودسّ أفكار  ..، والتي ترمي إلى التحكم بعقول الناس بشاااااااكل لاالرساااااااوم المتحركة، و ،الأغاني ،الأفلام

يلجأ البعض إلى اساااتخدام أسااالوب الرساااائل الخفية ةملين أنك اجتماعية، معينة لرايات ساااياساااية أو اقتصاااادية أو 
وضع رسائل خفية سريعة لا حيث يتم ، ستلتقط لاشعوريا هذه الرسائل المموهة بالموسيقى أو الضوضاء وغيرهما

يمكن ملاحظتها بالعقل الواعي حيث يكون محتوى الرسااااااااااااااالة مختلف تماما عن المادة التي يتم عرضااااااااااااااها وهذه 
الرسااااااااائل يمكن أن تدرج في صااااااااورة أو فيديو أو حتى مقطع موساااااااايقي منخفض الصااااااااوت يتم دمجه مع المقطع 

  .الموسيقي الرنائي الأصلي
 : Message Subliminalالخفية رسالة التعريف     

Subliminal "هي كلمة تتكون من جزأين "Sub" " ويعني بالفرنساااااااااااااايةen dessous"أ،" تحت" و "liminal  "
 "وهي" الحدود". limiteأ،" 
 "البصر والشم...، السمع " يراد بها رسالة تكمن تحت حدود الوعي أ، هي مثير مضمر يصل إلى حواسنا     

رســالة تدرب بحواســنا يلتقطها اللاوعي ويخزنهات ليتل تحليلها  : "هي إذن، دون أن يلتقطه الوعي، وهدفه التأثير
  .15" عن طريق الدماغ دون أن تصل إلى وعي الإنسان

يمكن تعريف الرسااااااااااائل الخفية بأنها مؤثرات حساااااااااايّة ذات أثر أدنى من عتبة الإدراك الحسااااااااااي الواعي لدى      
عتبة الكشـــــــــف لو كان هذا المؤثّر كلمة أو عبارة ؛ فءن الحاجز الأول الذ، يجب أن يتخطاه هو" الإنساااااااااااااااان، 
"، وهي النقطة التي يدرك عندها الشااااااااخ  وجود مؤثر ما دون  Seuil De Détection Simpleالبســـــيطة 

عتبة على هذا المؤثر أن يكون أكثر شادة وأطول مدة ليصال إلى المرحلة التالية من الوعي: " ، القدرة على تمييزه
 ،"، وعند هذه النقطة يسااتطيع الشااخ  أن يميز بدقة ما ساامعه أو رةه Seuil De Reconnaissanceالتمييز 

إحداث اساااتجابة إن كانت طاقة المؤثر ضااائيلة جدا، أو تم التشاااويش عليها بالضاااوضااااء ليصااابه غير قادر على 
  .16زيولوجية سمعية وبصرية؛ فهو غير قادر على أن يؤثر في تفكيرك أو شعورك أو أفعالكيف
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 إشاراتهاموجات مرناطيسية خفيضة يمتصها الجسد وتصل  أومسموعة  أوالرسائل الخفية قد تكون مرئية       
ولى حيث يتم والرسااااائل المرئية قد تكون غير منظورة للوهلة الأ ،داخلية... أوامر أو أصااااوات وكأنهاللمخ فيحللها 

 أومن الثانية  100 اااااااااااااااالقطات بساارعة تصاال لجزء في ال أوتكون في صااورة كادر سااريع  أوفي الخلفيات  إخفائها
سااااااواء  والإعلانات الأفلامهذا يشاااااامل ، يدركها العقل الواعي... أنرموز خفية تصاااااال للعقل الباطن ويخزنها دون 

 أوبجمل متداخلة  إمافي الموسااااااااااااايقى فتكون  ، أماوالصاااااااااااااور المختلفة الأطفال أفلامغيرها وكذلك  أوليفزيونية الت
كما تعتبر الرسااااائل المعكوسااااة أيضااااا، موجات متراكبة خفية فو  موجة الصااااوت المسااااموعة يدركها العقل الباطن 

  .17الباطنية نو، من الرسائل الخفية المشفرة
نجازاته تبدأ من عقله الباطن فهو مصاااادر الأفكار الفاعلة والمحركة التي يسااااتقيها كل أفعال اولأن       لإنسااااان وا 

وأ عالب ســتتحول  تراهب أ كارب لأنها ســتتحول إلى أ عال“قال أحد المفكرين: حيث  ،من حياته ودراساااته وتعليمه
أن ندرك أموراً كثيرة دون يمكننا ، ذلك أنه ”ســـــتحدد مصـــــيرب والتي توعاداتب ســـــتتحول إلى طبا  تإلى عادات

أن ما نراه  : "أ،، ونتفاعل معها ونتجاوب لها دون أ، شعور منا بذلك استخدام أ، من حواسنا الخمس التقليدية
  .18"لكن ما ندرك   و أكثر من ما نراه  و كل ما نراهت

المنبهات بشاااااااكل أصاااااااوات المنبهات والدوافع اللاشاااااااعورية يومياً وتتمثّل هذه  الناس يتعرّضاااااااون ل لاف منف     
رادارية،  وحتى روائه، ويمكن أن تكون عبارة عن منبهات فو  صاااااااااااوتية، تحت صاااااااااااوتية، إشاااااااااااعاعية، وصاااااااااااور

القسم " لكنها تسجّل في عقلنا الباطن  ،ومايكروموجية، وغيرها من منبهات نتأثر بها دون إدراك من عقلنا الواعي
 ،تركيبتنا الفيزيائية ويكون لها أثر كبير على سااااالوكنا وتفكيرنا وشاااااعورنا وحالتنا الصاااااحيّة وحتى "الخفي من العقل

 .19الوعي" عند الإنسان من " وقد بدأت الأبحاث تشير بشكل واضه إلى وجود مستويات متعدّدة
دث حتى في عند الإنساااان تح” الوعي“بدأت الأبحاث تشاااير بشاااكل واضاااه إلى وجود مساااتويات متعدّدة من      

حالة النوم أو التخدير الجراحي حيث يمكن لإنسان خلالها أن يدرك أمور كثيرة من حوله ويمكن لهذه الأمور أن 
مؤخراً بدأت تصااادر توصااايات لقطباء بعدم التحدّث عن حالة و  ،تؤثّر فيه نفساااياً أو جسااادياً بشاااكل غير شاااعور،

ام لأنه يدرك كل كلمة يقولونها أو أنه يتفاعل لا شاااااعورياً المريض في حضاااااوره حتى لو كان في حالة التخدير الت
 .20معها على الرغم من نومه العمي 

تمثلا لاواعيا لكلمة، يطرأ  دراسات عديدة تشير مثلا أن معالجة سميائية قديمة مخزنة في مستوى اللاوعي أو    
يائي، وهذا ما يفسااار وصاااول الرساااالة عليه نو، من التداخل مع تمثل لكلمة قريبة من الأخرى على المساااتوى السااام

رادة منه دراكه لها وتفاعله معها في مواقف كثيرة من حياته بدون أدنى وعي وا   .الخفية إلى لاوعي الإنسان وا 
زجونك برهنت على أن التعرض البسيط لمثير يكفي  في ميدان علم النفس التجريبي أبحاث ويلسن كونست و    

 ." subliminal "وخاصة إذا كان العرض لهذا المثير خفيا بمعنى ،لأن ينتلا تفضيلا لهذا المثير
" والتي تقول بوجود تأثيرات لاشااااعورية  المضـــخة الإدراكية "ااااااااااااااااااا هنا بدأت الأبحاث حول ما نسااااميه ب ومن      

، وقد لمثيرات تحدث لنا عموما وليس فقط في مظاهر التلاعب بالإنساااااان كما يحدث في ميدان الإعلان والإعلام
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 De"  منظومة التمثلات الإدراكية" ااااااااااااااااا ب هدد الباحثان تولفين وشاااكتر في دراسااتهما لمسااتويات الذاكرة ما ساامياح

Représentations Perceptives"  " Système فصنفا بالتالي الذاكرة الضمنية والذاكرة العلنية. 
المعلومات بدون وعي بعوامل تشااااااااااااير إلى عملية تخزين  :"Mémoire Implicite" الذاكرة الضــــــــمنية. 1

  . تعلمها أو اكتسابها
الذاكرة الضاامنية تساااعد على التحساان أو التقدم في القدرة على القيام بعمل ما بعيدا عن الاسااترجا، الواعي       

 . مثل الطفل في اكتسابه اللاواعي للقواعد اللروية ،والإراد، لهذا العمل
وهو  ،هو نظام مسااااااااااااتقل عن القدرة الواعية للتذكر" L’amorçage Perceptif" المضااااااااااااخة الإدراكية       

دورها ضااااااااخ المعلومة المخزنة في اللاوعي يعني  ،ينطو، على نظام واحد أو أنظمة أخرى من الذاكرة الضاااااااامنية
 .استرجاعها وتذكرها )دائما بصفة لا واعية( في مواقف التعلم

 .21التعبير عن تجربة شخصية وواعيةتشير إلى  :Mémoire Explicite الذاكرة العلنية. 2
يعود الاهتمام بهذه الظاهرة إلى أواخر القرن التاسع عشر، حيث أقيمت أبحاث ودراسات سيكولوجية )نفسية(     

ن الذين درسوا يدامس" وغيره الكثير اك وكان أشهر هذه الأبحاث هي تلك التي أقامها علماء مثل "ج. ،كثيرة حولها
 .عند الإنسان ظاهرة الإدراك الخفي

 :؟كيف يتل الالتقاط اللاواعي للرسائل الخفية
، قد يرى الفرد منا إعلانا ما يضااامن مثيرا فيدركه بشاااكل لاواعي ويترك أثرا على الأفكار والشاااعور والسااالوك      

من الثانية عوض أن تختفي بشاااااااكل فور، في لحظة التقاطها  1/10صاااااااورة ملتقطة من العين تبقى مطبوعة لمدة
 الشيء الذ، يجعل من الصورة التي تلي تأخذ وقتا للعرض والوصول إلى العين.

رساااالة مدرجة بشاااكل صااارير وفي وقت  :إذا أدرجنا صاااورة لا تمت بصااالة مع أحداث الفيلم مثلا مشاااروب ما     
بتحليلات لكن تلتقط بخلايا العين، تمر  المشااااهد لا يساااتطيع أن ينتبه لذلك بصااافة واعية لسااارعة عرضاااها، ،قليل

من طرف الدماح الذ، يعطي لها معنى، فتخزن، وتصااااابه قابلة للتأثير على أفكار ومشااااااعر وسااااالوك المشااااااهد، 
وذلك في المواقف التي تستدعي الرجو، إليها، وهنا دور الذاكرة الضمنية، وكما نعلم أن اللاوعي هو خزان الخيال 

   .22ن أقل توقعا وأقل سيطرة وتمكنا عند الإنسانوالاستجابات التي تأتي منه تكو  والأحلام والمخاوف...
 James"  يانيدع انأمريكي انأبرز تجربة معروفة في مجال الرساااااااااائل المبطنة هي تجربة أداها باحثولعل      

Vicary  و Frances Thayer " سينما عشوائية يرتادها الكثير من الزبائن  باختيارقام جيمس  1957ففي عام
  الرحلة" بعمل تعديل على فيلم شااااااااااااااهير يدعى  احيث قام ،في بلدة فورت لي في ولاية نيوجيرسااااااااااااااي الأمريكية

Picnic" .كان يعرض هناك 
كوكا  اشــرب" والثانية  "Eat Popcorn  كل  شــار" بءضاااافة رساااالتين خفيتين في الفيلم كانت الأولى  اقام     
كانت الرسائل تظهر  ،وكانت الرسالتين عبارة عن ن  يظهر أثناء عرض الفيلم"،  Drink Coca-Cola كولا
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 6واساااااااااتمرت الدراساااااااااة لمدة  ،ثوان طوال فترة عرض الفيلم 5بسااااااااارعة كبيرة لأجزاء من الثانية وكانت تتكرر كل 
 . ألف مشاهد للفيلم 45أسابيع وجرت على ما يقارب 

 

 
 

مبيعات الكوكاكولا بنسااابة  وازدادت %57مبيعات الفشااااار بنساااابة  ازدادتكانت مذهلة حيث  الاختبارنتائلا       
ومنذ ذلك الوقت أصاااااااابحت الرسااااااااائل المبطنة في الأفلام والإعلانات محل ، عن ما كانت عليه فيما قبل18.1%
   .23ودراسة في العالم أجمع اهتمام
" والااذ، ناااقش فيااه كيفيااة قيااام The Hidden Persuadersبنشاااااااااااااار كتاااب " Packardتبع ذلااك قيااام      

نلاحظ أن هذا  أنأصاااااااااحاب الإعلان بالتحكم بالمساااااااااتهلكين عن طري  إثارة رغباتهم في اللاوعي، مع ضااااااااارورة 
عن تجارب غير  أشااااخا الكتاب لم يتضاااامن أّ، تجربة علمية موثقة بل مجموعة من ةراء المؤلف نفسااااه ورواية 

صااااااوّر الكتاب المسااااااتهلك كدمية متحركة يتحكم بها أصااااااحاب الإعلان، ولاقى شااااااهرة كبيرة  ، فقد علميةموثقة ولا
وزر، الذعر بين الناس، فءن كانت ادعاءات الكتاب صااااحيحة فأنت إذاً ضااااحية لتلاعب كبير: تضااااع أموالك في 

زرعه الآخرون في مخيلتك دون ، تشارك بالانتخابات بمجرد أداء شكلي تنفذ فيه ما إرادتكجيوب الآخرين بكامل 
أن هذا الذعر لا أساااااااااااس له من  ، إلاتعي ذلك، وشااااااااااكوكك لن تجديك نفعاً، فكيف تشااااااااااكك بما لا تدرك وجوده 

شاااار والصاااودا لاحقاً بالاعتراف أن روايتهما كانت مجرد خدعة هدفت لإنقاذ فالصاااحة، فقد قام أصاااحاب تجربة ال
 Packardأما  ،ضاااافة إلى وجود بحث قانوني قام بدحض ادعاءاتهالتساااويقية من الإفلاس، بالإ Vicaryشاااركة 

وعلى الرغم من ذلك، وكعادة إشاااااااااعات  ،فلم يكن سااااااااوى شااااااااخ  يهوى تهويل الأمور ليبيع المزيد من كتبه فقط
  . 24العلم الزائف، فقد ظلت الفكرة في رؤوس الناس صامدة تأبى الزوال

في  2000ومن الحوادث التي ترتبط بهاااذه الفكرة ماااا حااادث أثنااااء حملاااة جورج بوش الانتخاااابياااة في العاااام      
على شاااااااااشااااااااة طرقية لحملته فأضاااااااااءت لأجزاء من الثانية قبل أن "أو جرذان  Rats ة "أميركا، حيث ظهرت كلم
ها إهانة لمنافسااااااايه من الحزب من الشااااااااشاااااااة، مما فته النار عليه باعتبار  DemocRatsتختفي مع كامل الكلمة 

، كما هو مبين في الديمقراطي واعتبرها الإعلام على أنها رسااااااااالة خفية ومدسااااااااوسااااااااة تهدف لإساااااااااءة لمنافساااااااايه
   .25الصورة
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الكارتون من أ ل الأســاليب المســتخدمة لتربية الطفل والت ثير علي ت  أ لال »قال أحد الأطباء النفساااانيين:      
 «. سلبًا كان أل إيجابًا

وهي سااريعة التأثير؛ لما لها من متعة  ،فهذه الأفلام توظّف توظيفًا دقيقًا لتوصاايل الرسااائل الخفية المراد بثّها     
 المعرفة مما حوله.ولذة، والطفل سريع التأثر؛ لأنه يعيش مرحلة التشكّل واكتساب 

وتكمن خطورة أفلام الصور المتحرّكة، والإعلانات التلفزيونية أنّها تحمل في طيّاتها العديد من الرسائل التي      
لا ينتبه إليها الأطفال أو متابعو التلفزيون، ولكنها موجّهة إلى العقل الباطن، تهدف إلى إنشاااااااااااااااء جيل معدوم من 

يصاااعب على المشااااهد العاد، وخصاااوصاااا الأطفال، اكتشااااف وتحديد هذه الرساااائل  ،ةالأخلا  والمبادئ الإنساااانيّ 
 الموجهة إلى العقل الباطن.

المفردات اللروية ، أيضا الرسوم فيها مُشَوِهةٌ للذو  وأغلب الصور مُشَوَهة العيون والرؤوس وطابعها مخيفف     
، بالإضاااااافة إلى أن الصاااااخب والعنف ،القتال ،الجاساااااوساااااات ،الجواسااااايس ،الأشااااارار ،العداوة ،تتحدث عن الشااااار

  .26أفلامهم خيالية بلا هدف ولا معنى كحروب الفضاء وحروب الوحوش
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بين النجولت والتي تعني " جنس"ت الأمر الذي لا يمت ب ي صلة  SEXالملاحظ  ي الصورة أعلاه إهحال كلمة 
 لسياق الأحداث. 

 

 
Ask About Illuminati  المتنورين: منعرج آخر للرسائل الخفية التي تبثها الرسول الكرتونية. اس ل عن 

 Adamعلي يد  1760منشقة عن الماسونية تم تأسيسها في عام  سرية جماعةوالمعروف أن المتنورين هم      

Wishaupt ، أسماءحتى عصرنا الحاضر وان اتخذت  ةوتمتد هذه الحرك ة،الماسوني الحركةوتتبع في تصميمها 
ليها تعزى الحروب والثورات ا  وراء الكواليس في العديد من دول العالم و ة هي القو  الحركةيعتقد بان هذه  مختلفة،

عالم  أفرادهم أ المجموعةوتضم  الصفوة،وهم صفوة  ةللماسوني الداخلية الدائرة إلىوينتمي المتنورون  ،والانقلابات
 ،وهدفها بالتالي الساايطرة على العالم ،عضاااء اقل شااهرة ونفوذاأ ةفيما تضاام الماسااوني والثقافة،والاقتصاااد  السااياسااة

وأنهم يخضااعون أتباعهم لنو، من غساايل الدماح تجعلهم مؤهلين لما يتم إدخاله في عقولهم بعد ذلك من معلومات 
   .27الأمريكيالدولار  فيويتخذون عين حورس رمز لهم وهي تعلو الهرم  ،ومهمات تتعل  بالمنظمة

الرسااااااام  في الفن التشااااااكيلي ومن اشااااااتهر بها هو سااااااائل الخفية اسااااااتخدمت في مجالات عديدة ومختلفةالر        
وألعاب الفيديو وفي أيامنا  سالفادور دالي، ومجال الإعلام في الأفلام والمسلسلات المصورة، وفي نشرات الأخبار

الاسااااااااااااااتهلاكية، أ، هدف تجار، هذه طالت حتى الانترنيت... الهدف منها هو التأثير على ساااااااااااااالوكيات الفرد 
يديولوجيا.  واقتصاد، وكثيرا ما كان أيضا عقائديا وا 

يقال أن الإعلان هو فن الإقنا،، وليس في الإعلان وحتى في الإعلام خاصااااااة الرربي منه صاااااادف بل كل      
ب بين حين ندرج رسااااااااالة خفية في إعلان ما، يعمل الدماح وبشااااااااكل لاواعي على الربط والتقري، فشاااااااايء مدروس

الإعلان والشااااايء الذ، يروج له، النتيجة هو الربط بين مفهومين مثلا سااااااعة فاخرة تربط بقوة داخلية، أو إشاااااهار 
لنو، من الهواتف المحمولة تحمله امرأة جميلة وجذابة وجسااااااااااادها نصاااااااااااف عار،، يربط لاوعي الإنساااااااااااان الهاتف 
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وقد يتأثر وينسااا  إلى ذلك النو، من الهواتف  ،...ةبالرسااالة الخفية التي وجهت له وهي الجمال والشااباب والجاذبي
 .28ليشتريه وهو لا يدرك بصفة مباشرة وواعية لماذا اختار هذا الهاتف ولم يختر ةخر

مثل صاااااااااور  –التي تتصااااااااادّر اللوحة  الإعلانيةبين المادّة  :ما تفصااااااااال بين أمرين إعلانفعندما تتأمّل في       
هي  الإعلانيةفالمادّة  ،سواءً كانت منظرا طبيعيا أو غيرها لإعلانين الخلفية وب –المرطبات أو السجائر المعلنة 

 الإعلانشاااااااركات  ةنومن الثابت  ،النّاظر أمّا الخلفية الفنية فلا تنال التركيز أو التأمّل« وعي»التي تنال اهتمام 
ما دون  إلى الإدراكل تتجاوز ورسااااائ إشاااااراتلتبعث  الإعلانيةالصااااور والرموز في الخلفية  لإخفاءطوّرت تقنيات 

ولقد أبدعت تلك الشاااااااركات في ذلك باساااااااتخدام تقنية  إدراكه،الوعي لتؤثّر مباشااااااارة على سااااااالوك المساااااااتهلك دون 
  .29الإعلاناتالتي هي مزيلا من التصوير والرسم، لزر، الصّور والرموز المخفية ضمن خلفيات « الجرافيك»

 
صورة لإشهار عن منتج خاص بالأطفال باستخدال حركات إحدى المنظمات السرية والمتمثلة  ي " العين 

 ".  666المراهبة و رهل 
 باستخدام همبل خداع ا،واعي اختيارايقول نعوم تشومسيكي أن الهدف من الإعلان ليس جعل الناس يختارون      

ا ما يصاااارف عليه رجال الأعمال ساااانويا ما يردونه فقط هو ويختار بشااااكل غير واعي وهذ جاهلا فتجعلهالصااااور 
 . والسيطرة الإخضا،

في السااابعينات أصااابحت الإعلانات تساااتعمل هذه الرساااائل الخفية للتأثير على الناس، فاساااتعملوها في إطار      
الكارتونية لديزني، وفي المشااروبات الكحولية، واسااتعملوا رسااائل جنسااية في كثير من الأفلام ومن أشااهرها الأفلام 

ترويلا بعض الأفكااار الإيااديولوجيااة: دفع الناااس إلى الانتحااار في نو، من الأغاااني أو الموساااااااااااااايقى ونااذكر منهااا 
   .30موسيقى الروك التي كانت تتضمن عبارات مقلوبة سميت بالرسائل الشيطانية
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  ذه الصورة تحمل رسالة موجهة إلى عقلنا الباطن

 

 
 

صورة  ذه المرأة الجميلة التي تظهر  ي الك س تعمل على تنبيهنا غريزياً ) جنسياً( وتحث نا على الميل لشراء 
  ذا النو  من المشروب دون أن نشعر بذلب!.

كل التقنيات اللاشعورية استخدمت وتستخدم لحد الآن في الإعلام خاصة الإعلام الأمريكي: الجنس، رمزية      
الصاااااوت الذ، يعد مهما جدا في التأثير  والإخفاء، التلاعب بالصاااااور، الموسااااايقى التصاااااويرية، الموت، التضااااامين

اللاشااااعور، وكمثل نأخذ أفلام السااااينمائي ألفريد هيتش كوك الذ، أكد أن الصااااوت كان من أكثر العوامل الحيوية 
  . التي عملت على إنجاه أفلامه وبشكل فا  الخد، البصرية

أصبه الإعلام يتلاعب بالإنسان بشكل يفو  التصور خاصة في ميدان الاستهلاك، يقول كونراد لورينز في      
أن يتل تكييف الأشــخاص  ..الرأســمالي.إن  مهل.. للمنتج  " :الخطايا الثمانية المميتة للرجل المتحضــركتابه " 

اب الحرية المزعومة لل نعد واعين نحن الشــــــعب الغربي أصــــــح.  ي الزي والأشــــــياء التي لا يمكن مقاومتها..
 . "للمدى الذي أصبحنا  ي  مستغلين من هبل القرارات التجارية للمنتجين 

إحدى أ ل  " ":خفايا الاســــــــتغلال الجنســــــــي  ي وســــــــائل الإعلالويعرض ويلسااااااااااااون براين كي في كتابه "     
 ي منتج  -ا الثقا ة الأمريكيةخصــــوصــــ–الاكتشــــا ات  ي الدراســــات التي أدت إلى  ذا الكتاب  و أن الثقا ة 

من خلال خلق تقنية مادية واســعةت هال البشــر بخلق ذلب الو لت ت وأجهزة الإعلال  ي المصــانعت مصــنع اليول
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تلب الأو ال جعلتهل أكثر عرضـــــــــة للقوات والت ثيرات التي تتعلق ت ب نهل هادرون على الســـــــــيطرة على بيئاتهل
  .31"باللاوعيت وبالعقل الباطن

رغم ظهور الكثير من الدراسااااااااااااات التي تثبت فاعلية هذه الأجهزة المختلفة التي تتواصاااااااااااال مع العقل الباطن      
مباشرة عن طري  إطلا  رسائل خفية متنوعة، إلا أن الجماهير واجهت صعوبة في استيعاب هذا المفهوم الجديد 

مختلفة حول هذه الوسااااااااايلة الجديدة  لوجيةسااااااااايكو لكن هذا لم يمنع الباحثين عن إجراء دراساااااااااات  ،والمعقّد نوعاً ما
وتأثيرها على تركيبة الإنساااااان النفساااااية ومدى الترييرات الجوهرية التي يمكن إحداثها في سااااالوكه وعاداته المختلفة 

  .وتفكيره
ر فالعلماء النفساااااااايين يعرفون مساااااااابقاً حقيقة أن الإيحاءات التي يتلقاها العقل الباطن هي أكثر تأثيراً في تريي     

تصااااااارفات الشاااااااخ  وتفكيره وسااااااالوكه، بينما الإيحاءات التي يتلقاها عقله الواعي هي أقل فاعلية في حدوث هذا 
وقد توصاااااااااااااالوا إلى هذه الحقيقة أثناء اللجوء إلى علاج التنويم المرناطيسااااااااااااااي الذ، هو إحدى  ،التريير الجوهر،

قل الباطن والقيام ببعض الترييرات الجوهرية في الوسااائل الكثيرة التي يتمكنون من خلالها التواصاال مباشاارة مع الع
وقد نجه علاج التنويم المرناطيساااااي في مسااااااعدة الأفراد على التخل  من  ،تركيبة الإنساااااان النفساااااية والسااااالوكية

   .32 الكثير من العادات السيّئة كالتدخين مثلاً 
 

 : خاتمة   
برسااااائلها الخفية التي تتساااارب إلى اللاوعي  المجلات لقد نجحت أجهزة الإعلام، من السااااينما إلى التلفاز إلى     

، من بينها -على الأقل الإنسااان الرربي-وتخزن في ذاكرة ضاامنية تساااهم في تشااكيل ساامات لشااخصااية الإنسااان 
 . النزعة الواضحة للاستهلاك والرفاهية، الزيادة في التوتر والقل ، النزعة إلى العنف بشتى أشكاله

أننا في زمن العولمة تحديداً صاااااااارنا جميعاً، أكثر فأكثر، عرضااااااااةً وهدفاً للمنبهات والدوافع ممّا لا ريب فيه و      
حساسنا ووضعنا النفسيّ والجسد،، إن سلباً أم إيجاباً،  اللاشعورية التي نتلقّاها، ما يؤثّر على سلوكنا وتصوّراتنا وا 

الاساااااتفساااااار، علماً بأنّ هناك مَن لا يواف  لذلك لا بدّ من طره المزيد من الأسااااائلة حول الموضاااااو، هذا ومحاولة 
 . على التعريف والمسألة برمّتها لاعتباراتٍ معينة، وهناك مَن يعدّ الموضو، دعابة أو خيالاً 

لا شك أن مصدر قوة الصورة يكمن في كونها بمثابة ن  مرئي مفتوه على اللرات قاطبة، وأنها ثرية بقدر      
الصاااااااااورة للطاقة البصااااااااارية مهدت لاخترا  المخيال العام، وبالتالي الانشااااااااارال يسااااااااامه بقراءات متعددة. فاحتلال 

الذهني، وصاااااااااولا إلى هيمنة المخبوء على الوعي، أ، عبور الرساااااااااالة في الصاااااااااورة إلى مربع اللاوعي، بما جعل 
حزمة الصورة مهمة سرية تتجاوز البصر إلى البصيرة، فانحلال حدود الصورة يحيلها إلى مضخة معرفية مكتظة ب

يحاءات وتعبيرات لا تنتمي إلى مجرد البعد الجمالي منها، فثمة رسااالة غير مرئية تتساارب خارج الحدود  دلالات وا 
الرسمية للصورة، تسهم في إنجاب كوكبة مفهومية تعكسها على مجمل النشاطات الثقافية والمعرفية المسؤولة عن 

صاااااااالية عالية التأثير العاطفي والمعرفي، بل تحيلها إلى صااااااانع الوعي، فالمخزون الدلالي للصاااااااورة يجعلها أداة ات
 وسيط حوار، ممتد، محدثة غزارة في المعاني والدلالات وحضورًا كثيفًا في المشهد الثقافي والمعرفي اليومي.



 د. لامية طالة …..................................الرسائل الإعلامية الخفية ومخاطبة اللاوعي عند المتلقي 

 2020جوان  -العـدد الســــابع  -مجلــة الخطــــاب والتـواصـل              183  
 

ضااالت الرساااائل المبطنة في الإعلانات والمواد الإعلانية المختلفة محل جدل وخلاف ما بين في الأخير فقد      
سااااتمر امثل هذه الرسااااائل حيث  وانتشاااااروما بين المؤمنين بوجود  ،تجين في مجال الإعلام المساااامو، والمرئيالمن

سااتمر او  ،منتجي المواد الإعلانية والإعلامية والترفيهية بءنكار وجود هذه الرسااائل وأن ما يجر، كله مجرد صاادف
 ضمنية.  شك بأنها رسالة باطنية المعتقدين بوجود مثل هذه الرسائل بالبحث وتفنيد كل صورة عليها
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