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  مݏݵصࡧ
ࢫلضمانࢫ             ࢫوࢫمعلومات ࢫأفɢارࢫوࢫقيم ࢫتندفع ࢫالسيا؟ۜܣ ࢫوࢫטتصال ࢫלعلام بفضل

المجتمعࢫࢫوࢫتطورهࢫوࢫعليھࢫɲستطيعࢫأنࢫنقولࢫأنࢫלعلامࢫوࢫטتصالࢫɸوࢫɲسيمࢫالمجتمعࢫاستمرارࢫ

ࢫموضوع ࢫإدراج ʄࢫإڲ ࢫالبداية ʏࢫࢭ ࢫلابد ࢫمواضيعࢫࢫלɲساɲي، ࢫضمن ࢫالسيا؟ۜܣ ࢫوࢫטتصال לعلام

الȘسوʈقࢫالسيا؟ۜܣࢫإدراɠاࢫلمدىࢫأɸميةࢫלعلامࢫࢫوࢫטتصالࢫالسيا؟ۜܣࢫࢭʏࢫالعمليةࢫالسياسيةࢫوࢫɸوࢫ

 بالفعلࢫإحدىࢫرɠائزهࢫכساسية،ࢫلأنࢫالنظامࢫالسيا؟ۜܣࢫࢭʏࢫحقيقةࢫכمرࢫɸوࢫنظامࢫاتصالࢫوࢫإعلامࢫ،

الميدانࢫ ɸذاࢫࢫ لاࢫʇسȘثمرࢫࢭʏࢫ اتࢫטتصالمجتمعࢫ أوࢫحزبࢫسيا؟ۜܣࢫࢭʏࢫ  عليھࢫلاࢫتوجدࢫحɢومة و

 معت؄فةࢫ بصفةࢫ تطورࢫࢫ الذي

ࢫالم؅قايدةࢫ ࢫوࢫالقدرة ࢫ ࢫ ࢫاݍݰديثة ࢫטتصال ࢫتكنولوجيات ࢫأساسي؈ن، ࢫأك؆فࢫلسȎب؈ن ࢫمعقدا وأصبح

ࢫטتصالࢫࢫ ࢫلوسائل ࢫتطور ࢫأي ࢫأن ࢫوࢫيقال ࢫالسياسية ࢫالرسائل ࢫتفكيك ʄࢫعڴ ࢫالناخب؈ن ݍݨمɺور

لفرديࢫاݍݵاصةࢫبالمجتمعࢫالتقليديࢫإڲʄࢫمؤسساتࢫوࢫإȖساعࢫوجماɸ؈فɸا،ࢫوࢫتحولࢫأدوارࢫטتصالࢫا

ݰف،السʋنما،الراديو،التلفزʈون،الشبɢاتࢫלذاعيةࢫوالتلفزʈونيةࢫ(   قنواتࢫטتصالࢫوࢫتɢاثرɸا الܶ

ࢫ ࢫלن؅فنت ࢫࢫ ࢫشبɢات ࢫ،وࢫأخ؈فا ࢫ،כقمارࢫالصناعية ࢫالفضائية ࢫ،القنوات ࢫالتطورࢫ) الدولية ʇعكس

ࢫإمɢانات ࢫوࢫملكية ࢫللمجتمع ࢫبطرʈقةࢫࢫטقتصادي ࢫوࢫاستخدامɺا ࢫ ࢫ ڈٕا، ࢫعل ࢫوࢫالسيطرة טتصال

ܣۘࢫ. عرضيةࢫʇعكسࢫالتطورࢫالسيا؟ۜܣࢫللمجتمعࢫوࢫفلسفتھࢫ كماࢫأنࢫأنماطࢫشبɢاتࢫטتصالࢫال

  .تحددࢫأينࢫتتدفقࢫالمعلوماتࢫوࢫمنࢫيتقاسمɺاࢫȖعكسࢫتجاɲسࢫالثقافةࢫوࢫالمɢانࢫداخلࢫالمجتمع

ڈٕاࢫوࢫأصبحتࢫالكرةࢫכرضيةࢫࢫوࢫأصبحࢫالفردࢫمحاصرࢫبɢلࢫɸذهࢫالوسائلࢫمجتمعةࢫيتأثرࢫ٭ڈا وࢫيؤثرࢫف

  .عالمࢫטجتماع" مارشالࢫماɠلوɸنࢫ" عبارةࢫعنࢫقرʈةࢫصغ؈فةࢫكماࢫأشارࢫإڲʄࢫذلكࢫ

ماࡧمدىࡧتأث؈فࡧלعلامࡧوࡧטتصالࡧاݍݨماɸ؈فيࡧࡩʏࡧ: وࢫعڴʄࢫɸذاࢫכساسࢫنطرحࢫלشɢاليةࢫالتاليةࢫ

  موقفࡧالمسْڈلكࡧالسيا؟ۜܣࡧعندࡧȖسوʈقࡧالمنتجاتࡧالسياسيةࡧ؟
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Résumé  

On peut  dire que les medias et la communication est un enjeu 
de la société humaine, il est nécessaire de l'inscrire dans les 
filets du marketing politique .Ce système qui s'est développe 
est investi par les gouvernements et les partis politiques grâce 
aux technologies modernes de communications tel que :  la 
télévision ,les satellites l'internet,.... d'un cote et à la 
croissance de l'électorat  de l'autre cote. Le marketing 
politique permet de démanteler les messages politiques, il 
reflète en même temps le niveau de développement des 
sociétés contemporaines sur plusieurs plan: économique, 
politique, culturel...Ce qui est rendu notre planète un petit 
village ou tout le monde se connait et peut communiquer à 
tout moment .Sur cette base on peut poser la problématique 
suivante: quel est l'impact des médiats et de la communication 
de masse dans la position politique et de la commercialisation 
des produits politiques.  

                                                                                         

  مقدمة
ʇعت؄فࢫمعظمࢫعلماءࢫטتصالࢫالقرنࢫالعشرونࢫɸوࢫعصرࢫטتصالࢫاݍݨماɸ؈فيࢫ،ࢫبحيثࢫ

ࢫيتم؈قࢫبأنھࢫ ࢫ،إذ ࢫوࢫاݍݨماɸ؈فࢫالشعبية ࢫכفراد ࢫلɢافة ࢫمتاحا ࢫوࢫלعلام ࢫטتصال أصبح

عصرࢫלنتاجࢫاݍݨماɸ؈فيࢫللمعلوماتࢫوࢫȖسوʈقɺاࢫ،وࢫفيھࢫتطورتࢫأشɢالࢫטتصالࢫمنࢫ

تࢫوࢫالصورةࢫوࢫالɢلمةࢫࢭʏࢫاݍݵطاباتࢫالسياسيةࢫخلالࢫاستخدامࢫفنونࢫمتعلقةࢫبالصو 

ɠاݍݨرائدࢫ،ࢫالمجلاتࢫ،ࢫالكتبࢫ،ࢫالتلفزʈونࢫ،ࢫالراديوࢫ،ࢫالسʋنماࢫ،ࢫالفضائياتࢫטن؅فنتࢫ

ࢫȖسميتھࢫ ʄࢫعڴ ࢫاصطݏݳ ࢫمما ࢫلمتاȊعْڈا ࢫمغرʈة ࢫو ࢫاݍݨماɸ؈ف ࢫمتناول ʏࢫࢭ ࢫأصبحت ɠلɺا

إڲʄࢫظɺورࢫࢫטتصالࢫاݍݰديثࢫوࢫتكنولوجياتࢫלعلامࢫوࢫטتصالࢫ،ࢫمماࢫأدىࢫɸذاࢫالتطور 

ࢫوࢫبالتاڲʏࢫ ࢫاݍݰديث ʏࢫوࢫالدوڲ ʏࢫالثقاࢭ ࢫ، ʏࢫטجتماڤ ࢫ، ࢫטقتصادي ࢫالسيا؟ۜܣ، טتصال

ࢫوالمرܧݰ؈نࢫ ࢫالسياسية ࢫالمنظمات ࢫ، ࢫالسياسية ࢫכحزاب ࢫ، ࢫاݍݰɢومات أخذت

ࢫ،ࢫ ࢫوࢫدعمɺا ࢫوࢫتطوʈرࢫصناعْڈا ࢫטتصالية ࢫالوسائل ࢫالكب؈فࢫ٭ڈذه ࢫטɸتمام السياسي؈ن

  .لɺذهࢫالمؤسسات

  :الورقةࡧالبحثيةࡧࡩʏࡧجزأينوࡧعليھࡧسنقومࡧȊعرضࡧ
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ࢫالسيا؟ۜܣࢫ ࢫטتصال ࢫو ࢫللإعلام ࢫכساسية ࢫالمفاɸيم ࢫ ࢫفيھ ࢫسنȘناول ࢫכول اݍݨزء

  . اݍݨماɸ؈فيࢫوࢫࢭʏࢫاݍݨزءࢫالثاɲيࢫنماذجࢫتأث؈فࢫوسائلࢫלعلامࢫاݍݨماɸ؈فيࢫ

 المفاɸيمࡧכساسيةࡧللإعلامࡧوࡧטتصالࡧاݍݨماɸ؈في : اݍݨزءࡧכولࡧ

  مفɺومࡧלعلامࡧاݍݨماɸ؈في ࡧ -1

לعلامࢫاݍݨماɸ؈فيࢫۂʏࢫعمليةࢫטتصالࢫالۘܣࢫتتمࢫباستخدامࢫوسائلࢫלعلامࢫטتصالࢫوࢫ

ࢫكب؈فࢫمتباينࢫ ࢫجمɺور ʄࢫإڲ ࢫالرسائل ࢫوࢫبث ࢫتوصيل ʄࢫعڴ ࢫقدرٮڈا ʏࢫࢭ ࢫالفرʈدة اݍݨماɸ؈في

ࢫࢭʏࢫ ࢫالرسائل ࢫتصلɺم ࢫبحيث ࢫ، ࢫبالاتصال ࢫللقائم ࢫغ؈فࢫمعروف؈ن ࢫوࢫلمسْڈلك؈ن טتجاɸات

عامࢫوࢫعڴʄࢫتنميةࢫاتجاɸاتࢫوأنماطࢫࢫنفسࢫالوقتࢫوࢫȊسرعةࢫكب؈فةࢫمعࢫإمɢانيةࢫخلقࢫرأي

ࢫالمرسل ࢫيرʈدɸا ࢫوجɺة ʄࢫإڲ ࢫتحرʈكɺا ࢫو ࢫموجودة ࢫغ؈ف ࢫالسلوك ࢫوسائلࢫ.من ࢫȖشمل و

ࢫ ࢫبـ ࢫכجنȎية ࢫباللغة ࢫȖسميْڈا ʄࢫعڴ ࢫيصطݏݳ ࢫما ࢫاݍݨماɸ؈في ࢫMass Mediaטتصال ɠلࢫࢫ

الوسائلࢫالۘܣࢫلɺاࢫقدرةࢫكب؈فةࢫعڴʄࢫنقلࢫالرسائلࢫاݍݨماɸ؈فيةࢫمنࢫمرسلࢫإڲʄࢫعددࢫكب؈فࢫ

ࢫالمسْ ࢫوࢫالسʋنماࢫمن ࢫ ࢫوࢫالتلفزʈون ࢫ ࢫ ࢫوࢫالكتب ࢫوࢫالمجلات ࢫɠالܶݰف ࢫأوࢫכفراد ڈلك؈ن

ࢫسياسيةࢫࢫ ࢫظروف ࢫظل ʏࢫࢭ ࢫوࢫتطورت ࢫالوسائل ࢫɸذه ࢫنمت ࢫوࢫقد ࢫ، والراديوࢫوࢫכن؅فنت

ࢫטتصالࢫ ࢫطرʈقࢫوسائل ࢫإلاࢫعن ࢫفيھ ࢫטتصال ࢫأسلوب ࢫ،ࢫوࢫلاࢫيتم ࢫوࢫدولية واجتماعية

  .اݍݨماɸ؈فيࢫوࢫۂʏࢫوسائلࢫלعلام

  لࡧالۘܣࡧساعدتࡧعڴʄࡧنموࡧوࡧتقدمࡧوسائلࡧטتصالࡧاݍݨماɸ؈في العوام  -2      

  :ɸناكࢫشروطࢫيجبࢫتوافرɸاࢫحۘܢࢫتنموࢫوسائلࢫטتصالࢫاݍݨماɸ؈فيࢫوࢫأذكرࢫمٔڈاࢫ

 توفرࢫالتموʈلࢫاللازمࢫلݏݰصولࢫعڴʄࢫتكنولوجياتࢫלعلامࢫوࢫטتصال -

ࢫالمعلوماتࢫ - ࢫبإنتاج ࢫȖسمح ࢫبحيث ࢫالمجتمع ʏࢫࢭ ࢫوࢫثقافية ࢫعلمية ࢫقاعدة وجود

 .اسْڈلاكɺاوتوزʉعɺاࢫوࢫ

 كثافةࢫسɢانيةࢫيمكٔڈاࢫأنࢫȖسْڈلكࢫنتاجࢫالوسائلࢫלعلاميةࢫاݍݨماɸ؈فيةࢫ -

 وجوبࢫتوفرࢫمناخࢫملائمࢫمنࢫحرʈةࢫالرأيࢫوࢫالتعب؈فࢫ -

ࢫטتصالࢫ - ࢫعملية ࢫتطوʈر ࢫو ࢫدعم ʏࢫࢭ ࢫȖسɺم ࢫالۘܣ ࢫالتكنولوجية לمɢانيات

 اݍݨماɸ؈فيࢫ

  العواملࡧالۘܣࡧأدتࡧإڲʄࡧتطورࡧטتصالࡧاݍݨماɸ؈فيࡧࡧࡧ-3

ملࢫأدتࢫإڲʄࢫإحداثࢫثورةࢫاتصاليةࢫࢫك؄فىࢫࢭʏࢫالعالمࢫمماࢫأدىࢫإڲʄࢫنموࢫɸناكࢫعدةࢫعوا

טتصالࢫاݍݨماɸ؈فيࢫȊسȎبࢫنموࢫصناعةࢫالܶݰافةࢫوࢫانȘشارࢫالܶݰافةࢫالشعبيةࢫوࢫماࢫ

ࢫتصɴيعࢫ ࢫال؄فق،تطوʈرࢫطرʈقة ࢫالطباعة،اكȘشاف ࢫكتطوʈرࢫتقنيات ࢫخدمات ࢫمن رافقɺا
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صةࢫمجالࢫالط؈فانࢫالورق،ࢫاخ؅فاعࢫالتصوʈرࢫ،تحس؈نࢫشبɢاتࢫالطرقࢫوالمواصلاتࢫخا

وࢫالقطاراتࢫ،إɲشاءࢫمؤسساتࢫمختصةࢫالۘܣࢫجعلتࢫمنࢫטتصالࢫاݍݨماɸ؈فيࢫصناعةࢫ

كب؈فةࢫمرȋحةࢫ،اخ؅فاعࢫالسʋنماࢫɠوسيلةࢫاتصاليةࢫتنقلࢫالصوتࢫوالصورةࢫواݍݰركةࢫ،ࢫ

ࢫالتلفزʈونࢫ ࢫ،اخ؅فاع ࢫدولية ࢫو ࢫوطنية ࢫاتصالية ࢫوسيلة ࢫأصبح ࢫبحيث ࢫالراديو اخ؅فاع

ࢫت ࢫاݍݨماɸ؈في، ࢫالسوق ʄࢫإڲ ࢫوالطباعةࢫودخولھ ࢫטلك؅فونية ࢫלعلام ࢫوسائل طور

وࢫبدءࢫعمليةࢫלن؅فنتࢫاݍݨماɸ؈فيةࢫوࢫانȘشارࢫالشبكةࢫ وכقمارࢫالصناعيةࢫوࢫالɢومبيوتر

ࢫأساسياࢫ ࢫتموʈليا ࢫمصدرا ࢫتحقق ࢫȖسوʈقية ࢫɠوسيلة ࢫלعلان ࢫوظɺور العنكبوتية،

ࢫوسيل ࢫأصبحت ࢫالۘܣ ࢫالنقالة ࢫانȘشارࢫالɺواتف ࢫوࢫأخ؈فا ࢫاݍݨماɸ؈في ࢫלعلام ةࢫلوسائل

ࢫواستقبالࢫ ࢫטن؅فنت ࢫمع ࢫوالتواصل ʏࢫלذاڤ ࢫלرسال ࢫȖستقبل ࢫجماɸ؈في اتصال

 .الرسائلࢫوࢫبٓڈا

  وسائلࡧوࡧآلياتࡧטتصالࡧاݍݨماɸ؈فيࡧالسيا؟ۜܣ    -4     

  مفɺومࡧטتصالࡧوࡧלعلامࡧࡧالسيا؟ۜܣࡧࡧ1- 4   

إنࢫمعۚܢࢫטتصالࢫالسيا؟ۜܣࢫيتܸݳࢫأك؆فࢫمنࢫخلالࢫלشارةࢫإڲʄࢫלطارࢫالعامࢫالذيࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫ

  :تمࢫفيھࢫوࢫɸوࢫنظامࢫטتصالࢫالسيا؟ۜܣࢫالذيࢫيتɢونࢫمنࢫأرȌعةࢫعناصرࢫأساسيةي

 اݍݨوانبࢫوࢫכɲشطةࢫטتصاليةࢫللمؤسسةࢫالسياسية -

 اݍݨوانبࢫوࢫכɲشطةࢫالسياسيةࢫللمؤسسةࢫלعلامية -

 توجٕڈاتࢫاݍݨماɸ؈فࢫإزاءࢫטتصالࢫالسيا؟ۜܣࢫ -

  اݍݨوانبࢫوࢫכɲشطةࢫالسياسيةࢫالمرتبطةࢫبالثقافةࢫالسياسيةࢫࢫ- 

ࢫالسياسيةࢫلا  ࢫالمؤسسة ࢫب؈ن ࢫما ࢫعلاقة ࢫɸناك ࢫأن ʄࢫعڴ ࢫɸنا ࢫלشارة ࢫمن بد

بالتعاونࢫلأنࢫوسائلࢫלعلامࢫوحدɸاࢫ: والمؤسسةࢫלعلاميةࢫتتم؈قࢫبالتعاونࢫࢫࢫوࢫبالصراع

Ȗستطيعࢫالوصولࢫإڲʄࢫأك؄فࢫعددࢫممكنࢫمنࢫاݍݨماɸ؈ف،ࢫوࢫبالتاڲʏࢫفࢼܣࢫضرورʈةࢫلتبليغࢫ

ࢫالس ࢫالمؤسسة ࢫو ࢫاݍݨماɸ؈ف ʄࢫإڲ ࢫالسياسية ࢫالرئʋؠۜܣࢫالرسائل ࢫالمصدر ࢫȖعت؄ف ياسية

 .للمعلوماتࢫبالɴسبةࢫلوسائلࢫלعلام،ࢫسواءࢫبصفةࢫرسميةࢫأوࢫغ؈فࢫرسمية

ɠلࢫطرفࢫلوظيفتھࢫࢭʏࢫ أماࢫالصراعࢫب؈نࢫالمؤسست؈نࢫفɺوࢫناتجࢫعنࢫتصورࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫ

 لɺاࢫالشرعيةࢫوࢫتملكࢫاݍݰقيقة Ȗعتقدࢫأنࢫ فالمؤسسةࢫالسياسيةࢫࢫ المجتمع

ࢫاݍݨماɸ؈فࢫبأحقيࢫ ࢫإقناع ʏࢫࢭ ࢫوالمؤسسةࢫوࢫاݍݰق ࢫالسياسية، ࢫوࢫأɸدافɺا ࢫقضيْڈا ة

ࢫاݍݰالࢫ ࢫبطبيعة ࢫȖعرف ࢫأن ʏ؈فࢫࢭɸࢫاݍݨما ࢫحق ࢫخدمة ʏࢫۂ ࢫوظيفْڈا ࢫأن ࢫȖعتقد לعلامية

ࢫوࢫالتقاليدࢫ ࢫالسياسية ࢫالثقافات ࢫبإختلاف ࢫتختلفان ࢫالصراع ࢫوࢫحدة ࢫالتعاون درجة

ࢫالسيا؟ۜܣ ࢫللاتصال ࢫمحددا ࢫشكلا ࢫʇعطي ࢫالذي ࢫتتعددࢫ. לعلامية ࢫلذلك ࢫنȘيجة و
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ࢫט ࢫلآخر،ࢫȖعرʈفات ࢫمجال ࢫمن ࢫوࢫدلالْڈا ࢫالتعرʈفات ࢫɸذه ࢫمضام؈ن ࢫوࢫتȘباين ࢫ تصال

إنࢫטتصالࢫالسيا؟ۜܣࢫɸوࢫتلكࢫךليةࢫالۘܣࢫمنࢫخلالɺاࢫ" بالقول ࢫCoolyوʈذɸبࢫɠوڲʏࢫ

ࢫطرʈقࢫ ࢫعن ࢫوࢫذلك ࢫالعقلية، ࢫالرموز ࢫوࢫتنموࢫوࢫتتطور ࢫ، ࢫלɲسانية ࢫالعلاقات تɴشأ

زمان،ࢫوࢫʇشملࢫذلكࢫȖعب؈فاتࢫوسائلࢫɲشرࢫɸذهࢫالرموزࢫع؄فࢫالمɢانࢫوࢫاستمرارɸاࢫع؄فࢫال

ࢫوࢫالطباعة،ࢫ ࢫوࢫالɢلمات، ࢫ ࢫ ࢫ ࢫ ࢫ ࢫ ࢫالصوت، ࢫوࢫɲغمات ࢫوࢫלشارات، ࢫوࢫלيماءات الوجھ،

ࢫȊسرعةࢫ ࢫتداب؈فࢫȖعمل ࢫمن ࢫذلك ʄࢫإڲ ࢫوࢫما ࢫوࢫالɺاتف، ࢫوࢫال؄فق ࢫاݍݰديدية واݍݵطوط

טتصالࢫبأنھࢫࢫ Steinberkوࢫيحددࢫشتʋن؄فكࢫ."  وكفاءةࢫعڴʄࢫقɺرࢫȊعدىࢫالزمنࢫࢫوࢫالمɢان

ࢫ–شفاɸةࢫأوࢫكتابةࢫأوࢫتصوʈراࢫࢫ–ذيࢫيتضمنࢫنقلࢫأوࢫإرسالࢫإشارةࢫأوࢫرمزࢫالفعلࢫال" 

ࢫالۘܣࢫ ࢫالوسائل ࢫأوࢫأك؆فࢫمن ࢫوسيلة ࢫطرʈق ࢫعن ࢫ، ࢫمع؈ن ࢫجمɺور ʄࢫإڲ ࢫمصدرࢫمع؈ن من

Ȗعملࢫكقنواتࢫللاتصالࢫ،ࢫࢫوࢫذلكࢫبقصدࢫالتأث؈فࢫࢭʏࢫرأيࢫأوࢫفعلࢫأࢫوࢫجمɺورࢫأوࢫحشدࢫ

  ."منࢫاݍݨماɸ؈ف

ࢫال ࢫمجموع ࢫʇعۚܣ ࢫبȎساطة ࢫالسيا؟ۜܣ ࢫاݍݰɢامࢫوטتصال ࢫمن ࢫالصادرة رسائل

ࢫوטتصال ࢫלعلام ࢫوسائل ࢫدعائم ࢫبواسطة ࢫوࢫتبليغɺا ࢫالمحɢوم؈ن ʄࢫإڲ كماࢫ. والموجɺة

ࢫالسياسيةࢫ ࢫטسȘشارة ʏࢫمح؅فࢭ ʏࢫࢭ ࢫالمستعارة ࢫالتقنيات ࢫمن ࢫمجموعة ࢫأيضا ʇعۚܣ

ࢫالعامةࢫ ࢫالعلاقات ࢫو ࢫس؈فࢫךراء ࢫو ࢫ ࢫالسيا؟ۜܣ ࢫالȘسوʈق ʏࢫࢭ ࢫو ࢫبالمحɢوم؈ن للاتصال

  .  ɺاࢫأوࢫȖغي؈فɸاࢫوלشɺارࢫ،ࢫوࢫȖعديل

ࢫوכفɢارࢫ ࢫالمعلومات ࢫبواسطْڈا ࢫتɴتقل ࢫعملية ࢫטتصال ࢫأن ࢫالقول ࢫيمكن ࢫثم ومن

 والقيمࢫوࢫالتوجɺاتࢫإڲʄࢫالفردࢫأوࢫخلالࢫاݍݨماعةࢫأوࢫداخلࢫالمجتمعࢫبطرʈقةࢫمباشرةࢫأو

ࢫالقيميةࢫ ࢫأوࢫالتوجɺات ࢫالفكرʈة ࢫالتوجɺات ࢫȖغي؈فࢫأوࢫȖعديل ࢫعليھ ࢫي؅فتب غ؈فࢫمباشرة

وࢫماࢫيق؅فنࢫبذلكࢫمنࢫأنماطࢫمتباينةࢫللسلوكࢫالفرديࢫࢫوࢫمماࢫلاࢫࢫللأفرادࢫوࢫاݍݨماعات

ࢫالعمليةࢫ ࢫأȊعاد ࢫأحد ࢫتمثل ࢫالسياسية ࢫالعملية ࢫأن ࢫالمجال ࢫɸذا ʏࢫࢭ ࢫعليھ خلاف

ࢫخصوصيةࢫ ࢫتقتضيھ ࢫللاتصال ࢫمحدد ࢫبنمط ࢫبذلك ࢫإختص ࢫوࢫإن ࢫالɢلية טجتماعية

صالࢫالسيا؟ۜܣࢫالعمليةࢫالسيـاسيةࢫوࢫوظـائفɺاࢫɸـوࢫماࢫاتفـقࢫالباحثونࢫعڴʄࢫȖسميتھࢫטت

Communication Politiqueعب؈فاࢫࢫȖفࢫأك؆فࢫإحاطةࢫ٭ڈذهࢫالعمليةࢫوࢫأدقࢫʈعرȖناكࢫɸوࢫ

ࢫبصدده ࢫنحن ࢫنظرࢫالذي ࢫوجɺة ʄࢫإڲ ࢫوࢫأقرب ࢫعنࢫ. "عٔڈا ࢫعبارة ࢫالسيا؟ۜܣ ࢫטتصال إن

ࢫ ࢫيɴساب ࢫمباشر ࢫغ؈ف ࢫأو ࢫمباشر ࢫسيا؟ۜܣ ࢫטتصاليةࢫ مضمون ࢫالوسائل ࢫخلال من

 أوࢫاݍݨماɸ؈فيةࢫ الܨݵصيةࢫ

ɸع؄فࢫعنࢫأȖاࢫوࢫɺࢫتحقيقʄوميࢫإڲɢوميࢫأوࢫغ؈فࢫاݍݰɢࢫالقائمࢫبالاتصالࢫاݍݰʄسڥʇدافࢫ

منࢫخلالࢫخلقࢫنوعࢫمنࢫלقناعࢫمعࢫجمɺورࢫمحڴʏࢫأوࢫوطۚܣࢫأوࢫإقلي׿ܣࢫأوࢫعال׿ܣࢫيرىࢫ
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ࢫمنࢫ ࢫتمكنھ ࢫالۘܣ ࢫالمسالك ࢫʇعت؄فࢫأحد ࢫبھ ࢫטتصال ࢫأن ࢫالسيا؟ۜܣ ࢫبالاتصال القائم

ࢫ ࢫذلك ࢫو ࢫالسيا؟ۜܣ ࢫالمضمون ࢫذلك ࢫʇع؄فࢫعٔڈا ࢫالۘܣ ࢫأɸدافھ ࢫʇغفلࢫتحقيق ࢫأن دون

ࢫأوࢫالسلبيةࢫ ࢫטيجابية ࢫاɲعɢاساٮڈا ࢫلɺا ࢫقدࢫتɢون ࢫالۘܣ ࢫوࢫالموضوعية ࢫالذاتية المحددات

  .عڴʄࢫجɺدهࢫטتصاڲʏࢫالذيࢫيمارسھࢫمنࢫخلالࢫכدوارࢫטتصاليةࢫالمختلفةࢫ

الصورةࢫالمدركةࢫالموجودةࢫ: وࢫɸناكࢫنوعانࢫمنࢫالصورࢫࢭʏࢫטتصالࢫالسيا؟ۜܣࢫࢫࢫࢫࢫࢫ

ࢫوࢫ ࢫالناخب؈ن، ࢫجمɺور ࢫأذɸان ʏࡧࢭʏࡧࡩ ࡧيرسلɺا ࡧأن ࡧاݍݰزب ࡧيرʈد ࡧالۘܣ ࡧالمبتغاة الصورة

  .أذɸانࡧجمɺورࡧالناخب؈ن

ࢫأجلࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫ ࢫمن ࢫوࢫلʋس ࢫالصورة ࢫأجل ࢫمن ࢫيصوت ࢫالناخب ࢫأن ʄࢫإڲ وࢫتجدرࢫלشارة

ࢫإڲʄࢫ ࢫيرʈدɸا ࢫالۘܣ ࢫالصورة ࢫوࢫيȎيع ࢫأɸدافھ ࢫاݍݰزب ࢫيحقق ࢫوࢫلɢي ࢫالسيا؟ۜܣ، ال؄فنامج

وࢫɸذاࢫʇستلزمࢫبطبيعةࢫࢫجمɺورࢫالناخب؈ن،ࢫلابدࢫأنࢫيɢونࢫɸناكࢫاتصالࢫسيا؟ۜܣࢫفعال

 .اݍݰالࢫتوفرࢫȊعضࢫالشروط

  أɸدافࡧלعلامࡧࡧوࡧטتصالࡧالسيا؟ۜܣࡧࡧ2- 4   

ࢫإڲʄࢫࢫࢫࢫࢫ ࢫأوࢫمرܧݳ ࢫسياسية ࢫأوࢫمنظمة ࢫحزب ࢫأي ʄسڥʇࢫ ࢫالذي ࢫכسا؟ۜܣ ࢫالɺدف إن

تحقيقھࢫمنࢫخلالࢫטتصالࢫالسيا؟ۜܣࢫɸوࢫالبقاءࢫࢭʏࢫالسلطةࢫأوࢫالوصولࢫإلٕڈا،ࢫوɸذاࢫ

ࢫالناخب ࢫأغلبية ࢫأقنع ࢫإذا ࢫإلا ࢫلصاݍݰھيتحقق ࢫبالتصوʈت ࢫأيࢫ. ؈ن ࢫأɸداف وࢫلتحقيق

ࢫالسيا؟ۜܣ ࢫللاتصال ࢫإس؅فاتيجية ࢫɸناك ࢫيɢون ࢫأن ࢫلاࢫبد ࢫلاࢫ. حزب وࢫɸذهࢫלس؅فاتيجية

ࢫتصورɸاࢫ ࢫيتم ࢫوࢫإنما ࢫالذاتية ࢫأوࢫטنطباعات ࢫاݍݰدس ࢫطرʈق ࢫعن ࢫتوضع ࢫأن يمكن

ورسمɺاࢫبالاعتمادࢫعڴʄࢫالدراساتࢫوࢫالتحاليلࢫࢫࢫوࢫس؄فࢫךراء،ࢫوࢫمنࢫطرفࢫأخصائي؈نࢫ

ࢫ ʏࢫالمعرفيةࢭ ࢫالفروع ࢫأنࢫ. مختلف ࢫالسيا؟ۜܣ ࢫللاتصال ࢫيمكن ࢫالۘܣ ࢫכɸداف ࢫب؈ن وࢫمن

ࢫمناضڴʏࢫاݍݰزبࢫ يلعبࢫدوراࢫࢫࢭʏࢫتحقيقɺاࢫنذكرࢫعڴʄࢫسȎيلࢫالمثالࢫاݍݰفاظࢫعڴʏࢫعدد

والɴسبةࢫالۘܣࢫتحصلࢫعلٕڈاࢫࢭʏࢫآخرࢫانتخاب،ࢫمحاولةࢫكسبࢫأنصارࢫوࢫمتعاطف؈نࢫجددࢫ

رܧݳࢫࢭʏࢫטستحقاقاتࢫטنتخابيةࢫليصوتواࢫلصاݍݳࢫاݍݰزبࢫأوࢫالمنظمةࢫالسياسيةࢫأوࢫالم

ࢫالفلاح؈ن،ࢫ ࢫالɴساء، ࢫالشباب، ࢫالناخب؈ن، ࢫجمɺور ࢫمن ࢫمحددة ࢫفئة ࢫاسْڈداف المقبلة،

ࢫأوࢫمشاɠلࢫناتجةࢫعنࢫالتضليلࢫوࢫȖشوʈھࢫالسمعةࢫمنࢫ. اݍݸ...البطال؈نࢫ مواجɺةࢫأزمة

طرفࢫخصومࢫʇستعملونࢫأساليبࢫالدعايةࢫوࢫלشاعةࢫࢫࢫࢫࢫوࢫغسلࢫالدماغࢫوࢫࢭʏࢫכخ؈فࢫ

  .يɢونࢫالɺدفࢫɸوࢫصورةࢫاݍݰزبࢫوࢫܧݵصياتھيمكنࢫأنࢫ

  شروطࡧלعلامࡧࡧوࡧטتصالࡧالسيا؟ۜܣࡧالناݦݳ    3 -4    

  :منࢫب؈نࢫأɸمࢫشروطࢫטتصالࢫالسيا؟ۜܣࢫالناݦݳࢫأذكرࢫالبعضࢫمٔڈاࢫوࢫۂʏࢫࢫࢫࢫࢫࢫ

ࢫالسوسيوثقافيةࢫ -  ࢫخصائصɺم ࢫحيث ࢫمن ࢫالناخب؈ن ࢫجمɺور ࢫحول ࢫمعطيات توفر

ࢫاɲشغا ࢫو ࢫتوجɺاٮڈم ࢫو ࢫ ࢫوتوقعاٮڈم ࢫرسمࢫ. لاٮڈموالديمغرافية ʄࢫعڴ ࢫȖساعد ࢫالمعطيات ɸذه

  .לس؅فاتيجيةࢫوࢫتحديدࢫכɸدافࢫوࢫصياغةࢫالرسائلࢫالسياسية



 

                                    19 

ࢫمتناولࢫ - ʏࢫࢭ ࢫلتɢون ࢫوࢫȊسيطة ࢫواܷݰة ࢫالسياسية ࢫالرسائل ࢫتɢون ࢫأن ʏبڧɴي

،ࢫومɴܦݨمةࢫأيࢫ  اݍݨميعࢫوࢫقص؈فةࢫوࢫالقصرࢫيتوقفࢫعڴʄࢫالدعامةࢫטتصاليةࢫالمختارة

ࢫوࢫما ࢫالمرسل ࢫيقولھ ࢫما ࢫين ࢫعڴʄࢫࢫטɲܦݨام ࢫوࢫتتوقف ࢫوالمصداقية ࢫاݍݨمɺور يɴتظره

  .محتوىࢫالرسالةࢫوࢫمرتبةࢫالمرسل

לختيارࢫالدائمࢫلقناةࢫטتصالࢫوࢫɸذاࢫيتوقفࢫعڴʄࢫɸدفࢫטتصالࢫالسيا؟ۜܣࢫ -

ࢫخلالࢫ ࢫمن ࢫלعلام ࢫرجالات ࢫمع ࢫاݍݨيدة ࢫالعلاقة ࢫ ࢫ ࢫإليھ ࢫيتوجھ ࢫالذي واݍݨمɺور

ࢫالمعلوم ʄࢫعڴ ࢫحصولɺم ࢫوࢫȖسɺيل ࢫلمقابلْڈم ࢫالدائم ࢫلكنࢫטستعداد ࢫوࢫاݍݰوارات، ات

 .اݍݰذرࢫالمطلوبࢫبخصوصࢫماࢫيصرحࢫبھ

ضرورةࢫالوڤʏࢫبخصوصياتࢫالتلفزʈونࢫوࢫتقنياتࢫالظɺورࢫعڴʄࢫالشاشةࢫالذيࢫ -

 .يمكنࢫأنࢫيؤديࢫإڲʄࢫنجاحࢫالرجلࢫالسيا؟ۜܣࢫأوࢫفشلھ

ࢫوࢫɸوࢫ - ࢫלعلام ࢫوسائل ࢫمع ࢫالتعامل ʏࢫࢭ ࢫأخصائيون ࢫللأحزاب ࢫيɢون ࢫأن ʏبڧɴي

ࢫيطل ࢫو ࢫالثمانʋنات ʏࢫࢭ ࢫظɺر ࢫجديد ࢫالمؤثرونࢫتخصص ࢫטختصاص ࢫɸذا ʄࢫعڴ ق

 .والمتلاعب؈نࢫوسائلࢫלعلام

ɸذهࢫۂʏࢫإذنࢫȊعضࢫالشروطࢫכɸم،ࢫإلاࢫأنࢫɸذهࢫالشروطࢫإذاࢫماࢫتوفرتࢫلنࢫ -

تɢونࢫɠافيةࢫلوحدɸاࢫ،ࢫإذاࢫماࢫلمࢫيɢونࢫɸناكࢫقائمونࢫبالاتصالࢫالسيا؟ۜܣࢫ،ࢫقادرʈنࢫ

صفاتࢫالۘܣࢫعڴʄࢫتنفيذࢫإس؅فاتيجيةࢫاݍݰزبࢫטتصاليةࢫ،ࢫوࢫعليھࢫسأش؈فࢫإڲʄࢫȊعضࢫالموا

 .يɴبڧʏࢫللرجلࢫالسيا؟ۜܣࢫأنࢫيتحڴʄࢫ٭ڈاࢫوࢫۂʏࢫعشرةࢫحسبࢫال؄فوفسورࢫليكࢫديبونࢫ

   إس؅فاتيجياتࡧטتصالࡧاݍݨماɸ؈فيࡧࡩʏࡧالȘسوʈقࡧالسيا؟ۜܣ    -5

عڴʄࢫالرغمࢫمنࢫטنفتاحࢫࢭʏࢫالنظامࢫלعلاميࢫبدايةࢫمنࢫالȘسعيناتࢫفإنࢫɸذاࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫ

ࢫو  ࢫمضمون ࢫمن ࢫʇغ؈فࢫشʋئا ࢫيبدوࢫلم ࢫما ʄࢫعڴ ࢫכك؆فࢫجماɸ؈فيةࢫטنفتاح ࢫטتصال سائل

ࢫفرضࢫ ࢫأوࢫبفضل ࢫالسياسية ࢫللسلطة ࢫالمباشرة ࢫتبعيْڈا ࢫبحكم ࢫ، ɠالراديوࢫوࢫالتلفزʈون

ࢫالنظامࢫ ࢫالسلطة ࢫتوظف ࢫإذ ࢫحرʈة ࢫبɢل ࢫלعلامي ࢫɲشاطɺا ࢫممارسة ࢫمن ࢫتحد قيود

ࢫالسلطةࢫ ࢫترغب ࢫوࢫالۘܣ ࢫالمطلوȋة ࢫالسياسية ࢫالدعاية ࢫلإنتاج ࢫلصاݍݰɺا ࢫكɢل לعلامي

ࢫوࢫ ࢫإلٕڈا ࢫبʋئةࢫالوصول ࢫالبʋئة ࢫمن ࢫجعل ࢫכساليب ࢫلɺذه ࢫלعلامي ࢫالنظام استخدام

ࢫوسائلࢫ ࢫدور ࢫلأن ࢫمعلومات، ࢫبʋئة ࢫيجعلɺا ࢫأن ࢫمن ࢫبدلا ࢫاݍݰالات، ࢫأغلب ʏࢫࢭ شاǿعات

טتصالࢫࢭʏࢫالعمليةࢫالسياسيةࢫي؅فكزࢫأساساࢫعڴʄࢫبناءࢫأوࢫدعمࢫלطارࢫالمعرࢭʏࢫللأفراد،ࢫ

ࢫالسياسية ࢫللأحزاب ࢫالمطلوȋة ࢫالفرص ࢫيȘيح ࢫلا ʏاࢫࢫوࢫبالتاڲɺࢫوعروض ࢫمنتجاٮڈا لعرض

السياسيةࢫࢭʏࢫالسوقࢫالسيا؟ۜܣࢫبɢلࢫحرʈة،ࢫࢫوࢫعڴʄࢫقدمࢫالمساواةࢫوࢫتɢافؤࢫالفرصࢫمعࢫ

ࢫاݍݰرࢫوࢫالبʋئةࢫ ࢫالسيا؟ۜܣ ࢫالسوق ࢫأن ࢫنقول ࢫأن ࢫɲستطيع ࢫوࢫعليھ ࢫ، ࢫالبعض Ȋعضɺا
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ࢫدولة ࢫأي ʏࢫࢭ ࢫالسيا؟ۜܣ ࢫالسوق ࢫلممارسة ࢫأساسيان ࢫشرطان ࢫوࢫال؇قٱڈة ࢫاݍݰرة . לعلامية

جھࢫࢭʏࢫأغلبࢫכحيانࢫإڲʄࢫالطبقةࢫالواعيةࢫسياسياࢫوࢫالمتعلمةࢫوטتصالࢫالسيا؟ۜܣࢫمو 

وࢫɸذهࢫכخ؈فةࢫࢭʏࢫمعظمࢫالدولࢫعازفةࢫعنࢫالمشاركةࢫࢭʏࢫالعمليةࢫالسياسيةࢫلأٰڈمࢫɸمࢫ

ࢫوالتحولࢫ ࢫالسيا؟ۜܣ ࢫלصلاح ࢫعن ࢫالمتحدث ࢫالسيا؟ۜܣ ࢫاݍݵطاب ʏࢫࢭ المسْڈدفون

ʄࢫالتأث؈فࢫࢭʏࢫوالقادرونࢫعڴ الديمقراطيࢫوࢫɸمࢫكذلكࢫالمسْڈدفونࢫبالȘسوʈقࢫالسيا؟ۜܣ

  .السوقࢫالسيا؟ۜܣ

ࢫموقفࢫࢫࢫࢫࢫࢫ ࢫمع ࢫتȘناسب ࢫالۘܣ ࢫاتصالية ࢫإس؅فاتيجية ࢫاستخدام ࢫيمكن ࢫعليھ، و

ࢫأرȌعࢫ ࢫتوجد ࢫالنظرʈة ࢫلɺذه ࢫوࢫطبقا ࢫالناخب؈ن ࢫمن ࢫمعينة ࢫفئات ࢫوࢫمع ࢫمع؈ن ʏاتصاڲ

  .إس؅فاتيجياتࢫللاتصالࢫࢭʏࢫالȘسوʈقࢫالسيا؟ۜܣ

    إس؅فاتيجيةࡧלعلامࡧࡧ5-1     

اتيجيةࢫيɢونࢫטتصالࢫࢭʏࢫالمؤسسةࢫالسياسيةࢫأوࢫاݍݰزبࢫأوࢫطبقاࢫلɺذهࢫלس؅ف ࢫࢫࢫࢫࢫࢫ

،ࢫحيثࢫتقدمࢫכفɢارࢫوࢫالمعلوماتࢫ)المسْڈلكࢫالسيا؟ۜܣ(المرܧݳࢫالسيا؟ۜܣࢫإڲʄࢫالناخب؈نࢫ

وࢫטتجاɸاتࢫإڲʄࢫالفئاتࢫالمسْڈدفةࢫȊغيةࢫدعمࢫاتجاɸاٮڈمࢫࢭʏࢫاتخاذࢫالقراراتࢫالمناسبةࢫ

ࢫأ ݳ ࢫتوܷ ࢫالۘܣ ࢫטتصالية ࢫالرسائل ࢫمن ࢫالمزʈد ࢫالمرܧݳࢫباستخدام ࢫأو ࢫاݍݰزب ɸداف

  .السيا؟ۜܣ

    إس؅فاتيجيةࡧלقناعࡧࡧ5-2      

ࢫࢭʏࢫالتوجھࢫإڲʄࢫاݍݨمɺورࢫغ؈فࢫالɴشطࢫأوࢫاݍݨمɺورࢫࢫࢫࢫࢫ Ȗستخدمࢫإس؅فاتيجيةࢫלقناع

ࢫȖع؄فࢫ ࢫوࢫطروحات ࢫأفɢارا ࢫمع؈ن،ࢫوࢫيحمل ࢫسيا؟ۜܣ ࢫتوجھ ࢫأي ࢫلاࢫʇع؄فࢫعن ࢫالذي الɢامن

لمرܧݳࢫالسيا؟ۜܣࢫإڲʄࢫإحداثࢫاࢫ ،ࢫعندماࢫȖسڥʄࢫכحزابࢫالسياسيةࢫأو نظرهࢫ وجɺة عنࢫ

إذࢫتتطلبࢫɸذهࢫ. وࢫسلوكياتࢫجمɺورࢫمع؈نࢫ وࢫاتجاɸاتࢫࢫ  معارف ࢭʏࢫࢫ مقصود Ȗغي؈فࢫ

 .לس؅فاتيجيةࢫأɸدافاࢫواܷݰةࢫوࢫمحددةࢫوࢫمزʈجاࢫمنࢫالرسائلࢫלقناعية

    إس؅فاتيجيةࡧبناءࡧלجماعࡧࡧ5-3    

ࢫأوࢫاݍݰز ࢫࢫࢫ ࢫالسياسية ࢫالمنظمة ࢫمن ࢫاتجاɸ؈ن ࢫלس؅فاتيجية ࢫɸذه ࢫأوࢫالمرܧݳࢫتأخذ ب

ࢫوࢫȖستخدمࢫ ࢫأوࢫالمرܧݳ ࢫاݍݰزب ʄࢫإڲ ࢫالسيا؟ۜܣ ࢫالمسْڈلك ࢫوࢫمن ࢫالمسْڈدفة ࢫالفئات ʄإڲ

ࢫب؈نࢫ ࢫيظɺرࢫȖعارض ࢫعندما ࢫوࢫكذلك ࢫاݍݵارجية ࢫالبʋئة ࢫمع ࢫإس؅فاتيجية ࢫعلاقات لبناء

أɸدافࢫاݍݨɺاتࢫالمسوقة،ࢫبحيثࢫȖسڥʄࢫɸذهࢫלس؅فاتيجيةࢫإڲʄࢫإيجادࢫأرضيةࢫمش؅فكةࢫ

  .قةࢫوࢫاݍݨماɸ؈فࢫالمسْڈدفةتحققࢫالتفاɸمࢫب؈نࢫاݍݨɺاتࢫالمسو 

 وࢫيمكنࢫتوضيحࢫذلكࢫعنࢫطرʈقࢫالشɢلࢫالبياɲيࢫالتاڲʏࢫالذيࢫجاءࢫبھࢫفيليبࢫماراكࢫࢫࢫ
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 تحديدࡧالɺدفࡧمنࡧخلالࡧالمقارȋةࡧالسياسيةࡧعندࡧتوجيھࡧטتصال - ) 1(رقمࡧشɢلࡧ

  
  66טتصالࡧوࡧȖسوʈقࡧالرجلࡧالسيا؟ۜܣࡧصࡧ  MAAREK PHILIPPE: المصدرࡧ                                 

ࢫ ࢫرقم ࢫالسابق ࢫالشɢل ࢫمن ࢫمنࢫ) 1(واܷݳ ࢫفئات ࢫخمسة ࢫالتمي؈قࢫب؈ن ࢫبإمɢاننا ،

الناخب؈نࢫحسبࢫإمɢانيةࢫالتأث؈فࢫعلٕڈمࢫبواسطةࢫوسائلࢫטتصالࢫالسيا؟ۜܣࢫ،ࢫالدعايةࢫ

وࢫלعلانࢫالسيا؟ۜܣࢫوࢫɸمࢫالناخبونࢫالذينࢫاختارواࢫٰڈائياࢫمرܧݳࢫسيا؟ۜܣࢫآخرࢫȊعينھ،ࢫ

ࢫ ࢫلطموحاتࢫوࢫبأن ࢫمناسبا ࢫɠونھ ࢫأساس ʄࢫعڴ ࢫيتم ࢫالمرܧݰ؈ن، ࢫالمختارࢫمن ࢫالبديل ɸذا

ࢫآخرࢫأوࢫبماࢫ ࢫبمرܧݳ ࢫالمتأثرون ࢫالناخبون ࢫɸم ࢫالناخب؈ن ࢫمن ࢫالثاɲي ࢫالنوع ࢫ، ࢫالفئة ɸذه

ࢫالذينࢫ ࢫالمرܧݳ ࢫغ؈ف ࢫمرܧݳ ʄࢫعڴ ࢫاختيارɸم ࢫوقع ࢫالذي ࢫالسلبيون ࢫالناخبون ʇس׿ܢ

وࢫبالتاڲʏࢫفإنࢫالمزʈدࢫمنࢫال؅فوʈجࢫࢫࢫاعتادواࢫالتصوʈتࢫلھࢫوࢫلكنࢫɸذاࢫטختيارࢫغ؈فࢫٰڈاǿي،

ࢫالم؅فددونࢫوࢫɸمࢫ ࢫالناخبون ࢫ،ࢫوالنوعࢫالثالثࢫɸم السيا؟ۜܣࢫقدࢫʇغ؈فࢫاتجاɸاٮڈمࢫوآرا٬ڈم

،ࢫوالنوعࢫالراȊعࢫالناخبونࢫ الذينࢫلʋستࢫلدٱڈمࢫمواقفࢫمحددةࢫمنࢫأيࢫمرܧݳࢫسيا؟ۜܣ

نࢫوࢫأعۚܣࢫالمتأثرونࢫبالمرܧݳࢫالسيا؟ۜܣࢫالمعتاد،ࢫوالنوعࢫالراȊعࢫوࢫכخ؈فࢫالناخبونࢫالموالو 

  . المخلصونࢫلݏݰزبࢫأوࢫالمرܧݳࢫوࢫبالتاڲʏࢫɸذهࢫالفئةࢫقدࢫحسمتࢫاختيارɸاࢫٰڈائياࢫ

ࢫتحديدࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫ ʄࢫإڲ ʄسڥʇࢫ ࢫالسيا؟ۜܣ ࢫالمرܧݳ ࢫأن ࢫنلاحظ ࢫ، ࢫذكره ࢫسبق ࢫمما و

الشرائحࢫأوࢫالقطاعاتࢫالسوقيةࢫالسياسيةࢫالمسْڈدفةࢫمنࢫالناخب؈نࢫحسبࢫכɸدافࢫ

ࢫ ࢫال. المسطرة ࢫالقطاع ʄࢫعڴ ࢫاݍݰفاظ ࢫيرʈد ࢫالتوسعࢫɸل ࢫيرʈد ࢫأم ࢫالمكȘسب ʏسوࢮ

ࢫاݍݰالࢫ ࢫبطبيعة ࢫوࢫɸناك ࢫ، ࢫاݍݨديدة ࢫالسوقية ࢫالقطاعات ࢫمن ࢫالمزʈد ʄࢫعڴ واݍݰصول

ࢫטتصالࢫ ࢫاس؅فاتيجيات ࢫاستعمال ࢫطرʈق ࢫعن ࢫذلك ʄࢫإڲ ࢫللوصول ࢫاس؅فاتيجيات عدة

  .السيا؟ۜܣࢫالناݦݳ

  

 السیاسي المنتج

 على للحفاظ الإتصال
 المكتسبة الحصة

 

 

 

 

 

 آخر مرشح على اختیارھم وقع الذین الناخبون

آخر بمرشح المتأثرون الناخبون  

 المترددون الناخبون

 السیاسي بالمنتج المتأثرون الناخبون

  الموالون نھائیا اختاروا الذین الناخبون

   أجل من الإتصال
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    إس؅فاتيجيةࡧاݍݰوارࡧ4- 5

טتصاليةࢫعڴʄࢫࢫ وسائلھ  السيا؟ۜܣࢫيفتحࢫ إنࢫالمسوق ࢫ לس؅فاتيجيةࢫ طبقاࢫلɺذه

  وࢫتوجɺاٮڈا عنࢫآرا٬ڈاࢫࢫ خلالɺا منࢫ لتع؄فࢫجماɸ؈فهࢫࢫ مصراعٕڈا

ࢫأɸدافࢫࢫ ࢫصياغة ʏ؈فࢫࢭɸࢫاݍݨما ࢫإشراك ࢫمحاولة ࢫɸذا ࢫمن ࢫوالɺدف ࢫمق؅فحاٮڈا و

ࢫحولࢫ ࢫالمناقشات ࢫطرʈق ࢫعن ࢫالسيا؟ۜܣ ࢫبالاتصال ࢫالقائم ࢫوسياسات وإس؅فاتيجيات

  .المشكلاتࢫوࢫכزماتࢫالمتوقعࢫحدوٯڈا

ذكره،ࢫيرتبطࢫتنفيذࢫɸذهࢫלس؅فاتيجياتࢫبنوعيةࢫالفئاتࢫالمسْڈدفةࢫࢫومماࢫسبق

ࢫالسياسية،ࢫ ࢫمعرفتھ ࢫمستوى ࢫحسب ࢫɠل ࢫيقسم ࢫوالذي ࢫالسياسية ࢫالساحة ʏࢭ

ࢫاݍݨمɺورࢫالذيࢫ )اݍݨمɺورࢫالɴشط(  اݍݨمɺورࢫالذيࢫلديھࢫمعرفةࢫسياسيةࢫمرتفعةࢫ ،

 معرفةࢫجيدةࢫبتوجɺاتࢫכحزابࢫالسياسيةࢫࢫ لديھ

ࢫال ʏࢫࢭ ࢫʇشارك ࢫلا ࢫوࢫلكنھ ࢫטنتخابية ࢫأوࢫالواڤʏ(عملية ࢫالمدرك اݍݨمɺورࢫ). اݍݨمɺور

الذيࢫلديھࢫدرجةࢫمحددةࢫمنࢫالمعرفةࢫبأɸدافࢫوࢫإس؅فاتيجياتࢫاݍݰزبࢫوࢫتوجɺاتھࢫ

ࢫ ࢫالمعرفةࢫ(وأدائھ ࢫمن ࢫمنخفضة ࢫدرجة ࢫلديھ ࢫالذي ࢫالمسȘشارࢫوࢫاݍݨمɺور اݍݨمɺور

  .)شطاݍݨمɺورࢫغ؈فࢫالɴ( السياسيةࢫوࢫدرجةࢫمنࢫالمشاركةࢫࢭʏࢫالعمليةࢫالسياسيةࢫࢫ

  المفاɸيمࡧכساسيةࡧللمنتجاتࡧالسياسيةࡧ-6

  المنتجࡧالسيا؟ۜܣࡧࡧࡧࡧ -1

ماࢫزالتࢫالدراساتࢫالۘܣࢫتȘناولࢫتأث؈فࢫحملاتࢫالȘسوʈقࢫالسيا؟ۜܣࢫعڴʄࢫالسلوكࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫ

للناخب؈نࢫقليلةࢫجداࢫوࢫɸوࢫأمرࢫطبيڥʏࢫࢭʏࢫضوءࢫالتطورࢫالتارʈڏʏࢫللȘسوʈقࢫالسيا؟ۜܣࢫ،ࢫ

ظɺرࢫقبلࢫظɺورࢫالفكرةࢫࢫ  فإنھ دايتھࢫ،وإذاࢫɠانࢫالȘسوʈقࢫالسيا؟ۜܣࢫكعلمࢫماࢫزالࢫࢭʏࢫب

 إزديادࢫحركةࢫالتصɴيع العامةࢫللديمقراطيةࢫمعࢫ

ࢫכɠاديميةࢫࢫ ࢫوࢫالتعرʈفات ࢫכوروȋية ࢫالدول ʏࢫࢭ ࢫלنتخاب ࢫوࢫإȖساع ࢫالمعلوماتية وࢫالثورة

ࢫالسيا؟ۜܣࢫʇع؄فࢫعنࢫسلوكࢫכحزابࢫالسياسيةࢫوࢫقيادٮڈاࢫࢫ ࢫإڲʄࢫحدࢫماࢫلأنࢫالمنتج ضيقة

ࢫر  ࢫو ࢫمرܧݰٕڈا ࢫو ࢫوȋرنامجɺاالسيا؟ۜܣࢫࢫࢫࢫوأعضا٬ڈا ࢫالسياسية ࢫتجمعاٮڈا ࢫو موزɸا

ࢫȖع؄فࢫعنࢫ ࢫوࢫإنما ࢫفقط ࢫالسياسية ࢫטنتخابات ࢫوقت ʏࢫࢭ ࢫلاࢫتقدم ࢫالسياسية والمنتجات

" سياسةࢫدائمةࢫلɺذهࢫכحزابࢫࢫࢫࢫوࢫعليھ،ࢫقدࢫأȖىࢫالصميدڤʏࢫوࢫعرفࢫالمنتجࢫالسيا؟ۜܣࢫ

عڴʄࡧأنھࡧمجموعةࡧمنࡧالصفاتࡧالܨݵصيةࡧوࡧغ؈فࡧالܨݵصيةࡧوࡧيضمٔڈاࡧخصائصࡧ

المرܧݳ،ࡧصورةࡧالمرܧݳ،ࡧصورةࡧاݍݰزبࡧالذيࡧيɴتميࡧإليھࡧالمرܧݳ،ࡧالوعودࡧالمقدمةࡧ

  .الۘܣࡧيقبلɺاࡧاݍݨمɺورࡧعڴʄࡧأٰڈاࡧȖشبعࡧحاجاٮڈمࡧࡧوࡧرغباٮڈم
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ࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫ ࢫمن ࢫɠل ࢫعرفɺا ࡧيتعلقࡧ«  David, Quinvic et Schroederكما ࡧما ࡧɠل ࡧأنھ ʄعڴ

ࡧلاجتذاب ࡧيتع؈ن ࡧأوࡧبمرܧݳ، ࡧأوࡧبحزب ࡧأوࡧباستفتاء ࡧانتخاȌي ࡧالعامࡧࡧب؄فنامج الرأي

  ".وذلكࡧب؇قولھࡧعندࡧالرغباتࡧכك؆فࡧسطحيةࡧللناخب؈ن

ࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫ ࢫبأن ࢫلنا ࢫيȘب؈ن ࢫالتعارʈف ࢫɸذه ʄࢫعڴ ࡧعنࡧواعتمادا ࡧɸوࡧعبارة ࡧالسيا؟ۜܣ المنتج

ࡧالمنتجࡧ ʏࡧࡩ ࡧتتوفر ࡧأن ࡧيجب ࡧالۘܣ ࡧالܨݵصية ࡧوالصفات ࡧاݍݵصائص ࡧمن مزʈج

سيا؟ۜܣ،ࡧالسيا؟ۜܣࡧكصورةࡧالمرܧݳࡧوࡧصفاتھࡧوࡧخصائصࡧغ؈فࡧܧݵصيةࡧɠال؄فنامجࡧال

  .اݍݸ... صورةࡧاݍݰزب،ࡧالوعودࡧالمقدمة

ࢫقصدࢫقبولھࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫ ࢫالسيا؟ۜܣ ࢫالمنتج ʏࢫࢭ ࢫمتɢاملة ࢫاݍݵصائص ࢫɸذه ࢫتɢون ࢫأن والمطلوب

ࢫالسيا؟ۜܣࢫ ࢫاݍݰزب ࢫطرف ࢫمن ࢫتحقيقɺا ࢫالمراد ࢫכɸداف ʄࢫوصولاࢫإڲ ࢫالناخب؈ن ࢫطرف من

  .الذيࢫيɴت׿ܣࢫإليھࢫالمرܧݳ

  

  اݍݵصائصࡧכساسيةࡧللمنتجࡧالسيا؟ۜܣࡧࡧࡧࡧࡧ -2

ࢫنجاحࢫɸناࢫࢫࢫࢫࢫࢫ ࢫأجل ࢫمن ࢫالسيا؟ۜܣ ࢫالمنتج ʏࢫࢭ ࢫتوفرɸا ࢫمن ࢫلابد ࢫأساسية ࢫخصائص ك

 :وࢫɸذهࢫاݍݵصائصࢫۂʏ) السوقࢫالسيا؟ۜܣ(المرܧݳࢫࢭʏࢫالساحةࢫالسياسيةࢫ

  صفاتࡧالمنتجࡧالسيا؟ۜܣࡧࡧ1-  2     

ࢭʏࢫȖسوʈقࢫالمنتجاتࢫواݍݵدماتࢫفإنھࢫماࢫتتمتعࢫبھࢫالموادࢫمنࢫسماتࢫوخصائصࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫ

ࢫכخرى  ࢫوࢫلمنتجات ࢫالسلع ࢫعن ࢫوȋالتاڲʏࢫࢫمم؈قة ࢫȖسوʈقɺا ࢫنجاح ʏࢫࢭ ࢫجدا ࢫمɺمة تجعلɺا

تلبيةࢫحاجاتࢫوࢫرغباتࢫالمسْڈلك؈نࢫوࢫۂʏࢫكذلكࢫمعيارࢫحقيقيࢫللمفاضلةࢫب؈نࢫالمنتجاتࢫ

ࢫللمنتجࢫ ࢫالقرارࢫכɲسب ࢫاتخاذ ࢫللمسْڈلك ࢫاݍݵصائصࢫȖسمح ࢫɸذه ʏࢫوࢫبالتاڲ المعروضة،

  .الذيࢫتɴتوفرࢫفيھࢫأفضلࢫالصفاتࢫمنࢫغ؈فه

بارࢫقاعدةࢫȖسوʈقࢫالمنتجاتࢫɸذهࢫوࢫحاولناࢫتطبيقɺاࢫعڴʄࢫوإذاࢫماࢫأخذناࢫȊع؈نࢫטعتࢫࢫࢫࢫࢫ

المرܧݳࢫالسيا؟ۜܣ،ࢫفإنناࢫنجدࢫلاࢫمحالةࢫأنࢫالمنتجࢫالسيا؟ۜܣࢫأوࢫالمرܧݳࢫالسيا؟ۜܣࢫالذيࢫ

يتمتعࢫبصفاتࢫوࢫخصائصࢫمم؈قةࢫعنࢫךخرʈنࢫيɢونࢫمحلࢫثقةࢫݍݨمɺورࢫالناخب؈نࢫأك؆فࢫ

ࢫالصف ࢫ٭ڈذه ࢫلاࢫيتمتعون ࢫالذين ࢫالمتنافس؈ن ࢫالسياسي؈ن ࢫالمنتج؈ن ࢫواݍݵصائصࢫمن ات

ࢫالمنافسة ࢫالسياسية ࢫכحزاب ʏࢫأوࢫࢭ ࢫالسياسية ࢫالمنظمة ࢫداخل ʏࢫࢭ ࢫعڴʄࢫ. سواء لذلك

כحزابࢫالسياسيةࢫأنࢫتقومࢫبتحديدࢫوࢫاختيارࢫالمرܧݳࢫالۘܣࢫتتوفرࢫفيھࢫأحسنࢫالصفاتࢫ

ࢫحۘܢࢫ ࢫكذلك ࢫاݍݰزب، ࢫوࢫداخل ࢫךخرʈن ࢫالمنافس؈ن ࢫمن ࢫحۘܢ ࢫوࢫالسمات وࢫاݍݵصائص

ࢫوࢫت ࢫالنجاح ʏࢫكب؈فࢫࢭ ࢫاحتمال ࢫطرفࢫتضمن ࢫمن ࢫوضعت ࢫالۘܣ ࢫالمسطرة ࢫכɸداف حقيق

  .رجلࢫالȘسوʈقࢫالسيا؟ۜܣ
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  صورةࡧالمنتجࡧالسيا؟ۜܣࡧࡧ2-2 

ࢫالمرܧݳࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫ ʏࢫࢭ ࢫتوفرɸا ࢫجدا ࢫوࢫȖعت؄فࢫضرورʈة ࢫنفسɺا، ࢫتȎيع ࢫالۘܣ ʏࢫاݍݨميلةࢫۂ الصورة

ࢫدائماࢫ ʄسڥȖࢫ ࢫوࢫعليھ، ࢫأوࢫذلك، ࢫالمرܧݳ ࢫɸذا ࢫتقييم ࢫخلالɺا ࢫمن ࢫيتم ࢫوࢫالۘܣ السيا؟ۜܣ

ࢫصورةࢫإيجابيةࢫلمرܧݰɺاࢫالسيا؟ۜܣࢫحۘܢࢫالمنظمةࢫالسياسيةࢫأوࢫا ݍݰزبࢫالسيا؟ۜܣࢫخلق

ʇساعدɸاࢫࢭʏࢫكسبࢫزʈادةࢫشعبيْڈاࢫعڴʄࢫحسابࢫالمنافس؈نࢫךخرʈنࢫوࢫɸذهࢫالمɺامࢫوࢫأعۚܣࢫ

ࢫأوࢫ ࢫالسياسية ࢫالساحة ʄࢫعڴ ࢫاݍݰزبࢫوࢫكذلك ࢫداخل ࢫتتم ࢫاݍݨميلة ࢫالصورة ࢫخلق بذلك

  .السوقࢫالسيا؟ۜܣࢫوࢫبالتاڲʏࢫجمɺورࢫالناخب؈ن

  يࡧيɴتميࡧإليھࡧالمرܧݳࡧصورةࡧاݍݰزبࡧالذࡧࡧࡧ2-3 

صورةࢫاݍݰزبࢫالسيا؟ۜܣࢫالذيࢫيɴت׿ܣࢫإليھࢫالمرܧݳࢫلɺاࢫأثراࢫبالغࢫכɸميةࢫࢭʏࢫنجاحࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫ

المرܧݳࢫالسيا؟ۜܣࢫأوࢫاٰڈزامھ،ࢫفعندࢫتقديمࢫالمرܧݳࢫالسيا؟ۜܣࢫلأيࢫانتخاباتࢫلابدࢫلرجالࢫ

ࢫتؤثرࢫ ࢫإذ ࢫلݏݰزب ࢫاݍݰقيقية ࢫالصورة ࢫموقع ࢫأعئڈم ࢫنصب ࢫوضع ࢫالسيا؟ۜܣ الȘسوʈق

ࢫت ࢫاݍݰزب ࢫاختيارࢫصورة ࢫعند ࢫالمتنافس؈ن ࢫب؈ن ࢫالناخب؈ن ࢫمفاضلة ʄࢫعڴ ࢫمباشرا أث؈فا

ࢫטنتخاباتࢫ ࢫنتائج ࢫالمثال ࢫسȎيل ʄࢫعڴ ࢫأخذنا ࢫفإذا ࢫللانتخابات، ࢫالسيا؟ۜܣ المرܧݳ

ࢫ ࢫلعام ࢫمنقسمة،ࢫࢫ2004الرئاسية ࢫأمرɢʈا ࢫأن ࢫكشفت ࢫכمرʈكية، ࢫالمتحدة ࢫالولايات ʏࢭ

ࢫوࢫاقت ࢫعقائدي ࢫفكري ،ʏࢫثقاࢭ ࢫحضاري ࢫبل ࢫسيا؟ۜܣ، ࢫأساس ʄࢫعڴ ࢫ،ࢫلʋس ࢫأيضا صادي

ࢫأمرɢʈاࢫ ࢫذاٮڈا ࢫاݍݨنوȋي؈ن،ࢫلʋست ࢫيراɸا ࢫكما ࢫفأمرɢʈا ࢫالكراɸية ࢫلدرجة ࢫטنقسام ووصل

الۘܣࢫيرʈدɸاࢫالشماليونࢫوࢫقدࢫجسدࢫɠلࢫمنࢫجورجࢫبوشࢫوࢫجونࢫك؈فيࢫɸذاࢫטنقسام،ࢫ

ࢫ ك؈فيࢫيمثلࢫ  وࢫɸوࢫتاȊعࢫلعائلةࢫ الغرȋيةࢫࢫ وࢫالثقافة اللي؄فاليةࢫوࢫטنفتاحࢫعڴʄࢫأوروȋا

ࢫ ࢫ أرستقراطية ࢫالفصيحةو ࢫטنجل؈قية ࢫفيتحدث يتقن ࢫبوش ࢫأما ࢫالعاميةࢫ  ، باللغة

  . وʈجذبࢫبذلكࢫȖعاطفࢫاݍݨنوȋي؈نࢫمنࢫرعاةࢫالبقرࢫالمحافظ؈ن

المقارنةࢫب؈نࢫܧݵصيةࢫالمرܧݰ؈نࢫك؈فيࢫوࢫبوش،ࢫتكشفࢫأنࢫטنقسامࢫالذيࢫقادࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫ

ࢫ ࢫالقرن ࢫأواسط ࢫכمرʈكية ࢫכɸلية ࢫالذيࢫ19لݏݰرب ࢫاݍݰرب ࢫأصداء ࢫȊعد، ࢫيحل ࢫلم ،

ࢫأصلࢫانتص ʄࢫأش؈فࢫإڲ ࢫعندما ࢫترددت ࢫالديمقراطي ࢫاݍݨنوب ʄࢫعڴ ࢫاݍݨمɺوري رࢫالشمال

ࢫ ࢫوࢫيمثل ࢫماساȖشوسيȘس ࢫبولاية ࢫبوسطن ࢫɸوࢫمن ࢫفك؈في ،ʏࢫالشماڲ ،ࢫ" اليانɢي" ك؈في

ࢫכمرࢫسȎباࢫ ࢫɸذا ࢫɠان ࢫالسياسي؈ن ࢫالمحلل؈ن ࢫوࢫكذلك ࢫטنتخابية ࢫاݍݰملة ࢫإدارة وحسب

ࢫولا  ࢫمن ࢫبوش ࢫفضلوا ࢫɸؤلاء ࢫلھ، ࢫاݍݨنوȋي؈ن ࢫتصوʈت ࢫيمثلࢫمنع ࢫɠونھ ࢫتكساس، ية

ʏونفدراڲɢاݍݨنوبࢫال.  

ࢫعامࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫ ࢫرɢʈان ࢫرونالد ࢫכمرɢʈي ࢫللرئʋس ࢫטنتخابية ࢫاݍݰملة ࢫفرʈق ࢫاستخدام وࢫكذلك

ࢫوࢫذلكࢫࢫ1984 ࢫالضرائب، ࢫزʈادة ʄࢫعڴ ࢫمونديل ࢫالديمقراطي ࢫأصرࢫمنافسھ ࢫوࢫقد بذɠاء
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ࢫتأييدࢫ ࢫتقليل ʄࢫإڲ ࢫأدى ࢫما ࢫɸذا ࢫɠارتل ࢫلإدارة ࢫالɢاسد ࢫبالاقتصاد ࢫمونديل لرȋط

  .لھࢫخاصةࢫالشبابالديمقراطي؈نࢫ

  إس؅فاتيجيةࡧࡧالتوزʉعࡧࡧللمنتجاتࡧالسياسيةࡧࡧࡧ - 3

ڈٕماࢫࢭʏࢫ فيماࢫيخصࢫالتوزʉعࢫالسيا؟ۜܣ،ࢫɸناكࢫإس؅فاتيجيتانࢫرئʋسʋتانࢫيمكنࢫלعتمادࢫعل

وضعࢫإس؅فاتيجيةࢫالمɢانࢫالمناسبࢫوࢫاللائقࢫلنجاحࢫالمنتجࢫالسيا؟ۜܣࢫࢫوࢫوصولھࢫȊشɢلࢫجيدࢫوملائمࢫ

 .لوقتࢫالمناسبࢫوࢫالمɢانࢫالمناسبإڲʄࢫجمɺورࢫالناخب؈نࢫࢭʏࢫا

  إس؅فاتيجيةࡧالمظɺرࡧاݍݵارڊʏࡧࡧ1- 3

وفقاࢫلɺذهࢫלس؅فاتيجية،ࢫيɢونࢫالمرܧݳࢫالسيا؟ۜܣࢫحاضراࢫࢭʏࢫɠلࢫمɢانࢫࢭʏࢫالسوقࢫالسيا؟ۜܣࢫࢫࢫࢫࢫࢫ

ࢫالوقتࢫ ʏࢫࢭ ࢫالناخب؈ن ࢫتواجد ࢫمɢان ʄࢫإڲ ࢫالمرܧݳ ࢫبإيصال ࢫלس؅فاتيجية ࢫɸذه ࢫوࢫٮڈتم ࢫ ڈْدف، المس

واتࢫوࢫاݍݰفلاتࢫاݍݵاصة،ࢫوȋالفعلࢫوحسبࢫالتجرȋةࢫفإنࢫحضورࢫالمناسبࢫإڲʄࢫטجتماعاتࢫوࢫالند

المرܧݳࢫالسيا؟ۜܣࢫࢭʏࢫالمɢانࢫالمقررࢫلھࢫإجراءࢫحملةࢫانتخابيةࢫࢭʏࢫالوقتࢫالمناسبࢫتɢونࢫلھࢫاɲعɢاساتࢫ

كب؈فةࢫعڴʄࢫزʈادةࢫشعبيةࢫالمرܧݳࢫوحشدࢫعددࢫɸائلࢫمنࢫالناخب؈نࢫȊغضࢫالنظرࢫࢭʏࢫȊعضࢫכحيانࢫ

ࢫخلال ࢫيلقيھ ࢫالذي ࢫالسيا؟ۜܣ ࢫال؄فنامج ࢫࢭʏࢫࢫعن ࢫنجاحھ ࢫإمɢانية ʄࢫإڲ ࢫقدࢫيؤدي ࢫمما ࢫɸذا טجتماع

  .טنتخاباتࢫالسياسيةࢫالمقررة

غ؈فࢫأنࢫمنࢫأɸمࢫالمعوقاتࢫلɺذهࢫלس؅فاتيجيةࢫۂʏࢫالكيفيةࢫالۘܣࢫتتمࢫ٭ڈاࢫȖغطيةࢫɠلࢫالمناطقࢫࢫࢫࢫࢫ

وخاصةࢫࢭʏࢫטنتخاباتࢫالرئاسيةࢫࢭʏࢫبلدانࢫذاتࢫمساحاتࢫشاسعةࢫوɲسبةࢫعددࢫالسɢانࢫكب؈فةࢫ

لولاياتࢫالمتحدةࢫכمرʈكية،ࢫروسياࢫوࢫغ؈فɸا،ࢫففيࢫטنتخاباتࢫالمحليةࢫأوࢫال؄فلمانيةࢫɠالص؈ن،ࢫالɺند،ࢫا

ڈٔاࢫالمنتجࢫالسيا؟ۜܣࢫلأنھࢫسʋتجولࢫࢭʏࢫأماكنࢫمحدودةࢫ ممكنࢫجداࢫȖغطيةࢫالمنطقةࢫالۘܣࢫي؅فܧݳࢫع

ࢫالۘܣࢫȖشملࢫɠلࢫمناطقࢫالوطن وࢫقبلࢫحصولࢫالتطوراتࢫالتكنولوجيةࢫࢭʏࢫ. بخلافࢫטنتخابات

رܧݰ؈نࢫʇستخدمونࢫالسياراتࢫوࢫالقطاراتࢫوࢫاݍݰافلاتࢫللوصولࢫإڲʄࢫالسوقࢫלتصالاتࢫɠانࢫالم

ݰفيةࢫ،ࢫأماࢫךنࢫ ڈْدفࢫثمࢫاستعمالࢫالطائراتࢫلإقامةࢫالمؤتمراتࢫوࢫالندواتࢫالܶ السيا؟ۜܣࢫالمس

يكتفونࢫبإجراءࢫمقابلاتࢫم؅قامنةࢫمعࢫعددࢫمنࢫالشبɢاتࢫالتلفزʈونيةࢫࢫوࢫלذاعيةࢫࢭʏࢫعدةࢫولاياتࢫ

ࢫأوࢫ ࢫالسيا؟ۜܣ ࢫتث؈فࢫوʈظɺرࢫالمرܧݳ ࢫقد ࢫوالۘܣ ࢫواݍݨɺات ࢫالمناطق ࢫزارࢫجميع ࢫوكأنھ ࢫالسيا؟ۜܣ المنتج

اݍݰماسࢫࢭʏࢫنفوسࢫجمɺورࢫالناخب؈نࢫوࢫمنࢫخلالࢫɸذهࢫالعمليةࢫتɢونࢫتɢلفةࢫالمرܧݳࢫالسيا؟ۜܣࢫأقلࢫ

  .منࢫלعلانࢫالسيا؟ۜܣࢫمنفردࢫلɢلࢫمنطقة

  إس؅فاتيجيةࡧالعاملࡧالمتطوعࡧࡧࡧ2- 3

ࢫɠالأحياءࢫࢫࢫ ࢫالمختلفة، ࢫכماكن ʏࢫالس؈فࢫࢭ ࢫخلال ࢫجمعࢫࢫمن ࢫ٭ڈدف ࢫباݍݨمɺور للالتقاء

ࢫتوسيعࢫ ʄࢫإڲ ࢫלس؅فاتيجية ࢫɸذه ࢫٮڈدف ࢫالت؄فعات ࢫوࢫجمع ࢫوࢫالتأييد ࢫالناخب؈ن أصوات

نطاقࢫالمرܧݳࢫالسيا؟ۜܣࢫࢭʏࢫالساحةࢫالمسْڈدفة،ࢫوࢫɸناكࢫعدةࢫطرقࢫʇستعملɺاࢫالمرܧݳࢫ
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لتوسيعࢫنطاقھࢫȊشɢلࢫأفضل،ࢫɠاستخدامࢫȊعضࢫأعضاءࢫاݍݰزبࢫيتحدثونࢫباسمھࢫنيابةࢫعنھࢫ

  .اݍݸ...توضيحࢫال؄فنامج،ࢫإظɺارࢫالمزاياࢫالܨݵصيةࢫلمرܧݳ،ࢫتوزʉعࢫصورࢫالمرܧݳࢫللناخب؈ن،ࢫك

ࢫوفرɲساࢫࢫࢫࢫࢫ ࢫوȋرʈطانيا ࢫכمرʈكية ࢫالمتحدة ࢫالولايات ʏࢫࢭ ࢫكث؈فا ࢫלس؅فاتيجية ࢫɸذه استخدمت

ࢫأوࢫ ࢫاݍݰزب ࢫأعضاء ࢫʇساɸم ࢫحيث ࢫالبلدان، ࢫالكث؈فࢫمن ࢫصعيد ʄࢫعڴ ࢫناݦݰة وȖعت؄فࢫإس؅فاتيجية

بإطلاقࢫتصرʈحاتࢫعڴʄࢫالشبɢاتࢫלخبارʈةࢫالرئʋسيةࢫلإثارةࢫࢫالتحالفࢫࢭʏࢫدعمࢫترشيحࢫمرܧݰɺم

ڈْاࢫ ࢫبواسط ࢫتحسم ࢫو ࢫالناخب؈ن ࢫجمɺور ʄࢫعڴ ࢫتؤثرࢫمباشرة ࢫالۘܣ ࢫاݍݰساسة ࢫالقضايا Ȋعض

  .טنتخاباتࢫلصاݍݳࢫمرܧݳࢫحز٭ڈم

عندماࢫɠانࢫالتنافسࢫࢫ2004وࢫمثالناࢫعڴʄࢫذلكࢫماࢫحدثࢫبانتخاباتࢫالرئاسيةࢫاݍݨزائرʈةࢫلعامࢫࢫࢫࢫࢫࢫ

ࢫالعزʈزࢫ ڈّةࢫالتحرʈرࢫب؈نࢫعبد ࢫالذيࢫɠانࢫيمثلࢫج بوتفليقةࢫالذيࢫɠانࢫمرܧݰاࢫحراࢫوࢫبنࢫفلʋس

ڈّةࢫالتحرʈرࢫالوطۚܣࢫالذيࢫي؅قعمھࢫعبدࢫالعزʈزࢫبݏݵادمࢫࢫ الوطۚܣ،ࢫحيثࢫنرىࢫأنࢫموقفࢫحزبࢫج

ࢫالديمقراطيࢫالذيࢫ ࢫالوطۚܣ ࢫأبوࢫجرةࢫسلطاɲي،ࢫوࢫالتجمع ࢫالذيࢫي؅قعمھ وحركةࢫمجتمعࢫالسلم

عڴʄࢫدعمࢫترشيحࢫعبدࢫالعزʈزࢫبوتفليقةࢫبحماسةࢫعلياࢫࢫي؅قعمھࢫأحمدࢫأوʈڍʏࢫدعواࢫأعضاءࢫحز٭ڈم

ࢫفلʋس ࢫبن ࢫࢭʏࢫ. ضد ࢫالعزʈزࢫبوتفليقة ࢫعبد ࢫفوز ʏࢫࢭ ࢫكب؈فة ࢫنتائج ࢫلɺا ࢫɠانت ࢫالمواقف ࢫɸذه إن

ࢫȊعضࢫ. טنتخابات ࢫأعضاء ࢫكمساɸمة ࢫأصعدة، ࢫعدة ʄࢫعڴ ࢫك؄فى ࢫفائدة ࢫלس؅فاتيجية وࢫلɺذه

ࢫا ʄࢫعڴ ࢫالتنقلات ࢫتخفيف ࢫالسياسية، ࢫالدعاية ࢫحملات ʏࢫࢭ ࢫاݍݰملاتࢫכحزاب ࢫوࢫفرʈق لمرܧݳ

ࢫشرحࢫ ࢫبفضل ࢫالمحايدين ࢫالناخب؈ن ࢫأصوات ࢫجمع ࢫكذلك ڈٔم، ࢫع ࢫالعبء ʏࢫوࢫبالتاڲ טنتخابية

  .ال؄فنامجࢫטنتخاȌيࢫوࢫالدفاعࢫعنھ

  التعبئةࡧالسياسيةࡧأوࡧالتحشيدࡧالسيا؟ۜܣࡧࡧ -4

تتوقفࢫعندࢫتوقيتࢫوࢫȖعبئةࢫɠافةࢫלمɢانياتࢫإنࢫنجاحࢫכحزابࢫالسياسيةࢫوࢫالمرܧݰ؈نࢫࢫࢫࢫࢫࢫ

ةࢫࢫوࢫاݍݵارجيةࢫلݏݰزبࢫوࢫالمؤʈدينࢫلھࢫوࢫالمتعاطف؈نࢫمعھࢫوࢫكذلكࢫȖعبئةࢫלنفاقࢫعڴʄࢫإختيارࢫالداخلي

الوسائلࢫלعلاميةࢫالناݦݰةࢫوࢫكذلكࢫوقتࢫالتحركࢫوأسلوȋھࢫࢭʏࢫالساحةࢫالسياسيةࢫبالشɢلࢫالذيࢫ

  .يمكنࢫأنࢫيؤثرࢫعڴʄࢫالناخب؈نࢫوࢫعڴʄࢫاݍݨمɺور 

ࢫإس؅ف  ࢫبوش ࢫك؈فيࢫوࢫجورج ࢫجون ࢫسʋناتور ࢫمن ࢫɠل ࢫاستخدم ࢫبنجاحࢫلقد ࢫالتعبئة اتيجية

ࢫלعلاناتࢫ ࢫشملت ࢫوࢫالۘܣ ࢫالمتقدمة ࢫטنتخابية ࢫاݍݰملات ࢫأدوات ࢫمن ࢫبمجموعة ࢫبقيامɺم وذلك

ݰفية،ࢫࢫوࢫمجموعاتࢫاݍݰوارࢫوࢫغرفࢫالدردشةࢫعڴʄࢫטن؅فنت،ࢫفعڴʄࢫ التلفزʈونيةࢫوלذاعيةࢫوالܶ

ࢫأ ࢫعن ڈٕا ࢫف ࢫيجيب ࢫ ࢫماساشوȘʈس ࢫولاية ʏࢫࢭ ࢫم؇قلية ࢫحفلات ࢫك؈في ࢫجون ࢫقام ࢫالمثال سئلةࢫسȎيل

المشارك؈نࢫالمتعلقةࢫبالآراءࢫالسياسية،ࢫسعياࢫلݏݰصولࢫعڴʄࢫالتأييدࢫلمرܧݰɺم،ࢫكماࢫقامࢫاݍݨ؇فالࢫ

دقيقةࢫعنࢫحياتھࢫࢫɲ15ܦݵةࢫمنࢫشرʈطࢫفيديوࢫطولھࢫࢫ50.000المتقاعدࢫوʉسڴʏࢫكلاركࢫبتوزʉعࢫ

 . بال؄فيد" ابنࢫأمرʈكياࢫ" Ȋعنوانࢫ
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ࢫفيديو  ࢫشرʈط ࢫأنتجت ࢫقد ࢫتومسون ࢫبلودوʈرت ࢫليندا ࢫالمخرجة مماثلاࢫࢫوɠانت

ࢫ ࢫعام ʏࢫࢭ ࢫالرئاسة ࢫانتخابات ࢫخاض ࢫعندما ࢫɠليɴتون ࢫبيل ࢫالسابق ࢫوࢫقدࢫ1992للرئʋس ،

ࢫمحڴʏࢫ ࢫطاȊع ࢫذا ࢫمواطنا ࢫالناخب؈ن ࢫȊعض ࢫʇعت؄فه ࢫالذي ࢫك؈في ࢫجون ࢫالسʋناتور حاول

،ࢫوࢫقدࢫأصبحࢫك؈فيࢫ مرتبطࢫبمنطقةࢫنيوإɲغلاندࢫجاɸداࢫلأنࢫيوسعࢫنطاقࢫالتجاوبࢫمعھ

ʏغرسࢫࢭɲوɢضࢫالʈࢫجانبࢫتفوʄرࢫࢫالذيࢫصوتࢫإڲȋسࢫبوشࢫࢫ2002أكتوʋسمحࢫللرئʇالذيࢫ

  بخوضࢫاݍݰربࢫࢭʏࢫالعراق،ࢫ

ࢫقبلࢫ ࢫموقفھ ࢫʇعزز ࢫوࢫلɢي ࢫالعراق، ʄࢫإڲ ࢫכمرʈكية ࢫالقوات ࢫمن ࢫمزʈد ࢫلإرسال معارضا

ࢫاݍݰربࢫ ʏࢫࢭ ࢫاش؅فك ࢫالذي ࢫك؈في ࢫقام ࢫأيو، ࢫولاية ʏࢫࢭ ࢫاݍݰزȋية ࢫטنتخابية טجتماعات

ࢫتأيي ࢫكسب ࢫبمحاولة ࢫفٕڈا ࢫرفيعة ࢫأوسمة ʄࢫوࢫحازࢫعڴ ࢫالقدماءࢫالفيȘنامية ࢫالمحارȋ؈ن د

  .شرʈطࢫفيديوࢫعلٕڈمࢫعنࢫخدمتھࢫالعسكرʈةࢫ26.000المقيم؈نࢫࢭʏࢫالولايةࢫبتوزʉعࢫ

ࢫטنتخابيةࢫࢫࢫࢫࢫࢫ ࢫحملتھ ʄࢫعڴ ࢫعاد ࢫقد ࢫك؈في ࢫاتبعھ ࢫالذي ࢫالشعۗܣ ࢫכسلوب وࢫيبدوࢫأن

ࢫ بالفائدة ࢫمقدارࢫكب؈فࢫمن ࢫوࢫحشد ࢫ ، ࢫالمخصصة ࢫالتعبئةࢫ الدولارات ࢫوࢫجɺود للإعلام

فقدࢫɠانࢫخلالࢫشɺرࢫقبلࢫانطلاقࢫاݍݰملةࢫטنتخابيةࢫمتخلفاࢫعنࢫࢫوالتعزʈزاتࢫכخرى،

ࢫ ࢫبɴسبة ࢫدين ࢫࢭʏࢫࢫɸ30وارد ࢫك؈في ࢫفوز ࢫأن ࢫإلا ࢫالعام ࢫالرأي ࢫاستطلاعات ʏࢫࢭ نقطة

ࢫ ʏࢫأيوࢫࢭ ࢫبولاية ࢫاݍݰزȋية ࢫטنتخابية ࢫالمركزࢫכولࢫࢫ2004ينايرࢫࢫ19טجتماعات ʄࢫإڲ دفعھ

ࢫال ࢫטنتخابات ʏࢫفازࢫࢭ ࢫكما ࢫالديمقراطي؈ن، ࢫالمرܧݰ؈ن ࢫمش؈فࢫب؈ن ࢫنيوɸا ࢫبولاية تمɺيدية

ʏعنࢫدينࢫࢫ%13ينايرࢫبفارقࢫࢫ27ࢭ.  

ࢫالولايةࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫ ࢫبإشباع ࢫɠانت ࢫاتبعɺا ࢫالذي ࢫالتعبئة ࢫإس؅فاتيجية ࢫفإن ࢫبوش ࢫجورج أما

ماساشوȘʈسࢫبال؄فيدࢫوࢫלعلامࢫࢫوࢫالزʈاراتࢫالرئاسيةࢫوࢫكأنھࢫيقومࢫبحملةࢫحاكمࢫلɺذهࢫ

عڴʄࢫتخليصࢫ " جونࢫك؈في "  عود،ࢫوࢫركزتࢫالطرʈقةࢫعڴʄࢫو  الولايةࢫوࢫلʋسࢫرئʋساࢫللدولة

ࢫ ࢫכمرʈكية ࢫالمتحدة ࢫ الولايات ࢫ من ࢫلادنࢫ شبح ࢫبن ࢫأسامة ʄࢫعڴ ࢫالقضاء ࢫو לرɸاب

ࢫمنࢫ ࢫتحولت ࢫقد ࢫالرئʋسية ࢫالولاية ࢫقضية ࢫأن ࢫالمتاȊعة ࢫاق؅فاع ࢫنتائج ࢫوࢫأظɺرت Ȋسɺولة

  .البطالةࢫوࢫالضرائبࢫإڲʄࢫלرɸابࢫوࢫأمنࢫأمرɢʈاࢫوࢫحصدࢫجورجࢫبوشࢫأصواتࢫالولاية

ࢫسر ࢫࢫࢫࢫࢫ ࢫלنفاقࢫࢫإن ࢫʇشمل ࢫالذي ࢫɸوࢫالتوقيت ࢫالسياسية ࢫالتعبئة ࢫإس؅فاتيجية نجاح

ࢫوࢫࢭʏࢫ ࢫالنتائج ࢫأفضل ʄࢫعڴ ࢫاݍݰصول ʄࢫعڴ ࢫقادرة ࢫتɢون ࢫعندما ࢫاݍݰالية ࢫالتعزʈزات ʄعڴ

ࢫإڲʄࢫ ࢫʇعودون ࢫالطرʈقة ࢫوࢫ٭ڈذه ࢫبالعكس ࢫالقيام ʄࢫعڴ ࢫالمعارضة ࢫȖܨݨيع ࢫالوقت نفس

ࢫاݍݰقيقة ʏࢫتأث؈فࢫأقل،ࢫوࢫࢭ ʄࢫعڴ ࢫوࢫاݍݰصول ࢫمواردɸم ࢫأٰڈاࢫࢫاست؇قاف ࢫأثبȘت ࢫטن؅فنت أن

أداةࢫتنظيميةࢫوࢫمحفزةࢫݍݨمعࢫالت؄فعاتࢫالماليةࢫقوʈةࢫجدا،ࢫحيثࢫيلعبࢫالناشطونࢫࢭʏࢫ

استخدامࢫأجɺزةࢫالكمبيوترࢫدوراࢫم؅قايدࢫכɸمية،ࢫحيثࢫجمعࢫɸواردࢫدينࢫخلالࢫثلاثةࢫ
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ࢫنورثࢫࢫ15.4أشɺرࢫ ࢫولاية ࢫعن ࢫك؈في ࢫجون ࢫإحتل ࢫأن ࢫȊعد ࢫتزايدت ࢫدولارࢫثم مليون

ࢫכ  ࢫالمركز ࢫإڲʄࢫɠارولينا ࢫوصلت ࢫو ࢫأيو ࢫلولاية ࢫاݍݰزȋية ࢫטنتخابية ࢫטجتماعات ʏࢫࢭ ول

دولارࢫࢭʏࢫاليومࢫالتاڲʏࢫللإجتماعاتࢫטنتخابيةࢫاݍݰزȋيةࢫࢭʏࢫتلكࢫالولاية،ࢫوࢫقدࢫࢫ300.000

لمديرࢫحملتھࢫטنتخابيةࢫوࢫفرʈقھࢫטنتخاȌيࢫࢫ2004سمحࢫتقدمࢫبوشࢫالمبكرࢫࢭʏࢫانتخاباتࢫ

ࢫɸا ࢫمالية ࢫوࢫتوف؈فࢫمبالغ ࢫלنفاق ࢫبتقليل ࢫبـ ࢫقدرت ࢫنفقاتࢫࢫ173مة ࢫدولارࢫمن مليون

الدعايةࢫالسياسيةࢫالمخصصةࢫللإعلانࢫالسيا؟ۜܣࢫࢭʏࢫالتلفزʈونࢫإڲʄࢫכسبوع؈نࢫכخ؈فينࢫ

  .وࢫقدࢫساɸمتࢫɸذهࢫלس؅فاتيجيةࢫبفوزࢫبوش

  تأث؈فࡧوسائلࡧלعلامࡧوࡧטتصالࡧاݍݨماɸ؈في : اݍݨزءࡧالثاɲيࡧ

  نظرʈاتࡧالتأث؈ف -1

ائلࢫטتصالࢫاݍݨماɸ؈فيࢫتلكࢫالۘܣࢫɲسمٕڈاࢫوسائلࢫس؇فكزࢫɸناࢫعڴʄࢫمدىࢫتأث؈فࢫوسࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫ

ࢫكب؈فࢫومتنوعࢫ ࢫواسع ࢫجمɺور ʄࢫإڲ ࢫرسالة ࢫتنقل ࢫأن ࢫȖستطيع ࢫالۘܣ ࢫاݍݨماɸ؈في לعلام

ɸلࡧܵݰيحࡧטتجاɸاتࢫوࢫالثقافاتࢫوالمستوʈاتࢫࢭʏࢫوقتࢫواحدࢫوࢫالسؤالࢫالمطروحࢫɸناࢫ

لࢫتفس؈فهࢫ؟ࢫɸذاࢫماࢫسنحاو أنࡧلوسائلࡧלعلامࡧاݍݨماɸ؈فيࡧقوةࡧࡩʏࡧالتأث؈فࡧعڴʄࡧכفراد

  :منࢫخلالࢫالنظرʈاتࢫالتاليةࢫ

نظرʈةࢫالتأث؈فࢫالمعتدلࢫلوسائلࢫࢫ-نظرʈةࢫالتأث؈فࢫالمحدودࢫ-نظرʈةࢫالتأث؈فࢫالمباشر -

 .نظرʈةࢫالتأث؈فࢫالقوىࢫلوسائلࢫלعلامࢫ-לعلامࢫ

 نظرʈةࡧالتأث؈فࡧالمباشر 1-1

ࢫ ࢫقوة ʄࢫכوڲ ࢫالعالمية ࢫاݍݰرب ࢫȊعد ࢫالدعاية ࢫلرجل ࢫɠانت ࢫالنظرʈة ࢫلɺذه ࢭʏࢫ طبقا

  وࢫالسيطرةࢫعڴʄࢫموقفࢫכفرادࢫ كأداةࢫللتأث؈فࢫࢫ وسائلࢫלعلام  استخدام

ࢫيمكنࢫ ࢫبأٰڈم ࢫכفراد ʄࢫتنظرࢫإڲ ࢫالنظرʈة ࢫɸذه ࢫأن ࢫبحيث ࢫ، ࢫوࢫأفɢارɸم وࢫسلوكɺم

التأث؈فࢫالمباشرࢫعلٕڈمࢫبمجردࢫإيصالࢫلɺمࢫالرسائلࢫלعلاميةࢫوࢫبالتاڲʏࢫيضمنࢫاستجابةࢫ

عࢫللعديدࢫمنࢫالعواملࢫالۘܣࢫغ؈فࢫأنࢫعمليةࢫטتصالࢫتخض.فورʈةࢫمنࢫɠافةࢫاݍݨماɸ؈ف

تتحكمࢫࢭʏࢫفعاليةࢫالرسالةࢫלعلاميةࢫبمعۚܢࢫأنھࢫلʋستࢫɠلࢫرسالةࢫتɢونࢫمؤثرةࢫناݦݰةࢫ

  .مماࢫفܦݳࢫالمجالࢫلظɺورࢫنظرʈةࢫأخرى 

 نظرʈةࡧالتأث؈فࡧالمحدود  1-2

طبقاࢫلɺذهࢫالنظرʈةࢫينظرࢫإڲʄࢫقوةࢫوسائلࢫלعلامࢫوࢫتأث؈فɸاࢫمنࢫخلالࢫالعملياتࢫ

ࢫوسي ࢫعوامل ࢫتɢون ࢫإذ ࢫالɢاملࢫטنتقائية ࢫتأث؈فɸا ࢫمن ࢫوࢫتحد ࢫטتصال ࢫعملية ʏࢫࢭ طة

ࢫכفرادࢫ ࢫيميل ࢫإذ ࢫيقرءون ࢫأو ࢫʇشاɸدون ࢫأو ࢫʇسمعون ࢫلما ࢫכفراد ࢫانتقاء ʏࢫࢭ وتتمثل

ࢫوʈتجنبونࢫ ࢫوࢫاɸتماماٮڈم ࢫأفɢارɸم ࢫمع ࢫيتوافق ࢫالذي ࢫاݍݨماɸ؈في ࢫللاتصال للتعرض
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ࢫالسيا ࢫטنتخابات ࢫإجراء ࢫعند ࢫɸوࢫاݍݰال ࢫكما ࢫمعɺا ࢫيتعاطفون ࢫلا سيةࢫכفɢارࢫالۘܣ

  .فالقليلࢫمنࢫכفرادࢫيتأثرونࢫبوسائلࢫטتصالࢫاݍݨماɸ؈فيࢫوفقاࢫلمصاݍݰɺم

  

 نظرʈةࡧالتأث؈فࡧالمعتدلࡧلوسائلࡧלعلام 1-3

ࢫتأث؈فࢫ ࢫبفɺم ࢫȖسمح ࢫمتغ؈فات ࢫعدة ʄࢫعڴ ࢫالنموذج ࢫɸذا ࢫʇشمل ࢫالنظرʈة ࢫلɺذه طبقا

ࢫباعتبارࢫالمتلقيࢫ ࢫכفراد ࢫسلوك ࢫوࢫفɺم ࢫالمعلومات ʄࢫعڴ ࢫلݏݰصول ʏࢫالسڥ ࢫمٔڈا לعلام

ال؅فك؈قࢫوࢫטɸتمامࢫللإشباعࢫالۘܣࢫتوفرهࢫوسائلࢫטتصالࢫاݍݨماɸ؈فيࢫمنࢫخلالࢫࢫنقطة

ࢫࢭʏࢫتصعيدࢫمجموعةࢫ ترتʋبࢫכولوʈاتࢫوࢫتلعبࢫوسائلࢫלعلامࢫاݍݨماɸ؈فيࢫدوراࢫɸاما

  .قضاياࢫمنࢫכولوʈات

  نظرʈةࡧالتأث؈فࡧالقويࡧلوسائلࡧלعلامࡧࡧࡧ 1-4

اࢫتف؅فضࢫبأنࢫلوسائلࢫتبدأࢫنظرʈةࢫالتأث؈فࢫالقويࢫلوسائلࢫלعلامࢫࢭʏࢫالظɺورࢫلأٰڈ

ࢫمنظمةࢫ ࢫإعلامية ࢫحملات ʏࢫࢭ ࢫاستخدامɺا ࢫتم ࢫإذا ࢫالقوʈة ࢫتأث؈فاٮڈا ࢫاݍݨماɸ؈في טتصال

ࢫטتصال ࢫنظرʈات ࢫمبادئ ࢫحسب ࢫȊعناية ࢫلتحقيقࢫ. أعدت ࢫכساسية ࢫالمبادئ ࢫمن و

ࢫالتكرارࢫ ࢫعملية ࢫوࢫأعۚܣ ࢫלعلامية ࢫالرسائل ࢫإعادة ʏࢫۂ ࢫלعلام ࢫلوسائل التأث؈فࢫالقوي

مع؈نࢫȖسْڈدفھࢫالرسالةࢫלعلاميةࢫوࢫكذاࢫتحديدࢫכɸدافࢫȊعنايةࢫࢫوال؅فك؈قࢫعڴʄࢫجمɺور 

 .لɢيࢫيقومࢫالمرسلࢫبإنتاجࢫرسائلࢫمتطابقةࢫمࢫومɴܦݨمةࢫمعࢫɸذهࢫכɸداف

       ال؅فوʈجࡧالسيا؟ۜܣࡧمنࡧخلالࡧטتصالࡧوࡧלعلامࡧاݍݨماɸ؈في ࡧࡧࡧ-2

توجɺاتࢫࢫ للتأث؈فࢫعڴʄࢫ ʇستخدمࢫمعظمࢫالمرܧݰ؈نࢫالسياسي؈نࢫال؅فوʈجࢫالسيا؟ۜܣ

ࢫالنا ࢫأي ࢫوصول ࢫو ࢫ ࢫلصاݍݰɺم ࢫالتصوʈت ʄࢫعڴ ࢫحٓڈم ࢫو ࢫࢭʏࢫ خب؈ن ࢫنجاحھ ࢫو مرܧݳ

טنتخاباتࢫالسياسيةࢫʇعتمدࢫبالدرجةࢫכوڲʄࢫعڴʄࢫטح؅فافيةࢫࢭʏࢫاستخدامࢫإس؅فاتيجيةࢫ

ࢫالسياسيةࢫ ࢫالدعاية ࢫɸما ࢫɸام؈ن ࢫعنصرʈن ʄࢫعڴ ࢫȖعتمد ࢫالذي ࢫو ࢫالسيا؟ۜܣ ال؅فوʈج

 .وלقناعࢫالسيا؟ۜܣ

  

   الدعايةࡧالسياسيةࡧࡧ2-1

ࢫا ࢫالمعلوماتࢫالدعاية ࢫإيصال ࢫɸدفɺا ࢫالتقنيات ࢫمن ࢫمجموعة ʏࢫۂ لسياسية

وכفɢارࢫإڲʄࢫالناخب؈نࢫوࢫɸذاࢫלتصالࢫيؤثرࢫعڴʄࢫتوجɺاتࢫالناخب؈نࢫبحيثࢫقدࢫيحدثࢫ

Ȗغ؈فࢫإيجاȌيࢫبإتجاهࢫالمنظمةࢫالسياسيةࢫأوࢫاݍݰزبࢫأوࢫالمرܧݳ،ࢫكماࢫʇش؈فࢫجاكࢫالولࢫأنࢫ

ࢫلل ࢫالدائم ࢫלستخدام ʄࢫتركزࢫعڴ ࢫاݍݰديثة ࢫالسياسية ࢫالمرتكزةࢫالدعاية ࢫالتقنية وسائل

ࢫعڴʄࢫ ࢫوࢫاݍݰصول ࢫالعام ࢫالرأي ʏغي؈فࢫࢭȖࢫ ࢫإحداث ࢫمحاولة ࢫمع ࢫدقيقة، ࢫملاحظات ʄعڴ
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ࢫقبلࢫ ࢫمن ࢫלستعداد ࢫوࢫتɴشيط ࢫخلق ࢫعملية ࢫأٰڈا ࢫأي ࢫכجل، ࢫطوʈل ࢫجماɸ؈في تأييد

ࢫيؤثرࢫعڴʄࢫ ࢫכمرࢫالذي ࢫالسيا؟ۜܣ ࢫالمرܧݳ ࢫأو ࢫاݍݰزب ࢫبرنامج ʄࢫعڴ ࢫللموافقة الناخب

  .ادࢫالمجتمعࢫأوࢫإحداثࢫتأث؈فࢫعڴʄࢫالرأيࢫالعامטختياراتࢫالسياسيةࢫلأفر 

ࢫࢭʏࢫ ࢫʇساɸم ࢫعنصرࢫأسا؟ۜܣ ࢫوࢫالتكتيك ࢫمع؈ن، ࢫبتكتيك ࢫترتبط ࢫالدعاية ࢫأن ࢫنجد كما

نجاحࢫالدعايةࢫأوࢫفشلɺاࢫكماࢫʇعت؄فࢫכسلوبࢫالناجعࢫࢭʏࢫتحقيقࢫלقناعࢫالسيا؟ۜܣ،ࢫإنࢫاݍݨɺلࢫ

م،ࢫوࢫإذاࢫɠانࢫלعلامࢫبتقنياتࢫالدعايةࢫوࢫלعلامࢫȊشɢلࢫعامࢫʇعدࢫأمراࢫمرفوضاࢫࢭʏࢫعالمࢫاليو 

لاࢫʇعت؄فࢫبمثابةࢫɸدفࢫࢭʏࢫحدࢫذاتھࢫبلࢫɸوࢫوسيلةࢫلمعاݍݨةࢫכخبارࢫࢭʏࢫإطارࢫالتلقائيةࢫوࢫالمنطقࢫ

فضلاࢫعنࢫشمولھࢫللوسيلةࢫوࢫأساليبࢫالمعاݍݨةࢫوࢫوظائفࢫوࢫمجالࢫالتطبيقࢫوࢫɸناكࢫعدةࢫ

ڈٔاࢫعڴʄࢫسȎيلࢫࢫالمثال   :تقنياتࢫوࢫتكتيɢاتࢫخاصةࢫبالدعايةࢫنذكرࢫم

טش؅فاكࢫفعلياࢫ)3القابليةࢫللتصديقࢫ)2لࢫالرسالةࢫלعلاميةࢫجذبࢫإنȘباهࢫمستقب )1

 معࢫجماعةࢫمعينة

ࢫ 4 ࢫ) 6التكرارࢫ) 5الكذب ࢫ) 7المبالغة ࢫ) 8التلميح ࢫحقيقة ࢫأنھ ʄࢫعڴ ࢫالرأي ) 9عرض

ࢫ ࢫ)10الȘܨݵيص ࢫالمصادرࢫالموثوقة ʄࢫعڴ ࢫ) 11לعتماد ࢫالمتعمد ࢫ) 12التجاɸل ) 13الوضوح

 .إستخدامࢫالعاطفةࢫوࢫغرʈزةࢫالقطيع

ࢫسȎيلࢫوࢫالدعا ʄࢫفعڴ ࢫجدا، ࢫباɸظة ࢫمبالغ ࢫوࢫכحزاب ࢫالمرܧݰ؈ن ࢫتɢلف ࢫالسياسية ية

مليونࢫࢫ273أنفقࢫاݍݨمɺوريࢫبوشࢫماࢫيقاربࢫࢫ2004المثالࢫࢭʏࢫטنتخاباتࢫכمرʈكيةࢫلسنةࢫ

مليونࢫدولار،ࢫࢫ161دولار،ࢫعڴʄࢫالدعايةࢫالسياسيةࢫ،ࢫࢭʏࢫح؈نࢫأنفقࢫمنافسھࢫك؈فيࢫماࢫيقاربࢫ

لتلفزʈونيةࢫوࢫɸناكࢫمبالغࢫإضافيةࢫخاصةࢫللتغطيةࢫɸذهࢫالمبالغࢫتمثلࢫالدعايةࢫالسياسيةࢫا

  .الواسعةࢫلݏݰملةࢫالدعائيةࢫمنࢫخلالࢫوسائلࢫלعلان

  صورࡧالدعايةࡧوࡧمبادئࡧالدعايةࡧوࡧاݍݰربࡧالنفسيةࡧ2- 2

سبقࢫوࢫأنࢫذكرناࢫأنࢫالدعايةࢫۂʏࢫɲشرࢫכراءࢫوࢫوجɺاتࢫالنظرࢫالۘܣࢫتؤثرࢫعڴʄࢫכفɢارࢫأوࢫ

לݍݰاحࢫوࢫالتغي؈فࢫلقبولࢫوجɺاتࢫالنظرࢫأوࢫכعمالࢫأوࢫوࢫࢫ ɠلٕڈماࢫوࢫۂʏࢫفنࢫالتأث؈فࢫ أو السلوكࢫ

  :حۘܢࢫࢭʏࢫإقناعࢫךخرʈنࢫࢫࢫࢫوࢫللدعايةࢫالسياسيةࢫصورࢫعديدةࢫنذكرࢫمٔڈا

  الدعايةࡧالبيضاءࡧ1- 2- 2

ڈاࢫبݲݪݮࢫمقنعة،ࢫ ݰةࢫوࢫالۘܣࢫتمكنࢫبموجّڈاࢫالدفاعࢫعنࢫمضموٰ وࢫۂʏࢫالدعايةࢫالواܷ

دعايةࢫ(رʈةࢫوࢫاݍݰقوقࢫלɲسانيةࢫوۂʏࢫتقومࢫعڴʄࢫأسسࢫشفافةࢫوࢫظاɸرةࢫللعيانࢫɠاݍݰقࢫوࢫاݍݰ

  ). اݍݸ... ݍݰقوقࢫלɲسان،ࢫالدعايةࢫݍݰمايةࢫالمسْڈلك،ࢫعڴʄࢫحمايةࢫالبʋئةࢫوࢫالمحيط

  الرماديةࡧالدعايةࡧࡧࡧ2- 2- 2      

وࢫۂʏࢫالدعايةࢫالمقنعةࢫلكٔڈاࢫتخفيࢫأموراࢫغ؈فࢫالمعلنةࢫعٔڈا،ࢫوࢫيمكنࢫالوقوفࢫعڴʄࢫ

ࢫ ࢫالكشف ࢫوࢫيمكن ࢫالتوقيت ࢫخلال ࢫمن ࢫاݍݰقيقية ࢫلʋستࢫغايْڈا ࢫأٰڈا ࢫكث؈فة ࢫحالات ʏࢭ

  .اݍݰقيقيةࢫبماࢫتمࢫعرضھࢫࢭʏࢫعدةࢫمناسبات
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  الدعايةࡧالسوداءࡧࡧࡧ2-2-3      

وࢫۂʏࢫالدعايةࢫاݍݵفيةࢫوࢫتȘشابھࢫبالإشاعاتࢫالمجɺولةࢫالمصدرࢫɠالإشاعاتࢫللنيلࢫمنࢫ      

المرܧݳࢫالمنافسࢫالذيࢫيمتازࢫبقوةࢫعڴʄࢫالساحةࢫالسياسيةࢫكماࢫɸوࢫالشأنࢫعندࢫبدايةࢫ

تخابيةࢫيبدأࢫالمرܧݰ؈نࢫالسياسي؈نࢫبȘسرʈبࢫإشاعاتࢫمكتوȋةࢫسرʈاࢫالɺدفࢫمٔڈاࢫإنأيࢫحملةࢫ

   .النيلࢫمنࢫالمرܧݳࢫالقوي 

  اݍݰربࡧالنفسيةࡧ3- 2

ࢫالقيمࢫوࢫالقناعاتࢫࢫࢫࢫࢫࢫ ࢫثوابت ʄࢫإڲ ࢫالتغلغلࢫوࢫالدخول ࢫۂʏࢫحملةࢫȖسْڈدف ࢫالنفسية اݍݰرب

أوࢫتفتيْڈاࢫ رɸاࢫالراܥݵةࢫوࢫالتأث؈فࢫعڴʄࢫالروحࢫالمعنوʈةࢫعندࢫالمواطن؈نࢫأوࢫاݍݨيوشࢫ٭ڈدفࢫكس

اݍݰربࢫتتصفࢫبȘنوعࢫأسݏݰْڈاࢫ معࢫأɸدافࢫاݍݨɺةࢫالۘܣࢫȖشنࢫɸذهࢫاݍݰرب،ࢫوࢫɸذهࢫ بماࢫيتلاءمࢫ

ࢫالدɸاء ࢫب؈ن ࢫت؅فاوح ࢫالمؤثر،ࢫࢫ ، الۘܣ ࢫלعلامي ࢫالطاȊع ࢫذات ࢫالɴشاطات ࢫو ࢫاݍݵداع المكرࢫو

والتخوʈفࢫوࢫالتضليلࢫأوࢫالتموʈھࢫوࢫمنࢫب؈نࢫأساليبࢫاݍݰربࢫالنفسيةࢫۂʏࢫלشاعات،ࢫسواءࢫ

تࢫإشاعاتࢫعنيفةࢫوࢫالۘܣࢫيك؆فࢫحدوٯڈاࢫأوࢫوجودɸاࢫأوࢫלشاعاتࢫالزاحفةࢫالۘܣࢫيتمࢫتداولɺاࢫɠان

ࢫتوفرتࢫ ࢫتظɺرࢫإذا ࢫالۘܣࢫتختفيࢫثم ࢫاݍݵفية ࢫثمࢫלشاعات ࢫسرʈة ࢫالناسࢫوࢫبطرʈقة ببطءࢫب؈ن

  .  الظروفࢫالملائمةࢫلظɺورɸا

  السيا؟ۜܣࡧלعلان 4- 2

ࢫالسياسࢫࢫࢫࢫࢫ ࢫعناصرࢫالدعاية ࢫأɸم ࢫالسيا؟ۜܣ ࢫالوسائلࢫʇعت؄فࢫלعلان ࢫɠافة ࢫʇشمل ࢫبحيث ية،

الضرورʈةࢫݍݨلبࢫالرأيࢫالعامࢫوࢫجمɺورࢫالناخب؈نࢫوࢫتقديمࢫاݍݱݪݮࢫالۘܣࢫٮڈدفࢫلكسبࢫموافقةࢫ

الناخب؈نࢫوࢫاختيارࢫɸذهࢫاݍݱݪݮࢫيتمࢫࢭʏࢫصورࢫعدةࢫمعاي؈فࢫȊعضɺاࢫموضوڤʏࢫوࢫךخرࢫܧݵظۜܣ،ࢫ

يةࢫكماࢫيتحددࢫمحورࢫبناءࢫمضمونࢫלعلانࢫالسيا؟ۜܣࢫطبقاࢫلɢلࢫمنࢫלيديولوجيةࢫالسياس

والۘܣࢫيجبࢫعرضɺاࢫأولاࢫثمࢫمنݤݨيةࢫטتصالࢫوࢫالۘܣࢫيجبࢫأنࢫتتصفࢫبالȎساطةࢫࢫوࢫأنࢫȖشɢلࢫ

ࢫȖسوʈدࢫ ࢫالوقت ࢫنفس ʏࢫوࢫࢭ ࢫالسيا؟ۜܣ ࢫللمرܧݳ ࢫصورة ࢫتقديم ࢫخلال ࢫمن ࢫالعام، حلاࢫللرأي

  .صورةࢫالمرܧݰ؈نࢫالمنافس؈نࢫأمامࢫالناخب؈ن

توضيحاتࢫدقيقةࢫوࢫمماࢫسبقࢫذكرهࢫنرىࢫأنࢫלعلانࢫالسيا؟ۜܣࢫلابدࢫأنࢫيتضمنࢫتقديمࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫ

ڈّاتࢫالۘܣࢫ حولࢫטديولوجيةࢫالۘܣࢫيتȎناɸاࢫاݍݰزبࢫالسيا؟ۜܣࢫأوࢫالمرܧݳࢫمعࢫمحاولةࢫإȊعادࢫالش

ࢫالناخب؈ن،ࢫ ࢫالعامࢫوࢫجمɺور ࢫالرأي ʄࢫالتأث؈فࢫعڴ ࢫأجل ࢫمن ࢫال؅فك؈قࢫعليھ ࢫالمنافس؈ن ࢫدائما يحاول

Ȗࢫأنࢫالمنݤݨيةࢫטتصاليةࢫلابدࢫأنࢫʏࢫלعلانࢫالسيا؟ۜܣࢫۂʏمةࢫࢭɺࢫالناحيةࢫالثانيةࢫالمʄعتمدࢫعڴ

ݰةࢫوࢫمستوعبةࢫللتقنياتࢫاݍݰديثةࢫࢭʏࢫטتصالاتࢫمنࢫ الوسائلࢫوࢫכساليبࢫالȎسيطةࢫالواܷ

ࢫثلاثة ࢫتصɴيفات ࢫالسيا؟ۜܣ ࢫللإعلان ࢫو ࢫالناخب؈ن ʄࢫعڴ ࢫالتأث؈ف ࢫإحداث לعلانࢫ:أجل

  .الرس׿ܣ،לعلانࢫالتجاريࢫوࢫלعلانࢫالمتوحش
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     לقناعࡧالسيا؟ۜܣࡧࡧࡧࡧ- 3

ࢫأنࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫ ࢫالسابق ʏࢫࢭ ࢫלشارة ࢫالسيا؟ۜܣࢫࢫسبق ࢫالȘسوʈق ʏࢫࢭ ࢫمɺما ࢫدورا ࢫيلعب לتصال

ࢫالمنظمةࢫ ࢫأفɢارࢫوࢫبرامج ࢫبيع ࢫإس؅فاتيجية ࢫࢭʏࢫتنفيذ ࢫسواءࢫوࢫكذلك ࢫحد ʄࢫعڴ وטنتخاȌي

ࢫלتصالࢫ ࢫمن ࢫɸوࢫنوع ࢫالسيا؟ۜܣ ࢫלعلان ࢫأن ࢫوࢫɲعرف ࢫأوࢫالمرܧݳ، ࢫأوࢫاݍݰزب السياسية

ࢫࢫو  ࢫمعلومات ࢫتوصيل ʄࢫإڲ ࢫالمصدرࢫوࢫٱڈدف ࢫכجرࢫوࢫمحدد ࢫمدفوع أفɢارࢫࢫغ؈فࢫالܨݵظۜܣ

خاصةࢫبالمرܧݳࢫباستخدامࢫوسائلࢫלعلامࢫاݍݨماɸ؈فيࢫالۘܣࢫتمࢫالتطرقࢫإلٕڈاࢫفقدࢫيɢونࢫ

  .تناولࢫكيفࢫيتمࢫإقناعࢫالناخبࢫبطروحاتࢫاݍݰزبࢫأوࢫالمرܧݳمنࢫכجدرࢫلناࢫ

ࢫعنࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫ ࢫيبحث ࢫباعتباره ࢫال؅فوʈج ࢫإس؅فاتيجية ࢫأɸداف ࢫأɸم ࢫأحد ࢫالسيا؟ۜܣ ࢫʇعت؄فࢫלقناع إذن

ڈɺٕمࢫنحوࢫاݍݰزبࢫأوࢫࢫالطرʈقةࢫللوصولࢫإڲʄࢫالناخب وࢫخلقࢫحالةࢫלقناعࢫݍݨمɺورࢫالناخب؈نࢫوتوج

المرܧݳ،وࢫعمليةࢫלقناعࢫالسيا؟ۜܣࢫٮڈدفࢫإڲʄࢫȖغي؈فࢫمواقفࢫالرأيࢫالعامࢫلصاݍݳࢫاݍݰزبࢫأوࢫالمرܧݳࢫ

Ȋعدماࢫيɢونࢫالناخبࢫم؅فددࢫأوࢫلھࢫوجɺةࢫنظرࢫأخرى،ࢫوࢫعمليةࢫלقناعࢫالسيا؟ۜܣࢫتتطلبࢫمنࢫرجالࢫ

ةࢫטنتخابيةࢫأنࢫتɢونࢫلھࢫدرايةࢫɠافيةࢫبالعملࢫالسيا؟ۜܣࢫɠاݍݨɺدࢫالȘسوʈقࢫالسيا؟ۜܣࢫأوࢫمديرࢫاݍݰمل

وࢫטنتخاȌيࢫبالشɢلࢫالذيࢫالتكتيɢي،ࢫالتقنيات،ࢫالمɺاراتࢫوࢫالفعاليةࢫࢭʏࢫכداءࢫوࢫالعملࢫالسيا؟ۜܣࢫ

  .يحققࢫإس؅فاتيجيةࢫال؅فوʈجࢫالسيا؟ۜܣࢫ

  خلقࡧالصورةࡧالمثاليةࡧللمنتجࡧالسيا؟ۜܣࡧبواسطةࡧטتصالࡧاݍݨماɸ؈في ࡧࡧࡧ- 4

ʇعۚܣࢫتكييفࢫالمنتجࢫالسيا؟ۜܣࢫليصبحࢫأك؆فࢫملائمةࢫوࢫقبولاࢫلشرائحࢫجمɺورࢫالناخب؈نࢫالمتوقع؈نࢫ       

ࢭʏࢫالساحةࢫالسياسية،ࢫوࢫɸذهࢫالعمليةࢫۂʏࢫمنࢫأصعبࢫالمɺامࢫالۘܣࢫيقومࢫرجلࢫالȘسوʈقࢫالسيا؟ۜܣࢫ

بتحليلɺاࢫࢫوࢫتمحيصɺاࢫلفائدةࢫالمرܧݳࢫوࢫࢭʏࢫنفسࢫالوقتࢫاݍݰزبࢫكإدارةࢫحملاتھࢫטنتخابية،ࢫجمعࢫ

موال،ࢫלعلانࢫالسيا؟ۜܣ،ࢫالعلاقاتࢫالعامةࢫوࢫكذلكࢫالقيامࢫببحوثࢫالȘسوʈقࢫالسيا؟ۜܣࢫوࢫالۘܣࢫכ 

ٮڈدفࢫإڲʄࢫجمعࢫوࢫتحليلࢫوࢫنقلࢫالبياناتࢫالمتعلقةࢫباݍݰالاتࢫالمحددةࢫوࢫخاصةࢫالۘܣࢫترغبࢫقيادةࢫ

ڈٔا،ࢫحيثࢫيقومࢫفرʈقࢫعملࢫمɢلفࢫبدراسةࢫɸذهࢫاݍݰالةࢫأوࢫالمشɢلةࢫ כحزابࢫالسياسيةࢫمعلوماتࢫع

ڈٕاࢫɠانخفاضࢫدراس ةࢫميدانيةࢫلغرضࢫالوقوفࢫعڴʄࢫأȊعادࢫɸذهࢫالمشɢلةࢫوࢫכسبابࢫالۘܣࢫأدتࢫإل

ࢫمفصلاࢫيتضمنࢫ ࢫتقرʈرا ࢫالسيا؟ۜܣ ࢫالȘسوʈق ࢫرجل ࢫوʈقدم ࢫالسيا؟ۜܣ، ࢫأوࢫالمرܧݳ ࢫاݍݰزب شعبية

ڈٕاࢫࢫوࢫالنتائجࢫالۘܣࢫࢫ أدتࢫ לطارࢫالعامࢫللمشɢلةࢫوࢫכسبابࢫالۘܣ ڈٕاࢫمنࢫخلالࢫ إل تمࢫالتوصلࢫإل

وࢫتقديمࢫالمق؅فحاتࢫوࢫاݍݰلولࢫاللازمࢫإتباعɺاࢫوࢫعرضࢫɸذاࢫالتقرʈرࢫعڴʄࢫقيادةࢫ نيةࢫالدراسةࢫالميدا

اݍݰزبࢫأوࢫالمنظمةࢫالسياسيةࢫ٭ڈدفࢫاتخاذࢫالقرارࢫכɲسبࢫوࢫالذيࢫʇساعدࢫعڴʄࢫتحس؈نࢫصورةࢫ

ماࢫɸوࢫالشأنࢫࢫالمرܧݳࢫحۘܢࢫيصلواࢫإڲʄࢫرسمࢫالصورةࢫالمثاليةࢫوࢫالنموذجيةࢫࢭʏࢫأذɸانࢫالناخب؈نࢫمثل

ࢫلمنظمات ࢫالمنظماتࢫࢫبالɴسبة ʏࢫࢭ ࢫالȘسوʈق ࢫبحوث ࢫفإن ࢫوࢫالتجارʈة ࢫالصناعية כعمال

السياسيةࢫلاࢫتقلࢫأɸميةࢫعٔڈاࢫوࢫالۘܣࢫٮڈدفࢫبالɴسبةࢫللأحزابࢫالسياسيةࢫأوࢫالمرܧݰ؈نࢫ

  .عڴʄࢫاݍݵصوص
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ࢫستقدمࢫ - ࢫالۘܣ ࢫالمناطق ʏࢫࢭ ࢫالسيا؟ۜܣ ࢫاݍݰزب ࢫأو ࢫالمرܧݳ ࢫشعبية دراسة

ࢫأوࢫالم ࢫاݍݰزب ࢫɸذا ࢫشعبية ࢫمدى ʄࢫعڴ ࢫللوقوف ࢫلل؅فشيح ࢫلدىࢫمناضل؈ن ࢫالسيا؟ۜܣ رܧݳ

  .الناخب؈نࢫوࢫحۘܢࢫࢭʏࢫالمناطقࢫوࢫاݍݨɺاتࢫالۘܣࢫʇسيطرࢫعلٕڈاࢫالمنافس؈ن

 .العواملࢫالۘܣࢫقدࢫتؤثرࢫعڴʄࢫشعبيةࢫاݍݰزبࢫأوࢫالمرܧݳࢫالسيا؟ۜܣࢫ -

ࢫوالشرائحࢫ - ࢫالعمرʈة ࢫالفئات ʄࢫعڴ ࢫالتعرف ࢫȊغية ࢫالسيا؟ۜܣ ࢫالسوق دراسة

 . واݍݨɴسࢫوࢫכولوʈاتࢫالۘܣࢫتذكرࢫوࢫترʈدɸاࢫعڴʄࢫشرʈحةࢫمنࢫالناخب؈ن

ࢫوࢫتنظيماتࢫ - ࢫسياسية ࢫومنظمات ࢫأحزاب ࢫمن ࢫالمنافس؈ن ࢫتواجد ࢫقوة دراسة

 .أخرىࢫلɺاࢫصلةࢫوࢫتأث؈فࢫعڴʄࢫمجرʈاتࢫטنتخاباتࢫࢭʏࢫɠلࢫمنطقةࢫأوࢫإقليم

ࢫومدىࢫ - ࢫالمنافسة ࢫالسياسية ࢫכحزاب ࢫلدى ࢫالضعف ࢫو ࢫالقوة ࢫنقاط دراسة

 .درجةࢫقدرٮڈمࢫعڴʄࢫجلبࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫوࢫاستقطابࢫالناخب؈نࢫإلٕڈم

ࢫفعل - ࢫردود ࢫطرفࢫࢫدراسة ࢫمن ࢫتقدم ࢫالۘܣ ࢫوכفɢار ࢫال؄فامج ʄࢫعڴ الناخب؈ن

 .כحزابࢫالسياسيةࢫأوࢫالمرܧݰ؈نࢫالسياسي؈ن

ࢫ ࢫأشار ࢫالمرܧݳࢫࢫKotlerلقد ࢫأو ࢫالسيا؟ۜܣ ࢫلݏݰزب ࢫالȘسوʈق ࢫبحوث ࢫأɸمية ʄإڲ

إنࢫالباحثࢫعنࢫمنصبࢫسيا؟ۜܣࢫما،ࢫيɴبڧʏࢫ"السيا؟ۜܣࢫ،ࢫحيثࢫع؄فࢫعنࢫمقولتھࢫالمشɺورةࢫ

اماٮڈمࢫوࢫيقدمࢫنفسھࢫȊعدࢫالتقييمࢫكأفضلࢫأداةࢫعليھࢫأنࢫيقيمࢫحاجةࢫالناخب؈نࢫوࢫاɸتم

وࢫࢭʏࢫɸذاࢫالصددࢫعڴʄࢫכحزابࢫالسياسيةࢫأوࢫالمنتجࢫ" معقولةࢫللناخب؈نࢫلتحقيقࢫرغباٮڈم

ࢫحۘܢࢫ ࢫטنتخابات ࢫȖسبق ࢫالۘܣ ࢫالرئʋسية ࢫالقضايا ࢫأɸمية ࢫمدى ࢫʇعرف ࢫأن السيا؟ۜܣ

  . ʇستطيعࢫالتأث؈فࢫعڴʄࢫموقفࢫشرائحࢫعرʈضةࢫمنࢫالناخب؈ن

ࢫכمرɢʈي ࢫالرئʋس ࢫࢭʏࢫࢫإن ࢫالȘسوʈق ࢫبحوث ࢫاستخدم ࢫمن ࢫɸوࢫأول ڈاور ࢫإيزٰ כسبق

ࢫ،ࢫ ࢫسيɴسون ࢫضد ࢫכمرʈكية ࢫللرئاسة ࢫטنتخابية ࢫحملتھ ʏࢫࢭ ࢫטنتخابية ࢫاݍݰملات تنمية

حيثࢫقامࢫرجالࢫالȘسوʈقࢫبإعلاناتࢫتلفزʈونيةࢫسياسيةࢫلمدةࢫمعينةࢫثمࢫيɴتظرواࢫȊعدɸاࢫ

ܣࢫيرʈدɸاࢫالناخب،ࢫوࢫȊعدࢫردودࢫأفعالࢫالناخب؈نࢫثمࢫتتمࢫدراسةࢫلبحثࢫالقضاياࢫالمɺمةࢫالۘ

وࢫȊعدࢫɸذاࢫלجراءࢫ. ذلكࢫيتمࢫȖشكيلࢫفرقࢫمختصةࢫلمعاݍݨةࢫقضاياࢫٮڈمࢫعقليةࢫالناخب

ࢫטنتخاباتࢫ ࢫقبل ࢫالمرܧݰ؈ن ࢫحول ࢫاستفتاء ࢫكإجراء ࢫالسيا؟ۜܣ ࢫالȘسوʈق ࢫبحوث تطورت

ࢫرائجةࢫ ࢫأصبحت ࢫלطارࢫوࢫالۘܣ ࢫخارج ʏࢫࢭ ࢫوࢫحۘܢ ࢫأوࢫالمنظمات ࢫالسياسية ࢫכحزاب داخل

ࢫر  ࢫعɺد ʏࢫࢭ ࢫوشاǿعة ࢫعام ࢫنيكسون ࢫرجالࢫࢫȘʈ1968شارد ࢫرسم ࢫلذلك ࢫ، ࢫɸامغري ضد

ࢫوتصورɸمࢫ ࢫالمرܧݰ؈ن ʏࢫࢭ ࢫالناخبون ࢫعٔڈا ࢫيبحث ࢫالۘܣ ࢫالصورة ࢫالسياسي؈ن الȘسوʈق

وتخمئڈمࢫللرئʋسࢫالمثاڲʏ،ࢫوࢫمنࢫخلالࢫقياسࢫالمتغ؈فاتࢫب؈نࢫالصورةࢫالمثاليةࢫوࢫالصورةࢫ

ʏࢫࢭ ࢫالضعف ࢫنقاط ࢫتحديد ʄࢫإڲ ࢫكب؈ف ࢫبذɠاء ࢫو ࢫنيكسون ࢫاستطاع صورتھࢫࢫالواقعية
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الܨݵصيةࢫوࢫالۘܣࢫعمدࢫȊعدࢫذلكࢫإڲʄࢫتحسئڈاࢫوࢫنȘيجةࢫلɺذاࢫاݍݨɺدࢫالذيࢫقامࢫبھࢫرجالࢫ

ࢫالسياسيةࢫ ࢫالȘسوʈق ࢫبحوث ࢫاستخدامɺم ࢫو ࢫلنيكسون ࢫטنتخابية ࢫلݏݰملة الȘسوʈق

  .ضدࢫالمرܧݳࢫɸامغري ࢫ1968الفوزࢫبالانتخاباتࢫالرئاسيةࢫכمرʈكيةࢫعامࢫاستطاعࢫɸذاࢫכخ؈فࢫ

  سياسيةوسائلࡧنقلࡧالدعايةࡧالࡧ - 5

ࢫالمعروفةࢫۂʏࢫنفسɺاࢫࢫࢫࢫࢫࢫ ࢫטسْڈلاكيةࢫوࢫاݍݵدمات ࢫال؅فوʈجࢫللسلع ʏࢫالمستخدمةࢫࢭ ࢫالوسائل ɠل

ࢫࢫ ࢫالسيا؟ۜܣࢫإذࢫنجد ࢫالدعايةࢫوࢫלعلان ʏستخدمࢫࢭȖࢫالوسائلࢫالۘܣࢫ ݰفࢫ: تقرʈبا ࢫالܶ الراديو،

ࢫالسياسية،ࢫ ࢫالمɴشورات ࢫالملصقات، ࢫالعامة، ࢫטجتماعات ࢫو والمجلات،التلفزʈون،الندوات

  .لرأيࢫالعلاقاتࢫالعامةࢫوࢫأخ؈فاࢫالشبكةࢫالعنكبوتيةܵݰافةࢫا

لقدࢫأثبȘتࢫاݍݰملاتࢫטنتخابيةࢫࢭʏࢫالولاياتࢫالمتحدةࢫכمرʈكية،ࢫبرʈطانيا،ࢫفرɲساࢫوࢫغ؈فɸاࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫ

الذيࢫࢫ أɸميةࢫوࢫتأث؈فاࢫوࢫعڴʄࢫرأسɺمࢫالتلفزʈون ࢫ السياسيةࢫ لوسائلࢫنقلࢫالدعايةࢫ أنࢫ منࢫالبلدان

،ࢫلأنࢫɸذاࢫالوسيطࢫالمجاɲيࢫيخلقࢫ انȘشاراࢫمنࢫبقيةࢫالوسائلࢫכخرى   ʇعت؄فࢫأك؆فࢫأɸميةࢫوࢫتأث؈فاࢫو

  .للمشاɸدࢫصورةࢫوࢫرسالةࢫسياسيةࢫࢭʏࢫأيࢫمɢانࢫمنࢫالدائرةࢫטنتخابيةࢫقادرةࢫعڴʄࢫالتأث؈ف

ࢫכمرʈكيةࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫ ࢫالرئاسية ࢫטنتخابات ʏࢫࢭ ࢫالسيا؟ۜܣ ࢫלعلان ࢫدور ࢫالمثال ࢫسȎيل ʄࢫعڴ ࢫأخذنا فإذا

ࢫ ࢫכمر ࢫ2004لسنة ࢫالرئʋس ࢫأن ࢫࢭʏࢫنجد ࢫטنتخابية ࢫغمارࢫاݍݰملة ࢫخاض ࢫقد ࢫبوش ࢫجورج ɢʈي

ڈٰايتࢫ" أجواءࢫمنࢫטنتقاداتࢫغ؈فࢫالمسبوقةࢫلسياستھࢫلعلࢫأبرزɸاࢫوࢫأقواɸاࢫماࢫجاءࢫࢭʏࢫفيلمࢫ فɺر

ࢫ مɺرجانࢫɠان ࢭʏࢫ ،ࢫالذيࢫنالࢫعنھࢫجائزةࢫالسعفةࢫالذɸبيةࢫ للمخرجࢫכمرɢʈيࢫمايɢل"  11/9

 أمرɢʈاࢫ داخل لمشاɸدينࢫاࢫ من وࢫالذيࢫحظيࢫبإܿݨابࢫالملاي؈نࢫ الدوڲʏࢫ

ࢫأخرىࢫࢫ ࢫضمنࢫأسباب ࢫإعلاميةࢫتلقاɸاࢫبوشࢫوࢫɠان وࢫخارجɺاࢫوࢫسددࢫɸذاࢫالفيلمࢫأك؄فࢫضرȋة

ࢫכمرɢʈي ࢫالرئʋس ࢫشعبية ࢫمنࢫ. ل؅فاجع ࢫسرا ࢫالتقطت ࢫحية ࢫلقطات ࢫخلال ࢫمن ࢫكشف الفيلم

ࢫصوراࢫݍݨنودࢫ ࢫالعراق،ࢫوࢫعرض ʏࢫࢭ ࢫاݍݵسائرࢫالفادحةࢫللقواتࢫכمرʈكية ࢫالعراقࢫݯݨم داخل

نࢫقتڴʄࢫوࢫجرڌʄࢫعڴʄࢫيدࢫالمقاومةࢫالعراقيةࢫوࢫاستعرضࢫجزءاࢫمنࢫحياةࢫعائلةࢫبوشࢫכبࢫأمرɢʈا

  .وלبنࢫ

ࢫالفنيةࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫ ࢫوࢫأعمالɺم ࢫالȘشكيلي؈نࢫالت؄فعࢫبلوحاٮڈم ࢫعددࢫكب؈فࢫمنࢫالفنان؈ن وࢫࢭʏࢫال؅فوʈجࢫقرر

ࢫ ࢫعنوان ࢫتحمل ࢫلاࢫ" حملة ࢫلھ ࢫࢭʏࢫ" قولوا ࢫɲشرࢫإعلان ࢫلتموʈل ࢫالمال ࢫمن ࢫمبلغ ࢫجمع ʄࢫإڲ ٮڈدف

ࢫܵݰي ࢫبوست"فة ࢫالناخب؈نࢫ" واشنطن ࢫلدعوة ࢫכمرʈكية ࢫالرئاسة ࢫإنتخابات ࢫمن ࢫأيام قبل

  .جورجࢫدابليوࢫبوشࢫכمرʈكي؈نࢫإڲʄࢫدعمࢫإعادةࢫإنتخابࢫالرئʋس

وࢫɸوࢫأحدࢫأشɺرࢫالرسام؈نࢫࢭʏࢫالبلادࢫأنࢫ" فرانزࢫوايدرȋ؈فج"وࢫقالࢫالرسامࢫال؇فوʈڋʏࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫ

عڴʄࢫشبكةࢫ" قولواࢫلھࢫلا" عࢫحملةࢫإنتاجࢫلوحاتھࢫالشɺ؈فةࢫسȘباعࢫࢭʏࢫمزادࢫعلۚܣࢫع؄فࢫموق

ࢫوࢫالɺدفࢫ ࢫبوش ࢫإسقاط ʄࢫإڲ ࢫالɺادفة ࢫلݏݰملة ࢫسيخصص ࢫرȋحɺا ࢫأن ࢫوࢫأضاف טن؅فنت
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بأنࢫ" واشنطنࢫبوست"منࢫɸذهࢫاݍݰملةࢫإبلاغࢫכمرʈكي؈نࢫمنࢫخلالࢫإعلانࢫࢭʏࢫܵݰيفةࢫ

  .غالبيةࢫال؇فوʈجي؈نࢫʇعارضونࢫالغزوࢫכمرɢʈيࢫللعراقࢫوࢫإحتلالھࢫلھ

أنࢫࢫ2004جوʈليةࢫࢫ26بتارʈخࢫ" واشنطنࢫبوست"ادرࢫࢭʏࢫܵݰيفةࢫوࢫقدࢫأثارࢫتقرʈرࢫصࢫࢫࢫࢫࢫࢫ

ࢫ ࢫحرب ʄࢫإڲ ࢫتحولت ࢫכمرʈكية ࢫالرئاسية ࢫإنتخابات ࢫجورجࢫ" الملصقات"حملة فخصوم

ࢫ ࢫبوش ࢫملصقاٮڈم ʏࢫࢭ ࢫجديدة"يقولون ࢫحروب ࢫأرȌع ࢫتنالون ࢫبوش ࢫإنتخاب الملصقاتࢫ" أعيدوا

ࢫ Ȗ 100عقيداتࢫقبلࢫنحوࢫ لاࢫبلادࢫتمارسࢫحرʈةࢫالتعب؈فࢫب واسعةࢫלنȘشارࢫإزدɸرتࢫمبيعاٮڈاࢫࢭʏࢫ

ࢫ ࢫحۘܢ ࢫכمرʈكية ࢫالرئاسية ࢫטنتخابات ࢫمن ࢫتنظيم يوم ࢫجرى ࢫࢭʏࢫ أنھ ࢫࢫ مسابقات المجالࢫ ɸذا

ࢫ ݰيفة ࢫܵ ࢫɲشرتھ ࢫالتقرʈرࢫبما ࢫبوست"وʉسȘشɺد ࢫأفضلࢫ" واشنطن ࢫبلائحة ࢫأسمتھ ࢫما حول

تࢫالعباراتࢫاللاذعةࢫعڴʄࢫالملصقاتࢫالۘܣࢫتزʈنࢫواقياتࢫالصدماتࢫعڴʄࢫالسياراتࢫوࢫࢭʏࢫملصقا

  "ك؈فيࢫɸوࢫرجلࢫبنࢫلادن" أخرىࢫللتنديدࢫبك؈فيࢫملصقࢫكتبࢫعليھࢫ

وࢫتقدمࢫɸذهࢫالمؤشراتࢫإستطلاعاتࢫالرأيࢫوفقࢫتواترࢫعرضɺاࢫلملصقاتࢫɸذاࢫالمرܧݳࢫأوࢫذاكࢫࢫࢫࢫࢫࢫ

ڈٔاࢫأنࢫمبيعاتࢫلملصقاتࢫالمؤʈدينࢫللرئʋسࢫجورجࢫبوشࢫومنافسھࢫك؈فيࢫتɢادࢫتتوازىࢫ إذࢫخلصࢫم

رࢫالۘܣࢫأظɺرتࢫأنࢫالمرܧݰ؈نࢫمتقارȋةࢫوࢫيمكنࢫإعتبارࢫ،ࢫوࢫتدعمࢫɸذهࢫטستطلاعاتࢫالرأيࢫךخ

ࢫأنࢫ ࢫأظɺرت ࢫإذ ࢫالذɸنيةࢫللناخب؈ن، ࢫالملصقاتࢫأيضاࢫمقياساࢫلݏݰالة ࢫالرسائلࢫࢫ% ɸ49ذه من

 .الموجɺةࢫضدࢫبوشࢫقاسيةࢫوࢫشديدةࢫاللݤݨةࢫࢭʏࢫح؈نࢫالرسائلࢫالمعاديةࢫلك؈فيࢫأقلࢫحدة

     فعاليةࡧإس؅فاتيجيةࡧال؅فوʈجࡧࡩʏࡧالنجاحࡧالسيا؟ۜܣࡧࡧ- 6 

إنࢫنجاحࢫأيࢫحزبࢫأوࢫمنتجࢫسيا؟ۜܣࢫʇعتمدࢫعڴʄࢫفعاليةࢫإس؅فاتيجيةࢫال؅فوʈجࢫوࢫخاصةࢫإذاࢫࢫࢫ    

صيغتࢫɸذهࢫלس؅فاتيجيةࢫبالشɢلࢫالذيࢫقدࢫيجلبࢫمؤʈدينࢫجدد،ࢫففيࢫטنتخاباتࢫالرئاسيةࢫ

כمرʈكيةࢫכخ؈فة،ࢫفبعدࢫالفشلࢫالذيࢫمۚܣࢫبھࢫبوشࢫȊعدࢫأدائھࢫالمخيبࢫࢭʏࢫالمناظرةࢫכوڲʄࢫأمامࢫ

ك؈فيࢫقامࢫفرʈقࢫاݍݰملةࢫטنتخابيةࢫلبوشࢫبخطةࢫجديدةࢫلإس؅فاتيجيةࢫال؅فوʈجࢫࢫالسʋناتورࢫجون 

ࢫ ࢫأك؆فࢫمن ʄࢫإڲ ࢫمراطونية ࢫبرحلات ࢫالقيام ʏࢫࢭ ࢫوࢫمواجɺةࢫࢫ10تتمثل ࢫوج؈قࢫجدا ࢫوقت ʏࢫࢭ ولايات

ࢫالمظɺرࢫ ࢫبخلاف ݰافي؈ن ࢫالܶ ࢫمع ࢫالɢام؈فات ࢫأمام ࢫوɸادئة ࢫجذابة ࢫبصورة ࢫالظɺور ࢫمع الناخب؈ن

ࢫوࢫقد ࢫالمناظرة، ʏࢫࢭ ࢫظɺرࢫبھ ࢫعڴʄࢫࢫالذي ࢫأوɸايوࢫدورا ࢫوࢫخاصة ࢫالولايات ʏࢫࢭ ࢫالظɺور ࢫɸذا لعب

ࢫلدىࢫ ࢫنقاطھ ࢫإرتفاع ʏࢫوࢫبالتاڲ ࢫبوش ࢫشعبية ࢫزʈادة ʏࢫࢭ ࢫأثرࢫمɺم ࢫاݍݵطة ࢫلɺذه ࢫوࢫɠان ࢫ الناخب؈ن

ࢫلأن  2004  اݍݨمɺورࢫأمامࢫمنافسھࢫجونࢫك؈فيࢫالآۜܣءࢫالذيࢫأدىࢫبھࢫإڲʄࢫالفوزࢫبانتخاباتࢫعام

ࢫس ࢫو ࢫالمرܧݳ ࢫس؈فة ࢫɸو ࢫالناخب ʏࢫيؤثرࢫࢭ ࢫالعلاقاتࢫأك؆فࢫءۜܣء ࢫو ࢫܧݵصʋتھ ࢫو معتھ

  .اݍݵدماتيةࢫالۘܣࢫتأسستࢫب؈نࢫالمرܧݳࢫوࢫالناخبࢫوࢫۂʏࢫأقوىࢫالعناصرࢫتأث؈فا

  دورࡧومساɸمةࡧوسائلࡧלعلامࡧاݍݨماɸ؈فيࡧࡩʏࡧإجراءࡧانتخاباتࡧعادلةࡧࡧࡧࡧ-7

لاࢫزالتࢫقنواتࢫوسائلࢫלعلامࢫاݍݨماɸ؈فيࢫخاضعةࢫلسيطرةࢫاݍݰɢومةࢫࢭʏࢫأغلبࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫࢫ

ࢫלذاعة ࢫوࢫوسائل ࢫشراؤɸاࢫࢫכحيان ࢫيمكن ࢫاݍݵاصة ࢫלعلام ࢫوسائل ࢫحۘܢ ࢫبل العامة،
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ࢫإلغاءࢫ ࢫاجل ࢫمن ࢫالضغط ࢫלعلام ࢫوسائل ࢫȖستطيع ࢫوࢫعليھ ࢫȊعئڈم، ࢫمتنافس؈ن لمصݏݰة

ࢫ،ࢫ ࢫלعلام ࢫلوسائل ࢫالسياسي؈ن ࢫالمتنافس؈ن ࢫلاستخدام ࢫأك؆فࢫمساواة ࢫتوزʉع ࢫ، الرقابة

ࢫ ࢫحسب ʄࢫعڴ ࢫטنتخابات ࢫلموضوعات ࢫو ࢫللمتنافس؈ن ࢫنزٱڈة ࢫإخبارʈة לطارࢫȖغطية

  القانوɲيࢫࢫوࢫالقواعدࢫالۘܣࢫتمࢫإقرارɸاࢫمنࢫخلالࢫالقوان؈نࢫالمتعلقةࢫبالإعلامࢫ،ࢫ

إذنࢫأصبحࢫمراقبةࢫوسائلࢫלعلامࢫضروريࢫمنࢫقبلࢫالمراقب؈نࢫالمحل؈نࢫبدايةࢫࢫࢫࢫࢫ

وࢫلناࢫمثالࢫ.منࢫاستدعاءࢫالɺيئةࢫטنتخابيةࢫحۘܢࢫלعلانࢫالرس׿ܣࢫعنࢫالنتائجࢫالٔڈائية

ࢫࢭ ࢫלعلام ࢫوسائل ࢫمراقبة ࢫمنࢫعن ࢫسلسلة ࢫכɠاديمية ࢫأصدرت ࢫحيث ࢫافرقيا ࢫجنوب ʏ

ࢫ ࢫسنة ࢫلانتخابات ࢫלعلام ࢫوسائل ࢫȖغطية ࢫعن ࢫ2006التقارʈرࢫالفعالة ࢫأيضاࢫࢫ وɲشرت

ࢫ ࢫȊعنوان ࢫالموضوع ࢫعن ࢫ" جرʈدة ࢫלعلام ࢫوسائل ࢫࢭʏࢫ" قناع ࢫكذلك ࢫالشأن ࢫɸو كما

ࢫقدࢫ ࢫو ࢫ، ࢫالمكسيك ࢫكذلك ࢫو ࢫ ࢫכمرʈكية ࢫالمتحدة ࢫالولايات ࢫو ࢫالفرɲسية اݍݨمɺورʈة

ࢫإڲʄࢫأض ࢫלعلام ࢫوسائل ࢫمراقبة ࢫالبلدان ࢫمن ࢫالعديد ʏࢫࢭ ࢫغ؈فࢫاݍݰɢومية ࢫالمنظمات افت

أɲشطْڈاࢫטنتخابيةࢫ،ࢫكماࢫبدأتࢫכحزابࢫالسياسيةࢫالواقعةࢫتحتࢫإشرافࢫاݍݰɢومةࢫ

 .ࢭʏࢫمراقبةࢫسلوكࢫوسائلࢫלعلامࢫأثناءࢫف؅فةࢫטنتخاباتࢫ

  :وࢫɸناكࢫأرȌعةࢫأȊعادࢫرئʋسيةࢫلمراقبةࢫوسائلࢫלعلامࢫ

ࡧכ  - ࢫأجلࢫ: ول البعد ࢫمن ࢫاݍݰɢومة ࢫ٭ڈا ࢫȖعمل ࢫالۘܣ ࢫالكيفية ࢫبمراقبة يختص

  .ضمانࢫحقࢫوسائلࢫלعلامࢫלخبارʈةࢫࢭʏࢫجمعࢫوࢫنقلࢫכفɢارࢫوالمعلومات

ࡧالثاɲي - ࢫלخبارʈةࢫࢫ:البعد ࢫלعلام ࢫوࢫوسائل ࢫاݍݰɢومة ࢫعمل ࢫبكيفية يختص

ࢫالناخب؈نࢫ ࢫمع ࢫبفعالية ࢫيتصلوا ࢫɠي ࢫالسياسي؈ن ࢫللمتنافس؈ن ࢫخدمْڈا ࢫتقديم ʄعڴ

 . مɺورࢫأثناءࢫف؅فةࢫاݍݰملاتࢫטنتخابيةواݍݨ

يختصࢫبكيفيةࢫعملࢫاݍݰɢومةࢫوࢫوسائلࢫלعلامࢫعڴʄࢫضمانࢫࢫ:البعدࡧالثالث -

 .التغطيةࢫالعادلةࢫوࢫالموضوعيةࢫللمتنافس؈نࢫالسياسي؈نࢫࢭʏࢫتقارʈرࢫכخبارࢫوالمعلومات

ࡧالراȊع - ࢫعڴʄࢫتوعيةࢫࢫ:البعد ࢫלعلام ࢫوࢫوسائل ࢫاݍݰɢومة ࢫعمل ࢫبكيفية يختص

  .،ࢫمۘܢ؟ࢫ،ࢫمن،ࢫأين؟ࢫوࢫلماذاࢫيɴتخبونࢫ؟ࢫࢫالناخب؈نࢫكيف؟

ࢫبتحليلࢫࢫ ࢫלعلام ࢫوسائل ࢫمراقبة ࢫتبدأ ࢫأن ࢫيجب ࢫ، ࢫذكره ࢫسبق ࢫما ࢫأساس ʄوࢫعڴ

أعمالࢫاݍݰɢومةࢫلضمانࢫحقࢫوسائلࢫלعلامࢫࢭʏࢫجمعࢫوࢫنقلࢫالمعلوماتࢫوࢫقدرٮڈاࢫعڴʄࢫ

ࢫالوقتࢫ ʏࢫࢭ ࢫاݍݰاكم ࢫاݍݰزب ࢫأو ࢫاݍݰɢومة ࢫتحرك ࢫعدم ࢫأو ࢫالسلطة ࢫأɲشطة انتقاد

ࢫوࢫكذل ࢫمنࢫالمناسب ࢫمتحررة ࢫالفساد ࢫقضايا ʏࢫࢭ ࢫالتحقيق ʄࢫعڴ ࢫالقدرة ࢫلɺا ࢫتɢون ك

ࢫכحزابࢫ ࢫȊعض ࢫوصول ࢫكمنع ࢫاݍݰɢومي ࢫالتدخل ࢫفܸݳ ࢫ، ࢫالسياسية الضغوط

ࢫالتاȊعةࢫلݏݰɢومةࢫ ࢫ،ࢫرفضࢫوسائلࢫלعلام السياسيةࢫأوࢫالمرܧݰ؈نࢫإڲʄࢫوسائلࢫלعلام
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ࢫبْ ࢫالܶݰفي؈ن ࢫمحاكمة ࢫ، ࢫسياسي؈ن ࢫمتنافس؈ن ࢫعن ࢫأوࢫإعلانات ࢫأخبارا ࢫتقدم ڈمࢫأن

ࢫالتلاعبࢫ ࢫ، ࢫسياسية ࢫلأسباب ࢫלعلام ࢫوسائل ࢫقنوات ࢫإغلاق ࢫ، ࢫالȘشɺ؈ف ࢫو القذف

ب؅فاخيصࢫقنواتࢫوسائلࢫלعلامࢫ،ࢫالتلاعبࢫبمواردࢫاݍݵاضعةࢫلسيطرةࢫاݍݰɢومةࢫمثلࢫ

مطاȊعࢫالܶݰفࢫوࢫالكɺرȋاءࢫɠيࢫترȋحࢫɸذهࢫכخ؈فةࢫفائدةࢫانتخابيةࢫ،ࢫالقبضࢫالمتعمدࢫ

כحداثࢫاݍݵاصةࢫبالانتخاباتࢫ،ࢫفشلࢫعڴʄࢫالܶݰفي؈نࢫوࢫالناشرʈنࢫلݏݰدࢫمنࢫمتاȊعةࢫ

اݍݰɢومةࢫࢭʏࢫحمايةࢫالܶݰفي؈نࢫوࢫالناشرʈنࢫمنࢫٮڈديداتࢫمؤʈديࢫכحزابࢫالسياسيةࢫ

  .       وࢫالمرܧݰ؈نࢫمنࢫالمتطرف؈نࢫالسياسي؈نࢫوࢫعدمࢫالتحقيقࢫوࢫمحاسبةࢫالمسئول؈نࢫعٔڈاࢫ

ࢫمراقبةࢫ ࢫمن ࢫجزءا ࢫלعلام ࢫلوسائل ࢫالمراقبة ࢫȖعت؄فࢫنتائج ࢫأن ࢫכخ؈فࢫيجب ʏوࢫࢭ

لعمليةࢫטنتخابيةࢫࢫࢫوࢫيمكنࢫأنࢫȖستخدمࢫالنتائجࢫمنࢫاجلࢫإجراءࢫȖغي؈فاتࢫࢭʏࢫسلوكࢫا

ࢫسلوكࢫ ʏࢫࢭ ࢫȖغي؈فات ࢫوراء ʏࢫالسڥ ࢫكذلك ࢫأجل ࢫوࢫمن ࢫלعلام ࢫوسائل ࢫتجاه اݍݰɢومة

 .  وسائلࢫלعلامࢫتجاهࢫכحزابࢫالسياسيةࢫࢫوࢫالمرܧݰ؈نࢫالسياسي؈ن

  

  خاتمةࡧ
لامࢫوטتصالࢫࢭʏࢫالȘسوʈقࢫوخلاصةࢫالقولࢫ،ࢫيمكنࢫأنࢫɲش؈فࢫأنࢫدورࢫوسائلࢫלع

السيا؟ۜܣࢫي؅فكزࢫأساساࢫعڴʄࢫࢫدعمࢫטتجاɸاتࢫالقائمةࢫلدىࢫجمɺورࢫالناخب؈نࢫوࢫكذلكࢫ

ࢫولكنࢫ ࢫ، ࢫمعينة ࢫسياسية ࢫاتجاɸات ࢫلاࢫيتȎنون ࢫالذين ࢫכܧݵاص ࢫلدى ࢫاتجاɸات خلق

ࢫטتصاليةࢫࢫ ࢫכنظمة ࢫلأن ࢫ، ࢫכفراد ࢫȖغي؈فࢫاتجاɸات ʏࢫࢭ ࢫتنݬݳ ࢫما ࢫنادرا ࢫالوسائل ɸذه

ࢫالدولࢫوࢫخاصةࢫالناميةࢫمٔڈاࢫوࢫالعرȋيةࢫوלعلاميةࢫࢭʏࢫك للإصلاحࢫࢫ مɺيأة غ؈فࢫ ث؈فࢫمن

ࢫ ࢫ السيا؟ۜܣ ࢫالديمقراطي ࢫالتغي؈ف ࢫللأحزابࢫ  و ࢫالɢافية ࢫالفرص ࢫتȘيح ࢫلا ʏࢫبالتاڲ و

ࢫنزʈھࢫ ࢫحرࢫو ࢫȊشɢل ࢫالسياسية ࢫالساحة ʏࢫࢭ ࢫالسياسية ࢫعروضɺا ࢫلعرض السياسية

ࢫأ ࢫالصدد ࢫɸذا ʏࢫࢭ ࢫالتأكيد ࢫوࢫيجب ࢫ، ࢫالبعض ࢫȊعضɺا ࢫمع ࢫشرطانࢫوȋالمساواة ࢫɸناك ن

الساحةࢫالسياسيةࢫاݍݰرةࢫوࢫالبʋئةࢫ: أساسيانࢫلممارسةࢫالȘسوʈقࢫالسيا؟ۜܣࢫأࢫلاࢫوࢫɸماࢫ

 .وࢫלعلاميةࢫاݍݰرةࢫ טتصاليةࢫ
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ࢫ )19 ࢫ،ࢫ: مع؅قࢫسلامة ࢫالعرȋية ࢫوࢫטستجابات ࢫכمرʈكية ࢫللسياسات ࢫالسيا؟ۜܣ לصلاح

  2005سنةࢫࢫ153راساتࢫإس؅فاتيجيةࢫالعددࢫك

 .2002" לدارةࢫالعامةࢫɸيɢلةࢫכجɺزةࢫالسياسيةࢫوࢫاݍݰɢوميةࢫ" موفقࢫحديدࢫ )20

טتصالࢫࢭʏࢫعصرࢫالعولمةࢫ،ࢫالدورࢫوࢫالتحدياتࢫاݍݨديدةࢫسنةࢫ: ميࢫالعبدࢫاللهࢫسنوࢫ )21

 دارࢫالٔڈضةࢫالعرȋيةࢫللطباعةࢫوࢫالɴشرࢫࢫ2001

ࢫ2001سنةࢫࢫ2001سȎتم؄فࢫࢫ11ياࢫالعرȋيةࢫȊعدࢫלعلامࢫوࢫالقضا: ميࢫالعبدࢫاللهࢫسنوࢫ )22

 ب؈فوتࢫدارࢫالٔڈضةࢫالعرȋيةࢫࢫ

دارࢫࢫ2006التلفزʈونࢫوࢫقضاياࢫטتصالࢫࢭʏࢫعالمࢫمتغ؈فࢫسنةࢫ: ميࢫالعبدࢫاللهࢫسنوࢫ )23

 الٔڈضةࢫالعرȋيةࢫ

 ب؈فوتࢫدارࢫالٔڈضةࢫࢫ2006نظرʈاتࢫטتصالࢫسنةࢫ: ميࢫالعبدࢫاللهࢫسنوࢫ )24

ࢫ )25 ࢫالسمالوطي ࢫا" نȎيل ࢫوࢫالتنمية ࢫالقوة ࢫبناء ࢫטجتماعࢫ: لسياسية ࢫعلم ʏࢫࢭ دراسة

 .1986الɺيئةࢫالمصرʈةࢫالعامةࢫللكتابࢫࢫ" السيا؟ۜܣࢫ

 .2005دارࢫاݍݨامعةࢫاݍݰديثةࢫ" التقنياتࢫاݍݰديثةࢫللمعلوماتࢫ" نȎيلࢫمر؟ۜܣࢫ )26

ࢫ )27 ࢫمرزوق ࢫ" يوسف ࢫלتصال ࢫعلم ʄࢫإڲ ࢫכنجلو" مدخل ࢫالقاɸرةࢫ مكتبة المصرʈة

1986. 
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