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 *جلالي فطيمة

 مقدمة 
 تكاد تكوف كبطريقة كتنوعها دىاتعدٌ  اختلبؼ على كالاتصاؿ الإعلبـ كسائل كضعت

 سيادة عصر تسمية بكل جدارة عليو يطلق أف يستحق جديد عصر مواجهة بُ البشرية مصتَية،
 الدكر بأبنية تعتًؼ البشرية بهعل القدرة ما من بسلك ابغتمية ابؼواجهة ىذه كانت كإذا الإعلبـ،
 عملية برقيق بُ الفاعل لدكره الإنساب٘ الفهم ينطلق من الاعتًاؼ ذلك فإف للئعلبـ ابغضارم

 عقوؿ كالتأثتَ بُ  كلصناعة الوىم كالذم بروؿ إبٔ منبر  للبستلبب الإنساب٘ كابغضارم ابغوار
 مشاعرىم كأحاسيسهم . إثارة طريق كابذاىاتهم عن الناس

إنتاج  كثرة إبٔ أدل بفاٌ العلمي كالصناعي كانفتاح الأسواؽ  التطور ىو ابغديث اَّتمع بييٌز ما إف
كالوسائل من بينها  الطرؽ بكل عن تسويقها البحث كبالتابٕ الاقتصادية، كالرفاىية السلع كالبضائع

استخداـ بـتلف كسائل الإعلبـ للئشهار كمن بينها التلفزيوف نظرا بؼا يتميز بو من الصورة كابغركة 
ؿ بـتلف التقنيات كالتكنولوجيات ابغديثة كذلك للتأثتَ بُ بصهور ابؼتلقتُ على كابؼوسيقى كاستغلب

اختلبؼ مستوياتهم الاجتماعية كالاقتصادية كالثقافية كمن بينهم الشباب الذين يسعوف إبٔ إشباع 
يتنافسوف على شراء ابعديد من ابؼنتجات بُ الأسواؽ من  كجعلهم حاجاتهم كإرضاء أذكاقهم 

ب الاقناع ابؼستخدمة بُ الإشهار التلفزيوب٘ ، ىذا الأختَ الذم أصبح يسوٌؽ لعابٓ خلبؿ اسالي
 خيابٕ كبني بوتوم على كل كسائل الرفاىية كالتًؼ .

 كمن ىنا نطرح اشكاليتنا بُ ىذه الدراسة كالتي تتمثل بُ الأسئلة التالية :
 لشباب ؟ ىل بهسٌد الإشهار التلفزيوب٘ عابؼا من الوىم كابػياؿ بالنسبة ل 
 ما تأثتَ الإشهار التلفزيوب٘ على ابؽوية الثقافية للشباب العربي ؟ 
 بُ ماذا تتمثل دلالات الصورة الاشهارية ؟ 

                                                             
 tema.oprah @yahoo.fr   طالب(ة) تلمساف *



 6102جوان/ الحادي عشر العدد                                                                مجلة الفكر المتوسطي

322 
 
 

 كيف يعتبر الإشهار التلفزيوب٘ كآلية لنشر الثقافة الاستهلبكية ؟ 
 المفاىيم المفتاحية للدراسة : -1
 مفهوم الهوية : 1-1
 : تعريف الهوية لغة 1-1-1

يعتٍ مصطلح ابؽوية الذات كالأصل كالانتماء كابؼرجعية كىي مأخوذة من كلمة "ىو " :أم  جوىر 
 الشيء كحقيقتو. 

 "أؿ" التعريف بأداة ابؼعرؼ"ىو" الغائب ضمتَ من مركب صناعي مصدر العربية اللغة في الهويةو 
 الفارابي كعند الشيء ذات بدعتٌ تأبٌ التأنيث كىي كعلبمة ابؼشددة الياء بُ ابؼتمثلة اللبحقة كمن
 إشراؾ. فيو يقع لا الذم ابؼتفرد كجوده .كخصوصية كشخصو عينو الشيء ىوية

 تعريف الهوية اصطلاحا:   1-1-2
ابؽوية بأنها : "اَّموع الكلٌي للخبرات الفرد ، كتتكوٌف من عنصرين ىامتُ: كبنا  اريكسونكيعرٌؼ 

ىوية الأنا كىوية الذات ، كترجع ىوية الأنا إبٔ برقيق الالتزاـ بُ بعض النواحي  كالعمل كالقيم 
الإيديولوجية ، كالسياسة كالدين كفلسفة الفرد بغياتو ، أما ىوية الذات فتًجع إبٔ الإدراؾ 

لشخصي للؤدكار الاجتماعية كيذكر كذلك أف للهوية بعداف بنا البعد الإيديولوجي كالبعد ا
 1الاجتماعي."

 الشباب : 1-2
بوتل الشباب مكانة ىامة بسبب ابؼرتبة التي يتبوؤىا بُ اَّتمعات ، بؼا بيثلٌونو من طاقة كحركية 

 عاتهم كآمابؽم ابؼستقبلية .كفعالية كرأس ماؿ بشرم كبُ ذات الوقت ىم يعتبركف برديا بسبب تطل
: يرل بعض الباحثتُ أف مرحلة الشباب تبدأ بعد سن البلوغ ، كعليو  تحديد مرحلة الشباب

تكوف بدايتها من سن الثالثة عشر سنة إبٔ سن ابغادية كالعرشتُ كىناؾ من يبدأىا من سن 
بتُ السابعة عشر ابػامسة عشر كينهيها بسن الثلبثتُ ،كما يرل آخركف أنها تغطي مرحلة ما 

 . 2كالسابع كعشرين
مثلما لا يوجد اتفاؽ حوؿ برديد مرحلة الشباب بتُ العلماء فهو نفس الشيء بالنسبة لتحديد 

 مفهوـ الشباب 
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بالنسبة لعلماء النفس الاجتماعي فتحديد مرحلة الشباب يكوف على أساس ثقابُ كبيولوجي 
راىقة ابؼبكٌرة إبٔ الرجولة ابؼبكٌرة حيث يكتمل بمو كنفسي ، كتبدأ مرحلة الشباب من نهاية مرحلة ابؼ

 الأنا كبرقيق الذات. 
أكثر شرائح اَّتمع تفاعلب مع قضايا التحديث كالتجديد كالعصرنة، كتعتبر فئة الشباب بكونها 

بيكن لوسائل الإعلبـ أف بزلق ثقافة بديلة أك ثقافة مضادة لدل الشباب بذعلهم يثوركف كيتمردكف ك 
ىو قائم من علبقات اجتماعية كقيم كمعايتَ اجتماعية خاصة أف الشباب بييلوف إبٔ تطوير على ما 

 . 3نسق ثقابُ خاص ُّم كرغبتهم بُ التغتَ كالتجديد كرفض كل ما ىو تقليدم
 : الإشهار التلفزيوني 1-3
 تعريف الإشهار لغويا :  1-3-1

الذم بوتل ابؼركز الأكؿ بتُ كافة العرب  بطرس البستانيبأنو "اَّاىرة "، بُ حتُ أف  الشيرازي
 .4الذين تطرٌقوا لتعريف الإعلبف ،كقاؿ أنو: "يعتٍ الإظهار كالنشر"  من حيث ابؼدلوؿ اللفظي

 تعريف الإشهار اصطلاحا: 1-3-2
: " أنو أداة لبيع الأفكار أك السلع أك ابػدمات َّموعة من الناس ،   Gaw Walterكيعرٌفو 

من ابؼلصقات أك الصحف أك اَّلبت ، أك أكقاتا بُ إرساؿ الراديو كيستخدـ بُ ذلك مساحات 
 .5أك التلفزيوف أك دكر العرض السينمائي نظتَ أجر معتُ

 : تعريف الإشهار التلفزيوني اصطلاحا 1-3-3
:"أنوٌ رسالة بظعية بصرية تهدؼ إبٔ توزيع معلومات خاصة   Cohenفيمكن تعريفو حسب 

 .6بدنتج أك سلعة معينة قصد تسويقها بتُ الناس
الإشهار التلفزيوب٘:" بأنو عملية بث رسالة بظعية بصرية  Rebert Leducكما يعرؼ 

 7لغرض حث ابعمهور على اقتناء سلعة أك خدمة معينة

:" بؾموعة من الرسائل الفنية ابؼتنوعة ابؼستخدمة خلبؿ  ك بيكن تعريف الإشهار التلفزيوب٘ بأنو
الوقت ابؼباع من قبل التلفزيوف إبٔ ابعمهور بقصد تعريفو بسلعة أك خدمة أك فكرة بالشكل 
كبابؼضموف الذم يؤثر على معلوماتو ، كميولو كقيمو كسلوكو الاستهلبكي كأفعالو كسائر ابؼقومات 

 8الثقافية الأخرل" 
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 أك السلعة عن للتًكيج التلفزيوف عن طريق ابؼقدـ الفتٍ التلفزيوب٘ بدثابة الشكل ارالإشه يعتبر 
 بُ التأثتَ لإحداث كالصوت اللوف كابغركة كاستخداـ كالإثارة ابعذب عناصر كيستخدـ ابػدمة،

 ابعماىتَ.
 كقد أصبحت كسائل الإعلبـ ابغديثة سباقة لنشر الاشهارات كبثها بدختلف الأبماط كالأشكاؿ
كذلك لتحقيق اكبر قدر من التأثتَ بُ ابعماىتَ ابؼستقبلة كيعتبر التلفزيوف من أفضل الوسائل 
الإعلبنية بُ الوقت ابغاضر تأثتَا على ابؼستهلك لكونو بهمع بتُ خصائص الإعلبف بُ الوسائل 

بؼوجودة بُ الأخرل مثل الصوت كابؼؤثرات ابؼوسيقية ابؼتواجدة بُ الراديو كأيضا الركاية كالكتابة ا
 الصحف كاَّلبت كإمكانية استخداـ ابؼؤثرات ابغركية.

 الإشهار التلفزيوني وصناعة الوىم : -2
لقد أصبح التلفزيوف بدكف شك الوسيلة الإعلبمية الوحيدة التي بسثل الصدارة بُ بؾاؿ التًفيو 

مات، كقد أصبح اليوـ كالتسلية فهو أكلا كأختَا كسيلة ترفيهية أكثر منو كسيلة لنقل الأخبار كابؼعلو 
من مستلزمات ابغياة العصرية كلا يكاد  بىلو منو أم بيت  بُ مدف العابٓ العربي ، كقد أصبحت 
مشاىدة التلفزيوف بفارسة يومية تشغل فراغ الصغار كالكبار على حد سواء كلعل الدٌافع ىو رغبة 

 الناس بُ التًكيح كالتسلية كنسياف مشاغل ابغياة اليومية .
صبح ما يشاىده الشباب على شاشات التلفزيوف كالسينما ينعكس على كاقعهم الاجتماعي كقد أ

كابغيابٌ كيؤثرٌ بُ سلوكهم كتصرفاتهم، فهم عرضة َّموعة من الصور ابؼستوردة التي تعكس قيم ك 
تقاليد اَّتمعات الغربية ، كظهرت بتُ شباب الوطن العربي سلوكيات براكي النماذج الغربية من 

:"أف القوة الفاعلة بُ التغتَ  جورج فوسترط اللٌباس كغتَ ذلك ، كيقوؿ الباحث الاجتماعي بم
الثقابُ لأية امة ىو الاقتًاض من الثقافات الأخرل،  فكلما ازداد تعرض الناس لأشياء كمعلومات 

 جديدة للخارج فاف احتماؿ تقبلهم لأبماط حياة جديدة سوؼ يزداد" .
يوب٘ أصبح يركٌج لقيم عديدة مثل الاستقلبلية كالفردانية كابغرية كالقيم ابؼادية كما أف الإشهار التلفز 

كأصبح يشكل عابؼا خياليا مليئا بالطموحات كالآماؿ مغايرا للعابٓ ابغقيقي الذم يعيشو الأفراد 
عمرية كخاصة الشباب باعتبارىا الفئة الاجتماعية الأكثر انبهارا بابعديد بحكم بفيٌزات ىذه ابؼرحلة ال

الطموحات:" بأنها ابغالات التي يتمتٌٌ الفرد برقيقها    rogers روجرز ايفيريت، ككما يعرٌؼ 
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بُ ابؼستقبل، كيعدٌ ىذا ابؼفهوـ للؤماب٘ كالآماؿ ذا أبنية كبتَة خاصة  بالنسبة للشباب كتطلعاتهم 
اختلبؼ بؿتوياتها  إبٔ ابؼستقبل، كالسعي كراء برقيق حياة أفضل، كبالتابٕ فوسائل الاتصاؿ على

 . 9قادرة على إثارة طموحات كأماؿ الشباب خاصة من خلبؿ الإعلبف التلفزيوب٘
فالإشهار لا يبيع ابؼنتجات فقط ، كىو أيضا ليس بؾرد كاسطة بتُ البائع كزبونو، انو ظاىرة 
اجتماعية بُ ابؼقاـ الأكؿ كبصفتو تلك فهو يقوـ بوظائف ثقافية تتنوع كتتعدد، كىو بىلق انساقا 
قيمية جديدة من حيث سعيو الدائم إبٔ عرض ابؼنتجات من ابعديد بُ الأسواؽ ، كىو أيضا 

ىرة اجتماعية بُ عمقها من خلبؿ أبعاده كإبواءاتو ككقعو على ابؼتلقي كمن بتُ الذين ابدكا ظا
حيث يعتبرانو منبرا للتزييف ،كما  تشاخوتين و باكارقلقهم على سلطة الإشهار الابوائية كبنا 

 . :"أكبر الأمراض بُ عصرنا فهو يزيٌف الصفات كيفسد القيم" بول فاليرياعتبره 
(أستاذ بجامعة ىارفارد، صاحب كتاب ابػياؿ التسويقي): لقد أصبح تيودور ليفيتككما يقوؿ 

 العابٓ
 بُ نفس ابؼنتج كنفس -على الرغم من اختلبؼ أماكنهم -سوقا كاحدا حيث يرغب الناس بو

 .10أسلوب ابغياة
نو كشٌاؼ إف الإشهار يوىم ك يغرم كيدفع إبٔ التفاؤؿ كالاحتفاء بابعميل عند الفرد كاَّتمع ، كلك

للعيوب أيضا كغايتو التأثتَ على أكبر قدر من الأفراد عن بعد ، كما أفٌ الإشهار بُ صناعتو يعتمد 
على ابؼخيٌلة كابؼوىبة الفنية بُ ابقازه ، فهو يأخذ بُ اعتباره ثلبثة أبعاد لابد من الكشف عنها : 

رمزا اجتماعيا انو يستعتُ قيمة ابؼوضوع الاستعمالية ، القيمة ابػيالية ، كقيمتو باعتباره 
 .11بالسيكولوجي ك الثقابُ ليتوجو إبٔ ابؼستهلك

كذلك أف الإشهار التلفزيوب٘ بىلق عابؼا خياليا  من الرفاىية، كىو يتوجو إبٔ فئات بـتلفة من 
اَّتمعات على اختلبؼ مستوياتها الاجتماعية كالثقافية كخصوصا ابؼستويات الاقتصادية كالتي 

رتها على اقتناء السلع كابؼنتجات التي يركج علها عبر الرسالة الاشهارية كالتي تعتبر بُ تتفاكت بُ قد
حد ذاتها رموزا اجتماعية بالنسبة للشباب كاقتناء السيارات كبعض ابؼنتجات التي ترمز إبٔ الانتماء 

لإعلبنية إبٔ مكانة اجتماعية معينة بُ اَّتمع ،كبُ ىذا الشأف بالتحديد يلجأ مصمم ابغملبت ا
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التلفزيونية إبٔ رموز كأعطوىا معاب٘ جديدة حيث ربطوا بتُ ابؼنتجات كىذه الرموز كيكفي رؤية 
 .12الرمز للربط بينو كبتُ السلعة

فمثلب بقد أنو يتم التًكيز بُ الإشهار التلفزيوب٘ على  استخداـ مفردات مثل التفرد كالتميٌز لربطها 
كذلك لدفع ابؼستهلك للئقباؿ عليها لذا فالكثتَ من الكلمات بنوع معتُ من ابؼنتجات ابؼعركضة ، 

كابؼفردات ابؼرتبطة بالاستهلبؾ تفقد معناىا ابغقيقي إذا ما اقتًنت برمز معتُ فيصبح ىناؾ أبعاد 
رمزية جديدة لكل الأشياء التي بريط بابؼستهلك ، فابؼستهلك يستهلك الرمز كليس ابؼنتج نفسو 

ك بكو سلع كخدمات معينة من خلبؿ ابؼعلومات التي تقدمها بالإضافة كالاشهارات توجو ابؼستهل
إبٔ  تدربيو على اختيار ابؼاركات التجارية إلا أف بذربة التعلم لا تنتهي عند ىذا ابغد فقط بل 

 .13تكتمل بالاستفادة الرمزية كالفعلية التي حققها
 الأفلبـ كقد أصبحت كسائل الإعلبـ العربية كالغربية تركٌج لنماذج ثقافية استهلبكية من خلبؿ 

 بورص حيث ابؼعيشة، جليٌ بمط بشكل كتبرز الاستهلبكي، اَّتمع ملبمح توضٌح التي كالإشهار
 الاحتياجات اختلبؼ رغم ُّا كالتباىي الطرؽ كبدختلف الغربية الشباب على اقتناء ابؼنتجات

من  بالغرب للبمتناىي كانبهارىم الثقافية مناعتهم ضعف بسب كذلك لاقتناىا كالقيم كابؼبررات
 المحلي. الإنتاج كنقص جهة

ك من أىم ابؼخاطر التي تواجو الثقافة العربية شيوع النموذج الاستهلبكي بُ الوطن العربي الذم 
حيث بسارس كسائل الاتصاؿ ابعماىتَم يساىم بُ خلخلة كبسزيق القيم كالقواعد الأخلبقية العربية 

دكرىا بصفة عامة بُ برقيق سيادة ابؼنتج الغربي ابؼسيطر على ابؼستهلك العربي بُ ظل تردٌ كبتَ 
للواقع السياسي كالاقتصادم للوطن العربي، كمن أىمٌ طرؽ الاستهلبؾ التي تنتشر بُ الوطن العربي 

ستهلك أكقاتا كبتَة أماـ برامج تعمل على التًكيج ىو الاستهلبؾ العشوائي الذم يتمثل بُ قضاء ابؼ
النمط الاستهلبكي ك تعزيز الفردية ،كابػصوصية كابؽركلة كراء الاحتياجات الغريزية كالكمالية بعيدا 

 .14عن ابؼشاركة الفعالة بُ اَّتمع
كىنا تكمن فالإشهار التلفزيوب٘ بيكن أف بهسد عابؼا من ابػياؿ كالزيف كالذم يتطلع اليو الشباب 

خطورة الرسالة الاشهارية التلفزيونية كالتي بهب مواجهة التحديات التي تفرضها على ىوية الشباب 
 الاجتماعية كخصوصياتنا الثقافية .
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 الشباب بين ىوية الانتماء وانتشار الثقافة الاستهلاكية الغربية  : -3
 الإشهار التلفزيوني كآلية لنشر الثقافة الاستهلاكية :  3-1

د ساىم الإشهار التلفزيوب٘ بشكل كبتَ بُ التًكيج للثقافة الاستهلبكية كالتي تعرٌؼ على أنها :" لق
عملية إىلبؾ القيمة الاستعمارية، كتتجلٌى إما بصورة بذديد كبروير ابؼادة الاستهلبكية لأشكاؿ 

ماؿ بغظة جديدة كمغرية للبستهلبؾ بُ إطار عملية الإنتاج ، أك بشكل إىلبؾ بؿض بفعل الاستع
 15التملك ُّدؼ تلبية ابغاجات أك شراء شيء أك خدمة ما كاستعمابؽا. 

كما أف الثقافة الاستهلبكية ليست ثقافة برمل مظاىر ثقافات الشعوب التقليدية من قيم 
كاعتقادات كفنوف ، بل تعتٍ بالدرجة الأكبٔ ابعوانب الغريزية بالإنساف ، كبابؼظاىر كالكماليات 

بردد قيمة الإنساف بدقدار ما يقتنيو من أشياء مادية أك ماؿ ، كتعمل الثقافة الشكلية التي 
 .16الاستهلبكية على برويل بصيع مظاىر الثقافة الإنسانية ، كأبرزىا الفنوف إبٔ سلع بذارية

كتهدؼ الثقافة الاستهلبكية إبٔ تنمية ابغس الاستهلبكي لدل الأفراد بغض النظر عن العوامل 
 .17الاجتماعية التي ينتموف إليهاالاقتصادية ك 

فالاشهارات التي تظهر بمط التًؼ كالبذخ بُ أسلوب ابغياة فهي تقوـ بعرض كاقع لا يوازم الواقع 
الاجتماعي ابغقيقي ما بىلق حالة من الوىم لدل ابؼشاىدين خاصة فئة الشباب الذين بيكن أف 

ي برفز النزعة الاستهلبكية بشكل كبتَ يتوجهوا إبٔ سلوكيات غتَ متطابقة مع الواقع ابؼعاش فه
كتوىم الشباب بإمكانية ابغصوؿ على ىذه ابؼنتجات بسهولة كبتَة كىذا ما بىلق عابؼا مزيفا لدل 
الشباب ،فالعملية الاستهلبكية باتت بسثٌل أشياء بؾسدة  بُ رموز معيٌنة، حيث بٓ يعد ابؽدؼ 

، إبما بات ىذا ابؼنتج نفسو بيثٌل رمزا أك بؾموعة الرئيسي لأم منتج ىو تأمتُ الكفاية بغاجة معيٌنة
 .18من الرموز يلتقطها ابؼتلٌقي بسبب ارتباطها بالقيم الاجتماعية كالثقافية ابػاصة بكلٌ بؾتمع

الأمريكية ك الأكركبية كالتي يركٌج بؽا عبر  كابؼنتجات للؤزياء الاستهلبكية من انتشار الثقافة شيوعف
الإبقليزية  ك الفرنسية اللغة كظهور الغربية، ابؼوضة على يلبس الكلٌ  لتجع الإشهار التلفزيوب٘ 

 معاب٘ كإبواءات بـتلفة ، أيضا انتشار أبماط برمل كالتي  الشباب ك الأطفاؿ ملببس على ابؼطبوعة
 Pizzaو Mc Donald ابؽامبورغر السريع ،  fast food بُ الأكل مثل معينة استهلبكية
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،Humburger النماذج الثقافية اَّسدة بُ الإشهار التلفزيوب٘ أصبحت تهدٌد ،  كل ىذه
 ابػصوصية الثقافية كبرديدا ابؽوية الاجتماعية للشباب العربي كابعزائرم على كجو ابػصوص.

 الشباب وأزمة الهوية : 3-2
 أسواؽ على ىيمنت بالتابٕ كاقتصاديا تطورا صناعيا الأكثر الدكؿ ىي الغربية الدكؿ أف يعلم الكلٌ ف

 فقط تصدٌر لا فهي الثقافية، ابؽيمنة ىذا ىناؾ جانب إبٔ بإنتاجها الضخم ، الأخرل الدكؿ
 حاجات كخلق كالأسواؽ الإعلبـ انفتاح خلبؿ الاستهلبؾ، من بماذج حتى بل السلع أك الإنتاج
 كىذا الاختلبؼ، بُ رغبتنا على للتعبتَ الغربية الطريقة على فنحن نستهلك ابؼستهلك لدم كأذكاؽ

 كالانبهار. التقليد تأثتَ برت
حاجات  بػلق بل فحسب السلعة بوجود ابؼستهلكتُ لإعلبـ كسيلة ليس ك لقد أصبح الإشهار

 كالسينما ك حتى الغناء بقوـ أصبح حيث الإنتاج، حسب كتوجيهها كتوحيدىا جديدة كأذكاؽ
 ، بأبظائهم الألبسة تسمى بعض كأصبحت بل فحسب ىذا كليس كابعماؿ للؤناقة مقياس الرياضة

 بُ عادات تغتَ عنو نتج بفاٌ كالثقابُ، الاجتماعي التغتَ إبٔ أدل الاقتصادم التغتَ كعليو فإفٌ 
 بابؼوضة ابؼتعلق أك اللباس العصرم ُّا يتميز التي الاجتماعية كابؼعايتَ القيم فيها بدا الأفراد كتقاليد

 على يلبسوف أغلبية الشباب  فأصبح الاجتماعي كالثقابُ كانتماءه الفرد مكانة ُّا تقاس التي
 اللباس اقتناء خلبؿ من كىذا كابؼوضة العصر كمسايرة التحضر كالتقدـ عن تعبر التي الغربية الطريقة

الثقابُ  كالتفتح الشباب فئة إبٔ يرمز كالذم مشهورة بذارية لعلبمات الغربي كابغامل الصنع ذات
 ىذا الاجتماعية الأخرل الفئات باقي عن يتميزكف حيث الاجتماعية الشاب مكانة عن كالتعبتَ
 . إليها تنتمي التي كالطبقة الاجتماعية للعائلة كابؼعيشي الاجتماعي ابؼستول عن تعبتَه إبٔ إضافة

كقد أدٌل بركز الإعلبف كمحور أساسي بُ اَّتمع الرأبظابٕ إبٔ خلق كتطوير كسائل الإعلبـ 
 ة للمجتمع الاستهلبكي عبر تسليع ابؼعلومات أم برويلها إبٔ سلعة بذارية .ابعماىتَية التجاري

كالإعلبـ العربي بصفة عامة قد استورد العملية الإعلبمية جاىزة بكل تفاصيلها ،من  تكنولوجيا 
كنظريات كفنوف كأساليب عمل كقيم ، كما أف التكنولوجيا الإعلبمية كغتَىا من التكنولوجيات 

، ات النظاـ الاجتماعي الذم أنتجهات بؿايدة ، بل ىي تركيب اجتماعي بومل بظابؼستخدمة ليس
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كتفاعل مع كل جوانب الوعي الإنساب٘ ، لأنها تنقل الأشكاؿ كالقيم كابؼعايتَ الثقافية للمجتمع 
 . 19ابؼنبثقة منو

تَ بمط كبالتابٕ فوسائل الإعلبـ كبالأخص ابؼادة الاشهارية تعتبر ابؼسؤكلة الأساسية بُ تغي
ىذا الأختَ الذم يعتٍ :" أف الأفراد  بالاستهلاك التفاخري الاستهلبؾ كالذم اصطلح عليو 

يستهلكوف من السلع كابػدمات ما يفوؽ قدراتهم الشرائية كحجم مرتباتهم الشهرية كمدخراتهم، 
 .20كبومٌلوف أنفسهم ديونا من اجل أف بهاركا الفئات الأخرل الغنية

لقد عرفت البشرية أبصع إشكالية المحافظة كالعصرنة منذ القدـ كوف الإنساف أستَ نفسو ككينونتو 
كبؾتمعو كأمتو، لذلك يندرج طرديا بُ توسيع الأنا توسيعا لرقعتو ككتلتو، لكن الإشكالية ازدادت 

شر حدة إبٔ درجة أنها أصبحت ىاجسا مع التطور الصناعي الذم رافق ثورة القرف التاسع ع
ابؼيلبدم ، كما كاكبو من تطورات لعل أبنها ظهور ظاىرة العوبؼة كبذلياتها ابؼختلفة خاصة بُ 

 ابعانب الثقابُ منها ،كالتي من أىدافها توحيد الثقافة بُ العابٓ .
كبيكن القوؿ أف العوبؼة الثقافية ستفتح العابٓ بعضو على بعض لتجعل ابغياة البشرية بكل أشكابؽا 

 نشر القيم ابؼادية كالاستهلبكية، كالنفعية الذاتية التي تركج بؽا كسائل الإعلبـ كقد سابنت بُ
كخاصة الاشهارات ، كنتيجة بؽذه التغتَات التي يكوف الشباب عرضة بؽا بيكن أف تؤدم إبٔ 
اضطرابات بُ  منظومتهم القيمية ،كىذا ما يؤثرٌ مباشرة على ىوية الانتماء لديهم ، حيث بودث 

تُ ما تلقوه بُ عمليات التنشئة الاجتماعية كبتُ القيم الدخيلة على اَّتمعات العربية  الصراع ب
التي تركٌج بؽا الاشهارات التلفزيونية مثل ابؼنفعة الشخصية كحب الذات كغتَ ذلك من القيم ابؼادية 

م ،كما تستهدؼ ثقافة الاختًاؽ من خلبؿ بؿتول الرسالة الاشهارية التشويش على نظاـ القي
كتوجيو ابػياؿ كتنميط الذكؽ ك السلوؾ، كتكريس نوع معتُ من الاستهلبؾ لنوع معتُ من 
ابؼعارؼ كالسلع كالبضائع،كما تستهدؼ أيديولوجية الاختًاؽ نشر كتكريس بصلة أكىاـ ىي نفسها 
"مكونات الثقافة الإعلبمية ابعماىتَية بُ الولايات ابؼتحدة الأمريكية" كىذه الأكىاـ ىي كىم 

لفردية، كىم ابػيار الشخصي إبٔ غتَ ذلك من القيم السطحية كالاستهلبكية كالتي أصبحت آلية ا
فعالة لتشويو البنية التقليدية ،بفا يقود إبٕ تغريب الشباب كعزبؽم عن قضاياه، كالتشكيك بُ انتمائو 

 القومي ، كذلك ُّدؼ إخضاعو نهائيا للقوم كالنظم ابؼسيطرة علي القرية الكونية .
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كبؽذا يرل العلماء أف ابغفاظ علي ابؽوية الثقافية كالاجتماعية أصبح التحدم ابؼطركح علينا بشدة 
هوية الفرد ىي ذاتيتو ف بُ عصر سيادة عوبؼة الاتصالات كابؼعلومات كعصر سيادة الإعلبـ  ،

ن طريقها كمدل التزامو الذم بييزه عن غتَه،كىى كالبصمة بالنسبة للئنساف يتميز ُّا عن غتَه ك ع
يتعرؼ عليو الآخركف باعتباره منتميا لتلك ابعماعة،كىي تشتَ إبٔ صيغة الوعي النفسػي بالذات 

 عبر الآخرين.
 الصورة الاشهارية  -4
 : تعريف السيميولوجيا 4-1
إعادة  خلبؿ من الثقابُ الوعي بذديد بُ جديدة الباحثتُ،آفاقا  أماـ السميائيات فتحت لقد 

 أصبحت تشكل للئنساف اليومي الوجود مظاىر كل لأف ابؼعتٌ، قضايا مع التعامل طريقة بُ النظر
 ابؼركر الضيوؼ كإشارات استقباؿ كطريقة كاللباس كالفرح كالبكاء للسميائيات، فالضحك موضوعىا
 علبمات كلها النصوص الأدبية، ككذلك بينا فيما نتناكبؽا التي كالأشياء الاجتماعية، كالطقوس

 التي القواعد عن إبٔ الكشف برتاج اللغات ىذه من لغة فكل بؿيطنا، مع التواصل بُ إليها نستند
 .21معاب٘ إنتاج بُ طريقتها بركم

 علبمابٌ، نظاـ لكل ابػفي ابؼعتٌ دراسة ىدفها بالعلبمات، خاص علما  تعتٍ: ان السيميولوجيا
 من العلبمات نسق باعتبارىا اللسانية غتَ العلبمات من كغتَىا كابغيواف الإنساف لغة تدرس فهي

 كغتَىا. البيانية كابػرائط كالرسوـ التجارية المحلبت كاجهة بُ العرض كأساليب ابؼركر مثل علبمات
، عن تامة استقلبلية بُ يولد بٓ جديدا علما بوصفها فالسيميائيات  إبٔ بٓ يستند أنو بدعتٌ العلوـ

 ابؼعرفية من ابغقوؿ كبتَة بؾموعة من كمبادئو أصولو استمد بل كمعرفية، كفلسفية مبدئية مرجعية
 ابغقوؿ ىذه كالأنتًبولوجيا،كمن كالاجتماعي، النفسي كالتحليل كابؼنطق، كالفلسفة كاللسانيات،

 بعينو، بؾاؿ بُ غتَ بؿدد موضوع أنو كما برليلها، كطرؽ مفاىيمها أغلب السيميائيات استمدت
 الإنساب٘ السلوؾ كل مظاىر لقراءة أداة إنها : اب٘الإنس الفعل بؾالات بكل تهتم فالسيميائيات

 الإيديولوجية كانتهاء بالأنساؽ الاجتماعية بالطقوس كمركرا البسيطة الانفعالات من بدءا
 .22الكبرل
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كما اف علم السيمياء (السيميولوجيا) يهدؼ إبٔ دراسة ابؼعتٌ ابػفي لكل نظاـ علبمابٌ، فهو 
كغتَىا من العلبمات غتَ اللسانية باعتبارىا نسقا من العلبمات،  يدرس لغة الإنساف كابغيواف 

كعلبمات ابؼركر كأساليب العرض بُ كاجهة المحلبت التجارية كابػرائط كالرسوـ البيانية كالصور 
كغتَىا،فهو يدرس العلبمات بُ كنف ابغياة الاجتماعية، كقد يشكل فرعا من علم النفس 

 .سسيو دم سوستَ كشارؿ بتَزالاجتماعي، كمن أبرز باحثيو كمؤ 
كما يبرر مشركعية البحث السيميائي للرسالة البصرية ذلك الاكتساح ابؼلفت الذم فرضتو الصورة 
بتجلياتها كأشكابؽا ابؼختلفة بُ حياتنا اليومية، فهي بُ البيت تدخلو دكف استئذاف كبُ الشارع 

ـ بتطبيع البعد الرمزم كالثقابُ كابؼؤسسة كالأسواؽ.. كالثقافات السائدة بُ اَّتمعات تقو 
 كالأيديولوجي للصورة

 : الصورة الاشهارية وإنتاج المعاني 4-2
 الدكؿ بتُ اليوـ تدكر التي الصورة،فابؼعركة  عصر ابؼكتوب بعد ما ثقافة عصر بُ اليوـ نعيش إننا

 كبـتلف أشكابؽا بشتى الصورة على السيطرة معركة ىي الدكؿ الفقتَة على كىيمنتها الكبرل
 الكارتوف، كأفلبـ السينمائية، كالصورة ألفضائية، القنوات عبر بالصورة التلفزيونية بدءا معانيها،
 الصورة إبٔ كصولا

 كرسائل.  برمل أىدافا  بل كىي بصيعا ليست بؿايدة،  الأطفاؿ ككتب الإعلبنات، بؾالات بُ 
 أىلتها لائقة مكانة لنفسها تفتك أف استطاعت العصر حضارة مظاىر من مظهر كما أف الصورة

 لشركط مستوفية جاء ابؼتحرؾ ك الثابت بعديها بُ فالصورة الدراسات ابغديثة منطلق تكوف لأف
 جزئية علبمات ، إنها  الأسس اللغوية إبٔ ابؼستندة اللسانية التمثلبت تلك عن بعيدا ابػطاب

 ابؼتحرؾ، ك الثابت بعديو بُ الصورة خطاب لتنجز الاختيارم ك التأليفي بعديها بُ ابردت بـتلفة
ُّذا  ابؼهتمة الدراسات ك ابؼوضوع بؿدكدا كذلك بغداثة فيو الدارستُ جهد مازاؿ كىو خطاب

 الإطار من كل إبٔ موجها أصبح إبما ك اللسانية العلبمة على مقصورا يعد تعاملها بٓ حيث اَّاؿ، 
بُ  ابؼنجزة ك الفعالة الأخرل العلبمات من كغتَىاكابؼوسيقى  اللوف ك ابغركة ك ابؼشهد ك اللقطة ك

 ك نتعمٌق بُ الصورة  كأعمق بهعلنا أشمل بزيل إبٔ ابغاجة أمس بُ ىو الذم ابؼرئي ابػطابصناعة 
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 كإبما فحسب بالإبواءات تؤمن لا سيميائية أماـ أنفسنا ابؼختلفة كبالتابٕ بقد أنساقها عبر نتتبعها
 . 23ابؼرئي ابػطاب بوملها التي التداكلية الأبعاد على تنفتح

كيعتبر الإشهار التلفزيوب٘ من أكثر اَّالات الإعلبمية  التي تهتم بالصورة بؼا بؽا من دكر أساسي 
للتأثتَ على ابؼتلقي كىو ابؽدؼ الأساسي من الرسالة الاشهارية ، حيث بيكننا بواسطة الصورة 

أسيس القيم ابعمالية كالإبقاء عليها كمعرفة الوقوؼ على أبنية البصرم بُ إنتاج ابؼعاب٘ كبُ ت
علبقات القوة داخل الثقافة أيا كانت ككشف الديناميات النفسية ابػاصة بعمليات ابؼشاىدة 
كالتلقي التي تلقي بركاسيها بقوة بُ ىذا اَّاؿ،ىكذا يؤسس ىذا ابغقل ابؼعربُ ابعديد ابػاص 

 . 24بالثقافة البصرية عابؼا خاصا فيو
تستوقف ابؼشاىد لتثتَ فيو الرغبة كالاستجابة،كما أف النسق الأيقوب٘ بُ الصورة الاشهارية فالصورة 

الاشهارية لو أبنية كبتَة بُ دلالات الصورة كمعانيها عند ابؼتلقي نظرا لوظائفو ابؼتعددة، التي بيكن 
 اختزابؽا بُ النقاط الآتية:

 ابؼنتج.: ترمي إبٔ إثارة الذكؽ قصد عرض الوظيفة الجمالية-
: الصورة فضاء مفتوح على كل التأكيلبت، بؽذا تكوف مرفوقة بُ أغلب الوظيفة التوجيهية-

 الأحياف بتعليق لغوم قد يطوؿ أك يقصر.
: تقدـ لنا الأشياء كالأشخاص بُ أبعادىا كأشكابؽا بدقة تامة، الشيء الذم الوظيفة التمثيلية-

 تُ النص كالصورة، ليظل بالو معلقا ُّذه الأختَة.تعجز عنو اللغة، إذ أف ابؼشاىد يغدك كيركح ب
: الصورة تعبتَ يغازؿ الوجداف، كيغذم الأحلبـ، لأنها عابٓ مفتوح على الوظيفة الإيحائية-

مصراعيو لكل التأكيلبت كالتصورات، كىي براكر اللبكعي كتوحي بدشاعر بزتلف بُ طبيعتها من 
 مشاىد إبٔ آخر.

الوظائف الأربعة الأكبٔ تتضافر بػلق عابٓ دلابٕ معتُ، كىذه الدلالة تأبٌ : إف الوظيفة الدلالية-
 نتيجة التفكتَ كالتأمل الذم أسستو الصورة لدل ابؼشاىد.

من ىنا تكمن خطورة الإشهار بُ بسرير خطابو عبر بؾموعة من الصور التي يستهلكها 
ئما كنسخة ميكانيكية لوضعية ابؼتلقي بشكل طبيعي، ما داـ أف كل صورة من ىذه الصور تقدـ دا
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كاقعية، الشيء الذم بهعلها تكوف مغلفة بدجموعة من القيم (كالفوز، كالسعادة، كابغب، 
 ابْ)، كالتي بذد مرجعيتها بُ ابؼخياؿ العاـ.…كالأمومة، كالانتماء الاجتماعي

بإبواءاتو  انطلبقا من ىذه الاعتبارات ابؼشار إليها، تكمن خطورة الصورة الاشهارية كحقل غتٍ
كأساليبو كانزياحاتو بُ استحواذه على اىتماـ معظم الفئات الاجتماعية بُ عصرنا الراىن، إذ 
يشكل مهد علم الأساطتَ ابغديثة، كبؤرة ثقافية للحياة اليومية، كىو الشيء الذم أكده "ركبتَ  

 25شهاركتَاف" بقولو: "إف ابؽواء الذم نستنشقو مكوف من الأككسيجتُ كالنيتًكجتُ كالإ
"الداؿ الاشهارم يبدك  بارثفالرسالة الاشهارية التلفزيونية بصفة عامة تسوٌؽ الأكىاـ ، ككما يقوؿ 

فارغا كبريئا كستاتيكيا ينتهي عند الإقرار بضركرة اقتناء ابؼنتج على اعتبار العلبقة الطبيعية ك العادية 
بولٌل كلا يناقش ما يسمع ، لكنو ابؼشاىد العادم عادة لا بتُ الداؿ الاشهارم كمدلولو ، ك 

يستهلك كيقلٌد ببساطة  لأنو يتعامل مع الارسالية الاشهارية كنسق استقرائي كليس كنسق 
 .26سيميولوجي

فجمالية الصورة الاشهارية تتمثل بُ بـتلف عناصرىا الدلالية كالسيميائية ،فما الذم بهمع بتُ 
كالأفلبـ كابؼوسيقى بُ الصور الإشهارية كغتَىا؟ ،إنها أشياء متنافرة جدا، كاللباس كالسيارة كالطبق 

بذتمع على الأقل بُ كونها علبمات أك أدلة،إننا نصادؼ ىذه الأشياء بُ حياتنا اليومية، كإننا 
بلضعها بدافع ابغاجة كدكف كعي لنشاط القراءة، فالسيارة تدلتٍ على الوضع الاجتماعي 

اؿ صاحبو، كابؼشركب أك الطبق يطلعتٍ على أسلوب لصاحبها، كاللباس يدلتٍ على مقدار امتث
 27معتُ بُ ابغياة إبٔ غتَ ذلك ....

 خاتمة 
يلجا القائموف على صناعة الإشهار التلفزيوب٘ إبٔ عدة استًاتيجيات من آليات التواصل 

لتي ابعماىتَم كميكانيزمات الإبواء للتأثتَ بُ بصهور ابؼتلقتُ كاقتناعهم بأبنية ابغاجات الزائدة ا
بزلقها لديهم ابؼنتجات التي تعرضها كبالتابٕ فالصناعة الاشهارية أك إذا صح القوؿ كما أطلق 
عليها البعض "بصناعة الوىم "ترتكز أساسا على تعميق إحساس ابؼتلقي للرسالة الاشهارية كمن 

طيع بينهم الشباب بعدـ الرضا عن كاقعهم ابغقيقي ،كىي تستند إبٔ خلق عابٓ كبني كزائف يست
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الشباب فيو برقيق آمابؽم كتطلعاتهم ،فالرسالة الإشهارية تقوـ على بنية تواصلية دقيقة غايتها خلق 
 علبقة بتُ ابؼستهلك كالسلعة بجعل ىذه الأختَة موضوع حاجة كرغبة دائمة  لديو.
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