
  جمثلاث الزهىسة والأهىزت في الؤشهاس

 -دساظت في آلُاث الدشيل و البىاء-

 أحمذ بىخاسي . د                           

 3حامعت الجضائش

: جلذًم

قيل صوع الجيؿحن في الؤقهاع مدِ اَخمام هبحر يمً الضعاؾاث الأواصًمُت في الؤقهاع        

م ووان أًًا مىيىع هلاف مجالاث طاث نلت علم الاحخماع، علم الىفـ، الضعاؾاث : والدؿىٍ

. الخ...الثلافُت

الخمثُل في الؤقهاع ًلعب صوعا مهما في حكىُل االإعاوي الىمُُت خىٌ الجيؿحن، فهى ًلعب صوعا        

 they play a central role in constructing conception ofمدىعٍا في بىاء مفاَُم الأهىزت والظوىعة 

fiminisity and masculinity .

 مً زلاٌ االإىيىعاث االإخىغعة وأهماٍ جمثُل االإغأة في الؤقهاعاث التي اعجبُذ بالهىع طاث 

بالإيافت ئلى  (الخ...العغي، الغكو، اللمـ، الخلبُل، الخلمُداث الجيؿُت، العىاق)الُابع الجيس ي 

الللُاث التي جغهؼ على أحؼاء معُىت مً الجؿض، بهغف الىٓغ عً الهىع الؤباخُت االإىدكغة بكيل 

ت ججؿض نىعا طاث َابع حيس ي لبُع  هبحر على قبىت الأهترهذ ووؾائل الؤعلام، فالهىع الؤقهاعٍ

مىخجاث في هثحر مً الأخُان لا علاكت لها بالجيـ، َظٍ الهىع جأحي لخإهض الاهُباع العام للغحاٌ 

خىٌ االإغأة الظي ٌعؼػ فىغة أن صوع االإغأة في االإلام الأوٌ َى الؤعياء الجيس ي للغحاٌ، لعل َظا ما 

فُما ًخعلم بتزاًض وحىص الجيـ في  (pormo chic)أَلم علُه بعٌ الباخثحن بالإباخُت الأهُلت 

ت  هثحرة  وؾائل الؤعلام وهي زلافت الخعغي، وأن َظٍ االإىاص الؤباخُت كض حؿللذ في مىايُع ئقهاعٍ

ا في اللاوعي، نىع همُُت أزغي للغحل ًٓهغ فيها في نىعة  غَ مً الأخُان جيىن ؾازغة مً أحل جمغٍ

ع اض ي، والؿغَ  أن هغحع ئلى مسخلف ٌ الضعاؾتالخ، هي جمثلاث للجيؿحن هداوٌ في َظ...اللىي والغٍ

 .الضعاؾاث الأواصًمُت التي جىاولذ نىعة الجيؿحن في الؤقهاع

 



: أدواس الجيعين والعُاكاث الاحخماعُت والثلافُت_1

ول زلافت لها ممحزاتها في جدضًض الأصواع الاحخماعُت للجيؿحن فهي أبعاص َامت مً الثلافت، 

فلِـ مً االإؿخغغب أن أصواع الجيؿحن والعلاكاث التي بُنهم كض حؿخسضم أو ًىٓغ ئليها على أنها 

لت لفهم الازخلافاث الثلافُت، َظٍ الازخلافاث بحن الجيؿحن كض جإزغ على هُفُت هٓغ اليؿاء  َغٍ

سُا وزلافُا  ً، جاعٍ ً وهُف أنهم ًمثلىن أهفؿهم باليؿبت للآزغٍ والغحاٌ ئلى أهفؿهم وئلى الآزغٍ

الغحاٌ أهثر أَمُت ومياهت احخماعُت مً اليؿاء خُث جبلغ كُمت الظوىعة زلافُا أهثر مً الأهىزت 

masculinity is culturlly than fimininity ٌإحالت إلى الىهم الثلافي  "الغزامي، في َظا االإجاٌ ًلى

مضمىهت مً أحل الآخش، فهي لِعذ راجا كائمت بىحىد خاص  االإهُمً الزي ًجعل الأهىزت مادة

لها أو عليها ولها دوسا ولىنها مخلىكت مً أحل مخلىق آخش ًللصها إلى حظىس بصشي فلغ، فهى 

 (1) "ًشاها لُخمخع بها فلغ

فغغم اهسفاى الفىاعق الخعلُمُت بحن الجيؿحن، خُث أنبدذ االإغأة جخللض االإىانب 

واػصاص خًىعَا العلمي ئلا أن عضم الخمازل بحن الجيؿحن ًبلى مىحىصا وخلُلت واضحت ًمىً 

اث التي جُغكذ ئلى الجيـ البكغي هبىاء احخماعي   constructionقغح طلً مً زلاٌ الىٓغٍ

sociale "(2)"ًىلذ الأفشاد حيغ أهثىي أو حيغ رهشي لىً ًجب أن ًىىهىا سحالا أو وعاءا 

individuals may be born femal or male but they have to become masculine or fiminine ،

خي كبل أن ًىىن فاسكا "مً َظا االإىٓىع ًخطح أن  الفاسق بين الشحل واالإشأة هى فاسق زلافي وجاسٍ

 (3)"بُىلىحُا

خصشفىن بىاءا على االإفاهُم حىٌ " مً االإىظىس الاحخماعي البىائي فئن الشحاٌ واليعاء ًفىشون وٍ

. (4)"الأهىزت والزهىسة التي جللىها مً االإجخمع
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فالازخلافاث البُىلىحُت بحن الجيؿحن مىحىصة غحر أن البعض الؿىؾُى زلافي َى الظي ًبني 

مً خلاٌ الحياًاث االإأزىسة ":  الججروث الغمؼي  الغزاميأصواع الجيؿحن في االإجخمع أو ما أَلم علُه

، ججعل الخأهِث مشهض الحياًت مً خلاٌ جصىساث جىغشط في الزهً |التي جخعامل مع االإؤهث

 فغغم االإؿاواة بحن الجيؿحن في الضًً واللاهىن ئلا أهه (5)"وجخحىٌ إلى معخلذ أو صىسة همعُت زابخت

 ٌ ت ولِـ ؾلُت : في ؾُاكاث احخماعُت معُىت ججرػ َُمىت الظوىعة هأبؿِ مثاٌ هلى الؿلُت الأبىٍ

ت االإخعللت بىسدًىالخ، َظا ما اَلم علُه ...االإغأة، عحل أعماٌ ولِـ امغأة اعماٌ  بالهُمىت الغمؼٍ

الخ التي لا ًمىً أن جفهم زاعج الؿُاق الثلافي مثل الغجب ...الؼعُم، الىبُل، اللائض"بالغحل 

ت ًجب حعلم كغاءتها و فً عمىػَا ". العؿىغٍ

زمت اججاٍ في "َظا العىف الغمؼي كض جسخلف صعحخه وخضجه مً ؾُاق ئلى آزغ، غحر أهه مىحىص 

ً في مغجبت صهُا  لعل َظا ما حعل اليؿاء (6)"معٓم االإجخمعاث هدى الحِ مً مجزلت اليؿاء وخهغَ

ت التي جلىم بكيل أؾاس ي مً أحل  ت الزهىسٍت وسفض "جهىع فلؿفت العلم اليؿىٍ سفض االإشهضٍ

معابلت الخبرة الؤوعاهُت بالخبرة الزهىسٍت، واعخباس الشحل الصاوع الىحُذ للعلل والعلم 

خ والحضاسة ت حعمل على فطح ول َُاول الهُمىت  (7)"والفلعفت والخاسٍ فلؿفت العلم اليؿىٍ

. وأقياٌ الٓلم واللهغ واللمع الغمؼي 

اليعاء ملصُاث مً عالم الأشُاء مً الجذًت ومً الشؤون " على أن بىسدًىفي َظا الُغح ًإهض 

العامت، وعلى هحى خاص الاكخصادًت فلذ بلين محصىساث صمىا ظىٍلا في العالم االإنزلي وفي 

ت  فاصواع االإغأة جىدهغ في (8)"اليشاظاث االإشجبعت بئعادة الاهخاج البُىلىحُت والاحخماعُت للزسٍ

االإهاساث االإنزلُت هي "أهه ختى :  ًغي ولىد لُفي ظتروطععاًت الأولاص واللُام بالأعماٌ االإجزلُت،اما 

. ًمىً أن هظهغ َىا أن أفًل الُهاة في العالم َم مً الغحاٌ (9)"مهاساث زلافُت مً ابخياس الشحاٌ

في اللاوعي " Le gemonic masculinity" في َظا الجاهب ًٓهغ حلُا مهُلح الهُمىت الظوىعٍت 

ت وايفاء الكغعُت والحفاّ على َظٍ الهُمىت،  لضي الاوؿان مً زلاٌ ئهؿاب الغحاٌ كىة عمؼٍ
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ففي صعاؾت علمُت زانت  بخدلُل الكعغ في العهغ الجاَلي جلىٌ الباخثت أن َظٍ الأؾفاع حعُي 

ت، وصشامتها في الاهخصاس للُم الفحىلت الغضٌ " ملمحا واضحا عً مذي رهىسٍت الأعشاف الشعشٍ

الزي حىٌ االإشأة مً راث إلى مىضىع حُث ًجشي جضخُم الجاهب الحس ي في االإشأة وجحىٍلها إلى 

آلت "لم ًحذر كغ أن اظخخذمذ الثلافت  "الغزامي في َظا االإجاٌ ًلىٌ (10)" مجشد حعذ

مثل اظخخذامها للجعذ االإؤهث فهزا الجعذ وان وماصاٌ مادة لليشاط الثلافي في بعذه " الجعذ

 في بعٌ الأخُان كض ًدمل َظا االبعض اللغىي عىفا يض االإغأة (11)" الخُالي وفي بعذه اللغىي 

مـ بشخهُتها، َظا العىف الغمؼي مخىاعر في لغخىا الُىمُت : أو أقعاع أو كهو" االإغأة قُُان: "وٍ

ئن اليؿاء قُاَحن زللً لىا              فيلىا ًخلي قغ الكُاَحن 

اخحن  اخحن زللً لىا              فيلىا ٌكخهي قم الغٍ ئن اليؿاء عٍ

ت، في   ئن َظٍ الأبُاث كض جلخو جمثلاث االإجخمع للمغأة ؾىاء في اللاوعي، أو همسغحاث لغىٍ

حاهلت " في صعاؾت جدلُلُت لأصب االإداوعاث أن االإغأة جٓهغ االإحعً مىصىس َظا الجاهب ٌكحر 

 .(12)"للأحيام اللضائُت وحملاء

 َظٍ الهىع الىمُُت خىٌ االإغأة جإهض أن االإجخمعاث يهُمً عليها الُابع الظوىعي كض ًيىن 

ىلىجي للجيؿحن والترهُب الىفس ي االإسخلف للجيؿحن في َظا البُان ًلىٌ  بؿبب الازخلاف الفحزً

ُدُه ت على حذ ظىاء جؤمً "أن  (Françoise Héritier) فشاوعىاص إًشٍ الشعىب البذائُت والحضاسٍ

 لعل َظا ما ًجرع (13) "بىحىد فشوق أظاظُت بين الجيعين وهي فشوق بُىلىحُت وهفعُت وجشهُبُت

هى "االإماعؽ مً َغف االإغأة للخدىم في الغحل " العىف الىاعم " بىسدًىاؾخسضام ما انُلح علُه

الزي حعاسض به العىف الجعذي أو الشمضي االإماسط عليهً مً كبل الشحاٌ بذء بالسحش 

 كض َغح َظا الأمغ مكيلت الهغاع بحن الجيؿحن االإىُىي على الغغبت في (14)"والحُلت والىزب

جبضو عاسخت في لاوعي الاوؿان عغم أن مؿألت الخبعُت لا جخعلم : الؿُُغة والازًاع وجىغَـ الخبعُت
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فلِ بالجيـ وئهما َىان بعٌ العىامل التي جإزغ، فاللضعاث على الخهغف وأقياٌ الؿلىن في 

لحٓاث ػمىُت معُىت كض حغحر مً َُمىت الظوىعة وجبعُت الأهىزت وفلا لعامل الؿً، فعلى ؾبُل 

االإثاٌ في الجؼائغ في بعٌ االإىاَم جٓهغ الجضة أو االإغأة الىبحرة في االإجزٌ هي الشخو الضي ٌعىص ئلُه 

اللغاع في ول ش يء ًسو أولاصَا وػوحاتهم، في زلافاث أزغي َىان خًىع كىي للمغأة مثل االإجخمع 

 الاهخاج وئعاصة الاهخاج  بىسدًىالخ، غحر أن الؿُاق الثلافي أو ما أَلم علُه....الخىوس ي، التروي،

وجلؿُم العمل على أؾاؽ بُىلىجي كض أوحض َُمىت للغحل في مجالاث معُىت، َظا لا ٌعني أهه 

ا فغغم البعض الفلؿفي و الُابع العمُم والضكُم لأفياع   ئلا أهه ًجب بىسدًىئهلام للمغأة ولأصواعَ

بأن الغحاٌ ًلىمىن بالأعماٌ التي جغجبِ بالجضًت : ئعاصة الىٓغ في أفياعٍ خؿب االإثاٌ الظي ًُغخه

زم ٌعُي أمثلت عً الكإون العامت والاكخهاص والؿُاؾت، واليؿاء أكل قئىا مً زلاٌ وكاَاث 

ت أكل أَمُت، َىا ًمىً أن هدؿاءٌ َل جغبُت  مغجبُت باعاصة الاهخاج البُىلىحُت والاحخماعُت للظعٍ

الأولاص هي أكل أَمُت مً ئصاعة معمل؟ 

ىلىحُت االإغأة هي  لِؿذ طما بلضع ماهي مضح لها ،   َىا هلىٌ أن الأعماٌ التي جغجبِ بفحزً

ت  و الخىاػن في  لأنها حعخجر الكغٍ الاؾاس ي الظي مً صوهه لا ًمىً لعجلت الحُاة جدلُم الاؾخمغاعٍ

الحُاة الاحخماعُت ،أما في ما ًسو الخفؿحراث التي جللل مً قان االإغأة وجهفها بالكُُان 

والخللُل مً كُمتها فهي عباعة عً أفياع بعُضة ول البعض عً الاوؿاهُت و حعجر عً فئت نغحرة مً 

الىاؽ لا ٌعخض بها ،الؿإاٌ الظي هُغخه َىا َى َل َظٍ الخمثلاث الثلافُت االإغجبُت بالظوىعة 

ت أم أن َىان جمثلاث أزغي مغاًغة لها   والأهىزت في االإجخمعاث االإسخلفت جخجؿض في الهىعة الؤقهاعٍ

. َظا ما ؾىداوٌ الخُغق ئلُه في َظا العىهغ

: الؤشهاس وجمثُل الجيعين_2_

ؼ وحهاث الىٓغ الثلافُت الغاسخت بحن   لاقً أن الخيكئت الاحخماعُت جلعب صوعا َاما في حعؼٍ

الجيؿحن مً زلاٌ أقياٌ مسخلفت مً الخىانل جإزغ في َظا البىاء، وؾائل الاعلام بكيل عام 

والؤقهاع على وحه الخهىم ٌؿاَم في ئوكاء ونُاهت وحغحر االإفاَُم الاحخماعُت خىٌ الجيؿحن 

contribute to creating, maintaning challenging social perceptions خُث قيل َظا الخمثُل ،

الثلافي في وؾائل الاعلام جدضًا هبحرا للباخثحن لفهم آلُاث بىاء الظوىعة والأهىزت في وؾائل الاعلام، 

ُفي  َظٍ الضعاؾاث عهؼث على الأوكُت والاؾتراجُجُاث التروٍجُت في جمثُل الجيؿحن هجهاػ وْ

لجظب االإؿتهلىحن، ولفذ الاهدباٍ وػٍاصة الخأزحر على ؾلىن الكغاء بالإيافت ئلى طلً صعاؾاث بدثذ 



فهىان وعي زلافي ًدشيل عً "في َظٍ الخمثلاث الثلافُت على ؾلىن الفغص والاؾتهلان الثلافي، 

م الخأزير على الخُاٌ الثلافي والؤدسان واالإشاعش . (15)"ظشٍ

ت في خاحت لخعىـ الٓغوف الاحخماعُت التي ًخم فهمها بؿهىلت مً كبل   فالغؾائل الؤقهاعٍ

االإؿتهلً، فالإقهاع ًغوج للؿلعت وأًًا ًلىم بخمثُل العالم زلافُا، وبالخالي ًغجبِ االإىخج أو العلامت 

ت مع االإعاوي الاحخماعُت و هدُجت لهضا فان الُغق التي ًخم ازخُاع الهىع والأقياٌ واللُم  الخجاعٍ

وفلها لها جأزحر على االإؿتهلً، ولُاالإا أؾخسضم الجيـ البكغي لغغى جىغَـ االإعاوي الثلافُت على 

ت مما ًثحر عصوصا عاَفُت لها اوعياؾاث صلالُت على االإىخجاث  ًمُل : (16)االإىخجاث والعلاماث الخجاعٍ

الؤقهاع ئلى جلضًم أصواع مغغىب فيها، مٓهغ، علاكاث، أهماٍ ممىىت للحُاة، مً االإىاػٌ الأهُلت، 

والىاؽ الجمُلت والؿُاعاث الفازغة، لا ًمىً لىا أن هخهىع ئقهاع ًجرػ خُاة الفلغاء، أو أهاؽ غحر 

باالإشاًا حظابحن، أو ؾُاعاث معُلت َظا ما انُلح علُه العلماء مىظ زماهِىاث اللغن االإاض ي 

ً Advertising is a destorted miror  االإشىهت  فالىهىم الثلافُت للئقهاع خىٌ الظاث والآزغٍ

حكحر ئلى االإبالغت والخطخُم في حىاهب الحُاة وئبغاػ الجيؿحن بهفاث وزهائو مثالُت زانت عىض 

.  (17)"فالإقهاع في العمم ٌؿلب امخلان العللاهُت والخىفُظًت وامخلان الجؿض والعىاَف"االإغأة 

 فالإقهاع ًلضم نىعة همُُت للجيؿحن،  فيها مىانفاث وأعماٌ ووْائف وؾلىواث جضعىا 

االإكاَضًً مً الجيؿحن ئلى جلمو جلً الأصواع، وان واخضة مً أَم الضعاؾاث التي اَخمذ بهضا 

 نىعة مً الغحاٌ 500خُث كام مً زلالها بخدلُل  (Goffman) حىفمانالجاهب هي التي كام بها 

فاٌ في الصحف واالإجلاث والخدلم في الُغق التي ًخم بها كىلبت وجىمُِ جمثُل  واليؿاء واَلأ

  (18): الجيـ البكغي، مً زلاٌ جدلُل الحغواث وحعبحراث الىحه والؿلىواث

 .نىع همُُت للامه االإغأة والغحل في االإجخمع -

 .الؤقهاع ًخلاعب في جمثُل الجيؿحن مً زلاٌ مكاَض مخعاعف عليها مً الحُاة الحلُلت -

                                                           

(1)Ellen Col and Jessica Henderson Daniel , Featuring females ; Feminist analyses of midia, washington,  : 
American psychological Association, Hardcover, 2005, P 60. 
(2) Frith Kathrine Toland and Muller Bardara, Advertising and societies : Global issues, new york : Peter 
Lang publishing, 2003, P 91. 

 Said Bengrad, Free, FR/al/N 714.htmأحمد راضي، الإشهار والتمثلات الثقافية، الذكورة والأنوثة نموذجا،  (17)
(2)  Evring Goffman, Gender advertisements, Harper, Torchbooks, new york, 1979. 



 .الخ....اليؿاء جابعاث للغحاٌ -

فالإقهاع ًمىً أن ٌعىـ ما َى مىحىص في االإجخمع مً كُم وجهىعاث في خحن ان َىان مً 

، فىؾائل الاعلام جمثل نىاعت (19)ٌعخجر أن وؾائل الاعلام هي التي جىحض َظٍ اللىالب الىمُُت

ىن ًيخج زُاباث  زلافُت وعىف عمؼي في هفـ الىكذ فهي أهجر خامل للعىف الغمؼي هما أن الخلفؼٍ

وؿبت جمثُل اليؿاء % 31جمثُل الغحاٌ في الأزباع، % 69في آؾُا مثلا : فُما ًخعلم بأصواع الجيؿحن

ت، باالإلاعهت مع عضص الؿيان خُث أن اليؿاء جمثل أهثر مً  في االإجخمع، َظٍ % 50في الجرامج الؤزباعٍ

ا مغؤوؾت ، فالخلؿُم الجيس ي للعمل في وؾائل الؤعلام (20)اليؿبت الًئُلت مثلذ فيها االإغأة باعخباعَ

َى همىطج للعىف الغمؼي جىغؽ الإا ٌؿمى بالخيكئت الاحخماعُت الخفايلُت، فالإقهاع ًماعؽ هىع مً 

غ االإغأة في أصواع : عضم االإؿاواة بحن الجيؿحن مً زلاٌ حشجُع الخمُحز على أؾاؽ الجيـ جهىٍ

 ٌ الخ، أو ......جللُضًت أكل هفاءة مً الغحل، غحر كاصعة على اجساط كغاعاث، مهمت و ميان االإغأة في االإجز

 .الترهحز على حاطبُت الجؿض في خحن ًٓهغ الغحل في أوياع ججرػ َُمىخه وؾلُخه على االإغأة

: جمثلاث االإشأة في الؤشهاس_3_

جبحن أن وؾائل الاعلام االإُبىعت  (1995 ؾبخمجر 15-4)في االإإجمغ العالمي للمغأة في بىحن  

والالىتروهُت بما في طلً الؤقهاع لا جيكغ نىع مخىاػهت مً خُث جىىع خُاة االإغأة ومؿاَمتها في 

 فهي عاصة ما جغجبِ باالإىخجاث الاعلامُت الؤباخُت والعىف، فًلا عً جلً التي حعؼػ الأصواع ؛االإجخمع

ظا ما ًإزغ ؾلبا على االإغأة ومكاعواتها في االإجخمع، َظا ما مهض للضوعة   للؤمم 49الخللُضًت للمغأة، وَ

ىعن في قهغ فجراًغ وماعؽ    بدُث جم زلاٌ َظٍ الأقغاٌ ْهىع 2005االإخدضة الظي علض في هُىٍ

، َظا الأزحر هٓم الىثحر مً االإىائض االإؿخضًغة االإعىُت (IEFH)معهض االإؿاواة بحن الغحل واالإغأة 

. (21)بميافدت الهىع الىمُُت للجيؿحن في وؾائل الاعلام

                                                           

(3)Yoegos C. Zotos, Eirini Tsichla, Femal stereotype in print advertising : a retros pective Analysis, 
procedia : social and behavioral sciences, volume 148, 2014, P 448. 
(1) Maria Isabel Menéndez, cultural industries and symbolic violence : practices and siscourses that 
perpetuate inequality, procedia : social and behavioral science, volume 161, 2014, P 66. 
 institut pour l’égalité des femmes et des hommes.   
(2)   Corin Van Hellemont, Hilde .ven Den Bulk,  : op.cit., P 6. 



 هما لا ًمىً أن وغفل أهه في الؿىىاث الأزحرة جم ئًلاء اَخمام أهجر لهظٍ االإؿألت على ؾبُل 

صىسة  الظي نضع عً مجلـ أوعوبا و الظي وان جدذ عىىان 2007 في ؾىت 1557االإثاٌ اللغاع 

غ نىعة االإغأة في وؾائل الؤعلام L’image des femmes dans la publicité االإشأة في الؤشهاس  وجلغٍ

 مً كبل لجىت الخفىحر التي أوكأث زهُها لهظا الغغى مً كبل وػٍغ الضولت 2008الظي ويع في 

 مً حاهبه مجلـ الكُىر البلجُيي اؾخظهغ خلُلت الؤقهاع الظي (22)الفغوس ي االإيلف بالخًامً

الظي غالبا لا ًظهغ الأصواع الاحخماعُت  (1341، 3اللغاع)ًماعؽ جأزحراث َامت على ؾلىن االإؿتهلً 

في  (IEFH)للمغأة والغحل، وأهه ًجؿض نىعا مهُىت للمغأة هما ألؼم معهض االإؿاواة بحن االإغأة والغحل 

. ئَاع الالتزام الاحخماعي، مىع العىف، وميافدت الخمحز بحن الجيؿحن

 ئن ول َظٍ الىضواث واالإإجمغاث جإهض بما لا ًضع مجالا للكً أن َىان نىع همُُت للمغأة 

غ الجيؿحن، وجلضًم اليؿاء  ا، الىثحر مً الضعاؾاث جىضح َظٍ الىٓغة الىمُُت في جهىٍ ًخم جىغاعَ

على وحه الخهىم في أصواع جللُضًت أو مهُىت في الىثحر مً الأخُان،  بدُث جٓهغ الشخهُاث 

اليؿائُت في أصواع حعخمض الؿلبُت والخبعُت للغحل، و ان االإغأة جلخهغ أَمُتها في حمالها واللُام 

، هخائج َظٍ الضعاؾت أهضث أن الشخهُاث الظوىعٍت جفىق عضص الشخهُاث (23)بالأعماٌ االإجزلُت

غ الغحاٌ واليؿاء بكيل مسخلف مً خُث االإهضاكُت اًً ًجرػ الظوىع  اليؿائُت هما ًخم جهىٍ

 Furhan)فىسهام وولخاصس باالإعغفت واالإهىُت، وهاصعا ما حعُي االإهضاكُت لليؿاء، مً حاهبها صعاؾت 

and Paltzer "  جُغكذ ئلى مدضوصًت جمثُل أصواع اليؿاء،  (" صعاؾت30التي جم  مً زلالها جدلُل

فاٌ وأصاء  فالغحاٌ ًٓهغون همكاَحر ومهىحن في ملابل ْهىع اليؿاء هشخهُاث جخفاعل مع اَلأ

فاٌ  م، الأول، اللعب مع اَلأ الثلافت " أنها (24)االإهام االإجزلُت، الُبش، الخىُٓف، الغؿل، الدؿىٍ

ا  الاؾتهلاهُت للئقهاع التي جٓهغ اليؿاء على أنها مخاخت بؿهىلت جسضم الغغباث الجيؿُت باعخباعَ

 في َظٍ الىلُت ًجب أن هإهض أن َظٍ االخمثلاث الثلافُت للمغأة لا جغجبِ (25)"أقُاء للاؾخمخاع

                                                           

(1) Ibid, P 7. 
(2) Federico valls, Ferdmandez, José Manuel Martinez Vicent, Gender Sterlotypes in Spanish Television 
ncommercials, journal Sex Rales, volume 56 (9/10), 2007, P 91.  
 (1) Adrian Furham and Stephane Paltzer, the portrayal of men and women in television advertisement an 
updated revien of 30 studies published since 2000, scan dinavian journal of psychology volume 51, 2010, 
P 233. 
(2) Jonathan E.Scroeder and Dethen Zwick, mirrors of masculinity representation and identity nin 
advertising images, journal consumption, Markets and culture, vol 7, No 1, March 2004, P 35. 



ىُت ففي عام  فلِ بالؿىىاث الأزحرة ئهما مىظ بضاًت ْهىع كىة الؤقهاع في الىلاًاث االإخدضة الأمغٍ

ذان وكغ 1963 يي هخاب جدذ عىىان  (Betty Friedan) بُتي فشٍ  The Feminine)واجب صحفي أمغٍ

mystique)  ونف في َظا الىخاب هُف ًخم نىاعت الخلاعب بهىعة االإغأة وهُف السحش الأهثىي 

أصزلذ اليؿاء مً أحل بُع الؿلع الاؾتهلاهُت بعض الحغب العاالإُت الثاهُت، خُث جٓهغ االإغأة 

هيائىاث أو أقُاء لخدلُم الغغبت في ملابل مكاَض كلُلت حضا  جٓهغ االإغأة فيها هسبحرة، على الغغم 

ذان مً هخاب  ئلا أهه لم جٓهغ فُما بعض صعاؾاث لخدلُل االإدخىي ختى 1963الظي ْهغ في ؾىت  فشٍ

صعاؾاث على مدخىي وؾائل الاعلام لأصواع الظوىع والؤهار أو الأصواع  ، خُث جم ئحغاء1970ؾىت 

 التي االإىظمت الىظىُت للىلاًاث االإخحذة مً أحل االإشأةالجيؿُت مً زلاٌ ما واهذ جىاصي به 

 التي بضأث جخدضر عً الهىع التي تهحن االإغأة وحؿخغلها، و التي انبدذ (26)1966جأؾؿذ في ؾىت 

مدل اَخمام وؾائل الاعلام و ختى االإعلىحن بدُث ًمىً لىا ان ههفها بأنها مىحت لتزاًض الاعتراياث 

ت، خُث  ولفذ ووالاث الؤقهاع بغنض الخأزحر الحلُلي للهىع الىمُُت خُث واهذ ووالت   )اليؿىٍ

BBD)  ًأوٌ مً أحغي صعاؾت على َظا االإىيىع مً زلاٌ جىُٓم مداصزاث حماعُت مع العضًض م

ت التي ًجزعج منها اليؿاء على وحه الخدضًض، غحر أن  ت الإعغفت الهىع الؤقهاعٍ ممثلي الحغهت اليؿىٍ

مسخلف َظٍ الاخخجاحاث والضعاؾاث لم جىلو مً خضة الهىع الىمُُت بل اػصاصث أيعاف في 

: ًمىً أن هىحؼ َظٍ الخمثلاث الثلافُت والهىع الىمُُت فُما ًلي: الؿىىاث الأزحرة

 الخهىعاث الحضًثت للئقهاع ججؿض االإغأة في زُاب مثحرة، باًَت :صىس االإشأة هشغبت حيعُت -1

أحمذ هىم مثحرة، جمثلاث ججرػَا هغغبت حيؿُت ًلىٌ  الثمً، أخظًت طاث هعب عاٌ، زُاب

كششة : لا ش يء في حعذ االإشأة ًترن دون أن ًصبح مادة جصىٍش ومىضىع خعاب: "ساض ي

هزا الاهخمام ًثاس .... حلذها، لىن أعُنها، أظافش ًذها، شيل شعشها، دسحت احمشاس فمها

ذ مً الشوح مً جمثلاث االإشأة ُفت (27)"بشيل غير ظبُعي لىعب مضٍ ف االإغأة وىْ  فالإقهاع ًىْ

ػزغفُت أو حؼء مً الضًيىع في َظٍ الىلُت ًمىً أن هًُف أن الغحاٌ ٌعخجرون اليؿاء 

 Les hommes considèrent les femmes avant tout"هأقُاء حيؿُت وعغباث ولِـ هاوؿان 

comme des objets de désir et ne s’intéressent pas a elles en tant qu’êtres humains"(28)   

                                                           

 (3), corine van hellement, hilde van den bulk, op.cit, P 11. 
. أحمد راضي، الإشهار والتمثلات الثقافية، م،س،ذ (27) 

(2), corine van hellement, hilde vanden bulk, O.P.Cit, P 12. 



2-  ٌ ، الىالضة ": مياهت االإشأة في االإنز  فلض (29)"االإغأة جٓهغ هأًلىهاث زلافُت للحُاة االإجزلُت، عبت مجزٌ

مً الؤقهاعاث التي قملتها الضعاؾت جٓهغ االإغأة في العمل، وئطا جم خظف % 12أْهغث صعاؾت أن 

،فىفلا لهظٍ الضعاؾت ان االإيان  الغئِس ي % 7مهىت االإىؾُلاع، أو الفىان جىسفٌ خهتها ئلى 

 .(30)للمغأة َى في االإجزٌ ولِـ في ؾىق العمل 

 جإهض مسخلف الضعاؾاث أن االإغأة ًيبغي أن جإصي : االإشأة جحخاج وحعخمذ على حماًت الشحل -3

ٌؿاَم الؤقهاع في " وكاَاتها وخضَا، فالغحل صائما ًلعب صوع خاميها فهىان جدحز حيس ي واضح 

جىغَـ عضم االإؿاواة بحن الجيؿحن مً زلاٌ حشجُع الخمحز على أؾاؽ الجيـ، جهىع االإغأة 

ت جىلو مً كضعاتها وئمياهُاتها  لت مكىَ  .(31)"بُغٍ

وفلا للباخثحن هاصعا ما جماعؽ :  اليعاء لا ًخخزون كشاساث مهمت ولا ًذسهىن الأشُاء االإهمت -4

، وهاصعا ما جخسظ االإغأة كغاعاث َامت، وعاصة ما جيىن َظٍ  االإغأة أوكُت َامت زاعج االإجزٌ

اث الهغحرة، واالإىخجاث االإجزلُت ومؿخدًغاث الخجمُل، وعىضما ًخعلم  اللغاعاث مً االإؿخىٍ

اث هبحرة، الغحل َى الظي ًخسظ اللغاع  .(32)الأمغ بكغاء مكترً

جدلُل الخُاب ًمىً أن ًىكف االإماعؾاث التي حؿاَم في ئعاصة ئهخاج العىف يض االإغأة في 

وؾائل الؤعلام، مً زلاٌ جىامي الهىع الىمُُت والأصواع الهغمُت، فعضم االإؿاواة بحن الجيؿحن هي 

ا "لِـ هكِئا مىملا  " بىسدًىنىاعاث زلافُت جماعؽ العىف الغمؼي على االإغأة خؿب أو زاهىٍ

ًلىٌ  ولىً هص يء ٌعمل بمثابت مبضأ جغجُبها مؿبلا، فلض جأؾـ ئحماع لدؿهُل الاهضماج الاحخماعي

ت "بىسدًى ت Magic force: مثل اللىة السحغٍ  التي حؿاَم في ئعاصة اهخاج الىٓام الاحخماعي وهٓغٍ

، فاالإجمىعت االإهُمىت جلبل جللاء هفؿها الهُمىت الكغعُت، لِـ Theory of dominationالهُمىت 

عجر العىف الجؿضي أو الؤهغاٍ، ئنها كىة جفغى عؤٍت قغعُت للعالم الاحخماعي، فالعىف الغمؼي 

 عغم ول َظٍ الكغعُت الاحخماعُت ئلا أن َىان جسىفاث مً (33)"مىحىص في ول ما َى احخماعي

االإعلىحن مً الهىع الىمُُت االإىحىصة في الؤقهاع بؿبب أهه خهل الىثحر مً اليؿاء على " َغف 

                                                           

. 177 ص م، س، ذ،   أرثر أبر، النقد الثقافي، (29) 
(1)corine van hellement, hilde vanden bulk, OP.Cit, P11. 
(2)Yorgos C.Zotos, Eirini Tsichla, OP.Cit, P 449. 
(3), corine van hellement, hilde vanden bulk, OP.Cit, P 12. 
 (1) Maria Isabel Mnéndez, OP.Cit, P ,65. 



الخعلُم العالي، وػٍاصة مكاعهتهم في الأعماٌ الؿُاؾُت، هما أنبذ لهم صزل مخاح وويع احخماعي 

ا ناخبت كغاع الكغاء (34)"وحعلُمي جُىع هثحرا    .كض حغحر َظٍ االإعُُاث مً نىعة االإغأة باعخباعَ

 :جمثلاث الزهىسة_4

غ الغحاٌ في الاعلاهاث بكتى أهىاعها مىيىعا لعضص متزاًض مً الضعاؾاث التي   أنبذ جهىٍ

جداوٌ أن جضعؽ نىعجه باعجباَها مع بعٌ الهفاث والأوكُت والهُمىت والخبعُت يمً ؾُاكاث 

ايُت يهُمً عليها الظوىع، لإبغاػ االإخاهت، جأهُض  زلافُت مسخلفت، على ؾبُل االإثاٌ ئقهاعاث االإىاص الغٍ

ت للضعة الغحل على االإىافؿت  ً، فهظا الخمثُل َى اؾخعاعة عمؼٍ الظاث، الؿُُغة على الآزغٍ

اللاؾُت والفىػ، فعاصة ما وان ًغجبِ الغحل بهىعة أًلىهُت همُُت للغحىلت، ججرػ الأوكُت 

عت للؿُاعاث، اللىة،  "stereotype iconography of Maxulinityالظوىعٍت  مثل اللُاصة الؿغَ

هُف أن فىغة االإيان أزغث في بىاء " Robin Law" (36) بالإيافت ئلى طلً هاكل(35)"الخ...الخضزحن

االإعاوي لضي حيـ الظوىع خُث في جدلُلُه مجمىعت مً الؤقهاعاث الإىاص هدىلُت في هُىػٍلىضا وحض 

غة effeminateأن   االإغجبُت بالحضازت خُث عغف َظا الؤقهاع هُف ًغبِ الغحل الجىىبي بهظٍ الجؼٍ

م االإىخىج  ت الظوىعٍت، وفم االإعاًحر الثلافُت في االإجخمع، حؿىٍ الجىىبُت لخلضًم بىاء معني مً الهىٍ

لُت احخماعُا، ما ًُلم علُه َلىؽ العبىع   ألِعىن  خؿب حعبحر rite of passageَى عملُت حؿىٍ
حعىٍم االإششوواث الىحىلُت عبر إبشاص الزهىسٍت اللذًمت، والصلابت والشذة هى في حذ راجه "(37)

مً حاهب آزغ ججلى جمثُل عحىلت في الؤقهاع في " حشىًُ في سحىلت مً لا ٌعتهلً هزا االإىخىج

اث حضًضة خُث New dimensions أبعاص حضًضة  أعُض نُاغت مثالُت " مً زلاٌ ئعاصة ئهخاج َىٍ

ُمىتها مع الأبعاص الؤًضًىلىحُت الجضًضة التي أوكئذ في االإجخمع جدذ مؿمُاٍ الغحل  الظوىعة وَ

 التي حاءث بها العىالإت وزلافت االإؿتهلً خُث جم New lad، الفتى الجضًض New Manالجضًض 

لت التي ًضمج  مً زلالها في الىو الهفاث والؿلىهُاث  بىاءَا مً زلاٌ جمثُل الغحاٌ في الُغٍ

                                                           

(2) Yorgos C.Zotis, Eirini Tsichla, OP.Cit, P 448. 
(3)Jonathan E.Scroeder and Dethen Zwick, OP.Cit, P 22. 
(4) Robin Law, Place and Beer advertising in New Zeland, The southen man campaign in New Zeland 
Geographer, volume 53, issue 2, October 1997, P 25. 
(1)Alison J.Tounis, Christy Parker, Phillip Chose, construction of masculity in alcolol advertising, implication 
for the prevention of domestic violence, journal addication research and theory, october 2012, volume 20, 
issue 5, P 397. 



 َظا  Traditionally considered approptiate for women"(38)التي حعخجر جللُضًا مىاؾبت للمغأة 

الخىحه الجضًض ًهىع أحؿاص عحاٌ مثل ما وان الحاٌ علُه عىض اليؿاء، مثل الاهخلاصاث التي 

عدُاهى سوهالذو)حعغى لها  مً َغف ػوحاث لاعبي االإىخسب الأالإاوي واعخباعٍ  ًلىم بعغى  (هشَ

حؿضٍ هما جفعل االإغأة، و الفتى الجضًض َى مً بحن مهُلحاث  التي حعجر عً طلً، الفتى الجضًض 

  في هفـ الؿُاق كام الباخثFeminization of masculinitiesأو بهفت أصق جأهِث الظوىعة 

، (االإكغوباث الىدىلُت) بخدلُل ئعلاهاث مغجبُت جللُضًا بالظوىعة  هُان والباخثتأوهامىن 

مىخجاث العىاًت )الؿُاعاث، ومىخىحاث و هضالً جدلُل اعلاهاث مغجبُت جللُضًا بالإهار 

، ووحض الباخثان أهه في فتراث ػمىُت مسخلفت واهذ االإفاَُم الخللُضًت  (الشخهُت، والعماٌ

ت جىىعذ  و حغحرث   (االإغوءة واللىة والهلابت)للظوىعة زابخت لم جخغحر مثل  بِىما االإفاَُم الاهثىٍ

بدُث واهذ َىان ئنضاعاث حضًضة مخىىعت مثل العاَفت، الأبىة، الاَخمام باالإٓهغ، الؤغىاء، 

Seduction(39) .

ا في بِئاث غغبُت و بالخالي فان عملُت اؾلاَها الالي  على  َظٍ الضعاؾاث الأحىبُت  جم اهجاػَ

ت  في بىاء  غٍ االإجخمعاث العغبُت َى امغ مدفىف باالإساَغ لان الازخلافاث الثلافُت جإزغ بهىعة حىَ

مفهىم الجيؿحن  فهي جسخلف مً الثلافاث الكغكُت الى الغغبُت و لهضا فان خًىع الؤقهاع الأحىبي 

ىن الجؼائغي ًضفعىا الى صق هاكىؽ الخُغ و ٌؿخضعي احغاء عملُت فغػ و جضكُم الإا  بلىة في الخلفؼٍ

اث  كض لا جدترم زهىنِخه الثلافُت و جسترق عاالإه  ًخعغى له االإجخمع الجؼائغي مً مدخىٍ

 .االإسُالي   

: الخمثلاث الجيعُت للجيعين_5_

                                                           

(2) Beymon John, The commercialization of masculinity, from the New man to the New lad, in critical 
readings, media and gender, 2004, P 202. 
(1)Ourahmoune Nacima and Nyeck Simon, Gender values and brand communication the transfer of 
masculine representation to brand narratives, European advences in consumer Research, volume 8,P181. 



 ًإهض الىثحر مً الباخثحن أن اؾخسضام الجيـ في الُابع البهغي َى مماعؾت قائعت ػاصث 

الؤقهاع االإصحىب باًماءاث حيؿُت "بكيل ملحىّ في الؿىىاث الأزحرة هما أْهغث صعاؾاتهم أن 

ثحر الاؾدُاء لضي الجيؿحن ولىً لضي الظوىع بضعحت أهجر . (40)"ًإزغ وٍ

َىان مىخجاث في بعٌ الأخُان جيىن أهثر " مً حاهب آزغ جغي مجمىعت مً الباخثحن أن 

، االإلابـ: ملائمت للاؾخسضاماث الجيؿُت طاث الُابع الاغغائي مثل  ئلا (41)"الخ...العُىع، الىدىٌ

ٌعخجر أنها لِؿذ صائما فىغة حُضة فلض جيىن لها جأزحراث ؾلبُت على فعالُه الؤعلاهاث هىسحي ان  

حكىٍ نىعة االإىخج ونىعة الكغهت ،لأهه مً االإمىً أن ًىجظب االإكاَض لهىعة االإغأة على خؿاب  

اَخمامه بالعلامت واالإىخج ،فالهىعة الجيؿُت جيىن أهثر كبىلا عىضما ًغي االإؿتهلً بان َىان نلت 

 أن اليؿاء لا ًجظبهً العغي وئهما مىوعىمىُلُت بحن َظٍ الهىعة واالإىخج، مً حهت ازغي ًإهض  

ًخلبلً الؤقهاع الظي ًدخىي على نىعة طاث بعض حمالي، خُث جغفٌ اليؿاء في هفـ الضعاؾت 

اعخباع االإغأة هص يء أهثر مً عفًهم العغي وزلو ئلى أن اليؿاء ًفًلً ْهىع االإغأة في الؤقهاع 

. (42)الخ...ببعضَا الؤوؿاوي، وكُُت، حمُلت، حظابت

 لعل َظٍ الىلُت هي التي قيلذ عىهغا أؾاؾُا في الاهخلاصاث الغئِؿُت لخمثُل الجيؿحن 

 للهىع الجيؿُت لجظب االإكاَض، فاالإدفؼاث الجيؿُت هي  في الؤقهاع، هي الاؾخسضام الاؾخغلالي

ت زانت في الضوٌ الغغبُت التي جىدكغ فيها على  عىهغ قائع و حظاب حؿخسضم في الغؾائل الؤقهاعٍ

ثهُاق واؾع؛ في َظٍ الىلُت ًإهض  لهىعة االإغأة " الجماٌ االإثالي"أن الؤقهاع ٌعؼػ  "(Frith) فشٍ

، فاالإغأة جهىع في الؤقهاع على أنها (43)"الجظابت الجيؿُت التي عاصة ما جغجضي ملابـ مثحرة أو واقفت

 فالإقهاع ًهىع االإغأة على أنها decorative rolesمع أصاء صوع الؼزغفت " Sex objects "أصاة حيؿُت 

                                                           

(2)  De Barnier, Valette Florence, and All, structure et influence de l’embarrras attinde visavis de message 
a caractére sexuel provocateur et sur l’attitude envers la maraque, colloque international de l’AFM, 19-20 
mai, Nancy, 2005. 
(3) Manceau Delphine, tissier- Debordes elisabeth, are sex and death taboos in advertising ? an analysis 
of taboos in advertising and asurvey of french consumer perceptions international journal of advertising, 
volume 25, 2006, P 18.  
(1) Katherine Frith, Ping Shaw, Hong Cheng, the construction of beauty a cross cultural analysis of 
women’s magazine advertising, journal of communication, volume 55 (1), P 67. 
(2) Maurice Patterson, and Richard Elliott, Negotiatiog masculinities, advertising and the inversion of the 
male gaze, consumption Markets and culture, volume 5, issue 8, 2002, P 237. 



طاث كُمت اغغائُت في االإلام الأوٌ على أؾاؽ حاطبُتها الجؿضًت و الجيؿُت و في الىكذ الظي بضا 

غ الغحاٌ بُابع أهثىي  فُه بعٌ الباخثحن اهخلاص الخمثُل الجيس ي للمغأة في الؤقهاع بضأ الآن جهىٍ

غ  لت " االإثلُحن"زانت مع خغهت جدغٍ غ حؿض الظوىع بُغٍ في الثلافت الغغبُت فبضأ االإعلىىن في جهىٍ

لت مكابهت  ت مً أحل الىنىٌ ئلى ول قغائذ االإؿتهلىحن، فعاصة ما ٌؿخغل حؿض الغحاٌ بُغٍ أهثىٍ

للاؾخغلاٌ الجيس ي لليؿاء، وبالخالي حغحرث الأصواع الخللُضًت للظوىعٍت ولاؾُما جلً االإخعللت 

. (Maurice Patterson) باجشظىن بالهفاث الجؿضًت مثل اللىة البضهُت والظواء خؿب حعبحر 

 :خاجمت

ت فلِ بل ًإزغ أًًا على االإجخمع لِـ بؿبب   لت مكىَ الؤقهاع لا ٌعىـ االإجخمع بُغٍ

 بل أًًا بؿبب كضعجه على الخأزحر في جفىحر legitimating capitalismئيفاء الكغعُت الغأؾمالُت 

لت  وؾلىن الأفغاص، حؿاَم عملُت الخمثُل في حكىُل الؿلىهُاث واالإىاكف التي جهىع مجخمع بُغٍ

ت، الخلُُم الظاحي، االإلاعهت الاحخماعُت  . (44)مىاؾبت للجيؿحن مً خُث حكىُل الهىٍ

ت ً مىاكف  الغشط الثلافي  هٓغٍ أفاصث في قغح هُف أن وؾائل الاعلام جلعب صوعا في جيىٍ

ىوي،  وؾلىهُاث خىٌ أصواع الجيؿحن هما اؾخسضمذ في الغالب في صعاؾاث جأزحر العىف الخلفؼٍ

ولىً ًمىً أًًا اؾخسضامها خىٌ الآزاع الثلافُت للئقهاع، فالإقهاع ًبني نىعا مدضصة للىاكع مً 

جُا جفاَاث معُىت خىٌ َبُعت  زلاٌ الخعغى االإخىغع لهظا الخمثُل كض ًجعل االإكاَض ًلبل جضعٍ

العالم، َظا الغأي ًىكف عً كىة مدخملت للئقهاع مً خُث جىفحر هماطج مسخلفت للمكاَضًً، 

. صوع ًمىً ملاخٓخه في الخللُض

ىوي َى مهضع للخيكئت الاحخماعُت، وبالخالي فان الهىع التي ًخللاَا الأفغاص لا   الؤقهاع الخلفؼٍ

ً ولىً أًًا حكيل جهىعاتهم  خىٌ  حكيل فلِ هُف ًغون أهفؿهم و هُف ًخىانلىن مع الآزغٍ

 ماػالذ 21، الظي  ًدؿاءٌ َل ٌعلل أهه في اللغن (45)شاسس الىاكع على هُاق واؾع ؛خؿب حعبحر 

فاٌ، فهظٍ الىمُُت ججرػ  ت ججرػ االإغأة التي حعاوي مً الخىُٓف والُبش وععاًت اَلأ الؤقهاعاث الخجاعٍ

                                                           

(1) Scott Coltrane, Melinda Messineo, the perpetuation of subtle prejudice race and gender imagery in 
1990 television advertising, sex roles a journal of research, volume 42, 2000, P 364. 
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أن الأعماٌ االإجزلُت هي زانت بمجاٌ االإغأة فلِ، فالخعغى االإؿخمغ لهىضا هماصج مً الهىع 

ؼ العؼوف على اصاء الأصواع الاحخماعُت للجيؿحن،  الىمُُت خىٌ اصواع الجيؿحن كض ٌؿاَم في حعؼٍ

فهظٍ الهىع الىمُُت حؿخسضم لىلل الأفياع والهىع و عبِ الؿلع طاث االإعاوي االإسخلفت ببعٌ 

االإعخلضاث الثلافُت لأن عملُت جىغاع عغى الهىع الىمُُت ًجعل منها أمغا عاصًا، زانت مع جُىع 

وؾائل الؤعلام وجىىعها في ؾُاق العىالإت، التي لا جإمً بالحضوص وبالخالي كض جفغى كُم وأفياع غغبُت 

الُت الثلافُت التي تهضص  على االإجخمع الجؼائغي، فالإقهاع بهظا الخهىع ًهبذ قيل مً أقياٌ الامجرً

. الخهىعاث الأنلُت للمجخمع
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