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تشيد المجتمعات المعاصرة حضوراً قوياً ولافتاً للإعلاف فالموحات والأفلاـ والومضات والعلامات الاعلانية 
تحيط بالفرد فى كؿ مكاف وفي كؿ وقت، وحيثما ولي الفرد وجو يقع نظره عمى لوحة إعلانية، وحيثما كاف 
الفرد تطارده الرسالة الإعلانية وتدركو؛ لقد أضحت منتجات الاعلاف جزءً مف الاشياء التي تؤثث محيطنا 

الحضري والرمزي ولا يوجد اليوـ فضاء مف الفضاءات الاجتماعية المختمفة لـ يمجو الإعلاف حتى أف 
فضاء المدرسة المقدس الذي ظؿ لفترة طويمة بمنأى عف اليجمة الاعلانية تفُتَح ابوابو اليوـ عنوة عمى 

  .(1)مصراعييا أماـ ىؤلاء الفاتحوف الجدد
والواقع اف سيطرة الصناعة الاعلانية قد بمغت حداً لـ يعد ممكناً معو لأي اقتصاد وأي ثقافة الإفلات 
منيا، وقد انضمت إلييا أو توحدت معيا الممارسات الثقافيػة التي كانت مستقمة في ما مضى، فمـ يعد 

الاعلاف مجرد تقنيات تستخدـ وتوظؼ مف اجؿ الترويج لممنتجات والسمع والخدمات المختمفة، بؿ أضحى 
ظاىرة ثقافيػة بارزة، وسمة مف السمات المميزة لمجتمع معاصر يوصؼ ػ عف حؽ أو باطؿ ػ بكونو 
 .مجتمعاً استيلاكياً يعكس كؿ خصائص حضارة تقنية تتحوؿ تدريجياً إلى حضػارة استيلاكيػة متآكمػة

كيؼ تنجح الإعلانات والوصلات الاعلانية في إقناعنا المستيمؾ باقتناء منتجات لسنا في حاجة ليا ؟ 
وكيؼ تُعطِّؿ أدوات الرقابة العقمية لدينا لتفرض عمينا سمعيا ؟ وكيؼ تنجح في توجيو أذواقنا واختياراتنا ؟ 

وما علاقة الإعلاف كنشاط تجاري وترويجي باليوية والثقافة والقيـ في المجتمع ؟ ىذه جممة مف 
 .التساؤلاتالتي نطرحيا في ىذه الورقة ونسعى إلى تحميميا و لقديـ بعض الإجابات ليا

  :عوامـل نشـأة امبراطوريـة الاعـلان
بداية، يمكف القوؿ انو مف المفارقات الغريبة المرتبطة بظاىرة الاعلاف فى المجتمعات المعاصرة انو عمى 

الرغـ مف تفاقـ ظاىرة البطالة والإقصاء والفقر في عديد المجتمعات إلا اف النشاط الاعلاني فى نمو 
مطرد حيث يشكؿ ىذا القطاع اكثر قطاعات النشاط التجاري نموا فى السنوات الأخيرة ويقدر حجـ رقـ 

الغزو »أو ىذا « الزحؼ»اعماؿ الشركات العاممة فى ىذا القطاع ببلاييف الدولارات كيؼ نفسر ىذا 
؟ يمكف، في الواقع، الرجوع إلى ثلاث عوامؿ اساسية وىامة لتفسير بروز ظاىرة الاعلاف في «الإعلاني

مجتمعاتنا المعاصرة، والنمو المطرد في أنشطة وتعدد أساليبو، وىيمنتو عمى فضائنا الاجتماعي، وأيضاً 
 . الفردفيالتطور اليائؿ في التقنيات التي يمجأ الييا لمتأثير 

يتمثؿ العامؿ الاوؿ في الانقلاب الذي حدث فى تطور ا لنظاـ الرأسمالي نفسو، لقد عرؼ منذ زمف آدـ 
سميث وكنز وغيرىما مف رواد الاقتصاد السياسي بأف العرض يحدد الطمب، كانت ىذه ىي الآلية التي 



حكمت صيرورة الانتاج الرأسمالي، الذي كاف قائماً عمى أساس تمبية الطمب الموجود عمى الحاجات 
الضرورية والحقيقية، أما بداية مف منتصؼ القرف الماضي، فنشيد لانقلاب في ىذه الآلية فمـ يعد العرض 

نما اصبح الطمب يتحكـ فى العرض فنحف نعيش اليوـ في عالـ اقتصادي يحدد مف قبؿ  يحدد الطمب وا 
المستيمكيف، ولـ تعد السوؽ الرأسمالية تكتفي، مع تشبع الأسواؽ التقميدية، وتوفر فائض إنتاج في السمع 

والخدمات، بتمبية الحاجات الحقيقية لممستيمكيف فحسب، انما تسعى وباستمرار إلى خمؽ ىذه الحاجات فى 
المستيمؾ عف طريؽ الرسائؿ الاعلانية وحملات الترقية والإقناع الثقافي مف أجؿ امتصاص عرض قطاع 

 .الصناعة والخدمات
تنفؽ المؤسسات الاقتصادية الصناعية والخدماتية اليوـ أموالًا طائمة لخمؽ حاجات لدى المستيمؾ في 

الأبدية ليذا المستيمؾ، وكنتيجة لذلؾ، تحولت الاسواؽ « المضايقة الإعلانية»صورة بناءات قائمة عمى 
حيث يطرد منتج منتجاً آخر فى مسعى لخمؽ حاجات ثانوية عمى اعتبار باف « ىدـ إبداعي»إلى عممية 

الحاجات الحقيقية قد تـ إشباعيا مف قبؿ، وفي ىذا العالـ الذي تحوؿ إلى سوؽ عالمية ضخمة فاف كؿ 
؛ لا غرابة اذف اف تصبح «ما قبؿ التاريخ»منتج يشير تاريخ انتاجو إلى السنة الماضية يصبح جزء مف 

الأمواؿ التي تنفقيا الشركات الاقتصادية لترقية منتج أو سمعة جديدة اكبر بكثير مف تمؾ التي انفقتيا 
 .اصلا فى انتاج ىذه السمعة

عمى صعيد آخر، كاف الاقتصاد الرأسمالي السابؽ لممنتجات المادية يستيدؼ الجسـ اما الاقتصاد الجديد 
الإعلاف وحميفو في « شقيؽ»لمخدمات اللامادية فأصبح يستيدؼ العقؿ والروح حيث يركز التسويؽ 

اساليبو عمى الرموز اكثر مف تركيزه عمى الاشياء المادية كما يتـ التركيز عمى تسويؽ انماط حياة وصور 
 .اكثر مف التركيز عمى تسويؽ المنتجات والسمع المادية

 بناء الييمنة المطمقة للإعلاف فيتعمؽ بالتطور الكبير لوسائؿ فيأما العامؿ الثاني مف العواملالتي ساىمت 
الإعلاـ وتكنولوجيا الاتصاؿ، ومجيء مجتمع المعمومات القائـ عمى الشبكات الاتصالية والمعموماتية حيث 

برزت انماط تمفزيونية جديدة مختمفة عف الانماط التمفزيونية السابقة لعؿ أبرزىا عمى الخصوص 
إلى جانب بروز  téléshopping التمفزيونات المتخصصة وظيور ما يسمى بتمفزيوف التسوؽ عف بعد

ذاعات الواب، والصحؼ  شبكة الانترنت الكونية بما تتضمنو مف مختمؼ التطبيقات منيا، تمفزيونات وا 
الالكترونية، والمواقع التجارية والإعلانية المختمقة ومواقع الشبكات الاجتماعية الواسعة الانتشار 

 .والاستخداـ
لعؿ ابرز ظاىرة انبثقت عف ىذا التحوؿ في وسائؿ الإعلاـ وتكنولوجيا الاتصاؿ ىي تحوؿ جميور ىذه 
نما يبيع جميورا لممعمنيف  الوسائؿ إلى سمعة تأكيدا لتمؾ المقولة التي تقوؿ بأف التمفزيوف لا يبع منتجات وا 

يخضع لمدراسة المستفيضة لمعرفة ميولو، ورغباتو، « المسمع»، وفي الواقع فمقد أصبح ىذا الجميور ( 3)
 .ومواقفو، وأحلامو، بقصد استغلاليا في رسـ الاستراتيجيات الاعلانية



تتوسع  (الموسيقى، الموضة، أشكاؿ التعبير الرائجة)ومف اجؿ استثمار افضؿ لآخر الممارسات الثقافية 
. الرقابة التجارية لتطاوؿ شبكة الانترنت؛ وترتدي المعمومات الخاصة بسموؾ المستيمكيف اىمية استراتيجية

 مميوف مف 130معمومات دقيقة نسبياً حوؿ " أميركا اوف لايف"و عمى سبيؿ المثاؿ فقط تمتمؾ شركة 
إضافة إلى خدمات  (اف.اف.سي)وتمفزيونات الكابؿ  (الخ...تايـ و فورتشف)المشتركيف في المجلات 
 (4)الانترنيت التي توفرىا 

يجب اف نذكر بحقيقة ربما يجيميا الكثير مف الناس وىي اف المستيمؾ ىو في الواقع مف يموؿ ىذه 
 ذلؾ لاف ما تنفقو الشركات الاقتصادية مف امواؿ عمى الاعلانات تضيفيا يعيالنفقات الاعلامية دوف اف 

في البمداف الأوروبية  (بدوف عممو طبعا )إلى سعر المنتجات او السمع، وتشير التقديرات باف الفرد يدفع 
 يورو ثمف الإعلانات التي يشاىدىا وىو مبمغ يعادؿ تقريباً قيمة الضريبة المباشرة 2000سنويا حوالي 

التي يدفعيا الفرد لخزينة الدولة مع فارؽ جوىري وىو اف الدولة مطالبة مقابؿ ذلؾ بتوفير الخدمة العامة 
 .لمفرد مثؿ الا مف والصحة والتعميـ في حيف لا يقدـ الاعلاف شيئاً ولا يستفيد الفرد شيئا مقابؿ ما يدفعو

عمى صعيد آخر، حولت عولمة وسائؿ الاعلاـ والاتصاؿ كؿ فرد أينما كاف، و أينما وجد فى أي منطقة 
او رقعة جغرافية مف المعمورة إلى زبوف محتمؿ لمشركات الاقتصادية ودريئة مستيدفة لمرسالة الإعلانية، 
ويتخطى الإعلاف اليوـ الحدود الوطنية ليخاطب جميع الافراد في جميع مناطؽ العالـ المختمفة بمغاتيـ 
ومف خلاؿ مخياليـ متحديا بذلؾ كؿ العوائؽ المغوية والعرقية والثقافية وخير مثاؿ عمى ذلؾ لجوء شركة 
 .موتورولا إلى عمماء الاناسة ليعمموىا كيؼ تبيع اليواتؼ المحمولة في أذربيجاف وكازاخستاف وأوزباكستاف

اما العامؿ الثالث والأخير فيتمثؿ في اعتماد الصناعة الاعلانية عمى اكثر التقنيات تطورا فى مجاؿ 
استغلاؿ المعطيات و دراسة سموؾ الافراد ومعرفة كيفية التأثير في ىذا السموؾ مف خلاؿ الرسائؿ 

لا يوجد »: إلى ذلؾ بالقوؿ« مارشاؿ ماؾ لوىاف»الإعلانية، وقد أشار عالـ الاتصاؿ الكندي المعروؼ 
. فريؽ عمماء اجتماع قادر عمى منافسة فرؽ الاعلانات في ايجاد واستخداـ المعطيات الاجتماعية المفيدة

يكرّس رجاؿ الاعلانات سنوياً مميارات الدولارات لمبحث عف ردود فعؿ الجميور واختبارىا وتأتي انتاجاتيـ 
  .(5)«بمثابة تراكـ ىائؿ لمعطيات التجربة والمشاعر المشتركة في المجتمع

يقوـ عممنا عمى فيـ العلاقة »: مف جانبو يقوؿ ألف روزنشايف، أحد كبار المسؤوليف في الشركات الإعلانية
. «بيف السمع وحياة الناس، ما يشعر بو الناس حياؿ الماركات التي نسوّقيا وكيفية جعميا أكثر فائدة

عمينا اف نعتمد الحياد الاعلامي في برمجتنا واف نتمكف مف »ويوضح انو مف أجؿ تحقيؽ ىذا اليدؼ 
 .(6)تنسيؽ ميمتنا وتنفيذىا بشكؿ خلاؽ ميما كانت قناة الاتصاؿ المختارة 

سمع ليسوا في حاجة ليا وتقدـ - دوف تفكير ودوف تردد -تدفع الرسائؿ الاعلانية الناس دفعا إلى شراء 
ىذه الرسائؿ السمع غير الضرورية كما لو كانت حاجات ضرورية، ويعتمد خبراء التسويؽ والإعلاف في 
ذلؾ عمى ىذا العنصر الاساسي والجوىري وىو أف يمبي المنتوج ثماني حاجات عميقة لدى الفرد وىذه 

يجب أف يدغدغ المنتوج نرجسية المستيمؾ، واف يقدـ لو الآماف العاطفي، واف : الحاجات ىي كالتالي 



يؤكد لو عمى استحقاقو لممنتج، واف يوىمو بأنو يعيش عصره، واف يمنحو إحساساً، بالقوة والخمود والتميز 
 .و الإبداع

ينجح رجاؿ الاعلاف، بالتأثير فى ىذه المفاتيح، في جعؿ منتجاتيـ تشترى ليس لفائدتيا الحقيقية، أو 
نما لمنقص الذي تعد بسده او ملأه لدى المستيمؾ، فالرسائؿ الاعلانية تَعد دائماً  لكونيا ضرورية، وا 

الرفاىية، والراحة، والفاعمية، والسعادة والنجاح وىي تموح بوعد الاكتفاء، تبيع الحمـ وتقترح : للأمور نفسيا
مختصرات رمزية في اتجاه الصعود الاجتماعي السريع، إنيا تفبرؾ الرغبات وتقدـ عالماً مف العطمة 
الدائمة فيو الانشراح واللامبالاة مسكوف بأناس سعداء يممكوف اخيراً المنتج العجائبي الذي سيجعميـ 

 .(7)...جميميف ونظيفيف وأحراراً وأصحاء مرغوبيف وحديثيف
كانت "ومف جانبو يعمؽ فريدريؾ بيغبيدير بنوع مف السخرية عمى ىذا التأثير السحري للإعلاف حيف يقوؿ 

الديكتاتوريات السابقة تخاؼ حرية التعبير وتمارس الرقابة عمى المعارضة وتسجف الكتاّب وتحرؽ الكتب 
لكف الاعلاف اختار مف اجؿ استعباد البشرية اف يعتمد المطافة والميونة والإقناع؛ اننا  (...)غير المرغوبة 

نشيد اليوـ اوؿ نظاـ استعباد للإنساف تعجز الحرية عف مواجيتو بؿ عمى العكس انو يراىف عمى الحرية 
وىذه بدعتو الكبيرة، فكؿ انتقاد يكوف مفيداً لو، وكؿ سخرية تعزز الوىـ بتساىمو المتممؽ، يخضعؾ بأناقة، 

 (8).لقد حقؽ النظاـ ىدفو اذ يصير معو كؿ تمرد شكلًا مف أشكاؿ الطاعة
الاعلاف رسالة ثقافية تروج لنمط حياة المعروؼ عف الاعلاف يشكؿ عاـ انو ظاىرة اقتصادية وتجارية فما 

الذي يجعمو ظاىرة ثقافية؟ وكإجابة عمى ىذا التساؤؿ يمكف القوؿ باف الاعلاف اصبح ينظر اليو اليوـ 
عمى انو ظاىرة ثقافية انطلاقا مف كونو يسعى إلى الترويج لنمط مجتمع استيلاكي، فلإعلاف لـ يعد مجرد 
رسالة تروج لسمعة بؿ رسالة ثقافية تروج لنمط حياة، ونمط معيشة، ونمط ثقافة، وقد عبر مفكر غربي عف 

لقد تحوؿ الغرب إلى موطف آىؿ بالمستيمكيف، واف الميبرالية الاقتصادية »: ىذه الظاىرة بوضوح حيف قاؿ
ىي اليوـ دوف شؾ ديانة الموضة الجديدة، واف أماكف العبادة اصبحت تسمى اليوـ مراكز التسوؽ يؤميا 

واف عدـ الإفراط في الاستيلاؾ ىو « إنجيميا الكتالوج»مؤمنوف كثيروف، وفييا مبشريف كثيريف أيضاً، 
 .(9)«الشيء الوحيد الحراـ في ىذه الديانة الجديدة

يستند اعتبار الاعلاف كظاىرة ثقافية وخاصية مميزة لممجتمعات المعاصرة إلى عدد مف الوقائع منيا اف 
كؿ انماط الإعلاف تحتفي بالمنتج البطؿ، واف كؿ الرسائؿ الاعلانية تركز عمى مسألة اف الاستيلاؾ ىو 

أف الإعلاف كفيؿ بحؿ : مركز ومعنى الحياة، واف الرسالة التي يبثيا الاعلاف ويعاد نشرىا باستمرار ىي
كؿ مشاكؿ الفرد، واف كؿ أبعاد الكائف الإنساني، القمب والجسد والروح يمكف اف توجد في المنتج، واف 

العلامات التجارية لممنتجات تزودنا كأفراد بالشخصية واليوية و اف السعادة تتشكؿ فى نياية المطاؼ مف 
 .(10)جممة مف الرغبات الآنيةالتي تبرمج مف الصبيحة إلى المساء

عمى ضوء ما سبؽ ذكره يتضح لنا اف الاعلاف لا يقترح عمينا منتجات للاستيلاؾ بؿ يتعدى ذلؾ إلى 
اقتراح قيـ ونماذج سموكية وثقافية كما يسعى إلى استغلاؿ القيـ الانسانية والقضايا العادلة لأغراض 



تجارية ربحية وىو بذلؾ يعبر عف فمسفة فجة تسعى إلى تحويؿ العالـ إلى سمعة او بضاعة ؛فالإعلاف 
عمى كؿ القيـ الانسانية السامية والرفيعةالتي تحظى بالقبوؿ والتبجيؿ « السطو»الذي يسعى اليوـ إلى 

 مختمؼ المجتمعات الانسانية، يقوـ باختزاؿ كؿ ىذه القيـ إلى رموز قابمة فيوالتقدير مف قبؿ الافراد 
للاستيلاؾ ومف شأف ىذا المنطؽ السمعي اف يسوؽ إلى جعؿ ىذه القيـ ذاتيا فاقدة لكؿ معنى، فحينما يتـ 
إشراؾ عف قصد الاخلاؽ الرياضية بما تحممو مف قيـ التسامح والتآخي مع الترويج لمنتجات وسمع تضر 

 .بالإنساف كما تضر بالبيئة تفقد بالتأكيد ىذه الاخلاؽ قيمتيا ومعناىا
لـ يعد خفيا عمى احد باف الاعلاف يسعى اليوـ، كمما أتيحت لو الفرصة لذلؾ، لاستغلاؿ المواضيع 

 المجتمع مثؿ السمـ ومكافحة مرض الايدز وحماية البيئة لأغراض تجارية فيوالقضايا الانسانية اليامة 
كبيرة " تربوية"ففي الولايات المتحدة، قمب الإعلاف النابض، قامت شركات الأدوية بتقديـ عطاءات . ربحية

في موقع مخصص لسرطاف الرئة تعقد طاولة "لمساعدة مواقع الانترنت الخاصة بالإرشاد الصحي لكف 
وليس مف ". مستديرة حوؿ العلاقات الجديدة تقترح دواء ىرسبتوف الذي تنتجو شركة غيننتؾ، راعية الموقع

تدير موقعاً  Journal of American Medical Association المطمئف في شيء اف نعرؼ اف مجمة
 او اف تضطر مجمة. التي تصنع علاجات ليذا المرض" غلاكسو ويمكوـ"حوؿ مرض السيدا برعاية شركة 

New England Journal of Medecine  مقالًا حوؿ الادوية بقمـ 19إلى الاعتذار لأنيا نشرت 
 .اطباء مرتبطيف مالياً بصناعات الأدوية

الاعلاف وتسويؽ الاوىاـ وتخدير الوعييتحوؿ الاعلاف، مف خلاؿ تركيز الرسائؿ الاعلانية عمى بث ونشر 
قيـ السعادة عبر الاستيلاؾ، إلى مخدر لوعي الافراد ويتحوؿ بالتالي مف وسيمة لترويج منتجات إلى 

وسيمة لمتضميؿ والتزييؼ والرقابة الاجتماعية و تحويؿ الاستيلاؾ إلى بديؿ عف السياسة والثقافة والنقد 
 .الاجتماعي وعف كؿ ما يحوؿ دوف تسييس المجتمع ومطالبتو بالتغيير

انو كمما اولى الافراد اىتماما متزايدا بالرسائؿ الاعلانية كمما : ويقوؿ احد رجاؿ الاعلاف فى ىذا الصدد
تولد لدييـ ميلا إلى نفي وجود الأزمة وأسسيا الييكمية، وبالتالي، فإنيـ يؤجموف ويتفادوف بذلؾ مواجية 

فالإعلاف يقوـ بنشر صورة متوىمة و موىمة بأفَّ الحؿ الحقيقي قائـ في ما تقدمو ». الواقع اليومي الصعب
الوصلات الإعلانية مف وعود بالسعادة وتحقيؽ الاحلاـ ويزيح بالمقابؿ الصورة اليومية المثقمة بالحرماف 

يبيع الاعلاف كؿ شيء إلى الجميع مف دوف تمييز وكأف المجتمع  .والبؤس في الكثير مف مناطؽ العالـ
في : "ويؤكد عالـ السيمياء لويس كينيؿ عمى ىذه النقطة بالقوؿ. الاستيلاكي مجتمع مف دوف طبقات

مواجية عالـ يثير القمؽ يستحضره التمفزيوف أماـ الجميع، يموح الإعلاف بعالـ مثالي خاؿ مف أي مأساة، 
لا بمداف متخمفة فيو، ولا قنبمة ذرية كذلؾ، لا يعرؼ الانفجار الديموغرافي ولا الحروب، عالـ براءة وابتساـ 

 .(11)و أنوار، عالـ التفاؤؿ والجنة
 هل هي نهاية حضارة الاستهلاك ؟



يتخوؼ الكثير مف المفكريف والفلاسفة ورجاؿ الديف فى المجتمعات الرأسمالية مف اف اتساع نطاؽ ظاىرة 
الاستيلاؾ المفرط وىذا النمط المعيشي التي يروج لو الاعلاف ىي مؤشرات تنذر بإفلاس حضارة 

الاستيلاؾ، وكنتيجة ليذا التخوؼ، برزت جماعات اجتماعية في الغرب ترفض الطابع الاستيلاكي 
المسيطر فى المجتمع وتدعو إلى العودة مف جديد إلى الطبيعة والاكتفاء بالحاجات الضرورية والحقيقية، 

وتنادي بضرورة تحكـ الفرد فى جسمو ونفسو ورفض ىذا الطغياف الناعـ الذي تفرضو الامبريالية 
 .الاعلانية

ليس ىناؾ ادنى شؾ فى اف ىذه المخاوؼ ليا ما يبررىا عمى صعيد تطور المجتمع الانساني ككؿ وليس 
المجتمعات الرأسمالية الغربية فقط، فملامح مجتمع العولمة تبرز صورة مجتمع عالمي موجيا نحو 

الاستيلاؾ سواءً كاف ىذا الاستيلاؾ حقيقتا أـ مزيفاً، واف النزعة الاستيلاكية التي اصبحت تسيطر عمى 
سموؾ الافراد قد حولت الاستيلاؾ إلى غاية فى حد ذاتو أي الاستيلاؾ مف اجؿ الاستيلاؾ والوىـ باف 

سعادة الفرد تتوقؼ عمى مقدار ما يستيمكو، أي الاعتقاد باف السعادة في الاستيلاؾ وفي مزيد مف 
 .الاستيلاؾ كما تعبر عف ذلؾ روح الرسائؿ الاعلانية

اف التخوؼ مف ىذا المنحى الذي تسمكو المجتمعات الاستيلاكية اليوـ ىو تخوؼ مشروع ويجب اف نعمـ 
بأف الفكر الانساني عمى مر العصور قد وصؼ دائما الاستيلاؾ التافو كخطيئة تبعد الانساف عف الأىـ 

إلى كوف الطبيعة قد وضعت " ابيقور"وتسوقو إلى حالة التعاسة، وقد أشار منذ قروف الفيمسوؼ الإغريقي 
حدودا لمرغبات الطبيعية الضرورية، واف ىذه الرغبات يمكف إشباعيا بسيولة، في حيف أف الرغبات 
الجامحة ىي مصدر لكؿ معاناة، ولاحظ العلامة عبد الرحمف ابف خمدوف مف جانبو، باف الإفراط في 

 .الاستيلاؾ يفسد الطباع والأخلاؽ وييدد العمراف
أخيرا فاف الاستيلاؾ المفرط، والبحث عف السعادة مف خلاؿ الفعؿ الاستيلاكي تحت تأثير الرسائؿ 

الإعلانية والترويجية، مف شأنو أف يسوؽ إلى جعؿ العمؿ والربح اسبؽ عمى الحياة وبالتالي يسوؽ إلى 
  .عكس السعادة
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عمى سبيؿ المثاؿ لا الحصر فاف اكثر مف نصؼ المعاىد في كاليفورنيا بالولايات المتحدة الامريكية تسمح لشركات الوجبات السريعة ببيع منتوجاتيا 
ديزني لاند "و" نايؾ"داخؿ مواقع الدراسة، وحتى كتب الرياضيات المدرسية في المرحمة الابتدائية تأتي احياناً عمى ذكر بعض الماركات التجارية مثؿ 
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