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  :ملخص
تتناول هذه الدراسة موضوع توظيف اللغة السينمائية في الومضة الاشهارية وذلك من خلال التحليل 

ف على كيفية توظيف العناصر اللغوية للسينما في إخراج السيميولوجي لها، والغرض من هذه الدراسة هو التعر 
نتاج الومضة الاشهارية والدلالات التي تحملها، ساهم عناصر اللغة السينمائية المستعملة من لقطات حيث ت وا 

لدى  وحماسي ومثير انفعاليضاة  والمونتاج في خل  جو إلى الإكاميرا بالإضافة الوزوايا تصوير وحركات 
تحليل السيميولوجي الومنهج  يالمنهج الوصفي التحليلي في الجانب المفاهيم وظفنامن اجل هذا  و . المشاهد
الجزائرية، مع اعتماد أدا  الملاحظة  TVمختار  قصديا من قنا  الشرو جانب التطبيقي، وذلك على عينة في ال

 . العلمية لجمع البيانات و التعلي  عليها
 .لغة سينمائية، إشهار، إشهار تلفزيوني، لغة اشهارية ومضة اشهارية، :كلمات مفتاحية -

Abstract:  

 This study deals with the topic of employing the cinematic language in the advertising flash, 

through its semiological analysis, the purpose of this study is to identify how to employ linguistic 

elements of cinema in directing and producing the advertising flash and the connotations it carries. 

The elements of the cinematic language used, such as shots, shooting angles, and camera 

movements, contribute, in addition to lighting and editing, create an emotional, enthusiastic and 

exciting atmosphere for the viewer. We employed the descriptive analytical approach on the 

conceptual side, and the semiological analysis method on the practical side, on an intentionally 

selected sample from the Algerian chorouk TV channel, with the adoption of the tool of scientific 

observation to collect data and comment on it. 

- Keywords: Flash, cinematic language, advertising, television advertising, advertising language. 
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  :مقدمة      
ما يقدمه من وظائف تُعنى و  على غرار ميدان الفنون،يشهد العالم اليوم تطورا في جميع الميادين  

تعتمد على الإيحاةات  ي بالسلوك الحضاري للإنسانية، و قد يكون فن الإشهار أحد أبرز هاته الميادين الت
بنى على ركائز عد  كاللغة ، ولزياد  فاعلية الإشهار يُ والدلالات التي من خلالها يمكن الوصول إلى المتلقي

فيما بينها لإخراج الومضة الاشهارية في أبهى صور   التي تنصهرتقنية ال فنية والعناصر الهي و  ،السينمائية
حيث لا يخفى علينا  ،...جمالية غة إلى أسمى من ذلك لترقى الى مرتبة الالبلاوظائفها  ىتتعد، لوأكمل وظيفة

 .و مؤثراتها في الفترات الأخير اللغة السينمائية تطور 
 ومنللجمهور لتحقي  عناصر الجذب  بثيُ المؤثرات التي من خلالها يرتكز على الصور  و  فنالإشهار و   

 الإشهارهنا نستثني فهو يلجأ إلى اللغة السينمائية و أو قوالبه وسائله ثمة الإقبال على المنتوج، فكلما تغيرت 
و الطباعة المتعارف عليها بل على برامج التصميم  فقط عتمد على آلة التصويريلا  وفه، (المطبوع)البصري 

تتطلب  خاصة في نسخها الأخير  و التي من شأنها إعطاة بُعد جمالي و وظيفي للمنتج الفني، في حين أنها
 .لغة سينمائية لكن بخصائص معينة كذلك

الومضة الإلمام باللغة السينمائية و آليات توظيفها في  سنسعى من خلال ورقتنا البحثية هاته إلى 
حيث اهتمت الشركة بإنتاج المواد ذات ( يونيليفر و هنكل)  Persil" بارسيل"غاسول الأواني بـالخاصة الاشهارية 
 نظرا لثرائها  قصدي كأنموذجاعتمدنا على هذه الومضة  بينما و ما إلى ذلك، اللباسو  المنزلبنظافة العلاقة 

إشكالية  جاةتعليه و . الجزائري للفردموجهة  خاصةإلى أنها ومضة اشهارية  إضافة ،بعناصر اللغة السينمائية
 : في الصيغة التالية البحث

الاشهارية لمنتوج غاسول كيف وظفت قناة الشروق تي في عناصر اللغة السينمائية في الومضة  
 بارسيل ؟ الأواني

 :أسئلة البحث 
 :و للإلمام بالإشكالية من جميع النواحي و الإحاطة بالموضوع من جوانب عد  انبث  التساؤلات الفرعية الآتية

  ؟ هي التقنيات الفنية المستعملة في الومضة الاشهارية ما -
 ؟ة الاشهارية للومض اللغة البصرية السينمائية عناصرما هي  -
 ؟المستعملة في الومضة الاشهارية السينمائية  الصوتية اللغة عناصرهي  ما -
   ؟في ومضة برسيل اللغة السينمائيةعناصر الصريحة والضمنية التي تبرزها  والإيحاةاتهي الدلالات  ما -

 : الاهداف 
  التعرف على العناصر ابصرية للغة السينمائية في الومضة الاشهارية. 
  معرفة العناصر الصوتية للغة السينمائية و توظيفها في الومضة الاشهارية. 
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  من أجل معرفة كيف وظفت اللغة  برسيلالكشف عن الدلالات و الرموز في الومضة الاشهارية
 .السينمائية فيها 

 : منهج البحث 
 ات و المنهحالوصفي التحليلي في جمع و تبويب المعلوم منهجفي حين ارتكزت دراستنا على ال 

لتي تعبر في مجملها عن الوقائع الأنظمة و مختلف الأنسا  الدالة، و االسيميولوجي الذي يهتم بالبحث في 
الأشكال الرمزية و الأنظمة البصرية و اللفظية على اعتبارها دالة على المدلول، و هو ما يساعد بطريقة أو و 

 .تها لغتها السينمائية البليغةبأخرى في فهم إيحاةات الومضة الاشهارية التي ميز 
 الومضة الاشهارية في التلفزيون  - 1
 : تعريف الإشهار -1-1

عرفه الشيرازي بأنه المجاهر ، في حين أن بطرس البستاني الذي يحتل المركز الأول من بين كافة العرب الذين 
 .تطرقوا لتعريف الإعلان قال أنه يعني الإظهار والنشر

، 2442ناصر، ) .ريف أو هو فن إغراة الناس و الأفراد و توجيه سلوكهم بطريقة معينةهو فن التع: اصطلاحا
 (142صفحة 

 أخذنا هذا التعريف لأننا رأيناه انه مناسبا لما نريد أن نتطر  إليه في التحليل والوصول إلى النتائج 
زيوني خاصة إلا أن مضمونها تتعدد تعريفات الإشهار عامة والإشهار التلف :التلفزيوني  تعريف الإشهار-1-2

ويعرف الإشهار التلفزيوني . واحد والغاية منها هي الوظيفة الترويجية أو التعريفية بالمنتجات من أجل الاقتناة 
فن جذب انتباه الجمهور بالتركيز على الجوانب الايجابية للسلعة وتحفيز الجمهور المستهدف للشراة " على أنه 

متوقعا من طرف المعلن ، وذلك من أجل بناة صور  ذهنية جيد  عنه وعن سلعته في أو اتخاذ رد فعل قد يكون 
 . (0لمطاعي، صفحة ) " .آن واحد 

عملية بث رسالة سمعية بصرية لغرض حث الجمهور على اقتناة سلع او " بأنه" Leduc - Rebert"لفقد عرفًه 
 .(l.leduc, 1993, p. 5) دمات  المشابهة لهاالسلع والخ لىخدمة معينة والاستمرار في  شرائها  وتفضيلها ع

 :تتعدد وظائف التلفزيون ولعل أهمها : وظائف التلفزيون -1-3
تساعد على الاطلاع على العالم الحقيقي من خلال البرامج الإعلامية و بعض : " وظيفة واقعية -1-3-1

 . (14ة ، صفح2412سلامي و ليلى، ) "البرامج الثقافية والسياسية والاجتماعية 
الضغوط النفسية  من الواقع و منغير واقعية تساعد على الهروب " أي  :وظيفة خيالية-1-3-2
الاجتماعية ونسيان المتاعب لكي يلقى الفرد  نفسه في عالم مغاير للذي يعيشه و ذلك من خلال تقمص و 

سلامي و ليلى، ) "ثير  والعنيفة مشاهد في الإعلانات التجارية والتمثيليات والأفلام والدرامية والعاطفية الم
 . (14، صفحة 2412

 (112-110، الصفحات 2412العامري، ) :مميزات الإشهار التلفزيوني-1-4
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إن تفاعل النظر والصوت والصور  واللون يقدم مرونة خلاقة ضخمة ويجعل تمثيل : الإبداع والتأثير-1-4-1
 .المنتجات والخدمات بشكل درامي حي

مكانية  رللإشها: نتباهالجذب والا -1-4-2 التلفزيوني القو  والجاذبية على فرض نفسه على المشاهدين وا 
الاختيار بين العديد من البرامج التلفزيونية لوضع الرسالة الإعلانية ، فيمكن للمعلن اختيار الوقت المناسب 

 .والقنا  المناسبة للوصول إلى المشاهدين والتأثير عليهم بشكل ايجابي
واحد وبالتالي صار الإشهار أدا  تثقيف  شهار التلفزيوني ميز  مخاطبة جميع الحواس في وقتللإ-1-4-3

 .وتعليم وترفيه
 .انخفاض الكلفة نسبة إلى عدد الجمهور الذي يشاهده -1-0-0
 (2424منال، ) :الإشهارالشخصيات المشهورة في  استخدام -1-2

راز السلعة أو الخدمة المعلن عنها فقط أو تقديم السلعة أو الخدمة التلفزيونية إما على إبالاشهارية تعتمد الرسالة 
أو التعامل أو الشهاد  من خلال الأفراد و هؤلاة إما أن يكونوا أفرادا عاديين غير معروفين  الاستخداممن خلال 

لمشهورين معا بالأفراد العاديين و ا الاستعانةأو أفرادا من ذوي الشهر  والسمعة و قد يلجأ المعلن أيضا إلى 
 .  استخداممن كل  للاستفاد 

بهذه النوعية من الأشخاص على تحقي   الاستعانةساعد ت : العاديين( الأفراد)بالشخصيات  الاستعانة-1-5-1
التطاب  بين الجمهور المستهدف للإعـلان و الرسالة الإعلانية حيث يشعر المعلن إليه أن ما يقدم له عبر 

  مـع محيطـه الواقعي و مجتمعه و حتى عن البيان أن اقتناع الفرد بالسلعة أو الخدمة الإعلان يتطـاب  و يتفـ
المعلن عنها يتوقف بالإضافة إلى مجموعة عوامل أخرى ترتبط بسعرها و شكلها و أسلوب تغليفها و سهولة 

 –ى هذا التطاب  شـعوره بأن هذه السلعة أو الخدمة وثيقة الصلة به ، و يطل  البعض عل الحصول عليهـا إلى
 .و هو ما يشير إلى توحد المشاهد مع ما يشاهده عبر الشاشة التلفزيونية أو السينمائية – محتوى الرؤيـة

لديه  مألوفةمن هنا يمكن القول أنه كلما كانت الدرجة أو الطريقة التي يعبر بها الإعلان قريبة من المتلقي و   
  .بما تقدمه له اقتناعهه بها و و نابعة من واقعه القريب زادت فرصة تأثر 

بالشخصيات العادية أيضا و إلى جانب الأثر النفسي الساب  ذكره خفضها لتكاليف إعداد  الاستعانةومن مزايا 
 .الإعلان بالمقارنة بأجور الشخصيات الشهير  من فنانين و رياضيين

بهذه النوعية من الأشخاص ذات  الاستعانةتعتبر  :المشهورين( الأفراد )بالشخصيات  الاستعانة-1-5-2 
المكانة المميز  في المجتمع المحلي والدولي والتي تمثل للبعض القدو  والمثل الأعلى مما يجعلها قد تضاعف 

 من تأثير الرسالة الإعلانية
الشخصيات المشهور  أحد سبل التأكيد على مزايا السلعة و تفوقها على غيرها من السلع  استخدامويعتبر  . 
نافسة من قبل أفراد ذوي مكانة مميز  و شعبية حيث تظهر السلعة أو الخدمة المعلن عنها و كأنها سلعة أو الم
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خدمة الصفو  ، مما يجعل الجمهور المستهدف يرغب في محاكا  هؤلاة المشهورين سواة كانوا نجوم السينما أو 
 .الرياضة أو يراها من الشخصيات العامة 

الشخصيات المشهور  كوسيلة للتأكيد على جود  السلعة أو الخدمة و تفوقها  استخدامى و تظهر الحاجة أحيانا إل
على غيرها من العلامات التجارية المنافسة خاصة في المجتمعات التي تتعدد فيها العلامات التجارية المختلفة 

يدعمها ممن هم  صعبة و في حاجة من الاختيارلسلعة واحد  حيث تتعدد وسائل الترغيب مما يجعل عملية 
عند  الاحتياطمحل تقدير الجمهور و ممن يتمتعون بدرجة مصداقية عالية و شعبية كبير  غير أنه يجب 

هذا الأسلوب، حيث أنه من الضروري أن تتناسب الشخصية المستخدمة مع السلعة أو الخدمة المعلن  استخدام
  .عنها

من إعلان لأكثر من سلعة متنافسة لسهولة تميز  كما يجب أن لا يستعان بشخصية مشهور  واحد  في أكثر
بالشخصيات المشهور  في الإعلان تضاعف  الاستعانةهؤلاة المشاهير من قبل الجمهور فيشكون فيما يقدمون و 

التكلفة و تحتاج من مصمم الإعلان إقناع الشخصية المشهور  المختار  بالإشراك في الإعلان حيث مازال 
ي مجال الإعلانات خشية رد الفعل الذي قد لا يكون دائما في مصلحته سواة من البعض يحجم عن العمل ف

 .الجهور أو النقاد
  :بالإشهارعلاقتها و اللغة السينمائية  -2
و جماعة بلغة مشتركة تحمل رموز ودلالات يفهمها كلا يتواصل الفرد مع الأخر سواة كان فردا أ 

اصل وتبادل الأفكار والتأثير في الطرف الأخر  وتعرف اللغة السينمائية هي نوع من التو  اللغةالطرفين و 
الصور  الأصوات الشفوية و  السينما عبار  عن ظاهر  لغوية أي كوسيلة للاتصال تستخدم": ـالسينمائية ب

تميزها إلا بالعلاقة بين بعضها البعض و  الفوتوغرافية لتكوين سلسلة اللقطات السمعية البصرية لا تتخذ معناها
  (02، صفحة 1991بدوي، ) ".اع ممتازبإيق
 : رية في الومضة الاشهاريةاللغة البص -2-1
في الجدول التقطيع الزمني جزة  نجزئيي إلىالومضة  مبتقسيخلال تحليل الومضة الاشهارية نقوم  

ت اللغة البصرية هي كل شية مرئي سواة صور  أو خط أو موتيفا، للصوت الآخرللصور  أي اللغة البصير  و 
 : تتكون من مكونات بصرية و هيو 
 : اللقطة -2-1-1

المسافات  أساساللقطة أو تصنيفها على ويمكن  .جله آلة التصوير بعملية منفرد  ما تس"هي ببساطة 
  (93، صفحة 2413برنارد و الاصبحي، ) "والمساحات و الموضوع 

تتالية أو موضوعة ر  عن لقطات ميمكن القول أن العمل الفني المتمثل في الومضة الاشهارية هو عبا 
بالتالي فالومضة الاشهارية هي عبار  عن فيلم سينمائي جمع مع  خاصية الفلم السينمائي و هنا تتبطريقة معينة و 
ل ثانية موجود  استغلال كسرعة و الومضة هي ال زحوالي دقيقة، وما يمي إلى الخمسة عشر ثانيةقصير يعد بين 



 2قدواح منال. د 1د شنوف طارق.ط
 TVبقناة الشروق  5+ بريل ازيستحليل سيميولوجي لومضة : توظيف اللغة السينمائية في الومضة الاشهارية

 

 090 :الصفحة                2922 /جوان                     90:العـدد 90:الـمجلد       ق سينمائيـة      مجلـة آفـا

أو التكرار الذي لا فائد  منه  الإطنابلا يمكن أن يحمل ن لكل لقطة هدف معين و في العمل الفني وبالتالي فا
 .بحيث يترك المتلقي يبعد تركيزه عن الومضة الاشهارية 

الملامح  إبرازتعمل على قريبة فاللقطة ال ،اللقطات أنواع عد  لكل منها دلالة معينة و استعمال معينو  
بة جدا تعمل على أن الشية المعروض في كادر الصور  أكثر أهمية أو و اللقطة القري ،للمنتج أو الشخصيات

 .أو لقطة أخرى أخرىلربط دلالاته مع دلالة أخرى لصور  
 : حركة الكاميرا -2-1-2
لحركة الكاميرا أهمية كبير  في العمل الفني المتحرك و ذلك راجع لاستعمال أنواع مختلفة من الحركات  

اللقطة التي تتحرك فيها الكاميرا لتظهر الصور  و كأنها "حركة الكاميرا على أنها في عملية التصوير و تعرف 
لمصور أو الممثل بحد ذاته تتحرك و تبدل اتجاهها أو لتغير من منظور المتفرج، و قد تكون الحركة بواسطة ا

، 2410العتر، )" لاثيةو معدات السينما كالرافعة أو تقنية الدوران التي تكون مع القدم الث الآلةري  طأو عن 
 . (129صفحة 

بين المشاهد ة على التفاعل بين ما هو معروض و تساعد الحركعلى ضوة ما جاة في التعريف نقول  
تتبع لما كسر الملل والروتين بل خل  حماس و  هدفهاللعمل الفني المتمثل في الومضة الاشهارية الذي من 

حركة عين يقود مشاعر المتلقي من جهة و م إيقاعل خل  ذلك من خلايحدث من أحداث خلال فتر  العرض و س
مثال على لفهم جزئيات المنتج المعروض  عليه وعلى قراراته الشرائية  التأثيريمكن  حتى أخرىعينه من جهة 

من هذا  ،كأن يكون هناك طفل فو  دراجة هوائية يندفع لخط النهاية و الفوز بعد شربه عصير معين: ذلك 
 .مسار نهايته الفوز إلىحركة يقود المتلقي المثال الذي به 

 :التصويرزوايا  -2-1-2
ى معها ولكل زاوية توضح بصري معين إذ للكاميرا لأنها تأخذ زاوية تتماشبعد اختيار الحركة المناسبة  
ره، أي زاوية الالتقاط للكاميرا هي عبار  عن الخط الذي تنظر عبره الكاميرا تجاه الموضوع الذي تقوم بتصوي"  أن

 . (01، صفحة 2412لعايدية، ) "الاتجاه الذي تقوم الكاميرا بتصوير منه
عطائهقيمة الشية المصور للمنتج و  إبراززوايا التصوير في تقود أهمية    إلى بالإضافة ،رموزدلالات و  ا 

بهده الزاوية  ذلك من خلال تكبيرهو  أهميتهتبيان مة الشية المصور و عظفالزاوية الصاعد  تعطي  القيم الجمالية
البصري ومن تم جعل المتلقي والمشاهد يتفاعل مع المنتج والانبهار  الخداع، كما تلعب حسن اختيار الزاوية في 

 بطر  مختلفة   المنتج المعروض من عد  زوايا و ذلك من خلال مشاهدبه و 
 : الإضاءة -2-1-3
نمائي الذي تراه عدسة العنصر السي" في العمل الفني سواة الفيلم أو الومضة الاشهارية هي الإضاة  

قد يكون هذا البعد دلاليا أو رمزيا أو يكون يدل على ) نعطيها عمقا أو بعدا و  الأشياةمن خلاله نبرز الكاميرا و 
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دائما هي مدير التصوير السينمائي الذي  الإضاة أو تسطيحا و لهدا نجد أن المسؤول عن ( و الانفعال  الإثار 
 (01، صفحة 1922الحضري، )" ر جميعهيرأس فري  التصوي

 : و الإضاة  نجد المميز  للضوة و من الصفات 
ون كوي، ظلالا محدد  عندئذالجسم و بسبب  آلةيكون حادا إذا كان يصل من سلك اشتعال اللمبة مباشر   -

  .السماة التي تعطي ضوةا ناعما منتشراان منتشرا ويعطي ظلالا غير محدد  الظلال و ك إذاناعما 
  .زوايا سقوط الضوة -
 .لون الضوة -
 ةاللغوكذلك في  ،في العمل الفني تعتبر من عناصره التشكيلية الإضاة نستخلص مما سب  أن  

نناصرها و ع إحدىالسينمائية فهي  انسجام لوني فنية و  أساليب بإتباعوذلك  ،ا بطر  مثلىهعالاهتمام بها وتوزي ا 
ية لكل قطاع قبل ائر  اللونية، كما ننوه انه يجب البحث عن الدلالات اللونللد ةاللونيالقواعد  بإتباع للأضواة

التي تتماشى  الألوانبالتالي اختيار و  ،ها نوع الضوة أو القيم الضوئيةهنا يمكن اعتبار  الألواناستعمال الضوة و 
في كل من البحر  الموجودان الأصفرو  الأزر كقطاع السياحة غالبا ما يستعملون اللونين  مع طبيعة كل قطاع

 . الأزر بيض و والأ الأخضرع البيئة يوجد اللون الصحراة على الغالب كما في قطاو 
  :الاكسيسواروالباس و  الديكور -2-1-4
أي "يعطي أهمية كبير  في اختيار الديكور عند اختيار النص المكتوب في السيناريو و نعني بالديكور  

ديكورا وظيفته إعطاة حقائ  اقتصادية واجتماعية وثقافية عن العلاقة شية سواة محيط أو خلفية أو شكل يعتبر 
نه قد أهذا بالإضافة إلى ، كما أنه يعبر عن الفتر  الزمنية التي تدور فيها أحداث الفيلم ،والشخصياتبين الممثل 

ومضة  من ريختلف الديكو إذ ، (02، صفحة 2412لعايدية، )"  يكون حقيقيا أو افتراضيا بواسطة الحاسوب
خارجية كالعنصر الثقافي أو نوعية  بتأثيرات يتأثر لأنهكان لنفس المنتج المعلن عنه  حتى لو أخرى إلىاشهارية 

الومضة الاشهارية فيلم أو رسوم أو انفوغرافي، والديكور في الومضة الاشهارية يضفي عليها الجانب الجمالي 

برازو  تعتبر " كسسوارات فهيما الإأ، ستعماله من جهة أخرىيمكن ا أينيوجد المنتج من جهة و  أينالمكان  ا 

مفروشات، أو حتى بناة استوديوهات تصويرية اصطناعية و هي الأيضا من الأدوات المكملة مثل الأثاث، 
 . (00-02، الصفحات 2412لعايدية، ) نوع خاص بالمنطر و نوع خاص بالممثل نوعان

 :المونتاج -2-1-5
صقهما معا فان هاتين اللقطتين لنفصلتين من الفيلم ، و اللص  المادي لقطعتين م"هو 

  .(113، صفحة 2411شيرمر و يوسف، ) " تصبحان مشهدا له معنى محدد
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 إنعاشعد المونتاج من أهم عمليات و عناصر اللغة السينمائية فهو يطل  عليه غرفة يُ  
 الأخطاةتصحيح  إلى ةبالإضافاللقطات  أحسنفالمونتاج هنا يعمل على وضع و اختيار  ،الفيلم

و في  ،الأحداثتوفي  بين الصور  و الصوت و تسلسل الو  ،التي وقع فيها الممثل أو المصور
بكثر  على القطع السريع للقطات وعلى مؤثرات البصرية بين اللقطة الومضات الاشهارية يعتمد 

 .اللقطةو 
 :للومضة الاشهارية السينمائية الصوتية ت اللغةالمكونا -2-2
في هذا الجانب سنتعرف على ما السينمائية تنقسم لما هو صوري وما هو صوتي و  ما أشرنا سابقا اللغةك 

  .هو صوتي و أهميه و توظيفه في الومضة الاشهارية
  : الحوار -2-2-1

المنطوقة أو المكتوبة )هو ما يميز الحوار عن الأنواع الأخرى من اللغة كلام لفظي بين شخصيات متخيلة و "هو 
التي تستخدم في السينما، مثل التعلي  من خارج الكادر، و المونولوج الداخلي، و المقابلات ( المترجم –

 (123، صفحة  2412يوسف، ) ".التسجيلية، و التي تتسم بسمات مختلفة
على الصور  تعتمد الومضة الاشهارية  يتجلى لنا مما سب  أعلاه في التعريف للحوار بإسقاطها على 

واع الحوار غير أنه ليس منطوقا شكل من أنو  كما أنها تعتمد على النص المكتوب الذي هو قالب ،التعبيرية
ذلك في أغلب الومضات الاشهارية على غرار و  ،حته قليلة في الومضة الاشهاريةغالبا ما يكون الحوار مساو 

عتمد على الحوار الومضات تعليه بشكل كبير، لكن أغلب  تعتمدالومضة الاشهارية الغنائية أو الحواري التي 
أو الجملة الاشهارية الذي يكون في نهاية الومضة الاشهارية  للمنتج اريالإشهالمكتوب المتمثل مثلا في النص 

 . و هذا ما رأيناه في الومضات التي تعرض عموم
 :المضافةالعناصر الصوتية  -2-2-2
المسجلة على  الأصواتمن  إليهاما لعاصفة و صاحبة مثل أصوات الريح االم الأصوات :المؤثرات الصوتية *

مزجها مع الحوار والتعلي ، عن طري  استخدام التسجيلات التي يتم تسجيلها و " و الأشرطةالاسطوانات أو 
، 1991بدوي، )"  الأصواتالمحفوظة لها بمكتبة المؤثرات الصوتية و ليس بالطري  المباشر الطبيعي لهذه 

  (92صفحة 
من المؤثرات الصوتية الطبيعية كصوت المياه أو المدافع و هي ناتجة خلال عملية ن ايوجد نوع هنا 

و هناك مؤثرات صوتية اصطناعية تكون مضافة خلال عملية المونتاج و ذلك  ،إضافيةالتصوير و غير 
  .على المشهد من جهة أخرى تأكيدعنصر جمالي من جهة و عنصر تشوي  و  لإضفاة

 "ا  تعبيرية مهمة للصور  والمشهدهي أحد أهم الأركان الرئيسية في صناعة الفيلم و أد" :الموسيقى التصويرية *
 . (02، صفحة 2412لعايدية، )
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عنى و تقوية المشاهد المصور ، لمااللمسة الجمالية وتكمل  لإضفاةيستعمل الموسيقى في العمل الفني  
بين   للومضة الاشهارية المعروضة، وذلك لجعل تواف  بينها و موضوع الصور وترتبط تناغم الموسيقى بطبيعة و 

قد و ، ي تعبيرات مختلفة تعبر عن حالات نفسية معيةهللمشاهد و  صالهاإيوالانفعالات التي يود المعلن المشاعر 
تكون  أنهارات الصوتية كما هو في التعلي  و هنا تشبه لحد ما المؤثموسيقى تصويرية تستعمل كخلفية و  تكون
  .المعروضة للومضة الاشهارية ك لتكشف وتدعم المعنى من الصورذلاحبة له، أو موسيقى تعبيرية و مص

  :الجانب التطبيقي - 3
 PRIL ISIS 5 (Ramadan) (بريل إزيس)تحليل الومضة الاشهارية لمنتوج 

 بطاقة تقنية  3-1
 .بريل إزيس :عنوان الومضة -
 .ثانية (34)ثلاثون  :مدة الومضة -
 .اتلقط 42:اللقطات عدد -
 .المنتج من قبل شركة جزائرية (بريل إزيس)ومضة اشهارية هدفها الترويج لمنتج : فكرة الومضة -
  :التقطيع التقني -3-1
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 ثا 41 41
لقطة 
 عامة

 عادية ثابتة

لقطة توضح الممثلة 
سار  لعلامة في قاعة 
الضيوف وأجواة 

 .العزيمة

موسيقى 
 سريعة مرحة

 
/ 

 
/ 

 ثا 40 42
لقطة 
 مقربة

 ثابتة
 +عادية
 جانبية

لقطة توضح سار  
لعلامة مع صديقاتها 
يسألونها من ساعدها 
في إعداد الطعام، ثم 

قومون بحمل الصحون ي
 ويذهبان إلى المطبخ

موسيقى 
 سريعة مرحة

حار سار  مع -
 :زميلتها

 .كلش بنين
شكون عاونك -

 .طيبي
 .وحدي-

صوت 
 الصحون

  أأأأأأهموسيقى صور  في المطبخ  عادية ثابتةلقطة  ثا 43 43
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توضح الحجم الكبير  عامة
للأواني المتسخة 
واستغراب صديقات 
سار  وتتساةلان على 
 .من ينظف الأواني

وهاذوا لماعن ثاني  سريعة
 .وحدك

/ 

 ثا 43 40
قريبة 
حتى 
 الصدر

 عادية ثابتة
صور  لسار  لعلامة 
وهي مبتسمة وتحمل 

 2+قارور  بريل إزيس 

موسيقى 
 سريعة مرحة

ما تخافيش بريل 
 2+إزيس

 
/ 

 ثا 42 42
لقطة 
 عامة

 عادية ثابتة

لقطة توضح المنتج 
بريل إزيس ومقابلة 

د من الأواني العدي
المتسخة كبير  الحجم 
ومد  كثرتها، في لحظة 
تكبر حجم قارور  المنتج 
ويصغر حجم الاواني 

 المتسخة

موسيقى 
 مرحة سريعة

 يغسلهم وحدوا-

مؤثر 
صوتي يدل 

على 
 السرعة

 ثا 42 40
لقطة 
 قريبة جدا

نازلة 
 للأسفل

 عادية

صور  توضح قطر  
واحد  من المنتج بريل 

اة إيزس تسقط في الم
وبسرعة تقوم يد تحمل 
إسفنجة لتزيد لمعان 
الأواني، تظهر لافتة 
باللون  الأحمر في 
أسفل الصور  مكتوب 
 :عليها كتابة  بالفرنسية
ACTION AUTO-

DEGRAISSANTE. 

Pril isis. 

موسيقى 
 سريعة مريحة

 :التعلي -
 2+جربي بريل إزيس 

 الجديد
اقتصادي ليقضي 
على الدهون تلقائيا 

 .ليةلنظافة مثا

مؤثر -
سقوط قطر  

 .ماة
صوت -

يدل على 
البري  
 .واللمعان
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 :المستوى التعييني -3-2
 :الوصف  3-2-1

 :اللقطة الأولى 
الطاولات، الصحون، الضيوف، مائد  )بدأت اللقطة الأولى بلقطة عامة عن أجواة العزيمة في قاعة الضيوف 

ة في الصور  متمثلة في الصالون المجهز بأثاث عصري جدا وديكور ، كما نلاحظ الأشكال الخلفي(الطعام الكبير 
باللون الرمادي وطاولات باللون الأبيض متناس  مع جو العزيمة، بالإضافة إلى وجود العديد من النباتات 
الاصطناعية في القاعة، ويظهر الضيوف من النساة والرجال بلباس عصري وأني  ، تبدو على وجوههم ملامح 

الابتسامة، أما بخصوص الألوان فقد استخدم المخرج ألوان هادئة متمثلة في اللون الأبيض والأزر  الرضا و 
والرمادي بشكل بارز بالإضافة إلى أن الإضاة  كانت طبيعية نتيجة الضوة الساطع من النوافذ على الجهة 

 .المقابلة والواجهة الأمامية للصالون
 :اللقطة الثانية

 ثا 42 42
لقطة 
قريبة  
 عامة

 عادية ثابتة

صور  في لمطبخ 
للشخصيات الثلاثة 
منبهرون بمدى نظافة 
الأواني بمنتج بريل 

 إزيس

موسيقى 
 مرحة

 وااااااااو-
 مالا المر  الجاية-

 نطيبوا قع كيف كيف 
ونخليو لماعن لبريل 

 2+إزيس 

 
/ 

 عادية ثابتة عام ثا 42 42

لقطة تبرز قارور  بريل 
إزيس كبير  الحجم تقف 
بجانبها سار  لعلامة، 
في المطبخ ظهر عبار  
باللون الاحمر بالبند 
العريض وباللغة 

بريل إزيس رقم : العربية
في الجزائر، وملصقة  1

قصير  باللون الأصفر 
: باللغة الفرنسية
FORMULE 

RENFORCEE. 

ى موسيق
مرحة 
 وسريعة

 2+بريل إزيس -
حلي الوحيد باش نحي 

 .الدهون بلا مجهود
 



 2قدواح منال. د 1د شنوف طارق.ط
 TVبقناة الشروق  5+ بريل ازيستحليل سيميولوجي لومضة : توظيف اللغة السينمائية في الومضة الاشهارية

 

 090 :الصفحة                2922 /جوان                     90:العـدد 90:الـمجلد       ق سينمائيـة      مجلـة آفـا

صدر ثابتة أمامية نلاحظ الفنانة سار  لعلامة وهي تبتسم وتتحدث مع صديقاتها على الأكل وبلقطة قريبة حتى ال
اللذيذ وأنها هي من قامت بالطبخ لمفردها، تقوم كلتا الممثلات بحمل الصحون المتسخة إلى المطبخ في حين 

 .تفاجئن بوجود العديد من الأواني المتسخة مستغربات من سيقوم بغسلهم 
 :لثةاللقطة الثا

وهي لقطة سريعة قام بها التقني بتكبير حجم الأواني المتسخة فقد غلب على الصور  اللونين الأبيض والرمادي 
 .في نهاية اللقطة PRIL ISIS 5بصفة كبير ، وفي لقطة قريبة للفنانة وهي تحمل قارور  بريل إيزيس 

 اللقطة الرابعة 
ذلك  2+ين كثر  الأواني المتسخة وبين منتج بريل إيزيس في هذه اللقطة كانت عبار  عن عملية المقارنة ب

في القضاة  2+بتجريب قطر  منه على الأطبا  لتظهر النتيجة وتؤكد مدى فعالية سائل الأواني بريل إيزيس 
 .على الدهون المتراكمة، وقد برز اللون الأصفر بشكل كبير من خلال لون السائل والاسفنجة  والليمون

 اللقطة الخامسة 
 .في هذه اللقطة نرى صور  أخرى عن مدى فعالية السائل وتفاجئ صديقاتها بالنتيجة

 .فهي كانت لقطة عامة بزاوية تصوير أمامية بديكور المطبخ ذو اللون الرمادي: اللقطة السادسة
ي وه 2+ تقف بجانب قارور  بريل ايزيس ( سار  لعلامة) نرى الشخصية المقدمة للمنتج : اللقطة السابعة 

مبتسمة تظهر عبار  في أسفل الصور  باللون الأحمر بالبند العريض كتبت هذه العبار  باللغة العربية بريل ايزيس 
 . في الجزائر1رقم  2+
 : العناصر الرسالية في الومضة -3-3
نتج عبار  عن الشكل الجديد للم كذلك فياللغة الأجنبية و نجدها في اسم المنتج ب :لسنيةالأ الرسالة  -3-3-1

المسموعة فنجدها فيما يخص المكتوبة، أما الشفوية و في الجملة الاشهارية باللغة العربية هذا  وفي الشعار وكذلك
قد استعان المخرج باللغة العامية ا وفي نهاية الومضة الاشهارية و ضيوفهي الحوار بين الشخصية الرئيسية و ف

  .للهجة الجزائرية
 :ضمنةالمت لرسالة التشكيلية وا -3-3-2
حصلنا على هذه الومضة من خلال مشاهدتنا للقنا  الخاصة الشرو  تي في الجزائرية وقد تم تحميل  :الحامل -

 .الومضة من اليوتيب لأنها مطابقة لها تماما
 :التأطير -

  نجد في هذه الومضة أن المخرج اعتمد على شخصيات متنوعة منها الشخصية الرئيسية  :الشخصيات
 ر  لعلامة أما باقي الشخصيات فكن صديقاتها من النسو  و هن شابات غير محجباتوهي الممثلة سا

  قارور  الغاسول و الأواني الفضية :العناصر الجامدة.  



 2قدواح منال. د 1د شنوف طارق.ط
 TVبقناة الشروق  5+ بريل ازيستحليل سيميولوجي لومضة : توظيف اللغة السينمائية في الومضة الاشهارية

 

 009 :الصفحة                2922 /جوان                     90:العـدد 90:الـمجلد       ق سينمائيـة      مجلـة آفـا

 وضعت الرسالة الألسنية فو  شريط أحمر مكتوبة بالخط الأبيض في نهاية العرض  :العناصر الألسنية
 ن الأحمر فو  خلفية صفراة و كتابة على الشكل الجديد لشكل المنتج باللو 

  ظهرت الألوان في الومضة الاشهارية و تجسدت فيما يلي : الألوان : 

اللون الفضي واستعمل في الأواني ، اللون الأبيض والأزر  في لباس الشخصية المقدمة للمنتج اللون  
 .الأحمر للكتابة والأبيض كذلك الأصفر الليموني في لون المنتج 

 ظهرت في التركيب الصور  أشكال وخطوط مختلفة تمثلت في :  ل الخطوط و الأشكا: 
   الصحون والأواني الطبخ وفي التصميم الفني للملصقة الموضوعة على العلبة لبارسيل : الدائر 
  في الطاولة المستعملة للأكل : يالبيضاو 
 في الحوامل التي تحمل الكتابات وقد أتت على شكل شريط أخبار : المستطيل 
  ونجدها في انحناةات جسم المرأ  وفي الكراسي والديكور عامة : ط المنحنية الخطو. 
  متواجد  في الحدود لمقعد المطبخ المخصص للغسيل: الخطوط المنكسر. 
 وهنا غلب عليها الخطوط الوهمية وتمثلت في الوقوف المعتدل للسيد  وكذلك في : الخطوط المستقيمة

 .شكل عرض المنتج

 : ية الفنيةخراجالعناصر الإ -
 :حركة الكاميرا -
ونجدها في كل الومضة تقريبا وذلك خلال المحادثة بين الشخصية الرئيسية والأصدقاة  ؛الحركة الثابتة 

 ابالإضافة إلى تواجدهما في المطبخ وكذلك لتعريف الشخصية للمنتج وفي النهاية كذلك كانت الحركة للكامير 
 .ثابتة بلقطة واسعة

 .نجدها كذلك في اللقطة الثانية لتغطي كافة الديكور التابع للمنزل من الداخل ؛ميةالحركة البانورا 
الزوم هنا كان اصطناعيا وذلك بتكبير حجم الأواني المتسخة في البداية وعند حضور الغاسول  ؛الزوم 

 .للغسيل مر  أخرى
وتتبع حركة الماسحة نجدها في عملية المشي للشخصيات وكذلك خلال مرحلة التنظيف  ؛حركة التتبع 

 .للأواني 
 . حركة الرافعة؛ الحر  الرأسية الحركة مصاحبة، وهنا استعملها المخرج في أول اللقطة 
المونتاج؛ اعتمد المخرج للومضة الاشهارية على التركيب التتبعي وذلك لما يتناسب مع البناة الدارمي  

توظيفه كذلك لمؤثرات صوتية كما هو موجود عندما للومضة، كما أنه كان سيريع التنقل من لقطة إلى أخرى و 
 .تمر الاسفنجة في الأواني المتسخة والبصرية كشعاع أو انفجار ذهبي عند سقوط قطر  واحد  على الأواني 
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اعتمد المخرج على المناظر الداخلية لغرفة المعيشة والمطبخ واللباس كان  :الديكور والملابس والاكسيسوارات -
عبار  عن قميص وسروال فضفاض مريح أما الاكسيسوارات فكانت عصرية بسيطة تجسدت عصري كلاسيكي 

 .اغلبها في الحلي التي تلبسه النسو  أو الصور المغناطيسية المعلقة بالثلاجة
وظف المخرج نغمات متكرر  لنفس الموسيقى فعند نهايتها تعييد المقطع من جديد وكان ذلك  :الموسيقى -

 .كانت مرتفعة نوعا ماطوال فتر  الومضة 
 :الأيقونيةالرسالة  -3-3-3
ونية كانت جلها لاسم لكل منها مستوى معين فالعلامات الأيق ضمنت هذه الومضة علامات أيقونية ت 

الأشكال التي وظفت في التنظيف بالإضافة إلى الرسومات و لك الشكل الخارجي الحاوي لماد  الغاسول وكذ
 .ر  تصميم الغلاف الخارجي للقارو 

 :المستوى التضميني -3-4
 :دلالة الشخصيات -3-4-1
وأما  سارة لعلامة اعتمد المشهر على الشخصية الرئيسية وهي الممثلة الشابة :المقدمة الشخصيات -

 .صديقاتها وبالدرجة الثانية الضيوف والمعازيم الأولىالثانوية كانت بالدرجة  إلى الشخصياتبالخصوص 
  +PRIL ISIS 5  5+بريل إزيس ومضة الاشهارية بالتعريف بمنتج هذه ال في المخرج قام 

(Ramadan)  نما الصدفة قبيل من ليس وهذا المرأ  على الاعتماد  والمرأ  عام الجمهور بشكل جذب لغرض وا 
 أكد رئيسية مع صديقاتها كشخصية الثانية اللقطة في الممثلة الشابة سار  لعلامة ظهرت الخصوص، وجه على
تستعمله  التي السائل فعالية مدى لهما تشرح راضية جدا من خلال ابتسامتها وهي بدت حيث لمخرج،ا عليها
بريل ما تخافيش : "يظهر ذلك من خلال ما جاة في الرسالة المناسبة Pril Isis+5 أصعب على يقضي والذي

 في خبر  ولها والغسيل لا يصعب عليها الطبخ أيضاالتمثيل  لعالم تنتمي أنهاإلا  "يغسلهم وحدو  5+إزيس 
 .الإشهار في المنتج لاقتناة المتلقي إقناع لشخصيتها من المصمم اختيار كان سار  لعلامة   وحتى ذلك،

 في الرغبة من نوع تخل  لأنها جاذبية الأكثر الأمور من الإشهار في المشهور  الشخصيات استخدام يعد 
 .تجربتها مصداقية في تث  الجزائرية أ المر  لأن المشهور  الشخصية وتقليد المنتج تجربة

 :دلالة الموسيقى -3-4-2
 وهذا النفس في السرور والحيوية من نوع تضفي خفيفة سريعة كانت للومضة المصاحبة الموسيقى أما  

 .لوجه الممثلين الابتسامة مصاحبة كانت اللقطة طيلة أن نلاحظ كما المشاهد، لدى الانفعال من نوع لخل 
 :ثرات الصوتيةؤ لة المدلا  -3-4-3
 .العزيمة أجواة تعكس التي الأواني صوت في فتمثلت الصوتية المؤثرات فيما يخص 
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 :الألواندلالة  -3-4-4
بداعي فني بعد ذات الجمالية العناصر ضمن الألوان تصنف   تختلف الألوان دلالات أن غير ودلالي وا 

 مجتمع في والحزن الحداد على يدل قد معينة ثقافة في لوالأم الفرحة على يدل فما مجتمع كل ثقافة باختلاف
 استخدام قبل التعقيد والضبابية من من نوع إلى ويشير المطبخ لون وهو الرمادي اللون على اعتمد وهنا. آخر

 والصفاة على الهدوة يدلان الذين والأزر  الأبيض لونين على اعتمد فقد الممثلين لباس لون عن أما ، المنتج
 النوافذ ساطع من ضوة هناك المطبخ،إذ وفي النهار في التصوير لأن عادية فكانت للإضاة  بالنسبة أما ة،والنقا
 . بارز بشكل الشخصين ظهور على أكد وهذا

 : كانت كالآتي دلالات الومضة هذه في الألوان توظيفو قد تضمن  
أما في هذه الومضة فدلالته  والاستقرار والسلام والحرية والبراة  والصفاة الطهر على يدل :ضالأبي اللون -

 . على النظافة الناجمة عن الغاسول
 والأنوثة، التناس  على يدل الهادئة الألوان من الأزر  اللون ويعد التركيز على يساعد :الأزرق اللون - 

ذا في هجاة و  ، و في هذه الومضة الاشهارية فدلالته للراحة من عناة غسيل الأواني بسهولةالمعرفة، الوفا 
 .لباس الشخصية الرئيسية

و هنا ارتبط كثيرا مع لون المنتج  . والإشعاع والنور والذبول والابتهاج السرور على يدل :الأصفر اللون -
 .السائل لدلالة على طبيعة المنتج برائحة الليمون التي تعطي انتعاشا بالعطر و الطبيعة و القو  في النظافة

للخلفيات  لون أحسن يعد أنه إلى بالإضافة  بالوضوح يتميز الذي والتفكير الذكاة إلى يرمز: الرمادي اللون -
أما في هذه الومضة فقد جاة دالا على تجديد الأواني و رجوعها   .التلفزيوني والومضات الاشهارية الديكور في

 .الأصليإلى لونها الأصلي و هو الرمادي وقت الشراة إذ يدل على الحفاظ على مظهر الأواني 
 .بالجزائر 1للجذب ولفت الانتباه مثلما هو موجود في اسم المنتج وعبار  بارسيل رقم  :اللون الأحمر -
 :والملابس والاكسيسوارات دلالة  الديكور -3-4-5
حداث المتلقين انتباه جذب في بالغة أهمية للديكور   ومن الديكورات، أنواع وتختلف نفوسهم في أثر وا 

 على اعتمد إذا مصطنع غير بسيط ديكور استعمل المشهر أن نلاحظ دراستها بصدد نحن تيال الومضة خلال
الديكور العصري الممزوج بالملكي، فالعصري المتمثل في طريقة التصميم المبنى أما الملكي في أشكال الكراسي 

 الملابس بخصوص اأم الضيوف، طاولات، صحون، ومن على العزيمة في قاعة تناول الطعام  الدالة المظاهرو 
 الملابس فيرتدون الضيوف أما عصرية عادية ملابس يرتدون وصديقاتها أن الشخصية الرئيسية لاحظنا فقد

وهو لباس كلاسيكي يعكس الطبقة لهذه الفئة من المجتمع الجزائري كما أن اللباس هو مريح . بالوليمة الخاصة
  .المنزل بالحفاظ على أناقة الشخصياتللتنقل والحركة و يعطي الحرية في التعامل مع مهام 
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 :دلالة الإضاءة -3-4-6
 الموضوع للقطة، قيمة إعطاة في مهما دورا الأخرى الجمالية العناصر من كغيرها الإضاة  تلعب 

 بين مزيجا كانت والثانية الأولى اللقطتين في فالإضاة  للألوان، جمالية تعطي أنها إلى بالإضافة، المصور
 الإضاة  واستخدام اصطناعية، الإضاة  فكانت اللقطات باقي أما والاصطناعية ) نور الشمس( الطبيعية
 لظهور وكذا جمالية الألوان لإعطاة فكانت الاصطناعية أما اللقطة على لإضفاة واقعية كان الطبيعية

  .جيد بشكل الشخصيات
 : خاتمة

 :و التي كانت كالآتيالنتائج من خلال تطرقنا الى الموضوع توصلنا الى جملة من 
عكست الإضاة  الموظفة في الومضة الاشهارية في إظهار المنتج وذلك من خلال الألوان والإضاة  -

المتساقطة على الأشكال المستعملة، الجو العام للأحداث، وساهمت في تكوين صور  عامة حول المنتج 
 .وخصائصه 

وزوايا تصوير وحركات كاميرا بالإضافة للإضاة   ساهمت عناصر اللغة السينمائية المستعملة من لقطات-
 . لدى المشاهد وحماسي ومثير انفعاليوالمونتاج في خل  جو 

ساهمت عناصر اللغة السينمائية في خل  جو من التشوي  والغموض لدى المشاهد والتي تدفع المشاهد -
 .لمتابعة الومضة إلى غاية انتهائها لمعرفة المزيد

 ة جمعت بين أكثر من أسلوب في إخراجها فنعتبرهايبدو أن هذه الومض-
ذرو  وأخيرا الحل والذي تم فيه التركيز -تصاعد للحدث-صراع-إشهار درامي لأنها تتوفر على مقدمة درامية

 .بوضوح على ضرور  استعمال السلعة واعتبارها الوحيد  القادر  على إنهاة الصراع
 .إعلان الشهاد   من خلال توظيف شخصية مشهور  كما أنها تنتمي لنوع إعلانات الحوار وكذا 

توظيف مصمم الإشهار لديكور يعطي تصور عن الإبداع في تصميم الومضة بطريقة احترافية جمالية من -
 .خلال الدمج بين الألوان 

وجود تطاب  بين الرسالة الايقونية  والرسالة الألسنية جعلها تصل إلى معنى بعيد حيث استطاعت الصور  -
 .ن  تسرد المعنى المشاهد  من خلال الفضاة البصريأ
الاهتمام بالجانب الشكلي  والدلالي وهذا كله من اجل إبهار المشاهد ولفت انتباهه من خلال استخدام نوع -

 .جديد من ا إستراتيجيات الإعلان التي يحاول فيها مصمم الإشهار تمرير رسالة إبداعية
اعتمد مصمم الإشهار في الومضة المدروسة على أفكار إبداعية  تجسيد معنى الحداثة والتطور حيث-

 .خيالية جديد  خارجة عن النوع المعتاد عليه في تصميم الاشهارات
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استخدم المعلن في الومضة الاشهارية المدروسة لغة ذات الصوت والتعلي  والألوان التعبيرية التي يحاول -
 .متلقي لإحداث عملية الشراةفيها خل  صور  نمطية فعالة تترسخ في ذهن ال

 .كبير بشكل النساة قبل من مستخدم المنتج هذا أن باعتبار النسوي العنصر توظيف-
 .الناجحة المرأ  على للدلالة المرأ  وجه ملامح اللقطات القريبة وذلك من خلال التركيز استخدام-
ية توظيف اللباس والاكسيسوار المرأ ، هذا من ناح على ليدل محترم وبشكل عصري لباس الاعتماد على-

في الومضة الاشهارية حملت دلالات ضمنية تعكس الفكر المتفتح لمستعملي المنتوج من خلال طريقة 
 . اللباس والديكور

واللون  والصفاة، والابتهاج النقاة على للدلالة كبير بشكل والأزر  الأبيض هادئة ألوان المشهر استخدام-
 الذي المنتج لون هو الأصفر واللون المنتوج، اتجاه الانتباه يلفت باعتباره  5+زيسإي قارور  بريل في الأحمر
 .والإشرا  والمعنوية اللمعان إلى  يرمز
عكست الومضة دلالات صريحة لملائمة المنتوج للمرأ  العصرية ونخص بالذكر المرأ  العاملة التي لا -

 .ل  ذات جود  وفعالةتمتلك وقتا كافي مما يضطرها إلى انتقاة منتجات غسي
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