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l’une des 
conditions de réussite de l’industrialisation d’un pays semble être l’érection 
d’un tissu économique composé, entre autres, de petites et moyennes 
entreprises.

Les déterminants de la stagnation des micro et petites entreprises 
béninoises
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chaîne d’établissement

Les nouveaux défis de l’internationalisation 
: Quel développement international pour les entreprises après la crise ?

Internationalisation des PME : Pour une relecture en termes de 
ressources et compétences
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Les PME: Définition, rôle économique et politiques publiques
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forment les pratiques, les 
savoir-faire et les processus organisationnels qui assurent le fonctionnement 
de l’entreprise et, plus encore, permettent à celle-ci de valoriser les 
ressources dont elle dispose.

Entreprendre: Une introduction à l’entrepreneuriat

Le choix des modes d’entrée 
capitalistiques des PME sur les marchés étrangers : exploration de déterminants 
potentiels
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Néanmoins,  a trouvé que la petite taille n’entrave pas 
l’exportation de la PME mais limite le nombre de marchés qu’elle peut 
pénétrer.

Vision des dirigeants et internationalisation des PME marocaines 
et canadiennes du secteur agroalimentaire 

le rôle des compétences de l’équipe dirigeante au sein du processus 
d’internationalisation : étude d’une moyenne entreprise française
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les PME 
exportatrices apparaissent plus innovantes que les autres, commercialisent 
principalement des produits de moyenne et de haute technologie, disposent de 
savoir faire précis, très orientés vers les besoins de leurs clients, et ont à leur 
emploi une équipe fortement ancrée sur le terrain. 

Le rôle des TIC sur le degré d’exportation des PME : une 
étude exploratoire

Stratégies d’internationalisation des entreprises : 
Menaces et opportunités
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La PME est définie, quel que soit son statut juridique, comme étant 
une entreprise de production de biens et /ou de services employant de 1 à 250 
personnes, dont le chiffre d’affaires annuel n’excède pas 2 milliards de dinars 
ou dont le total du bilan annuel n’excède pas 500 millions de dinars et qui 
respecte les critères d’indépendance.

Marketing international
Les PME en Algérie : dynamisme et limites 

institutionnelles De la gouvernance des pme-pmi : regards croisés France-
Algérie
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Les PME Exportatrices : Croissance Economique Hors 
Hydrocarbures
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Le choix des modes d’entrée capitalistiques 
des PME sur les marchés étrangers : exploration de déterminants 
potentiels
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Vision des dirigeants et internationalisation des PME marocaines 
et canadiennes du secteur agroalimentaire 

Les nouveaux défis de l’internationalisation : 
Quel développement international pour les entreprises après la crise 
?

Marketing international

Entreprendre: Une introduction à l’entrepreneuriat

Internationalisation des PME : Pour une relecture en termes 
de ressources et compétences 

Les PME: Définition, rôle économique et politiques publiques

Le rôle des compétences de l’équipe dirigeante au sein du 
processus d’internationalisation : étude d’une moyenne entreprise 
française
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Le rôle des TIC sur le degré d’exportation des PME : une 
étude exploratoire 

Les déterminants de la stagnation des micro et petites entreprises 
béninoises


