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éléments d’appréciation 

Université d’Oran.

Dans ce papier, nous exposons les spécificités d’élaboration et de diffusion  
des annonces publicitaires télévisuelles et montré l’importance du cadre de 
programmation des écrans publicitaires qui conditionnent l’efficacité des

’évolution de la publicité  commerciale en Algérie 

évidence les conditions d’émergence du secteur publicitaire. Enfin, nous avons 

déréglementation et l’ouverture du champ audio visuel au secteur privé. Nous 
avons posé la problématique de l’organisation du marché publicitaire avec une 
offre d’espace publicitaire té

– –
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'arrivée de nouveaux annonceurs, l’apparition de nouveaux supports 

dire l’efficacité 

Il est donc primordial de s’interroger d’une part, sur 
la publicité télévisuelle et d’autre part, sur les pratiques de la publicité à travers la 
télévision (2), notamment avec l’ouverture du champ de l'audiovisuel au secteur 

publicité télévisuelle puis l’évolution du secteur publicitaire en Algérie et enfin par 
une analyse du nouveau champ médiatique et son impact sur l’efficacité 

Tout d’abord, la publicité à télévision est une communication subie, dont le 
rythme est imposé  au téléspectateur, contrairement à la lecture d’un journal ou à la  
manière de feuilleter une revue ou un magazine. C’est l’une des caractéristiques 

Ensuite, le temps d’exposition est limité, pour attirer l’attention, s’assurer 

autres médias, plus statiques et porteurs de moins d’
au message des dimensions que les autres ne possèdent pas, en ce sens qu’il peut 
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démonstration d’un avantage produit ou la construction d’un univers 
d’évasion pour l’auditeur.

Aussi, la présence du produit, de la marque et du packaging à l’intérieur du 

ristiques d’élaboration du message publicitaire

: le commercial, la création, l’art, des réali
des effets spéciaux, des maisons de production de films, des acteurs….

communication qui vont mettre en œuvre ces mécanismes (6). Les premiers 

s qui peuvent mettre en œuvre les mécanismes.

bénéfices qu’il reçoit. Bénéfices aussi bien concrets qu’émotionnels, esthétiques ou 
incarnés par un univers immatériel qui fait de la marque le centre d’un mythe.

l’idée centrale que l’annonceur veut lui faire parvenir

message en mettant en œuvre les mécanismes abstraits exposés précédemment. 

L’un
les plus efficaces qu’il faut du point de vue de la transmission des messages entre 
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r le consommateur algérien n’est plus celui 
des années 70. C’est un consommateur «

intéressant d’apporter des éléments de réponse con

La télévision suscite deux sens, la vue et l’ouïe permettant une synthèse des 
sens à fort impact et la combinaison d’images animées en couleurs, de la voix et de 
la musique qui va faire appel aussi bien au raisonnement qu’aux émotions

gérer de manière optimale le temps de l’annonce

spot. Par exemple, un personnage occupant tout l’écran expose quelque chose sur 
le produit, l’argumente ou le démontre. Le temps compressé est celui des spots 

temps à se découler. Enfin, le temps déstructuré est celui où les images n’ont 
mêmes et elles suivent les séquences d’une bande son 

C’est à cette complexité que se sont confrontées les agences de production des 

1.3 Les structures d’annonces publicitaires 

Ensuite, le choix doit se faire par rapport à la structure de l’annonce 

pot linéaire d’argumentation 

de deux types : la structure linéaire d’argumentation visuelle ou le produit est 

mation/utilisation mais l’amène par une histoire. 

Nous devons mettre également en évidence, l’importance du son et de la 
C’est un 
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vecteur communicationnel à tête chercheuse »(9)
l’importance du son et dans beaucoup de leurs spots, il a  le rôle principal. La 
musique peut remplir différents rôles au sein d’un message publicitaire
fond, le message, les arguments et la signature. Aujourd’hui les
se créer une identité sonore propre permettant de capitaliser et d’accroître la 
mémorisation des messages d’un spot à l’autre. Enfin, un autre élément que nous 
allons voir, joue également un rôle fondamental dans l’efficacité de la publ

1.4 L’importance du choix du cadre de programmation 

La  nécessité de comprendre les variables qui affectent l’efficacité de la 

diffusé d’une part et d’autre part la réaction du public d’autre part 

r du fait de l’encombrement des écrans publicitaires et de la longueur des 
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A la lumière de ce que nous venons d’exposer, nous découvrons 

2.1  L’évolution de la publicité  commerciale 

Jusqu'à la fin des années 1980, période de l’économie administrée, la 

chefs d’entreprises, il n’était pas nécessaire de faire de la publicité, le marché 
n’existant  pas et donc

D’autre part, jusqu’à présent, l
n’obéit à aucun cadre juridique, sauf à un cahier des charges de l’entreprise, qui 

l’Assemblée Nationale mais rejeté par le Sénat en juillet de la même année, sans 

algérien une victime de la publicité mensongère. D’où la responsabilité de l’État de 
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citoyen une protection contre toute forme de déviation. L’Etat devrait également 

d’adopter des règles standard et  un sens de la responsabilité sociale, 

Ces systèmes d’autodiscipline professionnel

décente et véridique, avec des procédures rapides et faciles d’instruction des 
plaintes en cas d’infraction constatée

A ce effet, La loi sur l’audi

Durant la décennie 1990, c’est les réformes socio 
déréglementation de l’économie algérienne
d’activité aux entreprises privées, libéralisation du commerce extérieur, du secteur 
de la presse et puis l’ado

Vers la fin de la décennie, les algériens, ou qu’ils soient, sont donc exposés 

La télévision est le média de masse par excellence, monopole de l’Etat.  
l’Algérie connaît un fort taux d’équipement des ménages en télévisions et donc une 

icitaires pour une seule chaîne jusqu’en 1994, le volume de la publicité 
ne cessant d’augmenter. 
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publicitaires et le sponsoring et parrainage d’émissions par les annonceurs. Par 

l’amélioration de la conception et la production des films publicitaires, notamment 

réalisation de films publicitaires. A titre d’exemple, une même agence de 

scénarios proches l’un de l’autre, au point ou le téléspectateur ne perçoit aucune 

Pour comprendre l’état du secteur de la publicité sur le media télév
faudra se replacer dans le contexte algérien de l’époque et prendre en compte un 
certain nombre d’éléments pour pouvoir interpréter le comportement des 
annonceurs algériens d’une part et l’apparition de nouveaux annonceurs avec des 
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Source = construit à partir des données SIGMA Conseil et l’ENTV

plusieurs réponses significatives. Tout d’abord, une croissance de l’investissement 

Ensuite, le nombre d’annonceurs passe d’environ 300 à 106 durant la même 

Une dominance de quelques annonceurs sur l’espace publicitaire 

l’annonceur algérien, c’est une démarche atypique Il n’y a pas de 

Enfin, une disparition d’un bon nombre d’annonceurs 

L’efficacité de la publicité télévisuelle et le contexte de programmation

Il est fondamental de comprendre les raisons à l’ origine de la médiocrité et 

peuvent être un manque d’im
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peuvent parfois créer à l’égard de la publicité un sentiment de lassitude, 
d’indifférence voir même d’hostilité. Il n’y a pas donc, à notre sens, de réflexion 
sur l’importance du lien entre la publicité et le contexte de programmat

Jusqu’en 2010, si on observe la répartition de l’investissement publicitaire 

Nous pouvons affirmer également qu’il y a quand même un certain 

secteur. Cela répond à l’exigence de la croissance accrue des enjeux en termes 
d’investissements publicitaires.

3.1 L’élargissement de l’offre d’espace publicitaire

L’Entreprise nationale de télévision (
dénomination d’
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La loi sur la libéralisation de l’audiovisuel est publiée au Journal officiel en 

Algérie et sont très actives. En 2014, l’Algérie dispose donc d’une vingtaine de 
chaines privées environ, en plus et donc plus d’espa

L’élargissement des offres de télévision pour le public à travers les 
satellites, l’arrivée de nouvelles technologies sur le marché, Internet et la 

’univers audiovisuel 
et les ménages algériens s’équipant de plus en plus en appareils de télévision…, 

caractériserait par l’inexistence d’un véritable climat de concurrence économique, 
malgré les millions d’Algériens, potentiels consommateurs (14), en revanche, ce 
n’est pas le cas en Tunisie et au Maroc. Il y a une deman
et en croissance permanente et cette absence de concurrence s’explique 
partiellement, par le monopole de l’Anep sur les annonces du secteur public qui 

de cette part importante du marché publicitaire n’obéit  pas à des exigences 

et de réglementation, aucune autorité de régulation, pas de statistiques ni d’é

Avec l’ouverture du champ médiatique aux investisseurs privés, il est 

donc à une reconfiguration totale de l’offre de programme de télévision et en ce qui 
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En l’absence d’études qualitatives et quantitatives 
nous ne pouvons qu’extrapoler sur la perception de 

leurs contenus auprès du grand public et par conséquent sur l’appréciation des 

en matière d’achat des espaces et d’efficacité des investissements publicitaires 

les habitudes de consommation du média TV, avec l’avènement de chaînes privées. 

travers les nouvelles chaînes. Il sera pertinent de s’intéresser n

En ce qui concerne la mesure des audiences, il semblerait qu’il y a 

désintéressement à l’égard de cet outil d’aide à la décision.

Le positionnement des nouvelles chaines et l’effet sur la publici

dans le nouveau paysage médiatique et surtout à acquérir une notoriété. C’était le 

matière d’audience, de consommation effrénée et un comportement irrationnel 
consommateur. C’est une opportunité pour les chaînes tant sur le plan de la 
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es, comme nous l’avons vu précédemment et les chaines de TV 
ne ménageront aucun effort pour la conquête des audiences. L’année 2014 est par 
conséquent, celle d’une offre variée de programmes compte tenu de la prolifération 
de l’offre télévisuelle, en genre

Mais la mesure de l’audience média demeure hélas le parent pauvre 
puisqu’elle devrait évoluer de manière exponentielle en parallèle avec l’émergence 

Une étude réalisée durant le ramadhan 2012 a révélé que la durée d’écoute 

. Néanmoins, on pourrait s’attendre à un meilleur score 

Jusqu’aux années 1990, il y a une 
des messages d’informations des citoyens par les entreprises et l’Etat pour les 
annonces d’intérêt général. La deuxième période concerne les années

années 2000, une nouvelle ère s’ouvre pour le secteur de la publicité en 

l’implantation d’agences de notoriété mondiales. Le secteur  connaît un 

Aussi, nous avons montré qu’il y avait une nette amélioration de la qualité 
des messages et donc de l’efficacité des campagnes publicitaires. Sur le plan de la 
créativité, beaucoup d’agences de publicité continuent effectivement dans le 
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Qu’en sera t
gnes publicitaires et quel l’effet sur le comportement du 

à partir de l’expérience que nous 
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