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Summary :

The advent of digital social networks (DSN) have led to the emergence of a digital presence
for internet users: digital identity (DI). Consisting of a superposition of identities born from
personal, declarative and behavioral data, this new form of identity is characterized by various
highly patterns of self-expression on the DSN and in particular on Facebook. Simultaneously,
the emancipation of the individual from traditional social frameworks leads that individual to
construct and re-shape his or her identity which is now seen as a process of identity
construction (IC) based on a search for benchmarks and relationships.

Digital identity could very well open the path to new ways of brand presence being taken
into account. In the light of three theoretical proposals, DI is considered as being central to
brand innovation perspectives; qualitative and quantitative analysis of data collected from
young adults resulted in three theoretical contributions related to the IC modes of the
contemporary individual and to three managerial input on the development of new strategies
for communication on the Internet.

Keywords : identity, digital identity, identity construction, Internet, brand, communication,

brand strategy, innovation
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! Voir : Wolton D., Penser la communication, Champs essais Flammarion, Paris, 1997.
2 Voir : Warburton S., Identity matters, King’s College London, 2010.
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! Goffman E., Stigmate. Les usages sociaux des handicaps, Editions de Minuit, Paris, 1975, p. 12.

2, Georges F., Représentation de soi et identité numérique. Une approche sémiotique et quantitative de
I’emprise culturelle du web 2.0. Réseaux, La Découverte, Paris, 2009, pp.165-193.
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137.
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contemporaines, 2016, n°104, p.13-40.

®. Garfinkel H., Recherches en ethnométhodologie, PUF, Paris, 2007 (1967), p. 137.

4 Ehrenberg A., L'individu incertain, Hachette, Pluriel, Paris, 1995, p. 127.

® Voir : Elias N., La société des individus, Fayard, Paris, 1991.

®. Baudrillard J., Simulacres et Simulation, Galilée, Paris, 1981.
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. Warburton S., op.Cit, p. 53.
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sociaux, Sociologie, 2010, Vol.1, n°1, p.25-43.

2, Thompson J.B., La nouvelle visibilité, Réseaux, 2005, Vol.3, n°129-130, p.59-87.

3, Granjon F, Denouél J., op.Cit, p. 41.
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>, Voir : Ricoeur P., Soi-méme comme un autre, Seuil, Paris, 1990.

e, Granjon F, Denouél J., op.Cit, p. 25.

7. Lovink G., The Society of the Query and the Googlization of Our Lives. A Tribute to Joseph Weizenbaum,
Eurozine, 2008.
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2, Granjon F, Denouél J., op.Cit, p. 32.

* Voir : Crepel M., Tagging et folksonomies : pragmatique de I'orientation sur le Web, thése de doctorat,

Sociologie, Université de Rennes 2, Rennes, 2011.

. Auray N., Fanny G., "Les productions audiovisuelles des joueurs de jeux vidéo: entre formation
professionnelle et apprentissages esthétiques autodidactes", Réseaux, 2012, n°175,
p.145-173.

® Voir : Certeau M. de, L'invention du quotidien, 1 Arts de faire, Editions Christian Bourgeois, Paris, 1980.

® Voir : Lévi-Strauss C., La pensée sauvage, Plon, Paris, 1962.

7. Plantard P., "TICE et nouvelles formations professionnelles a I'université : approches anthropologiques",

Cahier de recherche Marsouin, 2007, n°6.
8 Boullier D., Sociologie du numérique, Armand Colin, Paris, 2016, p. 279.
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>, Ibid, p. 35.

®. Maffesoli M., Le temps revient, Formes élémentaires de la postmodernité, Des paroles et des hommes, Paris,
2010, p. 123.
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Web2.0, Communications & Stratégies, 2007, n°65, p.51-65.

* Cardon D., Réseaux sociaux de I'Internet, Communications, 2011, Vol.1, p.141-148.
>, Ibid, p. 141.
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Social Relationships, The Information Society, 2006, Vol.22, n°3, p.137-148.
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*. Méda D., Le capital social : un point de vue critique, L'Economie politique, 2002, Vol.2, no 14, p.36-47.

* Voir : Putnam R.D., Bowling Alone. The Collapse and Revival of American Community, imon&Schuster, 2000.
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