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1 -Voir: Jean Baudrillard : Le système des objets, Ed. Gallimard, 1968, p230 . 

  
5 - Voir: R. Barthes,1964, Rhétorique de l’image, Communications n°4, Paris: Seuil. P: 45-47. 
6 - Voir: Joly Martine, Introduction de l'image. Paris Nathan, 1994, p 27. 
7 - Voir: Cocula et Peyroutet, Sémantique de l'image, Paris, Delagrave, 1996, p 33. 
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8 - Voir: R. Barthes, rhétorique de l’image, p 55. 

- Dastot, J, C. 1973. La publicité : principes et méthodes. Paris : Gérard & Co, p 20. 
13 - Voir: Idem, p 20. 
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