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 :ممخصال
والدلالة القيمية في الصورة الاشيارية  ،تيدف ىذه الدراسة إلى تبيان مكانة ودور الجانب البلاغي في تكوين المعنى 

شيارية تعمل عمى تمرير عتمد في الصورة الإيقونية( التي تُ ) المسانية، التشكيمية، الأ البلاغيةالتقنيات ف ،.التمفزيونية
شيارية وتطبيقا لما سبق قامت الباحثة بتحميل صور الومضة الإ. في السموكيات والتأثير، وتبديل الذىنيات ،الأفكار

و لا نّ أ إلى شيارية، وقد توصمناالصورة الإ أىداففي تحقيق  ،ىذه العناصر أىمية .، لإبرازGalaxyلشكولاطة 
تتجمى في  الإيحائيةفالمعاني  .،بريء نصّ  أنياشيارية عمى ورة الإمع الصّ  عاملُ التّ  الأحوالحال من  بأيّ يمكن 

 التي تحمميا الصورة. الإيديولوجيات
 التغيير الاجتماعي. ،التسويق القيمي ،القيم  ،التمفزيوني الإشيارشيارية ، الصورة الإ مفتاحية:الكلمات ال

 

Abstract: 

This study aims to clarify the status and role of rhetorical techniques (linguistic, plastic, 

iconography) in the formation of meaning and value significance in the advertising 

images of Galaxy Chocolate, With the aim of passing on ideas, changing minds, and 

influencing behaviors, We have concluded that it is not possible in any way to treat the 

advertising image as an innocent text, as the suggestive meanings are reflected in the 

ideologies that the image carries. 
Keywords: Advertising image; television advertising; values; value marketing; social 

change. 
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 مقدمة:  .1
مخترقة بذلك مختمف أنسجة المجتمع العالمي، حيث أصبحنا  ،الصورة ليا مكانا ىاما في المجتمع الإنساني أخذت

لتعرف الصورة بذلك منعرجا ىاما وميما في تاريخ حضارة  ،.وازي مع زمن الكمماتنعيش زمن الصورة بالتّ 
 البصري.  الاتصالاليب التي اكتسحت كل أس لا سيما بعد الموجة التكنولوجية العصرية،التمثيلات
لما يتميز بو من  خصائص  ،التمفزيون  الذي يعتبر من أكثر الوسائل الإعلامية تأثيرا في الجماىير المختمفةوأىميا 
وكذا الاعتماد عمى تقنيات إخراجية عالية الدقة، ما يسيم في  ،والألوان ،والصوت ،دمج الصورة البصريةبتسمح 

والمضامين المختمفة التي تعرض عبره، والتي بدورىا تنوعت لتشمل  ،جذب الجميور واستمالتو لمتابعة المحتويات
بالإضافة  برامج تمفزيونة متعددة المواضيع،  نشرات إخبارية  مسمسلات درامية، :لعديد من المواد السمعية البصريةا

 . إلى الإعلانات التجارية
أصبحت فيو الصورة تمعب دورًا  .،ىذا العصر الذي طغت فيو الوسائل السمعية البصرية بجميع أشكاليا وتنوعاتيا

لأنيا تحتاج إلى قدر أقل من العمميات .،في وقت أضحت فيو القراءة تخسر بعض موقعيا أمام المشاىدة ميمًا
 (M.Paul, 1995, p. 13)  الذىنية
" من أن ثقافة التمفزيون تعمل عمى استبدال الكممات كعنصر Hanno Harthىذا السياق يحذر الفيمسوف " وفي

وىو بذلك يؤكد عمى أىمية الصورة في المضمون التمفزيوني، فيي جوىره و محتواه  ،الاجتماعي الاتصالميم في 
 (H.Hanno, 1994, p. 3)وىي ركيزة المشاىد لقراءة المعنى الموجود وحل ذلك المضمون. 

ية التي قد تماثل أشياء الواقع، فتشكل بالخصائص الأيقون احيث تحفز الصورة البحث في المعارف بغية إدراكيا، بدء
وجو  :ناء الدلالة، فكل صورة ليا وجيانوبذلك تمييدا لقراءة تنطمق منيا سيرورة التدليل في ب ،فعرّ لسنن التّ  امنطمقً 

ليصل إلى وحدات  مباشر مرئي يتمثل في الموضوعات التي تقدميا، ووجو غير مباشر، لكنو ينطمق من المرئي
عن طريق المشابية ومحاكاة  ،المتمقي إلى البحث عن المدلولات الممكنة ورة ىي التي تدفعفالصّ دلالية أخرى، 

)زىير، . ا نابعة من الممارسة الإنسانيةيواختزاليا لمواقع، لأنّ ،الواقع، لكن ىذا لا ينفي عدم تطابقيا مع الحقيقة
 (5، صفحة 2021
 .،مزيعيد الرّ الصورة لا تكمن في التعبير عما ىو عيني وماثل أمام النظر، بل في إعطائو وجودا عمى الصّ  فخطورة

بل يتحكم فيو بيذا القدر أو ذاك، وىذا ما تسعى الإعلانات إلى الوصول  ،ويصبح ىذا الوجود الثاني بديلا للأول
 .ماثلاتيا في العالم الرمزيإليو، حيث تجعل علاقة الزبون بالمواد الاستيلاكية تخضع لت
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قوم بتعويض ما ينقصو لمسمو تأو المرىم لتسريح الشعر، بل  ،أو الأكل ،فالزبون لا يشتري ىذه الماركة من المباس 
، 2006، )العياضيأو الرمز الذي يختزن جممة من القيم والسموكيات. ،والوصول الى الصورة التي يروجيا الإعلان

  (76صفحة 
لذا فقد طرحت  قراءة الصورة العديد من الإشكاليات بالنسبة لمباحثين، تتمثل أىميا في إمكانية وجود لغة بصرية   

في حد ذاتيا، ومحاولة التعرف عمى خصائص ىذه المغة بالمقارنة مع المغة التي كانت مدار بحث وتقص منذ أن 
" إلى الوجود كظاىرة إنسانية قابمة لمدراسة والتحميل، والإشكالية الثانية تتمثل في المعنى أو أبرزىا" دي سوسير

والعوامل المؤثرة  ،أن نتعرف عمى  كيفية إدراك المغة الفوتوغرافية -من جانب -الدلالة التي تتخذىا الصورة، فعمينا 
غات حددىا المتخصصون في ىذا المجال، من خلال بلا ،عمى ىذه العممية، ومن جية أخرى أن نتحرى المعنى

 وعمى رأسيم بطبيعة الحال رولان بارث رائد البحث في بلاغة الصورة.
ومنيا الصورة  -إذ توصل بعد تحميلات معمقة لمصور.، رولاند بارث  :ورة ىولة بلاغة الصّ أولعل أول من آثار مس

، أدبية  :تنطوي عمى إيحاءات متعددة ،عريةورة الشّ الصّ  نُ شأنيا في ذلك أالصورة المادية ش إلى أنّ  - شياريةالإ
 ،ىو الذي يخمق المعنى يا الداخميةِ مكوناتِ  وتفاعلَ ، لالي يا الدّ نشاطَ  نّ أو  .لا نستطيع تجاىميا ،ووحدانية ،ورمزية

لاغي في وقد ذىب بارت في تبيان أىمية التشكيل الب .،وىو الذي يزيد في ثراء غنى مادة الصورة ،ويبرز قسماتو
 إلى حد اعتباره معيارا أساسيا في تحديد ميكانيزمات سير وعمل الصورة . ،شياريةورة الإالصّ 

فيؤسس  ،لاتصالو بالحياة الإنسانية بشكل مباشر ،شياري نوعا من أىم أنواع الخطاب بعامةحيث يمثل الخطاب الإ
عاية ن ارتبط ارتباطا وثيقا بالدّ ا  فيو و  .،ة المباشرةاىيك عن قيمتو التجاريلقيمو الاجتماعية والأخلاقية والحضارية، ن

تحاول أن  ،ذات سمة إيديولوجية غالبة ،يقونية قيمة ثقافيةن في الممارسة المغوية والأو يبطّ نّ أإلا  ،بمفيوم عام
 تترسخ لدى المستقبيمين .

ومتكاممين في الآن  ،متباينينمييز بين قطبين أساسيين يفرض التّ  ،شيارين الحديث عن الخطاب الإإمن ىنا ف 
اقتصادي الذي يوجد خارج الخطاب، ويتكفل بدفع المتمقي إلى القيام بفعل  -البعد السوسيو :نفسو، ويتمثلان في

)رقيق،   الشراء، والبعد الخطابي بصفتو نسيجا تتشابك فيو مجموعة من العلامات وفق قواعد تركيبية ودلالية.
 (59، صفحة 2013

 الإشكالية: 
أو  ،سواء كانت أرضية .،الملاحظ اليوم أن ىناك اندفاعا كميا كبيرا للإعلان عبر مختمف القنوات التمفزيونية

كانت أم خاصة، بحيث لا يكاد يخمو أي برنامج تمفزيوني من الومضات والفواصل الإعلانية،  ةً عامّ ،فضائية
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الفضائية اليوم تعد من أىم الإنجازات الإعلامية، فقد كسرت الحواجز التقميدية بين أن القنوات  خصوصا و
وساىمت في توسيع آفاق  ،وتبادل وجيات النظر ،الشعوب، وقاربت بين الثقافات، وسيمت تداول الأخبار

لمستوى رفييية عمى اوت ،سياسية، تثقيفية  ،بما تقدمو من برامج عممية .،وفتح أبواب المعرفة والثقافة ،المشاىدين
والمتنوعة تشكل جزءا  ،وبذلك أصبحت القنوات الفضائية ببرامجيا ومضامينيا المتعددة. العالمي والعربي والمحمي

 (6، صفحة 2001)طبشوش، من نسيج المجتمع وكيانو، وأصبحت تؤثر في التكوين الثقافي والقيمي لممجتمعات. 
وكائناتيا  ،ومن خلال موضوعاتيا ،من خلال طرائقيا في بناء دلالاتيا - شيارية  تسعىأن الرسالة الإ نجدُ  إذ 

إلى تأسيس ىوية تستوعب الشيء المدرج لمتداول وتنوب عنو، وىو ما يجعل من الإشيار  - وأبعادىا التشكيمية
ما دام كل استعمال يتحول إلى دلالة و ت المختمفة. قيم والرؤى والدلالالممعنى، فيو بؤرة لم وصناعة وتداولا اإنتاج

تغطي عمى الوظيفة وتمغييا، فان المنتوج لا يحيل عمى وظيفة بل يحيل عمى قيمة، و عمى أسموب في الحياة ورؤية 
ولا نشتري ، بل نشتري أقداما جميمة  ،فمن المؤكد أننا لا نشتري أحذية ،لمعالم من خلال نماذج وموديلات لمحياة

، صفحة 2000)كراد،  جون أسنان بل نشتري ضحكة جميمة، ولا نشتري سيارة بل نشتري وضعا اجتماعيا. مع
102) 

و إثارة القمق من قبل الطبقة المثقفة في العالم العربي  ،و اللاواعية ،مما أدى إلى ظيور العديد من القضايا الشائكة
أن ىذه الأخيرة تسرف في استخدام أوتار المتعة و  ن أكدت بعض الدراسات الإعلانيةخاصة بعد أ ،الإسلامي

محاولين توحيد النمط الغربي  .،و المحاكاة ،و التفاخر ،و قيم المظيرية ،و استثارة الغرائز الجنسية ،الترف
والأمر  ،والاجتماعية في المجتمع ،كما أن الكثير من الصور الموجودة في الإعلانات مخالفة لمقيم الدينية ،الأمريكي

 (232، صفحة 1988)شعبان،   الذي يستوجب مراعاة الرؤية الإسلامية في الإعلانات.
أنماط لمتدليل والتفاعل بين ىذه العناصر وأشكال حضورىا في إطار فممصورة الإشيارية مداخميا ومخارجيا، وليا 

وىو ما يدرجيا ضمن أنساق  ،العوالم الدلالية التي تحتوييا الصورة الإشيارية ذاتيا، لأنيا وليدة الإدراك البصري
ية بكامل ويحصل ذلك من خلال موقعيا من التجربة الإنسان ،سيميائية يعد الإدراك البصري نفسو بؤرة تجمييا

)كراد، سيميائيات الصورة الإشيارية الإشيار والرمزية الواردة في الإرسالية البصرية الإشيارية؛  ،أبعادىا الإيحائية
  (35-31، الصفحات 2006والتمثلات الثقافية، ، 

 أو بث  ،و منتجات  أفكارٍ  و ترويجَ  ،عروض لم تعد مجردَ  ،ورة الإعلانية التمفزيونيةما سبق ندرك أن الصّ  فقو وَ 
إقتصادية  أو حتى علاقةً  ، جتذاب عملاءَ الإقتصادية لا تستخدميا المنشآتُ  أو تقنيةً  ،تجارية أىدافٍ  ذاتِ  رسائلَ 

تركز بصورة أساسية عمى إيجاد صورة  ،بل أصبحت تندرج في إطار خطط و إستراتيجيات .،بين منتج و مستيمك
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وسمما قيميا مدروسا بعناية، الأمر الذي يحقق في ،و نظاما أخلاقيا متكاملا  ،ترسخ نموذجا حياتيا شاملا ،ىنيةذ
 مع و الخدمات.ى لأصحاب السّ المدَ  بعيدةَ  و مصالحَ  االنياية أىدافً 

القيم التي تعكسيا الإعلانات التمفزيونية في الفضائيات العربية محل  ومن ىنا جاءت دراستنا لمحاولة معرفة
طرح  أخرى باختلاف خطيا التحريري، الأمر الذي يستدعيإلى  وكيف تتغير من مؤسسة إعلامية .،الدراسة

 ؟ Galaxy  شكولاطةإشيار  أىم الدلالات المغوية القيمية المتضمنة فيما ىي  التساؤل الرئيسي الآتي:
تيدف دراستنا إلى استنباط الدلالات والمعاني القيمية لعناصر الصورة الاشيارية من خلال التعرض لمجموعة لذلك 

 من النقاط :  
 شياري(.شيارية ) سيميوطيقا الصورة الإالدلالة البلاغية القيمية في الصورة الإ -1
 شيارية.يقوني في الصورة الإالتمثيل الرمزي والأ -2

 Galaxyشيارية تمفزيونية شكولاطة إتطبيقا لما ورد في العنصرين السابقين قامت الباحثة بتحميل صورة لومضة  
في بناء الإستراتيجية  والدلالات القيمية ،موضحة بذلك أىمية العناصر السابقة الذكر في إعطاء المعاني،

لتمرير ما يعزز العولمة  .،الاشيارات في مضامينياوالتي تعتبر أىم المرتكزات التي تعتمد عمييا ىذه  ،الاشيارية
 الثقافية وييدد اليوية الثقافية.

 مفاىيم الدراسة: .2
والتي يراد منيا أيضا  ،الصورة في أصوليا الإغريقية واللاتينية ترادف كممة أيقونشيارية : لصورة الإا 1.2

 ليعتمدىا اتجاىو كمصطمح مركزي لمقاربة الصورة. ،السيميائيةنظريتو سرح المشابية والمماثمة، وعمييا بنى "بيرس" 
ووجدانيا،  ،التي تستعمل لإثارة المتمقي ذىنيا ،فيقصد بيا  تمك الصورة الإعلامية والإخباريةشيارية ورة الإا الص  أم  

 لدفعو قصد اقتناء بضاعة أو منتوج تجاري ما. ،والتأثير عميو حسيا وحركيا، ودغدغة عواطفو
لو  ،من مكان ما اوالكناية، فتصوير جزء ،والتعريض ،والتكثيف ،والرمز ،شيارية عمى الإيحاءالصورة الإ تقوم

 ،ولا وعي الأفراد والجماعات ،والمشاعر ،وىي تعبر عن الرغبات .،يج الصورة كاممةإيحاءاتو الدلالية داخل نس
فوتوغرافية فييا علامة أيقونية قائمة عمى علامة والصورة علامة سيميائية، ال ،العلاقات، والإيديولوجيات ونظام 

 (4، صفحة 2021)زىير، رمزية.  التشابو، والصورة الفنية في المكتوب والمرئي، كالشعر والسينما علامة
: تشتق كممة "إعلان" من (32، صفحة 1994)المنجد،  تجدر الإشارة أنو في القاموس شيار(: الإعلان ) الإ 2.2

 إليو الأمر، أي أظير لو وجاىر بو. و عمنالفعل الثلاثي عمن، و يعني خلاف الخفي و السر، 
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وغالبا ما تقوم بو  ،مدفوعة القيمة لنشر رسائل معينة ،"وسيمة اتصال غير شخصية :عمى أنو ايحويعرف اصطلا
قناعو بالشراء  ،ييدف إلى الإرشاد عن منتج ما لمتأثير عمى الجميور المستيدف .،وكالات الإعلان والاتصال وا 

"أي  .،مع الإفصاح عن شخصية المعمن الذي يأمل زيادة المبيعات من خلال المردود الإعلاني العاجل أو الأجل
عممية نشر المعمومات ومن جية أخرى طرق وتقنيات تستعمل في  فيو من جية :أن للإعلان جانبين متكاممين

 .(33، صفحة 2006)حجاب،  الاتصال والنشر
يتم من خلاليا نقل المعمومات والبيانات عن السمع  ،" عممية اتصال سمعي بصريشيار التمفزيوني : الإ 3.2

بغرض التأثير في المتمقي ودفعو لتقبل  ،أو أحداث معينة مقابل أجر مدفوع من طرف المعمن ،و الأفكار ،والخدمات
والتعبير عن ىذه الاستجابة من خلال استغلال مختمف مؤثرات  ،والاستجابة ليا ،محتوى الرسالة الإعلانية

والمسطر من ،ليدف المنشودومن أجل تحقيق ا ،كبر لمختمف الحواسأواستثارة  ،من أجل زيادة الإغراء ،التمفزيون
 .(19، صفحة 2001)محمد،  قبل المعمن ". 

بمثابة  وتكون ،ما جماعة من تنبثق التي والمقاييس القوانين من مجموعة" : بركات لطفي يعرفيا: القيم  4.2
 من ليا عمى الجماعة بما والتأثير القوة من ليا وتكون ،والمعنوية المادية عمى الأعمال والممارسات لمحكم موجيات

 عن خروج بمثابة ويصبح )عنيا( اعميي انحراف)عنيا( ىو    عمييا خروج وأي والعمومية، والالتزام الضرورة صفة
 .(42، صفحة 2009)محمد ع.،  "العميا ومثميا الجماعة أىداف

كما أنو مسؤول  ،ىو التسويق الذي ييدف ويروج إلى تبني مبادئ وقيم معينة  في المجتمعالتسويق القيمي:  5.2
من خلال العمميات والخطط التي يقومون بيا لبيع السمع  .،عن بناء صورة ذىنية لممجتمع حول أشياء معينة

 .والتي تصمح في نفس الوقت لبيع القيم والمبادئ ،والخدمات
التغير الذي يحدث في طبيعة البناء الإجتماعي  "عرف *جينزبرج* التغير الإجتماعي بأنوالتغير الاجتماعي:  6.2
أو التغيرات المغوية و الفنية، كما يشمل  ،أو في النظم و الأجيزة الإجتماعية ،زيادة أو قمة حجم المجتمع :مثل

 (21، صفحة 1984)مختار، . "التغيرات في المعتقدات و المواقف
 شيارية التمفزيونية وأبعادىا القيمية:لإالصورة ا .3

يحمل مضامين  اجديد افني شيارية بسرعتيا الخاطفة عمى ثقافة العالم، حيث تعتبر شكلالقد ىيمنت الصورة الإ
 ،شياريةلإعمى توجييات التدفقات اشاط البشري المعاصر بعواطف الإغراء، حتى قام كل النّ  اموجية، مشحون

شيارية فتأسست لصناعة الصورة الإ. بين البشر في علاقاتيم اليومية )باعتبارىا وسيطا فكريا( وسيط فكري بصفتيا
فأصبحت بذلك  في عصرنا . بالإشيار، وتنوعت وتكاثرت، وصارت صناعة إعلامية وثقافية مؤسسات خاصة 
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قد لا تتوافر في غيرىا من الأنظمة  ،الخطابات التواصمية، وذلك لما تتميز بو من خصائصَ  أىم   حدَ أالحالي 
لا يمكن إغفالو أو الاستغناء عنو بأي ،الاتصال البصري الذي يعد جانبا مركزيا   :ياأىم جوانبِ  واصمية، ولعلّ التّ 

ن الخطابات عمى ثلاثة عناصر أساسية: فيي ترتكز عمى غرار غيرىا م ،شيارية باعتبارىا خطاباوجو، والصورة الإ
حد الأنظمة الناقمة لممعنى. فيي تعتمد دائما  أمرسل متمق وبينيما رسالة يتوجب عمى الصورة إيصاليا. ولذلك فيي 

ة، واستبدال الصيغ ويمة ممكنلمدة ط  عمى الإغراء والإبيار ، والتأثير عبر التقابلات المونية والدلالية والملازمة
 عمى الراىنية التي أنتج فييا ومن، وفي كل ذلك فيي تسعى إلى القبض ج ذاتوبالمنتق الأمر تعمّ  نْ ا  تية و التمظيرا

 .  المنتوججميا أ
ورة جاري التسويقي، فالصّ وبصفة خاصة الاتصال التّ  ،شيارية ىي  جوىر الاتصالالصورة الإ نّ أخصوصا و 

قصد إقناع الجميور المستيمك باقتناء  ،ىي مجموع الرموز التي تصور أفكارا ومعانيَ  :"شيارية بيذا المعنىالإ
 (160، صفحة 1971)السممي،  ."شيارالمنتوج موضوع الإ

ينتقل بالمجتمعات المتخمفة ببطء نحو تنميط ثقافي  ،وعولمة الرأسمالية ،شيار من خلال ذريعة التقدم الاقتصاديفالإ
وتذويبيا في بوتقة الاستيلاك  ،واحد، إذ تعدى تأثيره سيادة الدول والحكومات إلى تحطيم الشخصية الوطنية

، 2013)رقيق،  .وبالتحديد أمريكا ،و السموكيات، بل وحتى عادات وأفكار الدول الغربية،والتصرفات ،لممنتوجات
 .(275صفحة 

ن إشيارية بقولو:" أىداف الصورة الإوفي ىذا السياق  نجد رولان بارث يعبر عن ذلك في معرض حديثو عمى 
يصالية بالدرجة الأولى، وىي موجية لمقراءة عامة، إشيارية، فيي لإشيارية تيدف إلى إرسال الرسالة الإالصورة ا

 . "وىي حقل مناسب لملاحظة ميكانيزمات إنتاج المعنى عن طريق الصورة
فيناك ثبات لممدلول الكمي الذي لا يخرج عن:  ،شيارية دلالة قصديةبنكراد" عمى أن دلالة الصورة الإ ويؤكد " سعيد

شيارية، أي الجزئيات القابمة جزئية تستقى من جزئيات الصورة الإ) جودة المنتوج كذا(،  إلا أن ىناك معان 
يقونية( التي تعتمد في الصورة بلاغية ) المسانية، التشكيمية، الأللاشتغال كدوال تحيل عمى مدلولات. فالتقنيات الإ

بأي حال من  والتأثير في السموكيات، وعميو لا يمكن ،وتبديل الذىنيات ،تعمل عمى تمرير الأفكار ،شياريةالإ
كما أسماىا  - أو الأسطورة،شيارية عمى أنيا نص بريء ، فالمعاني الإيحائية الأحوال التعامل مع الصورة الإ

المتمقي ينصير داخل ما يراه، ويقوم ببناء معان مما يجعل  تتجمى في الايدولوجيا التي تحمميا الصورة. -بارث
نما تقدم منتوجيا ضمن شيار إيحائيا، فالصور ذاتية، وىذا ما يجعل الإ ة لا تعطي مدلوليا بشكل صريح ومباشر، وا 
 .تكون بذلك مصدرا لتأويلات متعددةتعيد صياغتو لتخترق بواسطتو إدراك المتمقي، ف .،سياق اجتماعي متداول
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في  لتماثلاتياتجعل علاقة الزبون بالمواد الاستيلاكية تخضع  الإعلانات، ىو أن "ما تسعى إلى الوصول إليو إنّ  
المرىم لتسريح الشعر، بل تقوم بتعويض ما ينقصو  ىذاأو  ،فالزبون لا يشتري ىذه الماركة للأكل .،العالم الرمزي

 أو الرمز الذي يختزن جممة من القيم والسموكيات". ،الإعلانيروج ليا والوصول إلى الصورة التي  ، موّ لمسّ 
شياري   واستراتيجياتو" شيار" أو " آليات اشتغال الخطاب الإيموجية الإديث عما أطمق عميو" ايدوىذا ما يدفعنا لمح

ومن خلاليا تحطيم العادات  ،ممحقين بالمشيرين الرأسماليين الغرب صفة استغلال العولمة لنشر ثقافة الاستيلاك
 ،وطرقا يتبعيا المتخصصون في ىذا النوع من الخطابات والثقافات المحمية، والمؤكد أن ليذه الاستراتيجية مظاىرَ 

صال الجماىيري، وتعتبر الصورة بوساطة سيمو الجارف ضمن وسائل الات ،ثر كبير عمى الشعوبأالذي لو 
يديولوجية المعمنة والضمنية، كونيا تخاطب شرائح المجتمع المختمفة، بكل شيارية الأقدر عمى إيصال الأفكار الإالإ

، وأيضا لأنيا تنقل المعنى بأقل مجيود من المتمقي، بالإضافة إلى أنيا موجودة في كل مكان وقسرا فلا مستوياتيا
 (274، صفحة 2013)رقيق، تستدعي بحثا ولا سعيا. 

 .  الإجراءات المنيجية لمدراسة: 4
 نوع الدراسة ومنيجيا:  1.4

وأثرىا في  ،شيارية التمفزيونيةمعرفة الدلالات القيمية التي تحمميا الصورة في الومضات الإ تيدف ىذه الدراسة إلى
ولذلك تندرج ىذه الدراسة في إطار الدراسات الوصفية في بحوث الإعلام والتي  .إحداث التغيير القيمي والاجتماعي

التي تتصل بالإنسان ومواقفو وآرائو  تمثل الأسموب الأكثر قابمية للاستخدام لدراسة بعض المشكلات والظواىر
، وبالتالي فان المنيج الأنسب في موضوعنا ىو المنيج .ووجيات نظره في علاقتو بالإعلام والاتصال  ووسائمو

 الوصفي الذي ييدف في الواقع إلى اكتشاف الواقع كما ىو. 
 التحميل السيميولوجي لمصورة. أداة عمى البيانات لجمع الدراسة اعتمدت أدوات جمع البيانات: 2.4

 إذ حد الأساليب البحثية اليامة،أيعد  فإن التحميل السيميولوجيشيارية وبما أننا في صدد دراسة القيم في الصورة الإ
فإن  والمعنى الباطني لمرسالة الاشيارية التي تبث في التمفزيون، ،نستطيع من خلالو الوقوف عمى الدلالات الخفية

فيي ىنا تمعب دور  ،بطريقة رمزية كذلككما  ،أن تكون ذات دلالة بطريقة مباشرة وتصويرية فحسبصورة بإمكانيا 
 . (22، صفحة 1964)مارسال،  ولما وراء الظاىر)الشكل(. ،الوسيط وىمزة وصل لحقيقة أعمق

نيا  عمى تحميل الصورة التمفزيونية بخصائص الوسيمة التي تؤدي عمميا فعند تطبيق السيميولوجيا عمى اعتبار وا 
وتعتبر المقطات ىي محور اىتمام ىذا النوع من التحميل عمى اعتبار أن لكل ،ناقمة للإشارات  اوليست نقط ،إشارات
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يكون مدلوليا أو معناىا الصداقة  ،فالمقطة القريبة التي يتحدد تعريفيا في إظيار الوجو فقط قدومدلولا لقطة دالا
  (Rice, 1992, p. 25) مقطة عندما تكون إلى الأسفل فإنيا تعني القوة والسمطةوزاوية الّ  ،الحميمة

لة تعيينية يقونية )التي تضم دلالتين دلاوسنعتمد عمى نظرية رولان بارث حيث تقسم الرسالة إلى قسمين: الرسالة الأ
 (Roland, 1964, p. 44) ودلالة وتطبيقية( والرسالة المسانية )الوظيفة التركيبية والمقاربة

 يقونية فإننا نتبع ما يمي:لأجرائية في كيفية تحميل الرسالة اأما في الخطوات الإ
والتي تقوم الكاميرا بتسجيميا،فقد قمنا  : وىي القراءة الأولية لمصورة )المادة البصرية+الصوت(_الدلالة التعينية1

شياري في وضعيتو النيائية،لأن وقطعناىا تقطيعا تقنيا، أي صورة الفيمم الإ ،شيارات المراد تحميميابتسجيل الإ
 (Marie, 1986, p. 38) شياري.لإالتقطيع أسموب وصفي ضروري في تحميل الفيمم ا
 الخطوات المتبعة في عممية تقطيع عينة الدراسة:

أ_شريط الصورة: ويتضمن العناصر التالية:رقم المقطة، سمم المقطة زاوية التصوير، حركات الكاميرا، وصف 
 مضمون المقطة )السمعة، الديكور، الألوان، الإضاءة(.

 لصوت: ويتضمن العناصر التالية:ب_شريط ا
 _ملاحظة الكلام: داخمي، خارجي.
 _المؤشرات الصوتية: الموسيقى.

   التجزئة  ىوشياري و الفيمم الإ)في وصف(  وصفالوالأسموب الوصفي الثاني الذي اعتمدنا عميو 
segmentation  وىو لفظ تقني يسمى بالمتتالية عن طريق التعاقبL’alternanceأو عن طريق  ،أو التناوب

 . القطع وعن طريق النص
فكل  ،نييشيارية لا يمكن استخراجيا إلا عن طريق التحميل التعيعناصر السيكولوجية التي تستخدميا الرسالة الإ نّ إ

 ماىو مرتبط بعممية الإبداع يدخل في إطار ما يسمى بالدلالة التعيينية الصريحة عند رولاند بارث.
شيارية والبحث عن الدلالات، فالتقنيات :وىي قراءة ما وراء الصورة الإconnotationالدلالة التضمينية_2

 ,Barthes)ليذه الصورة المتحركة ثقافيةً  وقراءاتٍ  اشيارية تعطي أبعادالسينما توغرافية التي تخص الصورة الإ
1964, p. 9) 
لماذا؟ زاوية دون أخرى ولقطة دون أخرى، لون معين عن غيره،  :نتساءل دوما ن الدلالة التضمينيةففي البحث ع

تضمين ىو النظام الثاني لمفيم عمى أسس ثقافية،فال وتكون دائما قائمةً  ،إضاءة خاصة،كل ىذه التقنيات ليا قراءاتٌ 
 (Toussaint, 1979, p. 60) (ديولوجي الاجتماع.يالإ
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بة برسالة لسانية )نص أو عنوان....( يقول رولان شيارية تكون دائما مصاحَ _الرسالة المسانية: نجد أن الصورة الإ3
 ن الرسالة المسانية ليا ميمتان:إ :بارث في ىذا المجال

تظير  ،وعمى العديد من التفسيرات ،،فالصورة تقوم عمى نظام من القيمle relaitsوالمناوبة  l’encrageالترسيخ  -
فيو يقود المتمقي )المشاىد( نحو أفضل  ،والذي يتمثل دوره في الحد من تشعب معنى الصورة ،خاصة في النص

ره ظفي ن ا رولاند بالترسيخ، فالصورةتوصيميا وسماى(Barthes, 1964, p. 44)مستوى لمدلالة التي يريد المرسل 
معاني باطنية يختار القارئ البعض منيا ويتجاىل الآخر، وعميو  polysémiqueتتضمن العديد من المعاني 

ففي .،يختاره القائم بالإشيار  ،المستيمكين إلى معنى محدد)جميور(    الجميورفوظيفة الرسالة المسانية ىو توجيو 
 ماىذا فيو وصف أولي تعييني لمصورة.المستوى التعييني فإن النص يجيب عمى السؤال : 

والترسيخ ىو  .أما مع المستوى التضميني الرمزي تقوم الرسالة بميمة التأويل )معرفة شيء وتجاىل شيء آخر( -
 .ص قيمة قيرية تظير فيو إيديولوجية كل مجتمعنّ مفم ،الرقابة حيث يحمل مسؤولية اتجاه قوة عرض الصورة

(Barthes, 1964, p. 44)أما الوظيفة المناوبةle relais فنجدىا في الصورة المتحركة حيث يكون لمحوار ليس
نما تقوم بتطوير الحدث حيث نجد فيو معاني لا نجدىا في الصورة المصاحبة لو  ,Martine) .الشرح فقط وا 

1994, p. 96) 
 . الإطار التطبيقي لمدراسة: 4
 .Galaxy شوكلاطة والخاص  2017فيفري 16بتاريخ  mbc1القراءة التعينية لمفيمم الإعلاني المبثوث عمى قناة -

 شريط الصوت شريط الصورة
رقم 

 المقطة 
مدة 

 المقطة 
نوع 

 المقطة 
حركات  زاوية التصوير

 الكاميرا
التعميق أو  محتوى الصورة 

 الحوار
المؤثرات 
 الصوتية

نوع 
 الموسيقى

لقطة  ثا1 01
الجزء 
 الكبير

يظير لنا سيارة  حركة ثابتة زاوية عادية
زرقاء متوقفة بين 
سيارات أخرى بيا 
ثلاث فتيات وسط 

لزحام ويبدو عمى ا
الناس علامات 

 نزعاج الا

صوت  //
أبواق 

 السيارات

// 
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لقطة  ثا1 02
 قريبة 

حركة تنقل  زاوية عادية
 أمامي

تظير فتاة وىي 
تحاول حمل المنتج 

 "Galaxy  من"
 المقعد الذي بجانبيا

صوت  //
أبواق 

 السيارات

// 

لقطة  ثا1 03
 قريبة

 تظير لنا فتاتان في حركة ثابتة زاوية عادية
المقاعد الأمامية 
لمسيارة وعلامات 
الانزعاج بادية عمى 
وجيييما ثم 
تستديران لمفتاة في 
الخمف والتي تحمل 

وىي Galaxyكيس 
 مبتسمة

صوت  //
أبواق 

 السيارات

// 

لقطة  ثا1 03
قريبة 
 جدا

تظير فتاة مبتسمة  حركة ثابتة زاوية عادية 
وتتناول قطعة من 

Galaxy 

صوت  //
أبواق 

 السيارات 

// 

لقطة  ثا 3 04
 قريبة 

تظير الفتيات  حركة ثابتة زاوية عادية
ية الثلاث بزي المغن

أم كمثوم وىن 
يرقصن كما تظير 

حداىن تحمل كيس إ
Galaxy 

أغنية  // //
ىادئة لأم 

 كمثوم

لقطة  ثا3 04
 قريبة 

تظير الفتيات  حركة ثابتة زاوية عادية
الثلاث بزي المغنية 
شيرين عبد الوىاب 

كما  ،وىن يرقصن
تظير إحداىن 
تحمل كيس 

Galaxy 

أغنية  // //
صاخبة 
لشرين 
عبد 

 الوىاب
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لقطة  ثا3 05
 قريبة 

تظير الفتيات  حركة ثابتة زاوية عادية 
الثلاث بزي المغنية 
بمقيس وىن 

كما تظير ، يرقصن
احداىن تحمل كيس 

Galaxy 

أغنية  // //
صاخبة 
 لبمقيس

لقطة  ثا2 06
 قريبة 

تظير الفتيات وىن  حركة ثابتة زاوية عادية
  ،يرفعن رؤوسين

وكأنين يستفقن من 
حمم جميل جراء 
تناولين ل 

Galaxy  بعد أن
تعالت أصوات 

ي الأبواق الت
 ،تطالبين بالتحرك

 ويستمرّ  ضحكنيف
  Galaxyال ينتناول

أصوات  //
أبواق 

 السيارات

// 

لقطة  ثا1 07
 عامة 

تظير السيارة  حركة ثابتة  زاوية عادية 
الزرقاء والتي بيا 
الفتيات وىي تسير 
في الطريق بكل 
سرعة ،كما تظير 
في أعمى الصورة 
صورة المنتج 

Galaxy  وأسفل
منيا عبارة "المحظة 

 حموة لما تشاركييا"

صوت 
المعمقة 

وىي تقول 
"المحظة 

حموة لما 
تشاركييا 
Galaxy 

Bitesالج
 ديدة

// // 
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 تحميل طبيعة العلاقة بين شريط الصوت والصورة: . أ

من خلال الفيمم الإعلاني يتضح لنا أن المونتاج المتعمق بالربط بين شريطي الصوت والصورة فيو انسجام  
حيث كان تأثير  ،( شكولاطة Galaxy( والمنتج المقدم )الراقصة وتناسق بين نوع الموسيقى المختار )

 –والتأكد من أنو يواكب  ،أىمية خاصةإيلائو  الموسيقى إيجابيا متناسقا مع المنتج المقدم ،ليذا لابد من
والمؤثرات الصوتية والموسيقى تعتبر من أىم  ،مقدم الرسالة ،مضمون الرسالة ،فنوع الصوت - وبفعالية

 حيوية وواقعية .العناصر التي تجعل الفيمم الإعلاني التمفزيوني أكثر 
فالموسيقى تساعد عمى التفاعل مع المشاعر والأحاسيس لأن المتمقي عادة ما يجمس بوجدانو قبل أن يدرك 

قناعو من خلال استخدام النغمات الصوتية. ،ويمكن أن تزيد من فاعمية التأثير عميو ،عقمو  وا 
 تحميل العبارة الخطية في الفيمم الإعلاني) الرسالة الألسنية(  . ب

والتي تمثل العلامة التجارية  ،"مكتوبة بالمون الأسود Galaxy أول عبارة وردت في ىذا الفيمم الإعلاني ىي عبارة "
أسموب من الأساليب  وىو ،جودة المنتجلممنتج المعمن عنو "شوكولاطة "،واليدف من توظيف ىذه العبارة ىو تبيان 

شراء وتجربة المنتج ، ونجد ىنا أن  الجميور المستيدف من قناعية التي تجعل المتمقي يقبل عمى التعبيرية الإ
في اتخاذ القرار  اوباعتبارىا طرفا ميم ،باعتبارىا الشخصية المحورية في ىذا الإعلان  ،الرسالة الإعلانية ىي المرأة

 ،إنسانية احتياجات -دائما -لو المعمرة السمع مشتريف .،المدخل العاطفي للإقناعليذا تم الاعتماد عمى  .الشرائي
 والاحترام المكانة :مثل إنسانية بأسباب شراؤىا يتأثر السمع ىذه من فكثير ،الوعي من أساس عمى فقط قراره يتخذ ولا
 وىي، شعورية لا حياة في معظميا العاطفية حياتنا أن ذلك .، اللاوعي في يكمن مما وغيرىا ،الاجتماعي والتقدير،

 -تكون ما غالبا بل -  تكون أن يمكن فأي عاطفة ،الوعي عتبة دائما تتخطى لا بداخمنا تتحرك مشاعر عن عبارة
 بأننا يذكرنا والتأمل التفكير من أكبر قدرا ولكن   ،مشاعرنا واضحة أن الأولى لموىمة يبدو وقد ، اللاشعور في عاطفة
 الاستمالة فان وعميو ، بعد فيما المشاعر ىذه فينا يوقظ أو ،الحقيقة ما في شيء تجاه بو شعرنا عما غافمون جميعا
، 2012)رجم،  نقاط. عدة نراعي أن ينبغي الاستمالات اختيار فعند ومنو.الثنائي :المزيج ىذا تعكس أن يجب

 (116صفحة 
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المحظة حموة لما وىي عبارة " ،بجوار صورة المنتج نيايتو  كما احتوى الفيمم الإعلاني عمى عبارة أخرى ظيرت في
واليدف من إدراجيا ىو الإشارة  ،وىي عبارة تدعو إلى مشاركة المنتج مع الأشخاص الذين نحبيم.، تشاركييا " 

 ويدفعنا لمشاركتو مع الأطراف التي نحبيا . ،مما يشعرنا بالتميز وبالسعادة ،إلى مدى لذة وجودة المنتج المقدم
و وعميكان حاضرا في ىذا الفيمم الإعلاني في العبارات المتحركة الواردة والعلامة التجارية ،البعد الألسني إن 

ن ىذا الإعلان مشحون بأبعاد ألسنية متنوعة ،ومن خلال ىذه الأبعاد يمكننا فيم الفيمم الإعلاني إ :يمكننا القول
والنوع الموظف في  ،والصيغ النفسية المستخدمة ،متضمنةومعرفة القيم ال ،وتأويمو من خلال الأساليب المعتمدة

 ىذه الرسالة الإعلانية التمفزيونية.
 نوع الفيمم الإعلاني : 1ب/

 المنتج  يكون حيث .،في بنائوكبطل )المنتَج(  سيناريوتباع اعند مشاىدتنا ليذا الفيمم الإعلاني  يتضح لنا أنو تم 
كما تم مزجو مع  ،لمسيناريو الأساسي المحرك وىو،  العرض ىو بطل تجالمن نّ إ :يقال وليذا ،البداية منذ حاضرا

المنتج صور  تقديم راقصة في منتصف الإعلان ويتم وحركاتٍ  ،غناءالحيث نلاحظ استخدام الموسيقى و  ،الكميب بناء
  .الزوايا مختمف من
 المقاربة الأساسية المستعممة في الفيمم الإعلاني: 2ب/

التي تيدف إلى تذكير الجميور بمميزات وفوائد ستراتيجية التذكيرية الاعمى  -محل التحميل -الفيمملقد اعتمد ىذا  
ورغبة في عدم نسيانيا خاصة في ظل تعدد  ،( حرصا عمى استمرارية شراء ىذه السمعة Galaxyسمعة معينة )

ذىن المستيمك وزيادة تأكيدىا.  النماذج السمعية لذات السمعة ،ومن ثم تكون الغاية منو تثبيت ىذه السمعة في
 (260، صفحة 2010)عواج، 

 الصياغة الفنية لمفيمم الإعلاني : 3ب/
وىي تمك  ،الصيغة المختمطةىي "Galaxy الصيغة التي اعتمد عمييا الفيمم الإعلاني الخاص بمنتجات "

الصيغة و الصيغة الدراميةحيث نلاحظ أنو تم المزج بين ، الإعلانات التي تجمع بين صيغتين أو أكثر من الصيغ 
ثم يدخل المنتج  ،،فالومضة عبارة عن حبكة درامية تبدل بإظيار ممل الفتيات وانزعاجين من زحمة المرورالغنائية 

غنائية راقصة تصاحب  مقاطعُ  الإعلانَ  يتخملو  بالفرح والسعادة في الحبكة لحل مشكل الممل لتشعرن في النياية 
في ىذا الفيمم الإعلاني وذلك بناء  المرأة كشخصية محوريةتناول الفتيات لممنتج،ونشير إلى أنو تم الاعتماد عمى 

 موجو إلييا بالدرجة الأولى.أنّو و  ،المنتج  عمى أنيا الجميور الأول في الاستيلاك ليذا
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السبل الفنية المساعدة عمى تقديم الإعلان بالصورة المطموبة يسيل من مرور الرسالة وفيميا ومن ثم تمثميا فاتخاذ 
 والقيام بسموك ايجابي إزاءىا .

 مضمون الرسالة الإعلانية: 4ب/
المذة البيعية )عمى الرسالة التذكيرية التي تركز عمى تذكير المستيمكين بالمزايا  " Galaxy "قام الفيمم الإعلاني 

بالإضافة إلى تذكيرىم بتواجده في السوق خاصة مع  ،وفوائده والاشباعات التي يحققيا ،( لممنتجوالإحساس بالراحة
ويتضح لنا ذلك من خلال إبرازىا  ،عمى حصتيا السوقيةحرصا منيا عمى الحفاظ  ،تواجد منتجات منافسة وبديمة

 لمرح الذي ينتج جراء تناول المنتج . او  والاعتماد عمى ممثلات لإبراز السعادة ،لممزايا البيعية لممنتج
" ننتقل إلى تحميل  Galaxy شوكلاطة بعد تحميل المستوى التعييني لمفيمم الإعلاني " المستوى التضميني:  -

أي تأويل و ترجمة  المستوى التضميني و الذي يعتبر جممة الصيغ الدلالية و الأنظمة التي تختصر معنى الفيمم
 الصيغ الواردة في المجال التعييني.

في المغة العربية الفصحى التي استخدمت في ىذا الإعلان ىي  المغةإن البنية النصية )نظام المغة(:  -أ
العبارات المكتوبة التعميق لإضافة طابع الواقعية عمى الفيمم، و كذا لتعيين إحداثيات و مكان استيلاك المنتج، وىذا 

،ىذا الجميور يفيم المغة العربية الكل الدول العربية أي أن الجميور المستيدف عام وليس خاص الكون المنتج موجي
 الفصحى.

أجنبي و ليس  جالمنتو ىذا لأن أصل  .، إضافة إلى ذلك نجد المغة الأجنبية الموجودة في العلامة التجارية لممنتج
 ولكن ىذا لا ينفي استخدام المغة الأجنبية  في منتجات عربية الصنع . "، Galaxy  " او محمي اعربي
 " فيساعد عمى الإقناع وترسيخ العلامة في ذىن المستيمك .Galaxy شوكلاطة لفظة "  تكرار أما

إن أغمب المقطات المعتمد عمييا في ىذا الفيمم ىي المقطات القريبة و المقطات التمثيلات الإيقونية:  -ب
 جدا، و عميو فمصمم الفيمم الإعلاني زاوج بين المقطات التي ليا علاقة بالشخصيات و المقطات القريبة

تقوم بتأطير الجزء الأساسي من الشخصية لتجعل كل التفاصيل ثانوية،  المقطة المقربةحيث نجد أن  ،السيكولوجية
يخ العلامة التجارية، فيي الأكثر من أجل إظياره و ترس جالمنتاستخدمت خاصة في  المقطة المقربة جدابينما 
 (16، صفحة 2010)عواج،  بينما المقطة المقربة تستخدم لوصف الفعل ،و تستخدم بيدف التشويق ،تفصيلا

 والمقطات العامة التي تم الاعتماد عمييا في تبيان الزحام . ،بالإضافة إلى الاعتماد عمى لقطات الجزء الكبير
ستخدام المرأة كأحد المقومات المؤثرة و الفعالة في الإعلان لكونيا تم ا ستراتيجية المستخدمة،و فيما يخص الا
الموجية و الخدمات وبالأخص ، قد أصبحت مادة دسمة في الترويج لمسمع  و خاصة أن المرأة ،منظر قوة و جذب



 

 أم الرتم سحرالدكتورة: 
 

931 

أو  ،بصورة نمطية تقميدية ظيورىا   سواء .،فأينما كان ظيورىا فيو ناتج عن خمفيات و إيديولوجيات خاصة  .ليا
و لأدوار حديثة كما ىو في ىذا الفيمم. وتظير ىنا المرأة وىي مبتسمة بعد ما  ،بصورة جديدة  وجريئة كان ظيورا

مواقف  عمى مباشرة يؤثر فالتبسم عنو، المعمن جالمنت حاممة ،الإعلان نياية مع خاصة ،كانت تشعر بالانزعاج
 ىو في الإعلان الشخصية ابتسامة عمى التركيز فان ومنو معك وتفاعميم ،لك استجاباتيم طريقة عمى و ،الآخرين
 أنا : ضمنيا يقول فالشخص المبتسم. والسعادة والانشراح البيجة أجواء بعث خلال من الممتقي في لمتأثير محاولة
 الإعلانية الومضة وفي ،تفاؤلك أو أو سعادتك بمتعتك الآخرين إشراك وىي.. لأؤذيك ىنا لست و ،عدوانيا لست

 المنتج ىذا جعمني كم و ،سعيد أنا كم أخبركم لأني كثير السعادةوأنا  جالمنت ليذا باستخدامي سعيد جد أنا معناىا
 عنو. المعمن جالمنت باستخدام مرتبطة بالابتسامةعنيا  يعبر التي السعادة فان بيذا و ،سعيدا

و الأمر ليس  .،ولمشباب بصفة عامة ،أمّا عن الجميور المستيدف من ىذا الإعلان فيو يتوجو لممرأة بصفة خاصة
فيو منتج أجنبي ينبثق من مؤسسات  ،و لكن يتحدد أساسا بنمط المنتجات التي تعرض عمى الفضائيات ،عفويا

القيم  عميو فإن النمط الثقافي و القيمي المجسد ىو نمط الثقافة الغربية التي تسعى إلى تكريس و  ،عالمية كبرى
والسعادة المصاحبة  ىالرض التي نستدل عمييا من خلالالقيم الاستيلاكية من خلال التركيز عمى  ،الاقتصادية
 روح الشبابويظير ذلك من خلال مؤشر  ،قيما اجتماعيةإلى جانب  ذلك نجد أيضا أنو يحمل   .،للاستيلاك
المتعة  و صفة المرح يجعل أن يحاول - العالمية الإعلانات من غيره غرار وعمى الدراسة محل  -،فالإعلان
خاصية المرح والحيوية ليست مقتصرة عمى  أنيعني  ىذا حاجاتو، و أىم من يعتبرىا و ،شبانية خاصية والضحك

 ثقافة أصبح الترفيو أن:"العز عزي، وديع الباحث يؤكد ذاتو  السياق فيالشباب، وليست مرتبطة بسن معينة. و 
 تبرز بشكل أقوى المشكمة و ،الراىنة المحظة واقتناص ،ستيلاكالا أساس عمى يقوم الوجود من ونمطا.قائمة بذاتيا

 و المتعة مابين ثقافة الشرطي الربط يتم حين و المفضل، الوجود نمط أنيا عمى لمشباب الثقافة ىذه تقدم حين
  "العبثية حتى الظل خفة و الميو من حالة في ،الانطلاق و الفرح و بالحيوية المتمتع الشباب صورة و ،الترفيو
 . (54-53، الصفحات 2012)رجم، 

ونستدل عمى ىذا المؤشر من خلال الاعتماد عمى شخصيات شابة في الفيمم الإعلاني ومن خلال الضحك والمرح 
 بين الصداقة علاقات خلال من التي ظيرت روح الجماعةوالرقص ،كما نجد مؤشرا آخر لمقيم الاجتماعية وىو 

 الحب و مشاعر عمى تقوم وثيقة جتماعيةا علاقة وىي ، جتماعيةا قيمة ىي فالصداقة .،الإعلان شخصيات
 التقارب و ،الاستقرار و ،النسبي الدوام :بينيا من خصائص عدة تميزىا و ،أكثر أو شخصين بين المتبادلة الجاذبية
 القدرات و ،الشخصية يتعمق بسمات فيما بينيم التماثل من قدر توافر مع ،الأصدقاء بين الحالات معظم في العمري
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، صفحة 2001)المجدوب،  الظروف الاجتماعية. و ،القيم و، الاتجاىات و ،التفضيلات و ،الاىتمامات و، العقمية
19) 

 سيكولوجية الألوان و دلالتيا الثقافية و الإجتماعية: -ج
دورا أساسيا و ميما في إخراج الإعلان، حيث يعتبر المون أحد عناصر جمال الإعلان و من  الألوانتمعب  

نّ ىذا إ  :العناصر الجذابة في الفيمم الإعلاني، فالألوان تؤثر عمينا بدليل الانطباعات التي نبدييا إزاءىا فنقول
بل  ،نفسيةً  ، و المسألة ليست افتراضاتٍ و ىذا المون يشعرني بالراحة، أو ىذا المون يثير أعصابي ، المون مزعج 

 ،واقع عممي فمكل لون دلالة، و لذا عمينا عند محاولة فيم و تأويل أي فيمم إشياري أخذ المون الغالب بعين الاعتبار
، صفحة 2010)عواج،  .بل ىو اختيار مقصود و مخطط لو و مدروس ،لأن استخدامو ليس عفويا ولا عشوائيا

18) 
 ": Galaxy  الألوان الغالبة في فيمم "منتجات -

 فالمون.،التصميم والإخراج عممية في أىمية من ليا لما وذلك ،الألوان عمى كبير بشكل الإعلانات مصممو يعتمد
 في ميما بصريا وعنصرا ،غير المفظية الرموز من رمزا أو، المغة من معين مستوى أو ،إضافية لغة بمثابة يعتبر

 مجتمع وكل فرد كل وبحسب ،لون كل بحسب الإنسان يختمف في اتأثير  للألوان أن يشيد والواقع، الإعلانية الرسالة
 .وثقافة

 ،دلالة عمى قوة إيحائية كبيرة تؤثر في المتفرجالذي يتواجد عمى عمبة المنتج فالمون البنفسجي و عميو 
 .Bellour, 1995, p) يوحي إلى الجديد والتباىي والفخر والاعتزاز،التألق والأبية،العظمة والإعجاب الرقي والتقدم

100)  
ليس المنتج الوحيد بل ىي تشكيمة سمعية بأذواق مختمفة وبالتالي تم  Galaxyىذا المنتج من  نّ إحيث 

 ىذا المون لإبراز جدة وتألق ىذا المنتج .عتماد عمى الا
والذي استخدم  ،الذي برز في السيارة وفي السماء وفي بعض ملابس الشخصياتالأزرق كما نجد المون 

النزاىة والإخلاص والوفاء ، الصدق  :والتعبير عن الأفكار الخاصة بالأشياء صعبة المنال ،المطفلمتعبير عن 
 والمثالية.

والذي يعبر عن العز، الفرح، السرور.اليسر،  ، والمون  الأصفر الذىبي ،المون الأحمركما تم استخدام 
ونجد ىذه الألوان في أحمر الشفاه وملابس (C.R.Haas, 1958, p. 89)  النجاح،الازدىار، الرخاء والصفاء

 الشخصيات. 
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قد تعين عمى تحديد الاتجاه، والييئة، وتعكس المشاعر، تبرز العمق  : الظلال والنورو أما استخدام   
 (16، صفحة 2010)عواج، والمستويات، وتوحي بالحالة النفسية، وقد تحدد الوقت أو الزمن وغير ذلك. 

 خاتمة: .5
 ،قدر ماىي سمبيةبوالتي لاحظنا أنيا ايجابية  ،أنماط القيمتوصمنا من خلال الدراسة التحميمية إلى وجود العديد من 

وبذلك فالإشيار الخاص بشكولاطة  ،والنزعة المادية كانت في مقدمة ىذه القيم السمبية ،ولعل القيم الاستيلاكية
الايجابية ينفي وجود بعض القيم  ، ولكن ذلك لا.والثقافة الاستيلاكية ،جلاكسي يدعو بدرجة أولى إلى المادية
إضافة إلى قمة الإيحاءات  ،والمحافظة عمى العادات والتقاليد الأصيمة ،المرتبطة بالحياة الأسرية والاجتماعية

 الجنسية التي تكاد تكون منعدمة.
في تصميم وصياغة  اكبير  افعمي راأن ىناك تطو  -محل الدراسة  - شياريةسالة الإكما استنتجنا من خلال تحميل الرّ 

خراج ا كانت متنوعة حتى قناعية المعتمدة والتي عتماد عمى العديد من الأساليب الإحيث تم الا.،شيارية لرسالة الإوا 
شيارية شيار بكل العناصر المشكمة لمرسالة الإوالتي تبين اىتمام مصممي الإ ،شيارية الواحدةداخل الرسالة الإ

 وتسخيرىا لخدمة المضمون.
ومن خلال ىذه الأبعاد يمكننا فيم الفيمم  ىذا الإشيار مشحون بأبعاد ألسنية متنوعة ، ن  : إيمكننا القول

والنوع  ،والصيغ النفسية المستخدمة ،ومعرفة القيم المتضمنة ،الإعلاني وتأويمو من خلال الأساليب المعتمدة
 الموظف في ىذه الرسالة الإعلانية التمفزيونية.
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