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ص :م

التواصلية العملية فعّالة وجد ة قو وسيلة اري ش طاب ا نقل،فعدّ خلال من تتم

النطاقاتا افة وع وقات أسرع بالمنتجات ف والتعر ثمّلمعلومات ومن للقيام، يوجھ

تمرّر كقناة علامية الدعاية ستعمل وعليھ ، جتماعية ياة ا داخل وظائف منعدّة

فعل ممارسة و الرغبات وإثارة المشاعر ك لتحر وسيلة ا تخذ ،و المختلفة خطاباتھ ا خلال

ونا ز يصبح ي ماعة ا أو للفرد ي السلو التوجيھ فعل يحصل ثمة من و المتلقي، ع .قناع

المقالخلالمنس عنذا علاميةالبحث اريالدعاية ش طاب ا ا يمارس منال

التواصل عملية المستعملة قنواتھ ھ. خلال يحتو منخطابھوما يتم اتيجيات اس من

المتلقي إقناع ا التأثو خلال فعل ختيارأثناءممارسة . عملية

المفتاحية لمات طاب :ال اريا علامية_ش المتلقي. الدعاية و . إقناع ارالدعاية .ش

Abstract :

The discourse of advertising is an effective means of communication; it
helps to disseminate information about the product and promote it on a large
scale. This kind of discourse holds different functions in social life.
Therefore, advertising is a tool used to spread different messages, arouse
feelings and convince the recipient. Thus, a considerable impact will be
exerted on the behaviour of individuals and communities in order to become
purchasers.
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This article aims to the study the impact of the discourse of advertising, by
its channels, on communication. It aims also to shed lights on the strategies
followed to convince the recipient, and to influence his choice.

Key words:
Behaviour of individual and communities/ discourse of advertising/impact/
means of communication/ recipient.

يد تم

والدراسات البحوث مجال خصبا ميدانا ة خ السنوات اري ش طاب ا أصبح لقد

ا ا توج ومختلف ا أنواع والنقديةقتصادش والثقافية والسياسية فقدية وعليھ ،

الدراسات والنقديةتناولت طاباللسانية ا ي العر وسيلة الوطن باعتباره اري ش

وأنماطھ التداولية سماتھ و البلاغية تھ خصوص لھ اجية تمنحھالتواصليةإقناعية ال

التواصل عملية أثناء فعالة جدّ ة حيو نظري؛طاقة إطار ع تتأسس إقناعية أداة عدّ إذ

ثمر س ي مفا از و وج لدعم معينة محددةمواقف نظر ة فعل،ج ممارسة ع والعمل

الوسائل ش خبارف؛قناع توصيل فرصة يح ت ال الوسائل أنواع ل ثمر س

؛ ستخدموالمعلومات لمف ذااتال والندواتعاتالمسموعة الصورةو ،والمحاضرات

التلفز  ة البصر السمعية الصور و والملصقات جتماوناتالمجلات التواصل وسائل لّ و

النصوص ر ظ لمو ةاتوال والملصقاتالمكتو والمجلات رائد استخداما يتم حيث

داء قة وطر والموسيقى ركةاللون إنتاجعملإذ.وا اري-ھع ش طاب ق- ا فر أحيانا

وضب يل وال ضاءة و والتجميل ور والدي خراج لاقةفنو الصوتطمتخصص ا

فيھآلاتو  يرد الذي للمقام المناسبة اللغة واختيار يل كما1ال ق، الفر ع ن ّ المصمّميتع

ة ار ش المتلللوصلات مستوى مراعاة قةقيع وطر ه تفك دتھونمط للأشياءمشا

،المعروضة خلاقية و جتماعية والقيم بالأعراف المساس عدم فو وذلك محتوىعليھ

علامية تتصل" رسالتھ ال ة اللغو وغ ة اللغو سواء طابات ا من اما نوعا يمثل

قيمتھ إ بالإضافة ة ضار وا خلاقية و جتماعية لقيمتھ فيؤسس سانية ياة با

ق ذات ة لغو أيقونية ممارسة يحمل أنھ إلا الداعية وم بمف يرتبط إن و و ف ة يمةالتجار

وأيدلوجية 2" ثقافية

ر  ارييظ ش طاب ومحاسنا مزايا إبراز إ ترمي ية توج كرسالة المرات من العديد

المعروضةالسّ و لع الن ع" رشادغرض ص ر ا ر بمظ ور والظ الن ع طا يأخذ

أقل دفع و أك ستفيد ل لك المس ة ومص القنوات3"ة المتداولة العبارة
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ة زائر ا ونية لمنتالتلفز ا عرض مثلا"بلاط"جأثناء آمنة" : جملة أيادي ترعاه و" بلاط

، وسلامتھ تھ ع حفاظا وذلك لك المس نفسية نة الطمأن عث إ ثمةإشارة ومن

طاب ا اريصبح اتتفاعلمكثفةومصنعةصورةعنعبارةش عواملعدةف ا ل و عوامل،

بادلوتتآلف"  امنستحضرمادةأومعرفةإنتاجأوخطابلإحداثالعطاءوخذت خلال

ةالمادةمعالمتلقيأوالقارئتفاعل ار طابعنھعالذيالمحتوىأوش اريا 4"ش

اري-1 ش طاب ا وم اريتطرقناقبل:مف ش طاب ا وم معالتوقفبناحريّلمف

طاب ا ومي ارمف ش .و

طاب1-1 ا وم :مف

كتاب ور ظ عد النقدية الدراسات طاب ا مصط بوادر أو رت دي" ظ فرديناند

العامة–سوس اللسانيات ال-محاضرات التفاعلات ظل وتطور المصط ذا ونما ،

الدر ا ونظراعرف ، طاب ا لمصط ساسية و العامة المبادئ أعطت ال اللسانية اسات

ذا ومدلولات يم مفا عدد ،فقد ديثة ا اللسانية الدراسات ات واتجا مدارس للتعدد

ا م البعض نورد :المصط

سوس- دي منظور من للكلام مرادف طاب .ا

وحدة- و ف ، فاعل إ ا سو م مادام طاب مقول،ا أو رسالة ، ملة ا ا عاد أ تتجاوز ة لغو

ي اللسا بالتحليل طاب ا يلتحق المع ذا .و

المقول- وم مف سية الفر المدرسة طاب ا وم مف .يأخذ

حسب- طاب ست"ا نية" : " بنفن ول لدى ون ت ومستمعا لما مت ض يف مقول ل و

ما بصورة ي الثا 5"التأث

عند شالأما خطاب:  فوكوم لمة والكتابة- discoures –ف الكلام عن يتم لسانيا ا مصط

ا مكتو أو ،منطوقا شعرا أو ا ن ان ،سواء ذ إنتاج ل 6"وشملھ

أخذ نلقد اللساني من الكث عند طاب ا وم منمف يمكن الملفوظات من مة م وحدة

ا من سلسلة ية ب معاينة ا صلخلال الرو ي مر الناقد يقول ، ل" لعلاقات سز " ار

من" :  يمكن منغلقة مجموعة من ون تت مل ا من متتالية و أو ، ل طو ملفوظ طاب ا إن

مجال يجعلنا ل ش و عية التوز ية المن بواسطة العناصر من سلسلة ية ب معاينة ا خلال
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محض ي فيھفانديكأما7" .لسا ى ل"ف ا ، لة ،المش المقدمة تتمثل عامة لية ية ب

نواع متعددة جدلية يات ب إ إ.8"باإضافة شورت ل وماي ش لي جيوفري من ل ب ذ و

بأنھ طاب ا ف خاص" عر شاط ك ،أو والمستمع المتحدث ن ب يتم اتصال يرى لغوي اتصال

يحدد والذي ، اص ن ب جتمابالعلاقات دفھ نھ و وت لھ روج" ش صرح كما

ال" فاولر المقولات ، القيم ، المعتقدات نظر ة ج من مكتوب أو مقروء د مش و اخطاب بأن

المعتقدات ذه ا .9"تجسد

خطابان العيد يم عند طاب ي" وا د النص و و ا وقواني اللغة نظام تحت ول يندرج

ا من ي الثا خرج توصيلو مة بم يضطلع جتماعية العلاقات سياق تحت ليندرج للغة

طاب ا و و ديدة ا .10"الرسالة

أنّ ستخلص أن يمكن اتجاهوعليھ تمثلت طاب ا ف عر ا م انطلق ال المنطلقات أبرز

ي تداولسا واتجاه لذلك. تواص ، لنوعيتھ خاضعا ون في سماتھ شكيل حيث من أمّا

توقف اريس ش طاب ا ية ما لتحديد ار ش مصط :مع

ار1-2 ش وم : مف

يقال : اللغة

مادة العرب لسان ر(جاء ء«:)ش ال ور ظ رَة ْ ُّ
رُهُ...الش ش رَهُ َ َ

ش وقد مر، ووضوح

ر فاش رَة ْ ُ
وش رًا ْ الفضيحة... ش رة ور... والش ُ ْ

ومَش ِ
َ

ش ورٌ: ورجل مَذ ان الم قال... معروف

عنھ: علب الله ر طاب ا بن عمر قول فإذا: ومنھ اسما، أحسنكم رنا َ َ
ش علينا قدمتم إذا

لاختيار انا يلوناكم فإذا ا، وج أحسنكم رنا ش ر. رأيناكم رتھ: والش لش بذلك س القمر،

وره 11"وظ

"
َ

تُرَْش
ْ

أش هُرَُمر
َ

رًْش
ُ

وش رَْا
ً
. و: ،أية

َ
ش ھٌتٌرَّْوكذلك

َْ
ِش

اً وم : ا
ُ
فضيلة ولفلان

ْ
النََّرَََإش 12"اسُا

فقد ثمة مصطومن ار"أخذ ش" ش
َّ
وال رة

ُ
الش مع عنھاللغة علان و مر ار وإظ

فأمّ صطلا شقھ السّيعرّا محمد الدكتور ال:" قائلااقفھ أش من ل ش و ار ش

الرسائل وإذاعة شر إ تؤدي ال نماط و شاط ال نوا مختلف يتج الذي طاب ا

شراء فعل إ م دعو غية ور م ا ع المعروضة والمطبوعة ة المكتو أو السمعية أو المرئية

م أو مختلفة مجالات المتنوعة دمات ا عرض أو ارالسلع ف تقبل إ سياقھ أجل ن

يذاومن.13المعروضة بأنتّالمنطلق حدودمصمّلنا عند يقف لا ة ار ش الوصلات م

يبحث بل ، المباشرة لاكية س اجات ا لكرصد المس ستدرج ال ليات و السبل أيضا
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المنتوج لشراء الغواية فعل عليھ التواصل،وتمارس ميدان ن المختص أحد أطلق وقد

عب اري السري" ش التواصل"  قناع من النوع ذا مثل الرغبات" ع عن يبحث أي

حالات تحييد ع عمل الذي السري قناع ،يكون المع ذا و ا ع المعلن غ الدفينة

السبل عن سانية النفوس ليبحث ، ذه المراقبةالو أدوات عطيل إ المؤدية

العقلية المراقبة ا تفرض ال الضغوط ل من متحررا لاك س عالم إ و14. والدفع و

ا من ن مع نمط نخراط إ الدعوة ضمنيا ع جتماعيةما ام ح تثمنھ ونياة وت ،

و  ،فذاك أولا اللاشعور ع السيطرة اري ش سلوكناغاية توجيھ نحو الوحيد يل الس

وذلك أفعالنا ردود المسوتنميط من مجموعة إ نادا البقاس جتماعية اتات عل رتكز

لاك س و تثمنھالشراء ياة ل ن مع نمط نخراط إ الدعوة ضمنيا ع ما ذا و

شأن من ع و الثقافية ياة ا وتتقبلھ جتماعية ام اتيجية15.ھح إس ار ش عدّ ذا و

اللغوي والمعارف العلوم من عددا يوظف ،لأنھ قناع ع قائمة ور م ا مع للتواصل جديدة

ع ذلك ،مرتكزا ا وغ والفلسفية والفنية قتصادية و جتماعية و لوالنفسية

التواصل علامات شكيل ؛ل ون16"المجالات اتصالفي عملية منو التأث نقل إ دف إقنا

مع بخدماتھ، نتفاع و السلعة ع قبال ع يحثھ غ أساس ع مش إ ع با

مالية قيمة مقابل ا استعمال وطرق ا ونوع البضاعة ان م إ .17."إرشاده

علامية-2 والدعاية اري ش طاب :ا

فعّ وجد ة قو وسيلة اري ش طاب ا بالمنتجاتعدّ ف والتعر المعلومات توصيل الة

وعليھ نطاق، أوسع وع وقت بمثابةأسرع علامية الدعايّة ون كت لتحر الكفيلة الوسيلة

و  قناع فعل ممارسة و الرغبات وإثارة تو ،المتلقيإغراءالمشاعر فعل يحصل ثمة من جيھو

ناء ز ليصبحوا فراد أصبحتو .سلوك فنّقد اضر ا الوقت االدّعاية ممن ا وأسلو ا

ع التأث دف س آليات ع وسلوكآو نفسيةعتمد ل،إذالمتلقيياتراء ش و مباشرعمل

جل و قھإقناعغيةةالمعروضللأشياءل طر كلاميب،قناعفعلممارسةعن صورةخطاب أو

أو  إدفمكتوبنصفوتوغرافية خلالھ المتمن العاطفي إجابياالتأث تفاعلھ قصد لقى

الفكرة النفسية،مع العوامل ترا بحيث يصا د ا ع و بالدرجة يرتكز فالاقتناع

ممارسة غرض فيھ ش ع الذي والمحيط المتلقى تم ال جتماعية الغوايةعليھو فعل

غراء روعليھ،و معالدعايةتظ اريعلامية ش طاب المراتالتجـــاريا من كث

ية المرات من العديد الفرد يقع ،و وأعرافھ ـمة
ّ
قيــ المجتمع تمسّ قد عدة سلبيـــات

القنو  ضغط و علاميةإستلاب، والدعاية ة ار ش إات جامحة رغبة فــيھ تحــــدث ال

رغمالمنتجاقتناء لاك س غرض لھ قدرتھالمروج المالشرائيةعدم دخلھ عن تبة ،حـــدودالم
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عض شعره و نفسيا واضطرابا توتـــرا لھ ب س قد عالمراتممّا قدرتھ لعدم زن با

عقيدا الوضعية ذه د يز و الصغارالشراء بالأطفال خاص لھ المروج ء ال ان قدإذ الذين

ون مي حاجا لتلبية مومعليھ ال من للعديد با ومس فراد حياة عائقا ار ش ،فيصبح

يمكن كما ، ة الفق سر داخل ل ار لوالمشا أنلإش
ّ
ياراتناش ا موج مقياسا ل

فيھ ش ع الذي المجتمع داخل ســلوكياتنا خطورو تكــمن نا يتجاوزتھ؛و عندما وظيفتھأي

بيةو ال ال أش من شكلا ليصبح فية عر ية ترغي وظيفة ون ت أن المــفروض من التــي

البصري السم خلال من ا قنا تجد ية تر كذلك خلاقية و بل مالية ا و 18"الذوقية

و الواحد القرن مطلع لأننا ، بالتدرج انتھ مــ يأخذ و ئا فش ئا ش المكــتوب ينفي أصبح الذي

ثورة ، الثقا واقعنا تحكم أيقونية ثورة عيـــش ن الكبارتبطتالعشر التكنولو بالتقدم

المنط ع يقوم لا للعالم ي سا إ و س تأس انية إم سيطرح الذي ات البصر ومجال ـــوق

الفقري العمود الصورة فأصبحت ، المــصور إ يتجاوزه بل فقــط، داخلالمكتوب

طاب اراتا ستتصارالةش ل و ، المعـرفة ال أش من شكلا ذه أيامنـا تحول

فقط ف من" ،التعر ا غيؤ الصورة تجمع ال ة البصر العلامة اري ش طاب ا وظف و

ال االعلامات يحدد الذي طار عن فضلا ، المختلفة ا ام وأ ا ال بلأش والكتممة ، ة شب

،و ا يتخذ ال عاد و الفضاء برسم غلاقتھ إ ،بالإضافة والفنية ة المعنو ودلالتھ

تث بموجبات طاب ا ن ع عمل و السامية والقيّم بالمثل ّ عالم ع عمل ا جميع

، المتلقي شأحلام المع الواقع حساب ع خيالھ عزّز آلــــــية19"و أصبح ذلك من اخطر و بل ،

ال لاكية س القيم ع بية ،تنحو لل ــــيا إيديولوجـ من دولية سياسية ظروف بحكم

، سان عند النقدي س ل مدمرة داف أ و آليات وفق عمل ة ار ش الصورة فأصبحت

و الرموز و أصبحفالصور الذي المتلقي إ المنتوج نقل ليا و دورا تلعب ة ار ش ساط

أما  ة أس بلا ن الذ ممشلول متعددةو قنوات ع لھ ساق .  ال

غاية فإن ذا علاميةول إالدعاية نادا اس النفوس التأث ومحاولة السلوك توجيھ

التقنيات من تدمجموعة فعلال إ بالفرد وراءقتناءفع من الغاية ون ت إذ لاك، س و

ة ار ش الوصلات أو علاميةالومضات الوسائل محاولةداخل و صوص ا ھ وج ع

المتلقي ع الغواية فعل ب–المتلقىممارسة
َ
ل-المخاط ج و لماتوال ال ق طر عن لمنتوج

والصور شارات و اوالرموز وجسد المرأة صوت النفوس،فاستخدام وات الش تث ال

ونات التلفز أو أو" المجلات ، بكرا أرضا باعتباره معھ التعامل يتك الذي سد ا ذا ف

ر مظا عن داخلھ للبحث استكشاف إ حاجة ، ذاتھ إلا لھ قيمة لا متاعا باعتباره
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م و و مال، وا ة ّ وال الدفينةالسّعادة سية ا الرغبات ثارة اس إ اية ال يؤدي ا

الممنوعات ل عن ذاكرتھ يبحث لك مس "   وجدان

يجب حيث ة ار ش الوصلات ا تقدم ال قة والطر الدعاية نوع إ ار ش نجاح عود و

صائص ا من مجموعة :مراعاة

الذي- جتما للوسط خلا انب السلعةا فيھ .عرض

دين- المشا قيم تمسّ خدوش إحداث . عدم

وجذابة- مؤثرة ون ت ح ا وترابط ي المعا .قوة

مفتاحية- لمات ل ش ع ون ت بحيث ا اختيار وحسن لمات ال .دقة

المع- والوضوح كيب ال والدقة لمات ال اختيار .حسن

و- لمات ال التبليغاختصار .القصدية

المتلقي نفسية والمؤثرة ذابة ا لمات ال ع قتصار

اري ش طاب ا البلا التأث اتيجيات :اس

دقيقة إجرائية لأدوات يخضع إذ بذاتھ مستقلا عالما اري ش طاب ا أصبح لقد

ونت ت معيّنة اتيجيات خرىمنواس طابات ا عن ه تم ال ات والم صائص ا ا خلال

اصة ا ديناميكيتھ ستمد المتجدّدةونھ لكوحركتھ المس طبيعة تفرزه خاص نمط وفق

من، يمكن ة كأس ا يؤسس ال طابات ا نمطية مع مباشر غ أو مباشر ل ش يتفاعل الذي

العص متطلبات التحكم فعل ممارسة ا ،وذلكخلال الر الوسائل تدعيھ لاما خلال من

دفھ إ واوصل غايتھ وتحقيق مقاصده توصيل ا الدعاييرك ااتوفق ت ي ال

خلا من ستدرج خطاب لامعھشكيل التفاعل إ المتلقى أسراراه" لھ يمتلك ار ش إن

وأستدراجھ المستلك الفرد مخاطبة آلياتھ ولھ اصة لاا الذي الشراء فعل شراك إ

ت 20"ي

اريف ش طاب ععرفا نف تأث إحداث دف س الذي والفن شاط ال ذلك بأنھ

ق سو أو تجاري أو صنا بمشروع ف التعر بقصد أو ة تجار داف أ تحقيق بقصد ور م ا

منتوجات حساب ع ن مع لمنتوج ج و ال أو اريسلعة ش طاب ا فإن ذا ول ؛ أخرى

ة ار ش رسالية لإعداد اللغة ا يح ت ال انات م ثمار س ع عمل إنتاجھ ظة

واستعارة لمات ال غمة من المتلقي ستد جميل سق ة ار ش الصورة لتجسيد

والرن ة القو مل ا استعمال والمبالغة ة وتور طابوكنايات ا أن فيھ شك لا وما ، انة
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السبك آليات خلال من والبلاغة البيان وأساليب عية البد المحسنات من يخلو لا اري ألإش

باه ن وجلب المتلقي شعور دغدغة ع عمل الذي المرسل النص دف" وحبك ال يكون

التأث كيفية ع العمل أساسا يصب اتيجيات س ذه وراء ومن الذي المتلقي

ة ار ش رسالية مخطط ع لزاما ان ، اري إش نص خلال من ي عمد21"المش ال

عإ عمل ال ليات من العديد و خدعاستخدام اءة،المتلقي ال ر بمظ ور الظ محاولتھ

الصديق ر مظ لكو المس وسلامة تة ع يخاف الذي ن يحركھوم أواجسلا ح الر

مساعدات تقديم دفھ وإنما اتالمنفعة الغالبلكلذ. وتوج ننجده ب المطابقة إ أ ي

الضمائر لعبة بتوظيف إليھ والمرسل مان: المرسل برّ إ لنصل سعادتك،معنا نا - غاي

ا، تحمل ال نات ال غزارة ون مر و دفھ ل ة ار ش رسالية اوتحقيق وصور

بحيث يحائية، ة عالم"الشاعر إ مادية طبيعة من تقل وت ي، المعا من أنيقا لباسا تك

غراء مواطن عرف لأنھ اري، ش ا عل ا يضف ال الة ال تلك بفضل والدلالات القيم من

ار"و ناء" غ الز 22"لدى

ونمط عھ وطبا سلوكھ تدرس إذ لك بالمس ع ذهال ف شھ ع نمط وخصوصية ھ تفكر

ا يبد سوف ال فعال ردود عن تبة الم ولو سي وال النف انب ا ع عمل رسالية

من قوتھ ستمد ار ش ون ، ة ار ش للإرسالية سماعھ أو قراءتھ أو دتھ مشا عد لك المس

وتؤطره سلوكيات تضبطھ مجتمع وسط للمواطن اليومية ياة وعادلتا عرفية ن قوان

اص ا شھ ع نمط تمثل وأخلاقية ية دي وقيم رسالية،وتقاليد ع يفرض ما و و

طاب ا لطبيعة الناقلة القناة تمليھ اتجاه وفق المتلقي سلوك توجيھ ع عمل أن ة ار ش

الرموز و لمات ال النص دورا" المجسّد البلاغية دوات يمنح ما ذا يلو س اما

تقوم ،بل ار ش غايات وفق ا وتكييف لك المس وجدان المظلمة المناطق إ سلل ال

ا دور عطيل و العقلية الرقابة تحييد ع دة جا عمل ،ف ذلك من بأك دوات ذه

الطمأن23"الوا عث ع عمل ال ة ار ش رسالية إغراء أمام صامتا يقف نةالذي

لھ المروج المنتوج استعمال وراء من النفس تحتاج" والراحة لا ،قد ساس ذا وع

عرض لتكتفي ، ووظائفھ مزاياه عدد و المنتوج خصائص تحديد إ ة ار ش رسالية

والرخاء والسعادة نة والطمأن دوء ال عم حيث مث حالة ع تحيل سانية إ وضعية

الم وجود تحول والعنتو والشقاء زن ا فيھ تفي ي عالما ا خلال من ستحضر رمز إ نتوج

وانطلاقھ عشقھ ظات والشاب عملھ والرجل ا بي المرأة صفوة يكدر ما ل و

وعبثھ وه ل حالات 24"والطفل
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والغایةإن ار ش منمباشرتدخلدونوعدعنفرادمنممكنعددأكعالتأثمن

ع دفوالبا ال ون سابومنھي داك ائنمنالمز ي25.الز والمش ع البا ن ب العلاقة انت ولما

ما م دورا البلاغية الصور تلعب إذ طاب ا ولغة أسلوب مراعاة واجبا ان ة ضرور

كإيحاء البلاغة يحدد بارت رولان جعل مما و و المتلقي، باه ان ولفت طابف. "استقطاب ا

اري بارت–ش المستوى-حسب ع ليتھ، ب ول ر التقر ا ف ون ي ال بالازدواجية يتم

المدلول ع يحيل الذي ي يحا ي الثا طاب ل سبة بال الدال بمثابة ي، جودة: اللسا

الشراء ع لك المس يحفز والذي طا26."البضاعة، ا يدخل ، عتبارات ذه من بانطلاقا

الفئات معظم تمام ا ع استحواذه احية نز وأساليبھ بإيحاءاتھ غ كحقل اري ش

فعالة جدّ وسيلة عدّ وال طاب ا لغة ستطيع ،إذ ن الرا عصرنا جتماعية

المجسّدة اللغة ع يتحتم وعليھ ، ن سب المن أو ائن الز من ممكن عدد أك استقطاب

أن لمات طابال ا ون ت و ا صاح إ الفائدة وجلب مراوغة الفعال ا دور تلعب

ن أساسي ن دلالي ن سق من اري سق: ش يلتقي إذ المرئية، الصورة سق و ، طاب ا سق

مقصدية توجيھ ع ليعملا الصورة سق مع طاب لاا وموجھ، محددة قراءة نحو المتلقي

مر ق
ّ
يتعل عندما تبقىسيّما طاب ا سق مية أ أن ،إلا ن مع دف إ تدعو ثابتة بصورة

نفسية المباشر ا وتأث القوي ا وحضور المرئية الصورة بلاغة أمام التأث ع قادرة غ

ستوقفھ ،كما رغبالمتلقي ونإودعوتھاتھلإثارة و ، ميةلقتناع أ ذا الصوري سق ل

نظرا ة المتعددةكب داخلاللوظائفھ ا المعروضةيكت ا.صوره م :نذكر

ية- التوج ونو : الوظيفة مفتوحبمثابةت حتمالاتةصورة ل ،ع لات بعوالتأو ت ذا ل

يوجھ لغوي بتعليق حيان والصورةالمقصدأغلب النص ن ب التناسق حقق تيو منيث

تصورّخلالھ .هالمتلقي

مالية- ا الذوق:الوظيفة إثارة إ مادف وا المتلقيالف ع البضاعة اح اق قصد

ھ با ان جلب حالتھ"غية من عرف لا نموذجا فتجلب ا خصوصي بالذات تحتفي ف

ب قر ل من المنفلتة المتعة عن تحدثنا ال تلك 27"سوى

التمثيلية- لنا: الوظيفة الذيتقدم ء ال تامة، بدقة ا ال وأش ا عاد أ اص و شياء

النص فيھ يجد الذي خ و ول المرجع تبقى ا أ أي حيان، من كث اللغة عنھ ز

ذه معلقا بالھ ليظل والصورة، النص ن ب روح و غدو د المشا أن إذ مھ، وتقو تجسيده

ة .خ

يحائية- وا: الوظيفة والتصورات، لات التأو لّ يحتمل مصراعيھ ع مفتوح عالم لصورة

آخر إ د مشا من ا طبيع تختلف بمشاعر وتو اللاو . تحاور
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الدلالية- الدلالة:الوظيفة ذه و ن، مع دلا عالم لق تتضافر و عة ر الوظائف إن

الص أسستھ الذي والتأمل التفك يجة ن ي دتأ المشا لدى 28.ورة

أضاف من ناك المرجعيةو تحيل:الوظيفة ال النفو لاك س حالات المنتوج ع

المرأة.المباشر والثقا" المحلية"فصورة جتما نضباط ع المتعدّدة ا بإحال عكس

واجتماعيا سيا ج المؤسسة تتطلبھ الذي 29.والعر

اري ش طاب المتلقىتھغايا :إقناع

المتاحة اقات
ّ
الط ل ر

ّ اري لإش طاب ا للھإن لنفسھ و ، التواصلية العملية أثناء

المتلقي ستقطب ل انات ليجعلم ستدراج و الغواية فعل ممارسة ع ا خلال من عمل و

ع يمنة ال ع عمل و المتلقي وسلوكيات لفعل الموجّھ و خطابھ المتلقىمن انتظار أفق

م غ ئا ش يرى لا ؛دهاشافيجعلھ أمامھ جملمعروضا و روع و ح و حسن و ف

لأجل صُنع بل يقبل، من يصنع لم الذي ديد ا و ف ب و مثل ماھو ل ومراعيا خصيصا

شراءيلزمھ، ع يقبل يجعلھ ما و وراء"المعروضجالمنتذلكو من دف طابفال ا

، جمالية ة ر لمسات خلال من المتلقى لدى لم ا ومخاطبة يال ا إيقاظ و اري ش

إثارة ا استغلال أجل من نفسية ودوافع ثقا مستوى ه يم اري ش طاب ا فإن نا ومن

ار ش داف أ لھ ذلك خلال من لتحقق أحلامھ و وائھ وأ طبيعة30"رغباتھ يأخذ الذي

مالدع وجذ م سلوك والتحكم الناس نفوس التأث محاولة و و ،نحوهاية

ة ار ش الصور أو النص أو طاب ا من والغاية دف ال أقربإن نتائج ع صول ا و

عدد أك ع ستحواذ و ع سر وقت المعمورة أرجاء ل كب توسع وتحقيق ممكن وقت

متطلبات مع تماشيا مختلفة نقاط ع البيع ودية مرد من للرفع وذلك ، معھ ن المتفاعل من

يب ي ول المنتج اقتناء ن الراغب ن المواطن واحتياجات دفھالسوق اري ش طاب ا لغ

لة س بلغة مصاغة ومضامينھ مدرك وخطابة ة وا رسالتھ ون ت أن يجب ، ومرماه

ا ل المروج للسلعة أو المعروض المنتج من للتقرب وذلك ، العقول قبل النفوس إن" ستقطب

سلو  توجيھ نحو الوحيد يل الس و فذاك أولا اللاشعور ع السيطرة ار ش كناغاية

ا عل ترتكز ال جتماعية المسبقات من مجموعة إ نادا اس أفعالنا ردود وتنميط

تثمنھ ياة ل ن مع نمط نخراط إ الدعوة ضمنيا ع ما و و ، لاك س و الشراء

الثقاقات شأنھ من ع و جتماعية ام ع.31ح السيطرة ار ش من الغاية ون ت كما

م أفعال ردود وتنميط فراد سلوك توجيھ نحو الوحيد يل الس و فذاك أولا شعور
ّ
اللا

ولو الس انب ا يمثل إذ ، م رغبا ع أغلبعلانوالسيطرة إن حيث أساسيا عدا

معا والعاطفة المنطق أو العاطفة تخاطب .علانات
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:خاتمة

طابيلعب-1 ا ااحضورالصوريسق ،اوتأث قو المتلقي نفسية لإثارةإذمباشر ستوقفھ

عاتھرغب عمل ون؛قتناعفعلو ميةلو أ الصوري سق نظرال ة المتعددةكب لوظائفھ

داخلال ا المعروضةيكت .صوره

توجيھ-1 نحو الوحيد يل الس و ،فذاك اللاشعور ع السيطرة اري ش طاب ا عمل

نس مع نمط نخراط إ الدعوة ضمنيا ع ما و و أفعالھ ردود وتنميط المتلقي لوك

الثقافية ياة ا وتتقبلھ جتماعية ام ح تثمنھ ياة .ل

توسّ-2 و ة ار ش الصور أو النص أو طاب ا من والغاية دف ال أرجاءإن ل كب ع

أ ع ستحواذ و ع سر وقت المتالمعمورة من عدد منك للرفع وذلك ، معھ ن فاعل

نمرد المواطن واحتياجات السوق متطلبات مع تماشيا مختلفة نقاط ع البيع ودية

المنتج اقتناء ن .الراغب

مدرك-3 وخطابة ة وا رسالتھ ون ت أن يجب ، ومرماه دفھ اري ش طاب ا يبلغ ي ل

الن ستقطب لة س بلغة مصاغة العقولومضامينھ قبل .فوس

علاميةغاية-4 التأثالدعاية ومحاولة السلوك المتلقيتوجيھ إنفسية نادا اس

التقنيات من تدفعمجموعة فعلبھال لاكقتناءإ س وراء؛و من الغاية ون ت إذ

ة ار ش الوصلات أو علاميةالومضات الوسائل وداخل صوص ا ھ وج ع

المتلقيمحاولة ع الغواية فعل .ممارسة

وامش ال

اري: ينظر- 1 ش طاب ا التواصل قوة ر، ،إبر اللغة–ش مجلة ، التداولية اللسانيات ضوء دراسة

العددا ، ية 229،ص13لعر
اري- 2 ش النص التداو البعد ، عامر بن ي(سعيد ي–عر دكتوراه)انجل رسالة ، لسانية دراسة

، تلمسان جامعة ي، غي محمد سيدي .26،ص2015-2014،إشراف

المجلد: ينظر- 3 ، ول زء ا ، زائر ا جامعة حوليات ، تصال ال أش ، مرس 84،ص11،1988أحمد
طابتحلیلدراسات،رإبرش- 4 يغا زائرعنابةجامعة،أد شرالكتابجدار،ا لل والعال

ع 97 ،صالتوز
دط- 5 زائر، ،ا فاق ،دار تطبيقية و دراسة ، ي د طاب ا تحليل راوي، يم .10،ص1999- إبرا
ي- 6 المغار ي السيميا الدرس بوخاتم، ع إحصائية(،مولاي نقدية وصفية مرتاض) دراسة المالك عبد نمذ

دط زائر، ا ، امعية ا المطبوعات ديوان ، مفتاح .179،ص2005-ومحمد
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ي،- 7 الروا طاب ا ،تحليل ن يقط ئ-السرد–الزمن-سعيد شر.الت وال للطباعة ي العر الثقا المركز ،

،ط المغرب ، البيضاء الدار ، ع .17،ص2005-4والتوز

ة-8-- زائر ا يات سعي ال رواية المأساوي طاب ا ية ب ، البحري ن م عرج" محمد ، وطار ر الطا

مستغان أحلام ، باتنة) واسي جامعة ، الدكتوراه ادة ش لنيل مقدمة 13،ص2009-2008رسالة
ا: ينظر- 9 ة واللغو دبية الدراسة طاب ا وم مف ،ترساراميلز، فرحة: لمعاصرة دار امل، خلف عصام

شر، ص)دت-دط(لل ،10
دط- 10 زائر، ،ا مختار،عنابة با جامعة شورات م ، طاب ا وتحليل يات سلو ، بوحوش - رابح

.90،ص2005

مجلد- 11 لبنان، وت، ب شر، وال للطباعة صادر دار مكرم،، بن محمد الدين جمال الفضل ،أبو منظور ابن

ط12 د1، 433-431،ص.ت.،

،دط- 12 دية ال دار القاموس، ر جوا من العروس تاج ، يدي الز محمّد بن .262ص. دت-محمّد
الناشر: ينظر- 13 ، والعشرون ادي ا القرن افة ال أـساسيات ، الدين عالم ،/ محمد ة المصر المكتبة

ص2009-2ط ،1.
،ص-14 ة ار ش الصورة كراد،سيميائيات بن .12سعيد
،ص- 15 نفسھ .13المرجع
16 -، الثقافية الفيصل دار تداولية، دراسة ، ي د النص اري ش طاب ا الشنقيطي، محمد ن ب م مر

،دط اض ص2019-الر ،14

افة- 17 ال إ بوند،مدخل ز وت،دط: ،ترف،فر ب مؤسسةبدران، يون، ص .453ص.1964-را

مجلةبلقاسم: ينظر- 18 ـ ية العر ة ار ش رسالية تداولية دراسة ، ا ا طاب ا اتيجية إس ، دقة

العدد سكرة جامعة زائر10المخ 67ص2014ا

،ص- 19 البصري اري ش طاب ا تصال سيميولوجيا ، مة كر الواحد 41عبد
20 - ، ة ار ش الصورة دطسيميائيات ، المغرب ، الشرق قيا افر ، الثقافية والتمثلات ار ص206-ش ،12.
الصورة- 21 سيميائية ، ي ثا الله عبد العالم(قدور ة البصر رسالات ر أش سيميائية ،دار)مغامرة

دط ، رة ،القا ع والتوز شر لل اب .2008،161-ال
خلاق- 22 نموذج: (محمد ار ش ، قنا طاب مجلة)اا لسانية، أدبية عدددراسات ص6،1986- 5، ،39
ص- 23 ، ة ار ش الصورة سيميائيات بنكراد، .14سعيد
نفسھ،ص- 24 .15المرجع
نار- 25 ار،اتولاب ص2012 ،1 ط،كرادبنسعید:تر،المجتمعوش ، 63
نو- 26 المجيد طاب،عبد اشتغالھا وآليات وناتھ م اري مجلةش المعاصر، ي العر عددالفكر ،84-85،

القومي؛ص نماء .92مركز
ة،ص- 27 ار ش الصورة سيميائيات بنكراد، 26سعيد



طاب اريا المتلقيش إقناع و علامية الدعاية ن /د.ب
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مجلة:ينظر- 28 أنموذجا، ار ش ، قنا طاب خلاق،ا لسانيةمحمد أدبية عدددراسات ص5-6،1986، ،37.
ش: ينظر- 29 الصورة سيميائيات بنكراد، ة،صسعيد 26ار
،ص- 30 اري ش طاب ا التواصل قوة ، ر إبر ش 232د
ص- 31 ، ة ار ش الصورة سيميائيات ، بنكراد .13سعيد


