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Contractual disclosure obligation: a mechanism to 
ensure the safety and security of the consumer from 

dangerous product.  
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  �الم��ص:�

�ي��ر� �الذي �الأساس �الاس��لاك �علاقة ��� �المس��لك �فيھ �يتواجد �الذي �المركز�الضعيف �عد

�الم��� �المتدخل ��يمنة �ظل ��� �وذلك �الغش، �وقمع �المس��لك �حماية �قوان�ن �لھ �استحدث��ا �ال�� ا��ماية

لاسيما�التفاوت�الاقتصادي�والمعر���الذي�يخل�بتوازن��ذه�العلاقة،�الأمر�الذي��س�ب�مركزه�القوي،�

�الم���المح��ف���ماية�المس��لك� �يفرض�مجموعة�من�الال��امات�ع���عاتق��ذا جعل�المشرع�ا��زائري

�من� �المس��لك �وأمن �سلامة �لضمان ��عت���ألية �الذي �التعاقدي �بالإعلام �الال��ام �بي��ا �من الضعيف،

  نتوجات�ا��ط��ة.الم

� �المفتاحية: ��-المتدخل��- �المس��لكال�لمات ��-ا��ط����المنتوج�-الم�� الال��ام�بالإعلام��-الإعلام

  الوسم.�-التعاقدي

Abstract: 
The disadvantaged position of the consumer in the consumption 

relationship is the basis that justifies the protection established for him 
by Consumer Protection and Fraud Suppression Laws, in light of the 
dominance of the professional stakeholder because of his strong 
position, especially the economic and knowledge disparity that 
disrupts the balance of this relationship. Therefore, the Algerian 
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legislator imposes a set of obligations on this professional to protect 
the vulnerable consumer, among them the contractual disclosure 
obligation, which is a mechanism to ensure the safety and security of 
the consumer from dangerous products. 

Keywords: Consumer - Stakeholder - Professional - Dangerous 
Product - Information - Contractual Disclosure Obligation - Labeling . 

  مقدمة:

�التكنولو�� �التطور �نحو أدى �التوجھ �ا��زائر�لاسيما ��� �الاقتصادي �والانفتاح

سواء��متنوعة����الأسواق�الوطنية،�منتجات�اقتصاد�السوق�وتحر�ر�الأسواق�إ���ظ�ور 

  �انت�محلية�أو�مستوردة،��ان�الغرض�م��ا�إشباع�حاجيات�المس��لك�المتنوعة�والم��ايدة.

�وأصبح� �الاس��لاك �معدل �ارتفع �السوق، ��� �المنتجات ��ذه �وتدفق �لك��ة ون�يجة

قيق�أك���قدر��س�ب�س���وطمع�المنتج�ن�والتجار�إ���تح�المس��لك�أك���عُرضة�للمخاطر،

�المس��لك� ���ة �حساب �ع�� �ولو��ان �ال�سو�ق �من ��سب �أع�� �و�لوغ �الر�ح �من ممكن

�وسلامتھ،�إذ� �ب��تھ �تمّس �قد �الاس��لاكية،�ف�ناك�سلعا الطرف�الضعيف����العلاقة

�بجسامة� �علما �يُحاط �أن �دون �اس��لاك�ا �ع�� �يقدم �ل�ونھ �أضرار�بليغة �لھ ��س�ب قد

  تھ�وممتل�اتھ.الأضرار�ال�����دده����سلام

�دفع �المس��لك،�لذلك، �فيھ �يتواجد �الذي �ضرورة��المركز�الضعيف �إ�� المشرع،

استحداث�حماية�قانونية،��سن�قوان�ن���ماية�المس��لك�وقمع�الغش،�ففي�ظل��يمنة�

المتدخل�الم������علاقتھ�بالمس��لك�بات�ضرور�ا�تدخل�المشرع�لإحداث�توازن����العلاقة�

دخل�وال���غالبا�ما�ت�ون�مختلة�ن�يجة�التفاوت�الاقتصادي�والمعر���ب�ن�المس��لك�والمت

  ب�ن�الطرف�ن.

�الال��امات� �من �مجموعة �فرض ��� �الإطار�تجسد ��ذا ��� �ا��زائري �المشرع ل
ُ

تدخ

�القانونية�ع���عاتق�الم���ال�دف�م��ا�حماية�المس��لك�الضعيف�من�المنتجات�ا��ط��ة،

�حم �المشرع �تدخل �من �الغرض �يكن �عن�ولم �لھ �وتفضيلھ �فقط، �المس��لك �مصا�� اية

ما�فعل�ذلك�من�أجل�تحقيق�التوازن�ب�ن�
ّ
�ذين�المتعاقدين،�وتحقيق��ال��اماتالم��،�وإن

  المساواة�بي��ما�وحماية�حقوق�الطرف�الضعيف�الذي�ي�ون�عادة��و�المس��لك.

� �من �مجموعة �المح��ف �عاتق �ع�� �المشرع �فرض �ذلك ����الال��اماتولتحقيق

�ة�المس��لك،�وأبرز�ا�الال��ام�بالإعلام،�الذي�فرضتھ�المتطلبات�العصر�ة�والظروف�مواج

العام��للال��امما��و�إلا�تكر�س��الاس��لاكا��اص����مجال��الال��ام،�و�ذا�الاقتصادية



                                           ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ                                 بوخرس بلعید   

381  

 

ت 
ریا

ح
وال

ق 
قو

ح
 ال

لة
ج

م  

خصوص�عقد�البيع،�إذ�ب�532بموجب�نص�المادة��1الذي��ان�معروفا����القانون�المد�ي

إعلاما��افيا�بمضمون�العقد�وشروط�إبرامھ�أقرتھ�القواعد��ھأنّ�حق�المش��ي����إعلام

المشرع�ا��زائري�����ل�عقد�ل�ي�ي�ون���يحا��اش��طالعامة�للعقد،�بالإضافة�إ���ذلك�

أن��ع���أطرافھ�ع���إراد��م�ا��الية�من�العيوب،�والغرض�من��ل��ذه�الأح�ام�إحاطة�

  ���لا�ينخدع�عند�التعاقد.المتعاقد�علما�بمضمون�العقد�و��ل�شروط�ا�عقاده�ح

�والذي� �التعاقدي �قبل �بالإعلام �الال��ام �ف�ناك �صورت�ن، �الال��ام ��ذا يتخذ

يتجسد����الإش�ار�التجاري�الذي�يباشره�المتدخل�ل�سو�ق�منتجاتھ،�و�و��غطي�المرحلة�

،�السابقة�ع���التعاقد.�أما�الصورة�الثانية�ل�ذا�الال��ام�ف���الال��ام�بالإعلام�التعاقدي

و�و�موضوع�دراس�نا،�وُ�ع���عنھ�بالوسم،�فبمجرد�حصول�المس��لك�ع���المنتوج،�يحق�

  لھ�أن�يحاط�علما�بم�وناتھ�وكيفية�استعمالھ�لتجنب�مخاطره.

�المنظمة� �القانونية �النصوص �أ�م �ع�� �الضوء ��سليط �إ�� �الدراسة ��ذه ��دف

دا�المن���الوصفي�التحلي��،�للال��ام�بالإعلام�التعاقدي،�وإظ�ار�أح�ام��ذا�الاخ��،�معتم

���� �والبحث �الال��ام، ���ذا �المتعلقة �القانونية �النصوص �مختلف �تحليل �خلال �من وذلك

�علاقة� ��� �الضعيف �الطرف �باعتباره �للمس��لك �ناجعة �توف���حماية ��� �فعالي��ا مدى

  الاس��لاك.

�الدراسة:�فالإش�الية ��ذه ��� �طرح�ا �يمكن �وُفق�ال�� ����ل �ا��زائري ��المشرع

�التعاقدي�للال��ام�تنظيمھ �وأمن�بالإعلام �سلامة �ضمان �أجل �من��من المس��لك

  المنتوجات�ا��ط��ة؟�

يتطلب�ا��واب�عن�الإش�الية�المطروحة�ضرورة�التطرق�إ���كيفية�تنظيم�المشرع�

)� �الغش �وقمع �المس��لك �بحماية �المتعلقة �القوان�ن ��� �بالإعلام �للال��ام المبحث�ا��زائري

  (المبحث�الثا�ي).�كيفية�تنفيذ��ذا�الال��ام���ثم�إ�الأول)،

  المبحث�الأول:�ال��ام�المتدخل�بإعلام�المس��لك

أدى�التطور�الم��وظ����مجال�إنتاج�السلع�وا��دمات�وك��ة�المنتجات�المعروضة�

للاس��لاك�إ���تزايد�المخاطر�ال���يتعرض�ل�ا�المس��لك،�إضافة�إ���أنّ��ذا�التطور�أدى�

ازن����العلاقة�العقدية�ب�ن�المس��لك�والمتدخل،�فالأوّل�طرف�ضعيف�أقل�إ���عدم�التو 

                                                 
،�صادر�بتار�خ�78،�يضمن�القانون�المد�ي،�ج.ر.ج.ج�عدد�1975س�تم����26مؤرخ�����58-75أمر�رقم���-  1

  ،�معدّل�ومتمّم.1975س�تم����30
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�إطار� �الأخ����� ��ذا �ع�� �المشرع �ألقى �لذلك ��عت���مح��فا، �الذي �بالثا�ي �مقارنة دراية

� �أ�مّ�ا �الال��امات، �من �مجموعة �المس��لك �مع �ي��م�ا �ال�� �بالإعلام،�الال��امالتصرفات

�الإعلا  �حقيقة �معرفة �ي�س�� �أيّ�وح�� �لإزالة �الال��ام ��ذا �لتنظيم �التعرض �من �لا�بدّ م

�الأخرى  �المصط��ات �و��ن �ب�نھ �س
ُ
�الأول)،�ل �وشروطھ�(المطلب �عناصره �عن �والبحث

  (المطلب�الثا�ي).

  القانو�ي�للال��ام�بإعلام�المس��لك�المطلب�الأول:�التنظيم

�المت �عاتق �ع�� �تقع �ال�� �الال��امات �أ�م �من �المس��لك �إعلام �عقود�ُ�عد ��� دخل

�رقم� �قانون �خلال �من �نظمھ �الذي �ا��زائري �المشرع �ا�تمام �محل �جعلھ �ما الاس��لاك،

�المل���12- 89 �المس��لك ���ماية �العامة �بالقواعد ����،1المتعلق ��ثم �رقم �03-09قانون

�الغش �وقمع �المس��لك �بحماية ��2المتعلق �رقم �قانون �بموجب �والمتمّم ����093-18المعدّل

�غراتھ،�و�و�ما�ُ�ش�ل�خطوة��امة���مايتھ،�و���نصوص�تنظيمية�محاولة�لسد��عض�

  .4المحدد�للشروط�والكيفيات�المتعلقة�بإعلام�المس��لك�378-�13المرسوم�التنفيذي�رقم�

،�(الفرع�الأول)وعليھ،�يتطلب�إلقاء�الضوء�ع����ذا�الال��ام�البحث����مف�ومھ�

  .فرع�الثالث)(ال،�وت�يان�مصدره�(الفرع�الثا�ي)وتحديد�أطرافھ�

  الال��ام�بالإعلام�مف�ومالفرع�الأول:�

وال����انت�ترمي�من��ترجع��شأة�الال��ام�بالإعلام�إ���اج��ادات�قضائية�وفق�ية،

�الواقع� �ظل ��� �وذلك �الإبطال، �أسباب �من �المستقبل ��� �العقود �حماية �إ�� �تقر�ره وراء

��ع� �العقود �الكث���من �أنّ �فر�سا ��� �خاصة �للقضاء �كشف ��س�ب�الذي �البطلان ���ا

                                                 
عامة���ماية�المس��لك،�ج.ر.ج.ح�،�يتعلق�بالقواعد�ال1989فيفري��08مؤرخ�����02-89قانون�رقم��-�1

 (مل��).��1989فيفري��08،�صادر����06عدد�
2�-�� �رقم ��03- 09قانون ��� ��29مؤرخ �الغش،�2009ف��اير��25الموافق �وقمع �المس��لك �بحماية �يتعلق ،

 .�معدّل�ومتمّم.2009مارس���08صادر���،�15ج.ر.ج.ج�عدد�
،��عدّل�و�تمّم�القانون�رقم�2018جوان��10خ����مؤر �09-18مؤرخ����قانون�رقم��09- 18قانون�رقم��-�3

�صادر����،35والمتعلق�بحماية�المس��لك�وقمع�الغش،�ج.ر.ج.ج�عدد��2009فيفري��25المؤرخ�����09-03

 .2018جوان��13
،�يحدد�الشروط�والكيفيات�المتعلقة�بإعلام�2013نوفم����18مؤرخ�����378-13مرسوم�تنفيذي�رقم��-4

 .2013نوفم����18صادر���،�58دد�المس��لك،�ج.ر.ج.ج�ع
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�الإعلام �بال��ام �الفقيھ��.1الإخلال �الموضوع ��ذا �تناولوا �الذين �الشراح �الفق�اء �أبرز ومن

�العقود،��JUGLARTالفر�����جيقلار �بالإعلام��� �الال��ام "� �عنوان: �الذي�يحمل �كتابھ ��

  .2سواء��ان�قبل�أو�أثناء�التعاقد"

ھ:
ّ
لاء�بالبيانات�اللازمة�لا�عقاد�العقد�و�و�ال��ام�بالإد"�عرّف�الال��ام�بالإعلام�بأن

�تكو�ن� �الاخر�عند �للمتعاقد �يقدم �بأن �المتعاقدين �أحد �ال��ام �و�ع�� �مستقل، ال��ام

�ب�افة� �علم �ع�� �يكون �بحيث �و�امل، �سليم �رضا �لإيجاد �اللازمة �البيانات العقد

  .3تفاصيل��ذا�العقد"

�ف �الاس��لاك، �عقد �نطاق ��� �المسأما �جعل �بالإعلام �ضد�يقصد �أمان ��� ��لك

مخاطر�المنتوج�الذي��ش��يھ،�و�و�ما�يفرض�ع���المتدخل�ال��اما�بإحاطة�المس��لك�علما�

،�وإعلامھ��ذا��عد�بمثابة�ال��ام�قانو�ي�يتمثل����الإدلاء�ب�ل�4بظروف�العقد�وملا�ساتھ

�بالمنتوج�المعلومات �المتعلقة �و�امل�والبيانات �سليم �رضا �ع�� �م�ونات��ل��صول حول

نتوج�وخصائصھ�وت�يان�طر�قة�استعمالھ،�وح���تتحقق�الفائدة�ال���من�أجل�ا�اش��ى�الم

  .�5ذلك�المنتوج

�عاتق� �ع�� �يقع �حيث �ن�يجة، �بتحقيق �ال��اما �بالإعلام �الال��ام ��عد و�التا��،

المتدخل�الم���تحقيق�الن�يجة�المتوخاة�من�وراء�فرض��ذا�الال��ام�و���العمل�ع���جعل�

                                                 
عمر�عبد�البا��،�ا��ماية�العقدية�للمس��لك،�دراسة�مقارنة�ب�ن�الشر�عة�والقانون،�م�شأة�المعارف،��-1

 .196،�ص�2004الإسكندر�ة،�
�2009فيفري��25المؤرخ�����03-09نقلا�عن:�����يوسف�زا�ية�حور�ة،�دراسة�تحليلية�للقانون�رقم��-�2

،�ص�2019لمس��لك�وقمع�الغش�المعدّل�والمتمّم،�الطبعة�الثانية،�دار��ومھ،�ا��زائر،�المتعلق�بحماية�ا

75. 
�القا�رة،��نقلا�عن:�-3 �العر�ية، �دار�ال��ضة �العقود، ��� �بالإفصاح �الال��ام �السلام، �عبد �سعد سعيد

 .8،�ص�1999
4�-� �القانو � �المفا�يم �ببعض �بالإعلام �الال��ام �مقارنة �الز�راء، �مجلة�قلواز�فاطمة �الكلاسيكية، نية

�الشلف،� �بوع��، �بن �حس�بة �جامعة �السياسية، �والعلوم �ا��قوق ��لية �المقارنة، �القانونية الدراسات

 .33،�ص�2015العدد�الأول،�
�تحليلية�للقانون�رقم��-�5 �دراسة �����يوسف�زا�ية�حور�ة، �2009فيفري��25المؤرخ�����03-09أنظر:

 .77لمعدّل�والمتمّم،�مرجع�سابق،�ص�المتعلق�بحماية�المس��لك�وقمع�الغش�ا



 ـــــــــــــــــــــــ�الالتزام بالإعلام التعاقدي: آلیة لضمان أمن وسلامة المستھلك من المنتوج الخطیر

384         

 

�والسلامة�بالنظر روضة����السوق،�لاسيما�ا��ط��ة�م��ا،�تتوفر�ع���الأمن�المنتوجات�المع

  .�1إ���الاستعمال�المشروع�المنتظر�م��ا،�بحيث�لا�يجوز�أن�ت��ق�ضررا�بالمس��لك

إنّ�اعتبار�الال��ام�بالإعلام�ال��اما�بتحقيق�ن�يجة�يؤدي�إ���تخفيف�عبء�الإثبات�

  .2بات�تخلف�الن�يجة�المطلو�ةع���المس��لك����طلب�التعو�ض�بمجرد�إث

�سبق �ما �ع�� �الإفضاءبناء ��ما �فكرت�ن ��� �يتجسد �بالإعلام �الال��ام �فإنّ ،3�

والتحذير،�فالأو���تتمثل����الإدلاء�بالبيانات�المتعلقة�بالمنتوجات�خاصة�ا��ط��ة�م��ا،�

�الثانية، �المنتوج��أما �لاستخدام �السليمة �بالطرق �المس��لك �احاطة �ضرورة ��� فتكمن

  .4لتجنب�أضراره

نجد��،سالف�الذكر�03-09بالرجوع�إ���قانون�حماية�المس��لك�وقمع�الغش�رقم�

ال���تنص�ع����17أنّ�المشرع�ا��زائري�ألزم�المتدخل�بإعلام�المس��لك،�من�خلال�المادة�

ھ:�
ّ
"�يجب�ع����ل�متدخل�أن��علم�المس��لك�ب�ل�المعلومات�المتعلقة�بالمنتوج�الذي�أن

�للاس��لا �مناسبة"،�يضعھ �أخرى �وسيلة �أو�بأية �العلامات �ووضع �الوسم �بواسطة ك

� �رقم �المرسوم�التنفيذي �من �الثالثة �المادة ��� �الال��ام �نفس �ع�� �أكدّ الذي��378-13كما

"إعلام��يحدد�الشروط�والكيفيات�المتعلقة�بإعلام�المس��لك،�حيث�جاءت�المادة�بما�ي��:

                                                 
بوال�ور�رفيقة،�حماية�المس��لك�من�خلال�الال��ام�بالإعلام،�أطروحة�مقدمة�لنيل�ش�ادة�الدكتوراه��-�1

� �وزو،��العلوم،�� �ت��ي �معمري، �مولود �جامعة �السياسية، �والعلوم �ا��قوق ��لية �القانون، تخصص

 .335،�ص�2019
ل��ام�بالإعلام�وطرق�تنفيذه�وفقا�لأح�ام�قانون�حماية�المس��لك�وقمع��ش���سليم،�بوز�د�سليمة،�الا�-2

،�2017،�مجلة�ا��قوق�وا��ر�ات،�جامعة�محمد�خيضر،��سكرة،�العدد�الرا�ع،�أفر�ل�09/03الغس�

 .33ص�
�الال��ام��-�3 �بدلا�من �الإفضاء �مصط�� �استعمال �يفضل �من ��ناك �أنّ �الصدد ��ذا ��� تجدر�الإشارة

�ذا�الأخ���أوسع�من�الإفضاء�الذي�ينصرف�ا���تقديم�للمس��لك�مختلف�البيانات�أثناء�بالإعلام،�لأنّ�

تنفيذ�عقد�الاس��لاك.�للمز�د�من�التفاصيل�أنظر:�����يوسف�زا�ية�حور�ة،�الال��ام�بالإفضاء�عنصر�

�والعلوم� �ا��قوق ��لية �السياسية، �والعلوم �للقانون �النقدية �المجلة �المس��لك، �السلامة �ضمان من

 .55،�ص�2009لسياسية،�جامعة�مولود�معمري،�ت��ي�وزو،�العدد�الثا�ي،�ا
حاج�بن�ع���محمد،�تمي���الال��ام�بالإعلام�عن�الال��ام�بالنصيحة�لضمان�الصفة�ا��طرة����ال���ء�-�4

المبيع،�دراسة�مقارنة،�الأ�اديمية�للدراسات�الاجتماعية�والإ�سانية،�جامعة�حس�بة�بن�بوع��،�الشلف،�

 .75،�ص�2011الثا�ي،��العدد
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�بالمنتو  �متعلقة �معلومة ��ل �المنتجات: �حول �بطاقة �ع�� �للمس��لك �موج�ة و�أية�أج

وثيقة�أخرى�مرفقة�بھ�أو�بواسطة�أي�وسيلة�أخرى�بما����ذلك�الطرق�التكنولوجية�

  الشف��".�الاتصالا��ديثة�أو�من�خلال�

  الفرع�الثا�ي:�أطراف�الإعلام

�الم ��ما �أساسي�ن �مصدر�ن �من �مباشرة �المس��لك�ن �إعلام �وأج�زة�تدخليتم ،

وكذا��ل�من��الإدار�ة�وع���رأس�ا�وزارة�التجارة،�ناك��عض�الأج�زة�ف�حماية�المس��لك�ن،

المدير�ة�العامة�لضبط�وتنظيم�ال�شاطات�والتقن�ن،�المدير�ة�العامة�للرقابة�الاقتصادية�

)� �المس��لك�ن ���ماية �الوط�� �المجلس �الغش، �لمراقبة�CNPCوقمع �ا��زائري �المركز ،(

و�لت�RAAQلتجارب�وتحاليل�النوعية�()،�شبكة�مخابر�اCACQEالنوعية�والرزم�(
ُ
)�ال���أ

  ل�ا�م�مة�حماية���ة�المس��لك�ومراقبة�المنتوجات.

تا�عة�للدولة�إ���تطبيق��افة�النصوص�القانونية�ال�س����ذه�الأج�زة�وال�يا�ل�

�تمّ  �ال��ة،��ال�� �وقانون �المس��لك �حماية �قانون �مقدم��ا �و�� �المشرع �قبل �من سّ��ا

��و  ��� �ال��ك�� �س�تم �المتدخل �بھ �يل��م �الذي �الإعلام �ع�� �الدراسة تجاه��(أولا)ذه

  .(ثانيا)المس��لك�ن�

  المدين�بإعلام�المس��لك�أولا:�المتدخل:

�ضمان�أجل�من�المس��لك�بإعلام�ال��امال�المتدخ�عاتق�ع���ا��زائري �المشرع�ألقى

��يجةتدخل�نالم�و��ن�ب�نھ�التفاوت�خطر�من�لمتضرر الرضاه���افية�حماية�وتوف���سلامتھ

ھ�إلا�الال��ام،��ذا�استقلالية�ورغم�والتكنولو��،�الصنا���التقدم
ّ
لال��ام�تطبيقا���عد�أن

  �.السلامةعام،��و�الال��ام�بضمان�

طرف����العلاقة�الاس��لاكية،�ولقد�استعمل�الفقھ�مصطل���الم�����عت���المتدخل

ھ:��للدلالة�عليھ،�فتعددت�واختلفت�التعار�ف�ال���1والمح��ف
ّ
ھ�و�عرفونھ�بأن

ّ
قيلت��شأن

ال��ص�الطبي���أو�المعنوي�الذي�يتعاقد����مباشرتھ�ل�شاط�م���بصفة�معتادة،�"

                                                 
المح��ف��لمة�مشتقة�من�حرفة،�ومعنا�ا����نطاق�قانون�حماية،��ل��شاط�منظم�لغرض�الإنتاج�أو��-1

�أنظر: �والمشروع. �المؤسسة �مفا�يم �تتضمن �ف�� �ا��دمات، �أو�أداء �مسؤولية��التوز�ع �محمد، بودا��

�الفر��� �القانون�ن ��� �مقارنة �دراسة �المعيبة، �منتجاتھ �عن �ا��زائر،�المنتج �دار�ال�دى، �وا��زائري، �

 .52،�ص�2005
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�ال�شاط�صناعيا�أم�تجار�ا" و�ناك�من�عرفھ�بالاعتماد�ع���عنصر��.�1سواء��ان��ذا

� ھ:
ّ
�أن �ع�� �والمعرفية �والاقتصادية �التقنية �الناحية �من �يتمتع�القوة �الذي �ال��ص "

دراية�معرفة�و نية،�بحيث�يكون�ع���لفضلية�أو�التفوق،�و���المقدرة�اصر�من�الأف�عنا

تامة�بما�يقدمھ�من�منتجات�وخدمات،�والمقدرة�الاقتصادية�والقانونية�بالتفوق�ع���

،�مما��سمح�لھ�اس�نادا�إ����ذه�القدرات�أن�يكون����مركز�أقوى�من�مركز�المس��لك

  .�2"المس��لك�

�ا��ز  �المشرع �استعمل �رقم �التنفيذي �المرسوم ��� �المح��ف" "� �لفظ �266-90ائري

�وا��دمات �المنتوجات �بضمان ��المتعلق �رقم �التنفيذي �المرسوم �بموجب �378-13المل��

المتعلق��39-90،�و���المرسوم�رقم�المحدد�للشروط�والكيفيات�المتعلقة�بإعلام�المس��لك

سالف�الذكر�جاء�بمصط����03-09،�و�صدور�القانون�رقم�3برقابة�ا��ودة�وقمع�الغش

المتعلق�بحماية��03-09من�القانون�رقم��08فقرة��03فنص�المادة��جديد�و�و�"�المتدخل"،

"المتدخل:��ل���ص�طبي���أو�معنوي��ع���أنّ:�المس��لك�وقمع�الغش�المعدّل�والمتمّم

  ".للاس��لاكيتدخل����عملية�عرض�المنتوجات�

  اية����نطاق�الال��ام�بالإعلامثانيا:�المس��لك:�الدائن�المشمول�با��م

،�ف�و�اعتباراتإ���عدّة��تحديد�مف�وم�المس��لك�أ�مية�كب��ة�وذلك�راجع�يك����

معيار�لتحديد�ال��ص�المقصود�با��ماية،�كما�أنّ�تحديد�مف�وم�المس��لك��ساعد�ع���

  ف�م�قواعد�قوان�ن�حماية�المس��لك.

  

  

                                                 
�ش�ادة�-�1 �لنيل �بحث �ا��زائري، �ال�شر�ع ��� �المس��لك �وحماية �البيع �عقد �الياقوت، �جرعود نقلا�عن:

،�2001الماجست������القانون،�فرع�العقود�والمسؤولية،��لية�ا��قوق�والعلوم�الإدار�ة،�جامعة�ا��زائر،�

 .27ص�
�ليندة،�المس��لك�والم��،�مف�ومان�متباينان،�مداخلة�ضمن�الملتقى�الوط���حول:�نقلا�عن:�عبد�الله�- �2

الاقتصادي،�مع�د�العلوم�القانونية�والإدار�ة،�المركز�ا��ام��،�الوادي،��الانفتاححماية�المس��لك����ظل�

  .31،�ص�2008أفر�ل،��14و�13يومي�
3�-�� �رقم �تنفيذي ��39-90مرسوم ��� ��30مؤرخ �الغش،��،1990يناير�سنة �وقمع �ا��ودة �برقابة يتعلق

�315-01م�بموجب�المرسوم�التنفيذي�رقم�ل�ومتمّ .�معدّ �1990جانفي�31صادر����،�05ج.ر.ج.ج�عدد�

 .�2001أكتو�ر�21،�صادر����61،�ج.ر.ج.ج�عدد�2001أكتو�ر��16المؤرخ���
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  ضبط�مف�وم�للمس��لك�ضرورة�-1

�المس�ظ�ر� �مصط�� ��لك �مرة �لأول �ا��زائري �ال�شر�ع �قانون��� �صدور �خلال من

89 -02�� �المس��لك�1989ف��اير��07الصادر��� ���ماية �العامة �بالقواعد ،�المل���المتعلق

  �عدما��ان�مصط���المش��ي��و�المصط���التقليدي�السائد����القانون�المد�ي.

�قانونية،�ذلك�أنّ �ل�س�من�عادة�المشرع�ا��زائري،�ولا�من�وظيفتھ�تقديم��عار�ف

الفق�اء،�لكن�يبدو�أن�المشرع��اختصاص�ذه�العملية��عت���عملا�فنيا�صعبا،�و���من�

�القوان�ن� �مختلف ��� �للمس��لك ��شر�عية ��عار�ف �وقدم �القاعدة، ��ذه �تجاوز ا��زائري

  المتعلقة�بحماية�المس��لك.

� �رقوجدير�بالذكر�أنّ �القانون ��02-89م �يتطرق �لم �الذكر، �مسالف سألة�إ��

�عر�ف�المس��لك،�ولكن�تدارك�المشرع�الموقف�سنة��عد�ذلك�بموجب�المرسوم�التنفيذي�

� �الغش�39-90رقم �وقمع �ا��ودة �بمراقبة �منھ��،المتعلق �الثانية �المادة �عرّفت حيث

� ھ:"
ّ
�أن �ع�� �معدين�المس��لك �خدمة �أو

ً
�منتوجا �مجانا �أو �بثمن �يقت�� ���ص �ل

�حا�للاستعمال �لسد �وال��ا�ي �آخر�أو�الوسيطي ���ص �حاجة �أو �ال��صية جاتھ

 ".حيوان�يتكفل�بھ

�ر  �القانون �و�صدور �سالف��03-09قم �الغش �وقمع �المس��لك �بحماية المتعلق

الذكر،�جاء�المشرع�بتعر�ف�آخر�للمس��لك،�حيث�نصت�المادة�الثالثة�منھ�ع���ما�ي��:�

�موج�ة�" �خدمة �أو �سلعة �مجانا �أو �بمقابل �يقت�� �معنوي �أو �طبي�� ���ص �ل

�آخر�أو�ل ���ص �حاجة �أو�تلبية �ال��صية �حاجتھ �تلبية �أجل �من �ال��ا�ي لاستعمال

  كفل�بھ".متحيوان�

  ظل�القانون�ا��زائري �فيالمس��لكتحديد�مف�وم��معاي�� �- 2

 العناصر�الآتية:�ع���توافر �عر�ف�المشرع�ا��زائري�للمس��لك��وقفيت

 المس��لك�قد�يكون���صا�طبيعيا�أو�معنو�ا�-أ

� �المشرع د
ّ

�أك �رقم �التنفيذي �المرسوم �من �الثانية �المادة ��� سالف�39-90ا��زائري

��و:" �المس��لك �بأنّ ���صالذكر، ��ل �أن..."، �المس��لك��دون ��ذا ��ان �إذا �ما يحدد

� �رقم �الأمر����قانون ��ذا �تدارك �لكنھ �أو�معنو�ا، �طبيعيا �والمتمّم��03-��09صا المعدل

ضمن�دائرة�المس��لك�ن،�لأّ��ا�أحيانا�سالف�الذكر،�إذ�أدخل�طائفة�الأ��اص�المعنو�ة�
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لا�تمارس��شاطا�م�نيا�تحصل�منھ�ع���موارد�ا�المالية�أو�ع���أسباب�وجود�ا،�ومن�ثم�

 فإّ��ا��شبھ�المس��لك�العادي�تماما.

 المس��لك�يقت���بمقابل�أو�مجانا�- ب

� �لفظ �الغش �وقمع �المس��لك �حماية �قانون �لفظ��"يقت��"استعمل واس�بعد

�التا���فقد�أسقط�المستعمل�ن�من�دائرة�المس��لك�ن،فالمس��لك�الذي�يقت���،�و "�ستعمل"

�الغ��� �طرف �من �استعمال�ما �يتم �ما �كث��ا �ولكن �أو�ا��دمة، �المنتوج ��ستعمل �و�من

�ج�ة �من ��ذا �التعر�ف ��ذا ��� �تداركھ �و�و�أمر�يجب �المقت��، �أسرة �ج�ة��،كأفراد ومن

نّ�الاقتناء�ي�ون�دائما�بمقابل،�وع���الأر���ف�ذا�المصط������غ���محلھ�تماما،�لأ �أخرى 

ھ�
ّ
ما��س��لك�ا�فقط،�أو�أن

ّ
أنّ�المشرع�إما�قصد�بذلك�المستعمل�الذي�لا��ش��ي�السلعة�وإن

�لھ� �منح �أي �المنتوج �يبعھ �ولو�لم �ح�� �المس��لك �سلامة �بضمان �المتدخل �يلزم �أن أراد

� �و�� �أو�الغ��، �المتدخل �إياه �أو�و�بھ �أ�داه �أي �المشرع�بالمجان، �ع�� ��ان �ا��الة �ذه

  .1الذي�لھ�مع���أوسع�"يتحصل"استخدام�لفظ�

  ال��ا�ي�للمنتوج�الاستعمال�-ج

ھ�ح����عت�����صا�ما�مس��ل�ا،�يجب�أن�يتوجھ�
ّ
يؤكد�قانون�حماية�المس��لك�أن

�الذكر، �سالفة �الثالثة �أقرتھ�المادة �و�و�ما �الاستعمال�ال��ا�ي، �إ�� �المنتوج أي�أنّ��اقتناء

��لك��و�الذي�يُف���المنتوج���ائيا،�غ���أنّ�المادة�الثانية�من�المرسوم�التنفيذي�المتعلق�المس

برقابة�ا��ودة�وقمع�الغش،�تنص�ع���اعتبار�ا�مس��ل�ا�المس��لك�الوسيطي�الذي��عت��ه�

�نفس� ��و��� ��نا �فالم�� �استغلالھ، �أجل �من �المنتوج �يقت�� �الذي ��و�الم�� ھ
ّ
�أن البعض

  لك�العادي.������مرتبة�المس��

  كفل�بھمتتلبية�المس��لك���اجاتھ�أو�حاجات���ص�أو�حيوان��-د

���ال��ص�الذي�يل���حاجاتھ��ينحصر��عر�ف�المس��لك�طبقا�للقانون�ا��زائري،

نلاحظ�أنّ�المشرع�قد�أخذ�بالاتجاه�المضيّق�و ا��اصة�أو�العائلية،�ول�س�حاجاتھ�الم�نية،�

�س��لك�الم���ح���لو��عامل�خارج�مجال�تخصصھ،الم�مس�بعدا�بذلكلتعر�ف�المس��لك،�

ھ�قد�يتعرض�لقدر�كب���من�ا��طر�كأثر�
ّ
الذي��ان�من�المفروض�أن��شملھ�ا��ماية��ون

                                                 
حماية�المس��لك�وقمع��شعبا�ي�(حن�ن)�نوال،�ال��ام�المتدخل�بضمان�سلامة�المس��لك����ضوء�قانون �-1

الغش،�مذكرة�لنيل�ش�ادة�الماجست������القانون،�فرع�قانون�المسؤولية�الم�نية،��لية�ا��قوق�والعلوم�

 .30،�ص�2012السياسية،�جامعة�مولود�معمري،�ت��ي�وزو،�
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�إذا� �أما �معھ. �يتعامل �الذي �المتخصص �بمركز�الم�� �مقارنة �مركز�ضعيف ��� لتواجده

ن�من�المنتجات،�غ���نجد�أّ��ا�شملت��افة�المضرور��مكرر�من�ق.م.ج�140رجعنا�للمادة�

�يقيد� �ا��اص �بقاعدة �عملا �الاس��لاك، �قانون �ظل ��� �المادة ���ذه �الأخذ �يمكن �لا ھ
ّ
أن

  .1العام

-09يت���من�التعر�ف�الوارد����الفقرة�الأو���من�المادة�الثالثة�من�قانون�رقم�

،�أنّ�المشرع�ا��زائري�جعل�معيار�تحديد�صفة�المس��لك��و�الغرض�من�الاقتناء،�إذ�03

أنّ�ثبوت�صفة�المس��لك�يقت����أن�ي�ون�الغرض�من�اقتناء�السلعة�أو�ا��دمة��و�سد�

�غ��� �الغرض �ي�ون �أن �أي �بھ، �يتكفل �أخر�أو�حيوان ���ص �أو�حاجة ���صية حاجة

م��،�مما��ع���بمف�وم�المخالفة�نفي�صفة�المس��لك�عمن�يقت���سلعة�أو�خدمة�لغرض�

  .2م���أو�اس�ثماري 
  

  الال��ام�بالإعلام�التعاقدي�مصدر�:لثالفرع�الثا

بإعلام�المس��لك�إ���تنو�ر�المس��لك�وتمكينھ�من�الإقدام�ع���اقتناء��الال��ام��دف�

�المنتوج� �أوصاف �تحديد ��ستطيع �لا �ف�و �وسليمة، �حرّة �إرادة �عن �ا��دمة �أو المنتوج

 
ُ
�بناءً�ع���البيانات�ال����

ّ
انون�مثلھ����يجد�مصدره����الق�ال��امعطى�لھ،�و�و�وم�وناتھ�إلا

  ذلك�مثل�الال��امات�الأخرى�ال���ت�شأ�بنص�قانو�ي،�و��ون�القانون�مصدر�ا�المباشر.

�للال��ام�و  ��عرض �قد �ا��زائري �المشرع �أنّ �نجد �القانونية �النصوص �إ�� �الرجوع

�باعتبار  �ا��زائري �المد�ي �التقن�ن �من ��ل ��� �أغلب��هبالإعلام �تحكم �العامة�ال�� الشر�عة

  (ثانيا).�كما��عرض�لذلك�أيضا����قانون�حماية�المس��لك�وقمع�الغش�)،(أولا�التصرفات

  أولا:�الال��ام�بالإعلام����ظل�القانون�المد�ي

� �ضرورة �ا��زائري �المشرع �����ال��امكرّس �بالمبيع �المس��لك �المش��ي �بإعلام البا�ع

القانون��المتضمن�58-75أمر�رقم��من�352ظل�القواعد�العامة،�وذلك�طبقا�لنص�المادة�

��ال���المد�ي ھ:
ّ
�أن �ع�� �و�عت���تنص ��افيا �علما �بالمبيع �عالما �المش��ي �يكون �أن �يجب "

�يمكن� �بحيث �الأساسية �وأوصافھ �المبيع �بيان �ع�� �العقد �اشتمل �إذا ��افيا العلم

                                                 
 مكرر�من�ق.م.ج.�140المادة��أنظر�:�-1
 .83بوال�ور�رفيقة،�مرجع�سابق،�ص��-2
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�عليھ"، �وصفا��التعرف �و�صفھ �المبيع �بحقيقة �للمش��ي �يف��� �أن �البا�ع �ع�� فيجب

  �افيا.

  وقمع�الغش�علام����ظل�قانون�حماية�المس��لكثانيا:�الال��ام�بالإ 

ھ�17تنص�المادة�
ّ
�من�قانون�حماية�المس��لك�وقمع�الغش�السالف�الذكر�ع���أن

�الذي�:" �بالمنتوج �المتعلقة �المعلومات �ب�ل �المس��لك ��علم �أن �متدخل ��ل �ع�� يجب

� �و بواسطة�ال�للاس��لاكيضعھ �مناسبة �وسيلة�أخرى �أو�بأيّة �العلامات �ووضع ،�"سم

�المادة�الرا�عة�من�و�و� ما�أكد�عليھ�المشرع�ا��زائري����عدة�نصوص�تنظيمية،�لاسيما

� �رقم �التنفيذي �المس��لك��378-13المرسوم �بإعلام �المتعلقة �والكيفيات �للشروط المحدد

"�يتم�إعلام�المس��لك�عن�طر�ق�الوسم�أو�وضع�العلامة�أو�الإعلان�أو�ال���جاء�ف��ا:�

ة�عند�وضع�المنتوج�للاس��لاك�و�جب�أن�يقدم�ا��صائص�بأي�وسيلة�أخرى�مناسب

  الأساسية�للمنتوج�طبقا�لأح�ام��ذا�المرسوم".

�واجب�وعليھ، �متدخل�فمن �المعلومات���ل �ب�افة �المس��لك �بإعلام �يقوم أن

�بالمنتوج �أو��،المتعلقة �الاستخدام �بكيفية ��علقت �سواء �معلومة ��ل �أنّ �م��ا و�ف�م

�أو�ط �القانونية �عند�مواصفا��ا زمة
ّ
�اللا �الاحتياطات �وكذلك �أو�مم��ا��ا، �وم�ش��ا بيع��ا

الاستعمال�وتار�خ���اية�الصلاحية�...إ��،�فلابّد�من�أن�يُد�����ا�المح��ف����مجالھ�لصا���

��ان�مسؤولا�عن�إخلال
ّ
  بواجب�الإعلام.�ھالمس��لك�وإلا

  بالإعلام��الال��اممضمون��تحديد�المطلب�الثا�ي:

� �الال��ام �ت�يان�يتضمن �متناولھ، �بالمنتوج�الذي��� �علما �المس��لك �إحاطة بالإعلام

�ان�باه� �ولفت �الاستعمال، �كيفية �وكذا �والان��اء �الإنتاج �تار�خ �وخصائصھ، م�وناتھ

المس��لك�إ����افة�المخاطر�ال���قد�تنجم�عن�سوء�الاستعمال،�و�التا���فإنّ��ذا�الإفضاء�

�ة�يل��م�المح��ف�ب�نو�ر�وتبص���المس��لك�يتضمن�عنصر�ن�يكمل�أحد�ما�الأخر،�فمن�ج

�وكيفية� �مخاطر�ال���ء �من �بتحذيره �يل��م �أخرى �ج�ة �ومن �السلعة، �استعمال بكيفية

�منھ �الأول)،�الوقاية �ضمان��(الفرع ��� �وال�� �منھ، �المنتظرة �الفائدة �الإعلام �يؤدي ول�ي

  .لثا�ي)(الفرع�احماية�وأمن�المس��لك،�لا�بدّ�أن��ستو���مجموعة�من�الشروط�

  عناصر�الال��ام�بالإعلام�الفرع�الأول:

�التعر�ف�بطر�قة�استعمال� ��ما: �أساسي�ن �عنصر�ن �من �الال��ام�بالإعلام يت�ون

  (ثانيا).�والتحذير�من�مخاطره�(أولا)،�المنتوج
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  أولا:�التعر�ف�بطر�قة�استعمال�المنتوج

ج،�أو�يرفق�ا�بھ،�يجب�ع���المتدخل�أن�يُد���با��د�الأد�ى�من�المعلومات�عن�المنتو 

�أن� �و�مكن �المنتوج، �من �المرجوة �الفائدة �ع�� �ا��صول �المس��لك �يتعذر�ع�� �بدو��ا إذ

  غ���ال��يح�للسلعة.�الاستعماليتعرض�لمخاطر�تنجم�عن�

  ثانيا:�التحذير�من�مخاطر�المنتوج

�العنصر�مكملا�للعنصر�السالف�ذكره،�ومع���ذلك�أنھ�ع���المنتج�أن� �عت����ذا

�الاستعمال�يخ���المس �عن �تنجم �أن �يمكن �المخاطر�ال�� �عن �للمنتوج �أو�المستعمل ��لك

�التحذير�بال�سبة� ��ذا �وضرورة �وتظ�ر�أ�مية �تحذيره، �واجب �عليھ �يقع �إذ �لھ، الس��

زمة�لتفادي�تلك�
ّ
للسلع�الشا�ع�استعمال�ا،�ولا�بدّ�أن�يبّ�ن�لھ�أيضا�جميع�الاحتياطات�اللا

�ا �إحدى ��ش��ي �من �فمثلا �أن�المخاطر، ��ستطيع �الضغط، �بطر�قة ��عبأ �ال�� لعبوات

� �إذا �النتائج �أفضل �ع�� �ر�ما��اتبعيحصل �لكن �المنتج، �حدد�ا �ال�� �الاستعمال طر�قة

  ن�يؤدي�إ���انفجار�ا.أوضع�ا�بالقرب�من�مصدر�ل�ب�يمكن��يج�ل�أن

  الال��ام�بالإعلام�الفرع�الثا�ي:�شروط

���ضمان���ة�وسلامة�المس��لك�إلا��لا�يؤدي�ال��ام�المتدخل�بالإعلام�دوره�ال�امّ 

��انت ��املة�إذا �للمس��لك �المقدمة �العر�ية(أولا)�البيانات غة
ّ
�بالل �ومكتو�ة �وا��ة ،�

  .(را�عا)�،�ولصيقة�بالمنتجات�أي�يتعذر�محو�ا(ثالثا)�،�ومرئية(ثانيا)

  دقيقا�وصادقا��املا،أولا:�أن�يكون�الإعلام�

�المعل �ت�ون �أن �ال�امل، �بالإعلام ��افية�يُقصد �للمس��لك �المقدمة �والبيانات ومات

�ا��قيقة،و�املة �عن �مع��ة �وطر�قة��، �وعناصر�ا �السلعة �خصائص �إ�� �ان�با�ھ تلفت

�المنتوجات�صددبالمنتجات�ا��ط��ة،�ففي��ومخاطر�ا،�لا�سيما�إذا��علق�الأمر�استعمال�ا

لطب�ب�دون�ذكر�أّ��ا�الصيدلانية�لا�يكفي�الإعلام�والتحذير�بأّ��ا�لا��ستخدم�إلا�بأمر�من�ا

من�قانون�حماية�المس��لك�وقمع��17مواد�سامة�أو�حارقة،�و�وما�يُف�م�من�نص�المادة�

"� ھ:
ّ
�أن �ع�� �تنص �ال�� �المعلومات�الغش �ب�لّ �المس��لك �ُ�علم �أن ل

ّ
�متدخ ��لّ �ع�� يجب

  "....المتعلقة�بالمنتوج

غة�العر�ي�المتضمن�ثانيا:�أن�يكون�الإعلام
ّ
  ةوا��ا�ومدّونا�بالل

يقصد�بذلك�أن�ي�ون�الإعلام�س�ل�الف�م،�وذلك�باستعمال�عبارات��سيطة�غ���

�إ��� �ومكتو�ا، �وا��ا �الإعلام �ي�ون �المتدخل�أن �إلزام �خلال �من �المشرع �و��دف معقدة،
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�أصبح� �الشف�� �الإعلام �وأنّ �خاصة �للمس��لك، �و�دقة ��املة �المعلومات �إيصال ضمان

�المعلومات �صياغة �أنّ �كما �عندما��نادر�ا��دوث، �الإثبات �ت�سّر�عبء �مكتو�ة �صورة ��

ھ.
ّ
  تثور�منازعات��شأن

ع����من�قانون�حماية�المس��لك�وقمع�الغش�18نص�المشرع�ا��زائري����المادة�

�الواردة� �العبارات �ت�ون �وأن �الوسم، �طر�ق �عن �مكتو�ا �بالإعلام �الال��ام �تنفيذ �ي�ون أن

�المصط��ات �من �وخالية ��سيطة �مف�ومة، �المنتوج �و �.المعقدة�ع�� �أن  لا�بدّ
ُ
ر�بيانات�حرّ ت

�أصلا، �العر�ية �باللغة �الإ �الوسم �س�يل �لغات��،ضافةوع�� �أو�عدة �لغة �استعمال يمكن

�المس��لك، �يف�م�ا �و�و��أخرى �أجلھ �من � ِ���
ُ
�أ �الذي �للغرض �الوسم �تأدية �لضمان و�ذا

�يل��م �كما ��افيا، �إعلاما �المس��لك �بدوره�إعلام �الو �المستورد �باللغة�بتحر�ر�بيانات سم

  العر�ية،�بوضع�ملصقة�ع���المنتوج�المستورد.

غة�العر�ية�بيانات�الوسم�كتابة�الزامية�قد�كرّس�المشرع�ا��زائري لو 
ّ
���عدة��،بالل

� �نصوص �قانونية �الغشأخرى، �وقمع �المس��لك �حماية �قانون �نذكر�المادة�واردة��� �م��ا ،

� �رقم �التنفيذي �المرسوم �من �ع��378- 13السا�عة �تنص �ال�� ھ:
ّ
�أن �تحرر�� �أن �يجب "

البيانات�الإلزامية�لإعلام�المس��لك�باللغة�العر�ية�أساسا�وع���س�يل�الإضافة�يمكن�

استعمال�لغة�أو�عدة�لغات�أخرى�س�لة�الاس�يعاب�لدى�المس��لك�و���ل����م�ان�

 ظا�ر�و�طر�قة�مرئية�ومقروءة�بوضوح�ومتعذر�محو�ا".

  كأن�يكون�الإعلام�ظا�را�للمس��ل�ثالثا:

من�قانون�حماية�المس��لك�وقمع�الغش�و�افة��18اش��ط�المشرع�بموجب�المادة�

�تكتبالوسم�بصفة�مرئية،�بيانات�النصوص�المتعلقة�بوسم�المنتوجات،�أن�ي�ون�تحر�ر�

بخط�وا���باستعمال�ألوان�مختلفة�وظا�رة���ذب�ان�باه�المستعمل�أو�المس��لك،�حيث�

المحدّد�لشروط�وكيفيات�صناعة��37-97ذي�رقم�من�المرسوم�التنفي�10/1نصت�المادة�

ع����مواد�التجميل�والتنظيف�البد�ي�وتوضي��ا�واست��اد�ا�و�سو�ق�ا����السوق�الوطنية

  .1ضرورة�كتابة�بيانات�الوسم��ش�ل�ظا�ر�للعيان

                                                 
�رقم-�1 �تنفيذي ��37-�97مرسوم ��� ��14مؤرخ �مواد�1997جانفي �صناعة �وكيفيات �شروط �يُحدد ،

�ج.ر.ج.ج �الوطنية، �السوق ��� �و�سو�ق�ا �واست��اد�ا �وتوضي��ا �البد�ي �والتنظيف ��التجميل ،�04عدد

�صادر�� �15�� �1997جانفي �رقم �التنفيذي �المرسوم �بموجب �ومتمّم �معدّل ،10-114�� ��� �18المؤرخ

 .2010أفر�ل������21صادر �،26،�ج.ر.ج.ج�عدد�2010لأفر�
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�و�لة، �أول �عند �المس��لك �لان�باه �لافتة �البيانات �ت�ون �أن �الإعلام��يجب �يؤ�ي إذ

ت�لنظر�المستعمل�و�جذب�ان�با�ھ�عـ���الفور،�بحيث�يصطدم�بنظره�ثماره،�إذا��ان�ملف

�تظ�ر� �أّ��ا �يرى �ال�� �اختيار�الوسيلة ��� �التامة �ا��رّ�ة �وللمتدخل �الأو��، �الو�لة من

�البيانات �ت�ون �أن �تقت��� �لكن �للمستعمل، �م��ا-إفضاءه �التحذير�ة متمّ��ة،�- خاصة

  ب��ا�بلون�مخالف�للطباعة.منفصلة�بذا��ا�عن�البيانات�الأخرى�بأن�تتم�كتا

ري�لصيقة�بالمنتوج�را�عا:�أن�تكون�البيانات
ّ

  محو�ا�تعذ

إذ�لا�يكفي��يتضمن�بيانات�يتعذر�محو�ا،�أن�ي�ون�الوسم�لصيقا�بالمنتوج،يجب�

�للمش��ي، م
َّ
�والمسل �بالمنتوج �المرفق �المس�ند �ع�� �البيانات ��ذه �تكتب �أن��أن �يجب بل

��ان �إذا �ذاتھ �المنتوج �ع�� �صلب�يُكتب �قوام �أراد�ذا ��لما �عل��ا �المس��لك �ع�ن �تقع ،

  .1استعمالھ

�الأج�زة��للمنتوجات�ال����سمح�بطبع�الوسم�عل��ا،�فلا�يثور�أي�إش�ال�بال�سبة

ذلك��ستوجب��عبئ��ا����عبوات،��الك�ر�ائية،�لكن�إذا��انت�من�المنتوجات�السائلة�فإنّ 

�مباشر  �العبوة �ع�� �الوسم �يوضع �أن �ي�ب�� ����و�التا�� ��انت �وإذا �مثلا، ��الزجاجة ة

 
ّ
�فإن �آخر، ��غليف ��� �توضع ��ُ بدور�ا �التغليف�ھ �ع�� �ذاتھ �الوسم �يكرر �أن ستحسن

  ا��ار��.

�بالإعلام�التعاقدي�عن�طر�ق�الوسم�الال��امالمبحث�الثا�ي:�تنفيذ�

)L’étiquetage( 

ُ�عد�الوسم�وسيلة�قانونية�لتحقيق�الال��ام�بالإعلام�و���نفس�الوقت�يلعب�دور�

�للمنتوج. ��إش�اري �الإش�ار�لسنة �قانون �مشروع �إ�� �المشرع��1999و�الرجوع �أنّ نجد

ا��زائري�قد�حدّد�الإطار�القانو�ي�للرسالة�الإش�ار�ة�قبل�بّ��ا�أو��شر�ا�و�ذا�من�خلال�

�ا �عل��ا �الشروط �من �جملة �إعلام�فرض �ضرورة ��� �أساسا �المتمثلة �اح��ام�ا لواجب

  المس��لك�ح���يتخذ�قرار�الشراء�عن�و���وإرادة�سلبية��عيدة�عن��ل�دعاية�وضغط.

�المادة دت
ّ

�الذكر�أن�17��ّأك �السالف �الغش �وقمع �المس��لك �حماية �قانون من

�م�الال��ام �أخرى �وسيلة �أو�بأية �العلامات، �ووضع �الوسم �بواسطة �يتم ناسبة�بالإعلام

                                                 
����يوسف�زا�ية�حور�ة،�الال��ام�بالإفضاء�عنصر�من�ضمان�سلامة�المس��لك،�مرجع�سابق،�ص��-1

68. 
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�للمس��لك.� �المنتوج �عن �ال�افية �المعلومات �إيصال �شأنھ �من �ما ��ل ���ا �يقصد وال��

  .يتم�الإعلام�بإش�ار�الأسعار�وشروط�البيع�فبالإضافة�إ���الوسم

  جسيد�للال��ام�بالإعلام�التعاقديالوسم�وسيلة�لتالمطلب�الأول:�

ع�ا��زائري����قانون��عت���الوسم�من�ب�ن�الال��امات�القانونية�ال���فرض�ا�المشر 

�المنتوج� �وضع �عملية �يزاول �متدخل ��ل �عاتق �ع�� �الغش �وقمع �المس��لك حماية

للاس��لاك،�و�و�أيضا�من�الوسائل�المفروضة�قانونا�لإعلام�المس��لك�بالمنتوج�وخصائصھ�

ا��و�ر�ة،�فلھ�دورا�وقائيا����حماية�المس��لك�من�المخاطر�ال���يتعرض�ل�ا����اس��لاكھ�

��عر�فيةللمنتجا �بطاقة ��عت���بمثابة �إذ �وا��دمات، �الأول)�ت �(الفرع �بيانات�، تتضمن

  (الفرع�الثا�ي).إلزامية�

  الفرع�الأول:��عر�ف�الوسم

ألزم�المشرع�ا��زائري�المتدخل�إعلام�المس��لك�عن�طر�ق�الوسم�من�خلال�المادة�

يجب�ع���ا:�"�المتعلق�بحماية�المس��لك�وقمع�الغش�ال���جاء�ف���03-09من�قانون��17

�يضعھ� �الذي �بالمنتوج �المتعلقة �المعلومات �ب�ل �المس��لك ��علم �أن �متدخل �ل

كما�أكدّ�للاس��لاك�بواسطة�الوسم�أو�وضع�العلامات�أو�بأية�وسيلة�أخرى�مناسبة"،�

� �المادة �نصّ �خلال �من �الال��ام ��ذا �ع�� ��04كذلك �رقم �التنفيذي �المرسوم �378-13من

  .الذكر�ةات�المتعلقة�بإعلام�المس��لك�سالفالذي�يحدد�الشروط�والكيفي

من��5فقرة�����2العديد�من�النصوص�القانونية�م��ا�المادة��الوسم�المشرع�عرّف

المتعلق�بالرقابة�ع���ا��ودة�وقمع�الغش�السالف�الذكر��39-90المرسوم�التنفيذي�رقم�

� ھ:
ّ
�والصور بأن �أو�التجارة �المصنع �وعناو�ن �والبيانات �العلامات �جميع �أو��" والشوا�د

الرموز�ال���تتعلق�بمنتوج�ما�وال���توجد�فيأي��غليف�أو�وثيقة�أو�كتابة�أو�وسمة�أو�

  خاتم�أو�طوق�يرافق�منتوجا�ما�او�خدمة�أو�يرتبط���ما."

� �المادة ��� �كذلك �عرّفھ ��3كما ��4فقرة �رقم �القانون �بحماية��03-09من المتعلق

�"��المس��لك�وقمع�الغش�السالف�الذكر ھ:
ّ
ل�البيانات�أو�الكتابات�أو�الإشارات�أو��بأن

�تظ�ر�ع��� ��سلعة، �المرتبطة �أو�الرموز �أو�التماثيل �أو�الصور �أو�المم��ات العلامات

غلاف�أو�وثيقة�أو�لافتة�أو�سمة�أو�ملصقة�أو�بطاقة�أو�ختم�أو�معلقة�مرفقة�أو�دالة�

  ".�اع���طبيعة�منتوج�م�ما��ان�ش�ل�ا�أو�سند�ا،��غض�النظر�عن�طر�قة�وضع
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��عت��� �وال�� �والعبوات �الغلافات ��� �الموضوعة �البيانات ��و�تلك �فالوسم وعليھ،

ضرور�ة�لإعلام�المس��لك،�و�جب�أن�ت�ون�بطر�قة�لا�تو���بأي�إش�ال�أو�اضطرابات����

  وألا�تحمل�إشارات�وعبارات�تؤدي�إ���الشك�ف��ا.�،ذ�ن�المس��لك

�توقع�أن�شأ��ا�من�ي�ون �ولا�ليط�غ�لا�تو���إ���معلومات�إعطاء���دف�الوسم�إ��

�استعمال�من���ا�يتمكن�ال���المستعمل�والطر�قة�المنتوج�ما�ية�حول �خطأ����المس��لك

�ومن �إيجابيا�بالوسم�الال��ام��عد�أخرى �ج�ة�المنتوج، �المس��لك�حماية����يتمثل�ال��اما

  عن�المنتوج.�وظا�رة��افية�معلومات�بإعطائھ

  لزامية����الوسمالفرع�الثا�ي:�البيانات�الإ

�المنتوج،� �وصنف �طبيعة �حسب �الوسم �يتضم��ا �أن �يجب �ال�� �البيانات تختلف

غ���أنّ�جميع��و�ذا�بالنظر�إ���ا��صوصية�ال���تمّ��ه�وال���ي�ب���ع���المس��لك�معرف��ا،

طبقا�لنص�المادة��المنتوجات��ش��ك����بيانات�إلزامية�أوجب�المشرع�أن��شتمل�ا�الوسم،

�المر �12 �من �رقم �التنفيذي �الذكر،�378- 13سوم ��سالف ��� �تتمثل تتعلق��بياناتو��

�الم �ب�سمية �استعمالھ�،(أولا)نتوج �وكيفيات �المنتوج �إ���(ثانيا)�م�ونات �بالإضافة ،

،�وأخرى�تتعلق�بتوار�خ�يجب�مراعا��ا�ع���وسم�السلع�(ثالثا)�معلومات�خاصة�بالمتدخل

  .(را�عا) الغذائية

  نتوجلماية�سم��:أولا

�378-13المشرع�ا��زائري�بموجب�المادة�الثالثة�من�المرسوم�التنفيذي�رقم��لزمأ

�المس��لك، �بإعلام �المتعلقة �والكيفيات �للشروط �عامةو �المحدد ��،�صفة �النصوص��� �ل

،�وضوحبدقة�و لمنتوج�حدد��سمية�ا،��ل�متدخل�بأن�يُ ا��اصة�بوسم�المنتوجات�المختلفة

ن�المس��لك�من�التعرف�
ّ

وتمي��ه�عن�المنتوجات��ع���طبيعة�المنتوج�ا��قيقيةبطر�قة�تمك

  .1الأخرى�ال���يمكن�أن��ش�ل�التباسا�معھ

�بطر�قة� �يؤدي �بما �السلعة �أو�عرض ��سمية ��� �وسيلة �أية �استخدام �يجوز لا

ل�المس��لك�ن�بأ��ا��شأت����منطقة�جغرافية�ع���خلاف�الم�شأ�ا��قيقي�ل�ا،��المياه� ِ
ّ
تضل

وم��عض�المتدخل�ن�بوسم�منتوج�"ماء�المنبع"�بنفس�الرموز�وح���المعدنية�مثلا،�حيث�يق

مع�أّ��ا�ل�ست��الألوان�وطر�قة�العرض�ال���تو���بأّ��ا�مياه�معدنية�لتضليل�المس��لك�ن،

                                                 
1-�� �فقرة �الثالثة ��12المادة �رقم �التنفيذي �المرسوم �المتعلقة��378-13من �والكيفيات �للشروط المحدد

 بإعلام�المس��لك،�سالف�الذكر.



 ـــــــــــــــــــــــ�الالتزام بالإعلام التعاقدي: آلیة لضمان أمن وسلامة المستھلك من المنتوج الخطیر

396         

 

�أو�عبارة�و �،كذلك �أو�شا�عة، �معتادة ��سمية �استعمال �يجب �تتوفر�ال�سميات، �لم إذا

  س��لك.لا�يمكن�أن�تخلق�ل�سا�لدى�الم�وصفية�ملائمة،

  ثانيا:�مكونات�المنتوج�وكيفية�استعمالھ��

يجب�أن��شتمل�الوسم�ع���م�ونات�المنتوج�ل�ي�ي�س���للمس��لك�اختيار�المنتوج�

�م�ونا��ا� �يظ�ر��� �ال�� �المنتوجات �مثلا�لا�يقت�� �العا�� �الضغط �فمر�ض �يناسبھ، الذي

ضرار�ب��تھ�إذا�ارتفع��سبة�عالية�من�الصوديوم،�وأي�إغفال�ل�ذا�البيان�يؤدي�إ���الإ 

  ضغطھ،�و�تعّ�ن�ع���المتدخل�أن�يرتب��ذه�الم�ونات�حسب�درجة�أ�مي��ا�أثناء�الإنتاج.

�الاستعمال� �أو�شروط �المنتوج �استعمال �كيفية �ب�يان �المتدخل �القانون �يُلزم كما

ا��اصة�إن�وجدت،�وكذا�الاحتياطات�ال���ي�ب���ع���المس��لك�معرف��ا�لضمان�سلامتھ،�

�يحتوي��لاسيما �أن �يجب �ال�� �ا��ط��ة، �والمنتجات �للأطفال �الموج�ة �للمنتجات بال�سبة

�الأطفال،� �متناول �عن ��عيدا �يوضع �خط��ة، �مادة �(إشارة �الآتية: �الت�ب��ات �ع�� وسم�ا

  )..والشمس..�الضوء�عن��عيدا�بارد�م�ان����يحفظ

 ضرورة�تقديم�معلومات�عن�المتدخل�ثالثا:

المحدد�للشروط�والكيفيات��378-�13التنفيذي�رقم�من�المرسوم�12المادة��أكدت

� �ضرورة �ع�� �المس��لك �بإعلام �بالمالمتعلقة �ا��اصة �المعلومات ��ان��،تدخلتدو�ن إذا

�محليا، �أو��المنتوج �المستوردة �الشركة �ذكر�اسم �فيجب �مستوردا، �المنتوج ��ان �إذا أما

�للمنتوج، بة ��الموضِّ �المصدر، �و/أو�بلد �الم�شأ �ل�س�يو�لد �المتدخل�وذلك �إ�� �الوصول ل

  عن�الأضرار�ال����سب��ا�منتجاتھ.المسؤول�

  را�عا:�توار�خ�يجب�مراعا��ا�ع���وسم�المواد�الغذائية

��تضمن �رقم �التنفيذي �عميقة�378-13المرسوم ���عديلات �وم�مة المواد�حول

�غ���الغذائية، �أو�المنتوجات ق��الغذائية
ُّ
�التدف �حيث �السوق، �اقتصاد �لمقتضيات و�ذا

�تار�خ��لاسيما�ر�عالس �ع�� �مقتصرا �الوسم ��عد �فلم �المستوردة، �الغذائية للمنتجات

  .الإنتاج�وتار�خ���اية�الصلاحية،�بل�أصبح�المتدخل�ملزما�بإظ�ار�توار�خ�معينة�ع���الوسم

  الإنتاج:�الصنع�أو �تار�خ-1

� �الذي �التار�خ �بھ �فيھييُقصد ��صبح �لھمطابقالمنتوج �وضع �الذي �للوصف �أي�ا ،

من�المادة�الثالثة��10،�و�و�ما�تضمنتھ�الفقرة�للاس��لاكالذي�يصبح�فيھ�جا�زا��التار�خ

  .سالف�الذكر�378- 13من�المرسوم�التنفيذي�رقم�
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  :الاستعمالأو�الأق����للاس��لاك��التار�خ-2

�للمواد�الغذائيةلكن�تظ�ر�أ�ميتھ�بال�سبة�و ،�منتوجا�معينالا�يخص��ذا�التار�خ�

��س� �قد �ال�� �ل��طورة �بھ�نظرا �ونقصد �المس��لك، ���ة �ع�� �التار�خ �ذكر��ذا �عدم بھ

�لا  �الذي �المنتوج�التار�خ �اس��لاك �بتاتا �فيھ ��سمح �فقرت��ا ��� �الثالثة �للمادة �فوفقا ،08�

�مسؤولية�11و �تحت �المحدد ��و�التار�خ �للاس��لاك �الأق��� �التار�خ �فإنّ �التوا��، �ع�� ،

قابلة�ل�شكيل�خطر�فوري�ع�����ة�المتدخل،�الذي�ت�ون��عده�المواد�السر�عة�التلف�

المس��لك،�و�جب�أن�لا��سوق�المادة��عد��ذا�التار�خ،�أما�التار�خ�الأق����للاستعمال�ف�و�

التار�خ�المحدد�تحت�مسؤولية�المتدخل�المع���الذي�من�المحتمل�أن�يفقد��عده�المنتوج�

  غ���الغذا�ي�خصائصھ�الأساسية�ولا�يل���الرغبات�المشروعة�للمس��لك.
  

  :التار�خ�الأد�ى�للصلاحية�أومن�المستحسن�اس��لاكھ�قبل...-3

يجب�ذكر��ذا�التار�خ�بال�سبة�للمواد�الغذائيـة�السر�عة�التلف،�من�أجل�ضمان�

�المس��لك ��ووفق�،سلامة �ما �عليھ �نصت ��09الفقرة �من �المرسوم��الثالثةالمادة من

صلاحية��و�تار�خ���اية�الأجل�سالف�الذكر،�فإنّ�التار�خ�الأد�ى�لل�378-�13رقمالتنفيذي�

��ليا� �صا��ة �خلالھ �الغذائية �المادة �تبقى �الذي �المع��، �المتدخل �مسؤولية �تحت المحدد

�ضمن� �أو�ضمنيا، �صراحة �إل��ا �المسندة �ا��اصة �مم��ا��ا ��ل �ع�� �ومحافظة لل�سو�ق

 شروط�التخز�ن�المب�نة�إن�وجدت.

  س��لكالمطلب�الثا�ي:�عن�فعالية�دور�الوسم����حماية�الم

و�شا���ا����م�ونا��ا�ومواصفا��ا�وأش�ال�ا�ا��ارجية��أدى��عدد�السلع����السوق 

�أعطى� �الأمر�الذي �وأخرى، �سلعة �التمي���ب�ن �عليھ �مركز�يصعب ��� �المس��لك �جعل إ��

�كب��ة �أ�مية �السلع��للوسم ��ذه �ب�ن �التفرقة �أجل �من �المس��لك �مساعدة �خلال من

�جود�� �ومعرفة �السوق ��� �استعمال�ا�عن�الناجمة�للمخاطر�ان�با�ھ�ولفت�،االمطروحة

  (الفرع�الثا�ي)،�عن�وجود�علامة�تجار�ة�أصليةاعلامھ�،�و (الفرع�الأول)

  للوسم�والأم���الفرع�الأول:�الدور�الإعلامي

  .(ثانيا)�ووقائيا�(أولا)�إعلاميادورا�للمس��لك�الوسم��ؤديي

  أولا:�الدور�الإعلامي�للوسم

م�المس��لك�وذلك�من�خلال��س�يل�عملية�تقييم�السلعة��ساعد�الوسم����إعلا 

��شده� �الذي �للسلع �ال�ائل �الكم �أمام �خاصة �يوفر�ا �المعلومات�ال�� �بالنظر�إ�� وجود��ا
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دة،�و�التا���فإنّ��ذا�
ّ
الأسواق�الوطنية�وذلك�بإبراز�العلامة�الأصلية�للمنتوج�من�تلك�المقل

  ب�ان�باه�المس��لك.��عت���نوع�من�الضمان�للمس��لك�و�ؤدي�إ���جذ

لذلك،�فإنّ�الوسيلة�المناسبة�لإعلام�المس��لك�وال���حدد��ا�النصوص�القانونية�

�منھ �فال�دف �الوسم، ��� �المعلومات��التنظيمية �من �أك���قدر�ممكن �وإيصال إفضاء

�المتعلقة� �المعلومات �من �عدد �بفضل �الاختيار�ال��يح، �من �المس��لك �لتمك�ن الضرور�ة

ھ،�سعره،�شروط�استخدامھ،�التار�خ�المحدد�لاس��لاكھ،�و�عض�إجراءات�بالمنتوج،�نوعيت

�نوعية� �وحماية �حفظ �وظيفة �إعلامية، �وظيفة �لھ �فالوسم �اح��ام�ا، �الواجب الأمن

  المنتوج،�ولھ�أيضا�وظيفة�أمنية.
  

  للوسم�الأم���الدور :�ثانيا

�الناجم��طرل��المس��لك�ان�باه�للفت�الم����ستعمل�ا�ال���الوسيلة�الوسم��عت��

�عن�يختلف�بلون �وكتابة�وا��ا�شكلا�الأحيان�أغلب����و�تخذ�المنتوج،�استعمال�من

�مثل�المقصود�المع���تؤدي�ورموز �عبارات�فيھ��ستعمل�الإعلامي،�الوسم�ولون �كتابة

�التالية�العبارات�كتابة �،"تلمس�لا"�،"تناولھ�ممنوع"�،"سم"�،"بال��ة�مضر":

�مواد�وكذا�والسامة�الكيميائية�المواد����ا��صوص�جھو �ع���ذلك�و�ظ�ر�،"إختناق"

  .التنظيف

  الفرع�الثا�ي:�دور�الوسم����الإعلام�عن�وجود�علامة�تجار�ة�أصلية

�حيث� �المس��لك، �لدى ���ا �والتعر�ف �التجار�ة �إظ�ار�العلامة ��� �الوسم �سا�م

�م �لھ �ي�س�� �ح�� �الأخ��، ��ذا �ذ�ن �إ�� �للسلعة �حقيقية �صورة �إيصال �عن عرفة��عمل

�اقتنا��ا، �المراد �ل�ا،�السلعة �المشا��ة �تلك �عن ��وتمي���ا �الوسم ��ان �اقانوني�اال��امفإذا

فرضھ�المشرع�ع����ل�عون�اقتصادي�يباشر�عملية�إنتاج�وصناعة�و�سو�ق�منتوج�ما،�

�قد� �غ���شر�� �مساس ��ل �من �التجار�ة �العلامة �حماية ��� ��سا�م �ذلك �جانب �إ�� ھ
ّ
فإن

�يجع �ممّا �عل��ا ����يطرأ �المكرسّة �القواعد �أ�م �من �التجار�ة �بالعلامة �الا�تمام ل

  ال�شر�عات�الوطنية�والاتفاقيات�الدولية.
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� �المادة عرّف
ُ
�02�� �رقم �الأمر ��06-03من ��� �19المؤرخ المتعلق��2003جو�لية

الرموز�القابلة�للتمثيل�ا��طي،�لا�سيما�ال�لمات،���لّ ع���أّ��ا:"�العلامات��،1بالعلامات

ر�والأش�ال�الممّ��ة�أسماء�الأ��اص�والأحرف�والأرقام،�والرسومات�أو�الصوّ بما�ف��ا�

�أو� �لتمي���سلع �ا
ّ
��ل ��ستعمل �ال�� �أو�مركبّة، �بمفرد�ا �والألوان �أو�توضي��ا للسلع،

  خدمات���ص�طبي���أو�معنوي�عن�سلع�وخدمات�غ��ه".

عد�العلامات�التجار�ةفوعليھ،�
ُ
لوسائل�ال���من�أ�م�ا�بمختلف�صور�ا�وأسالي��ا��

� �التعرّف �من �المس��لك ن
ّ

�تمك �دون��س�ولة �أو�تاجر��عينھ �صا�ع �أو�بضا�ع �منتجات ع��

�التجار �أو �الصناع �من �جم�ور�2غ��ه �تضليل �عدم �تضمن �الوسيلة �ف�ذه �وكذلك ،

المس��لك�ن�وتحفز�الصا�ع�أو�التاجر�لبذل�أق����ما����وسعھ�للارتفاع�بجودة�منتجاتھ�أو�

  .�3ضمن�تفوق�ا�ورواج�اخدماتھ�لأق����درجة�لي

�الكث���من� ��� �وذلك �المس��لك �رضا �ع�� �مباشرة �بصفة �التجار�ة تؤثر�العلامة

الأحوال�و�ذا�راجع�للش�رة�ال���تتمّ�����ا�عن�غ���ا،�كما�أنّ��عض�العلامات�م���عرضت�

�جودة،�م �تتمّ���بھ�من �لما �نظرًا ��ذا�الأخ���الرغبة����اقتناؤ�ا �وأبدى
ّ
�إلا �المس��لك ع�ع��

يمكن�أن�يتم�الر�ط�بي��ما،�الأمر�الذي�يؤدي�ببعض��العلم�أنّ��ل�من�ا��ودة�والعلامة�لا

 laالمح��ف�ن�إ���استغلال�العلامة�التجار�ة�بصفة�غ���مشروعة�وذلك�عن�طر�ق�التقليد�(

contrefaçonالمحا�اة� �أو (��)� �قصد�L’imitation frauduleuseالتدل�سية �وذلك ،(

�س.استغلال�ش�ر��ا�وس�ول
ُ
  ة�تداول�ا�ممّا�يبعث�لدى�المس��لك�نوعًا�من�ا��لط�والل

لتمك�ن�المس��لك��تدخلالعلامة�التجار�ة�من�أ�م�الوسائل�ال���ي��أ�إل��ا�الم�تبقى

من�معرفة�سلعتھ�أينما�وجدت�وضمان�عدم�تظليل�ا��م�ور�مما�يدفعھ�إ���أق����ج�د�

السوق،�كذلك��عت���اختيار�العلامة����تحس�ن�منتجاتھ�لمنافسة�با���المنتجات�الأخرى����

التجار�ة�المناسبة�للسلعة�من�أصعب�الم�ام�ال���تواجھ�مدير�ال�سو�ق،�والس�ب����ذلك�

أنّ��ذا�الاختيار�عملية�تتعدى�مدا�ا�الأجل�القص��،�وترتبط�بالسلعة�لمدة�طو�لة�حيث�

                                                 
1� -� ����06-03أمر�رقم ��19مـؤرخ �2003جو�لية �عدد �ج.ر.ج.ج �بالعلامات، �يتعلق �صادر��44، ،� �23�

 .2003جو�لية�
�تامنغست،��-2 �المركز�ا��ام��، �علمية، �أفاق �مجلة �الاس��لاك، �عقد ��� �بالوسم �الال��ام �محمد، زايد

 .553،�ص�2020،�العدد�الرا�ع،�12المجلد�
 .41سليم،�بوز�د�سليمة،�مرجع�سابق،�ص���ش�� �-3
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لعلامة�المناسبة�تفشل�السلعة����السوق�ن�يجة�لعدم�اختيار�ا�يصعب��غي���ا،�وكث�ً�ا�ما

  .للسلعة�وقت�تقديم�ا

  خاتمة:

عاما،�وقائيا،�ف�و�وقمع�الغش�بالإعلام�وفقا�لقانون�حماية�المس��لك�الال��اميبقى�

كذلك�ال��اما�بتحقيق�ن�يجة،�نظرا�لعدم�التوازن����المراكز�القانونية�ب�ن�أطراف�علاقة�

  .�اقتصاديا،�معرفيا،�فنيا...ا��،الاس��لاك�من�جميع�النوا��

�البيانات�� �إيصال ��� زمة
ّ
�اللا �العناية �بذل ھ

ّ
�أن �المتدخل �يث�ت �أن �لا�يكفي وعليھ،

�نصوص� ��� �عل��ا �منصوص �إجبار�ة �ب�يانات �الأمر�يتعلق �لأنّ �للمس��لك، والمعلومات

��علم� �لم �فإذا �القانون، ��� �جاء �لما �طبقا �تنفيذه �يتّم �أن �و�جب �وتنظيمية، �شر�عية

  بالتعو�ض.�،�و���تب�عليھ�حق�المس��لك����المطالبةل��امھلاالمس��لك�ع��ا��عت���مخلا�

�الاس��لاك� �عقد ��� �قوي �طرق �باعتباره �المتدخل �بيد �بالإعلام �الال��ام ��ان ولما

�بتضليل� �يقوم �إذ �الال��ام، ��ذا �يح��م �لا �ا��الات �الكث���من �ففي �بالمس��لك، مقارنة

�ا��زائ �المشرع �ع�� ��ان �حقوقھ، �ع�� �والاعتداء �رقابية�المس��لك �إجراءات �فرض ري

  وردعية�لوضع�حد�لتجاوزات�المتدخل�ن.�

ھ�
ّ
نظرا�لعدم�وجود�نصوص�قانونية�خاصة�تق����بإبطال�العقد�أو�ف��ھ�كما�أن

�الإخلال �حالة �القانون���� ��� �العامة �للقواعد �الرجوع �وجب �المس��لك، �بإعلام بالال��ام

�ا �البا�ع ��علم �أن �دون �العقد �ابرم �إذا �ثم �ومن �المتعلقة�المد�ي، �بالبيانات لمش��ي

�للمش��ي� �يمكن ھ
ّ
�فإن �ومخاطره، �استعمالھ �طر�قة �وكذا �للمبيع �ا��و�ر�ة با��صائص

برفع�دعوى�اس�نادا�للغلط�حول�صفة�المبيع�ا��و�ر�ة��س�ب�عدم��طلب�إبطال�العقد،

�المبيع �عن �ودقيقة ���يحة �معلومات �البا�ع �العقد�تقديم �إبطال �طلب �لھ �يمكن �كما ،

  للتدل�س.

جوز�للمس��لك�كذلك�إبطال�العقد�تأس�سا�ع���نظر�ة�ضمان�العيوب�ا��فية�ي

من�القانون�المد�ي�م���توافرت�الشروط�المتطلبة�قانونا�����379المنصوص�عل��ا����المادة�

من�القانون�المد�ي�ال���نصت�ع����352العيب،�أو�إبطال�العقد�تأس�سا�ع���نص�المادة�

�افيا�من�خلال�اشتمال�العقد�ع���بيان�محلھ�وأوصافھ��وجوب�علم�المش��ى�بالمبيع�علما

  �الأساسية.
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  قائمة�المصادر�والمراجع:

  �أولا�/�قائمة�المصادر:

  القوان�ن:��-

  النصوص�ال�شر�عية:�- 1

،�صادر�بتار�خ�78،�يضمن�القانون�المد�ي،�ج.ر.ج.ج�عدد�1975س�تم����26مؤرخ�����58-75أمر�رقم��- 1

  متمّم.،�معدّل�و 1975س�تم����30

،�يتعلق�بالقواعد�العامة���ماية�المس��لك،�ج.ر.ج.ح�1989فيفري��08مؤرخ�����02-89قانون�رقم��- 2

  (مل��).��1989فيفري��08،�صادر����06عدد�

3 -�� ��06- 03أمر�رقم ��� ��19مـؤرخ �2003جو�لية �عدد �ج.ر.ج.ج �بالعلامات، �يتعلق ،44� �صادر��� ،23�

  .2003جو�لية�

4 -�� �رقم �مؤر �03-09قانون ��� ��29خ �الغش،�2009ف��اير��25الموافق �وقمع �المس��لك �بحماية �يتعلق ،

  .�معدّل�ومتمّم.�2009مارس��08،�صادر����15ج.ر.ج.ج�عدد�

،��عدّل�و�تمّم�القانون�رقم�2018جوان��10مؤرخ�����09-18مؤرخ����قانون�رقم��09- 18قانون�رقم��- 5

،�صادر����35س��لك�وقمع�الغش،�ج.ر.ج.ج�عدد�والمتعلق�بحماية�الم�2009فيفري��25المؤرخ�����09-03

  .2018جوان��13

  النصوص�التنظيمية:�- 2

1 -�� �رقم �تنفيذي ��39- 90مرسوم ��� ��30مؤرخ �الغش،�1990يناير�سنة �وقمع �ا��ودة �برقابة �يتعلق ،

�315-01.�معدل�ومتمم�بموجب�المرسوم�التنفيذي�رقم�1990جانفي��31،�صادر����05ج.ر.ج.ج�عدد�

  �.2001أكتو�ر�21،�صادر����61،�ج.ر.ج.ج�عدد�2001أكتو�ر�16المؤرخ����

2 -�� �رقم �تنفيذي ��37-�97مرسوم ��� ��14مؤرخ �مواد�1997جانفي �صناعة �وكيفيات �شروط �يُحدد ،

� �عدد �ج.ر.ج.ج �الوطنية، �السوق ��� �و�سو�ق�ا �واست��اد�ا �وتوضي��ا �البد�ي �والتنظيف ،�04التجميل

أفر�ل��18المؤرخ�����114-10بموجب�المرسوم�التنفيذي�رقم��،�معدّل�ومتمّم1997جانفي��15صادر����

  .2010أفر�ل��21،�صادر����26،�ج.ر.ج.ج�عدد�2010

،�يحدد�الشروط�والكيفيات�المتعلقة�بإعلام�2013نوفم����18مؤرخ�����378-13مرسوم�تنفيذي�رقم��- 3

  .2013نوفم����18،�صادر����58المس��لك،�ج.ر.ج.ج�عدد�
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  لمراجع:ثانيا�/�قائمة�ا

  الكتب:�- أ

1 -�� �محمد، �المعيبةبودا�� �منتجاتھ �عن �المنتج �مسؤولية �الفر�����، �القانون�ن ��� �مقارنة دراسة

  .2005،�دار�ال�دى،�ا��زائر،�وا��زائري 

  .1999،�دار�ال��ضة�العر�ية،�القا�رة،�الال��ام�بالإفصاح����العقودسعيد�سعد�عبد�السلام،��- 2

المتعلق��2009فيفري��25المؤرخ�����03-09ة�تحليلية�للقانون�رقم�دراس����يوسف�زا�ية�حور�ة،��- 3

  .2019،�الطبعة�الثانية،�دار��ومھ،�ا��زائر،�بحماية�المس��لك�وقمع�الغش�المعدّل�والمتمّم

4 -�� �البا��، �والقانون عمر�عبد �الشر�عة �ب�ن �مقارنة �دراسة �للمس��لك، �العقدية �م�شأة�ا��ماية ،

  .2004المعارف،�الإسكندر�ة،�

  �الرسائل�ا��امعية:�-ب

1 -�� �رفيقة، �بالإعلامبوال�ور �الال��ام �خلال �من �المس��لك �ش�ادة�حماية �لنيل �مقدمة �أطروحة ،

الدكتوراه����العلوم،�تخصص�القانون،��لية�ا��قوق�والعلوم�السياسية،�جامعة�مولود�معمري،�ت��ي�

  .2019وزو،�

،�بحث�لنيل�ش�ادة�الماجست���ل�شر�ع�ا��زائري عقد�البيع�وحماية�المس��لك����اجرعود�الياقوت،��- 2

  .2001،�لوم�الإدار�ة،�جامعة�ا��زائر���القانون،�فرع�العقود�والمسؤولية،��لية�ا��قوق�والع

�ا�- 3 �نوال، �(حن�ن) �المس��لك�شعبا�ي �حماية �قانون �المس��لك����ضوء �سلامة �بضمان �المتدخل ل��ام

�الغش �وقمع �الماجست����� �ش�ادة �لنيل �مذكرة �ا��قوق�، ��لية �الم�نية، �المسؤولية �قانون �فرع القانون،

  .2012والعلوم�السياسية،�جامعة�مولود�معمري،�ت��ي�وزو،�

  المقالات����المجلات:�-ج

1 -�� �سليمة، �بوز�د �المس��لك��ش���سليم، �حماية �قانون �لأح�ام �وفقا �تنفيذه �وطرق �بالإعلام الال��ام

� �الغش �09/03وقمع �وا��ر�ات، �ا��قوق �مجلة �أفر�ل�، �الرا�ع، �العدد ��سكرة، �محمد�خيضر، جامعة

  .47- 24،�ص�ص.�2017

2 -�� �محمد، �ع�� �بن ����حاج �ا��طرة �الصفة �لضمان �بالنصيحة �الال��ام �عن �بالإعلام تمي���الال��ام

،�جامعة�حس�بة�بن�بوع��،�الأ�اديمية�للدراسات�الاجتماعية�والإ�سانية،�دراسة�مقارنة،�ال���ء�المبيع

  .84-��74،�ص�ص.2011لثا�ي،�الشلف،�العدد�ا

3 -�� �محمد، �الاس��لاكزايد �بالوسم����عقد �الال��ام �علمية، �تامنغست،�مجلة�أفاق �المركز�ا��ام��، ،

  .557-�538،�ص�ص.2020،�العدد�الرا�ع،�12المجلد�
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المجلة�النقدية�،�الال��ام�بالإفضاء�عنصر�من�ضمان�السلامة�المس��لك����يوسف�زا�ية�حور�ة،��- 4

،��لية�ا��قوق�والعلوم�السياسية،�جامعة�مولود�معمري،�ت��ي�وزو،�العدد�والعلوم�السياسية�للقانون 

  �.78-�55،�ص�ص.�2009الثا�ي،�

5 -�� �الز�راء، �الكلاسيكيةقلواز�فاطمة �القانونية �المفا�يم �ببعض �بالإعلام �الال��ام �مقارنة مجلة�،

�المقارنة �القانونية �السياالدراسات �والعلوم �ا��قوق ��لية �الشلف،�، �بوع��، �بن �حس�بة �جامعة سية،

  ��.53-�32،�ص�ص.�2015العدد�الأول،�

  المقالات����الملتقيات�والندوات:�-د

،�الملتقى�الوط���حول:�حماية�المس��لك����ظل�المس��لك�والم��،�مف�ومان�متباينانعبد�الله�ليندة،��-

أفر�ل��14و�13ز�ا��ام��،�الوادي،�يومي�الانفتاح�الاقتصادي،�مع�د�العلوم�القانونية�والإدار�ة،�المرك

2008.  

  




