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Résumé : 
 

Nous tentons à travers ce papier d’éclairer le 
marketing à travers les sites web d’interaction sociale en 
tant que moyen de marketing électronique, nous tentons de 
définir la manière d’utiliser ces sites par les entreprises dans 
le cadre du marketing en éclairant les avantages de cette 
méthode, les obstacles qu’elle rencontre et la manière de 
l’appuyer dans la réalité.      
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